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  مقدمه 

ر خواب و یا به  درگ نمی ماند ماي از تکاپو باز روح و جسم آدمیان لحظهویا، انسان موجودي است پ

پویایی انسان با تحرك و . ین پویایی ذاتی انسان رمز پیشرفت مادي و معنوي اوستهم. هنگام مرگ

جابجایی همراه است که یکی از انواع این تحرك همان تحرك فیزیکی و جابجایی انسان بدون تغییر 

یسم نام  تبدیل شده و تور صنعت یک بهپایگاه اجتماعی و اقتصادي آن است که امروز

  ).2،1375،ناصري(دارد

 در عین حال مهمترین ی انسان است،اصیل و باستاني اه  گردشگري، افزون بر اینکه از جمله فعالیت

اي فرهنگی به عنوان یکی از ه چرا که علاوه بر جنبه. باشد عامل فرآیند توسعه با اثر مضاعف می

شته و تاثیر ي از کشورهاي جهان قرار داآور اقتصادي و اجتماعی مورد توجه بسیارهاي سود فعالیت

ر استوا بر پایه این صنعت ها اقتصادي برخی از کشور حتی بنايزیادي بر فضاهاي شهري دارد،

 حال توسعه  کشور در40ی گردشگري دومین منبع درآمد ناهاي سازمان جه  بر پایه داده. گردیده است

 و ر باستانی، تاریخی و فرهنگی از یکسوکشور ایران به دلیل وجود آثا.از صنعت گردشگري است

ده کشور اول   به طوري که جزقرار دارداش از سوي دیگر مورد توجه جهانیان  تنوع زیستی پردامنه

ایران با این موقعیت بر جسته از  است که یاین در حال، رود جهان از نظر منابع گردشگري به شمار می

  .باشد یمعیت مطلوبی برخوردار نضو

زي در این عرصه اهمیت ي انواع مختلفی دارد و شناخت انواع گردشگري براي برنامه ری گردشگر

مقررات و اعتقادات جامعه ایران امکان انواع گردشگري  ،نوع نظام حکومتیبا توجه به . اساسی دارد

لذا جذب .  فراهم نمی باشد و یا بسیار محدود است،که به قصد تفریح و سرگرمی رواج دارد
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بنابر این ایران .  میسر و مطلوب به نظر می رسد، تاریخی و مذهبیی با انگیزه هاي فرهنگیگردشگران

 خود در این صنعت پر رونق را می تواند براي این قسم از گردشگران طراحی و بخشی از برنامه هاي

  .)1384،4،خسروي(برنامه ریزي کند

 است که پتانسیل ها و ظرفیت هاي گردشگري ها، گردشگري مذهبیاین یکی از قدیمی ترین انواع  

  .این نوع گردشگري در شهر هاي ایران فراوان و بسیار گران بهاست

هاي مذهبی محصول ارتباط متقابل و پیامدهاي ، رشد و توسعه شهرپیدایش، حیات، شکل گیري 

 دومین شهر مذهبی کشور یکی شهر قم به عنوان ).1378،14،مومنی(فضایی جهان بینی با محیط است

با توجه به نشان دهنده آن است که  شهر قم  و شکل گیريبررسی سیر تکوینی. از این شهر هاست

لذا علیرغم .  گرفته استصورتتعامل و ارتباط متقابل بین شهر با مضمون مذهبی و محیط طبیعی 

توسعه توریسم مذهبی، این شهر نتوانسته موفقیت جهت داشتن ظرفیت ها و جاذبه هاي فراوان 

  . نی را در این زمینه حاصل نمایدچندا

 بیان مساله  -1-1

متخصصان صنعت گردشگري رشد اجتماعی انسان ها را اساسی ترین مسیر براي رشد گردشگري در 

شکل گردشگري در جهان ریشه تاریخی و مذهبی دارد و زیارت یکی از قدیمی ترین . دنیا می دانند

هاي مختلفی  عنوان یک صنعت فرا بخشی، فعالیت به  صنعت این.هاي مهاجرت توریستی می باشد

 به طور مستقیم  شهرهافرهنگی  وکالبدي ،هاي اقتصادي، اجتماعی با کلیه بخش را در برگرفته و

 به عنوان ابزاري توانمند، امروزه نقش غیر قابل انکاري در شکل توریسم لذا .وغیر مستقیم تعامل دارد

گردشگران نیز به عنوان استفاده  .)1384،11،خسروي( کنددهی و تغییرات محیط پیرامون ایفا می
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هر میزان که استفاده گردشگران . کننده از فضاي شهري تاثیر فراوانی در شکل دهی فضاي شهر دارند

از فضا، امکانات، خدمات، تسهیلات و جاذبه هاي شهري بیشتر باشد، فضا و ساختار فضاي شهري 

 از سوي دیگر بدون شناخت نقش، ساختار و فضاي شهري .به سمت گردشگري بیشتر تمایل دارد

 .نمی توان به اهمیت و نقش گردشگران در شهر پرداخت

 و ی ساحل،ی کوهستان،یی روستاي بر فضاهای مبتنی کلي چهار فضاا،یدن  دري گردشگرصاحبنظران

 و پر ها يشگر گردنی رسد که سرآمد انواع ایند و به نظر م ا  کردهنیی صنعت تبنی اي را برايشهر

 پله اول توسعه ي شهريها  بهتر مسافرتیبه عبارت.  باشدي شهري آنها گردشگرنی تريمشتر

به قصد   ظاهراً متروكي فضاهاي مناسب، بازسازي شهري و توسعه فضاهاجادی بوده و ايدشگرگر

ریا و انوري آ( بر شهرها می باشدي کهن جامعه از جمله آثار توسعه گردشگريزنده کردن جنبه ها

  .)1386،15،نساج

لذا کشورهایی که به لحاظ  ،گیرد هاي آن شکل می  توسعه گردشگري هر کشوري بر اساس جاذبه

کنند که از کوچکترین عوامل  تنوع چندانی برخوردار نیستند تلاش می هاي گردشگري از وجود جاذبه

ها و   لحاظ وجود ظرفیت در این میان کشور ایران به.در جهت توسعه و جذب گردشگر استفاده کنند

هاي بالقوه براي برنامه ریزي توریسم و توسعه ي آن، از برجسته ترین کشورهاي دنیا  پتانسیل

هاي عمده و  سم در ایران با چالشد که توسعه توریده  ها نشان مید ولی بررسیوش محسوب می

مند   حاصل از آن بهرههاي موجود نتوانسته از مزایاي ا توجه به ظرفیتت و باي رو به روس دیدهع

  . از این قاعده مستثنی نیست نیزکره این سرزمین به عنوان قسمتی از پی  نیزشهر قم ،گردد
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 با . است نهفته فرهنگی و علمی مذهبی، گردشگري و زیارت هاي مؤلفه در قم شهر نقش اساساً  

ر مسیر توسعه شهر قم دکه ی ی محدودیت هامذهبی، فرهنگی و علمی  امکانات بالقوه در ابعادوجود

تعداد  باعث شده علیرغم  و در آن شده استتوریسم به ویژه توریسم مذهبیمانع توسعه  ،وجود دارد

 طولانی مدت براي آنها جاذبه لازم براي اقامت  سفر می کنند،این شهر بهقابل توجه گردشگري که 

  قابلیت ازو بدین ترتیب است نباشد و در نتیجه شهر بیشتر حالت عبوري و گذرا پیدا کردهفراهم 

 در شهر رشدتوسعه و آینده موجب  می تواند در  از مزایاي آن کهرخورداري و بتوسعه توریسم هاي

  .باشدبی بهره  ، گرددابعاد گوناگون

 به نظر گردشگرانو زمان اقامت   تأثیر اقتصادي، آمار و ارقامبررسی  به وضعیت مذکور،توجه  بالذا

زمینه استفاده  این ر نتوانسته است از پتانسیل ها و مزیت هاي نسبی بالاي خود درمی رسد که این شه

،  و خدمات زیر بنایی، نبود جاذبه هاي کالبدي اقامتیعدم وجود برنامه ریزي، کمبود امکانات. کند

  جمله از ناشناخته بودن پتانسیل هاي گردشگري مذهبی وساختار ضعیف ارتباط عناصر گردشگري

  .هرمندي از سایر منافع آن می باشدمده عدم توسعه توریسم و بموانع ع

، کوشش در قابلیت ها و پتانسیل هاي گردشگري مذهبی  و وجودبا توجه به نقش شهر قمبنابراین 

 امري ضروري به نظر می رسد کهمذهبی شهر قم   ارتقا ظرفیت هاي گردشگريبرنامه ریزي جهت

 و افق هاي تازه در ه را برطرف نمودي این بخشسایی هادر طول زمان مشکلات و نار دمی توان

  .براي شهر قم به بار آورد و رشد اجتماعی و اقتصادي گسترش توریسم و به تبع آن توسعه شهري
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  اهداف تحقیق -1-2

  شهر قم توریسم مذهبی پتانسیل هاي شناسایی و ارتقا -1

 مناسب کالبدي فضاهاي ایجاد طریق از مذهبی توریسم توسعه -2

  از طریق توسعه توریسم وسعه شهر قم ت -3

  سئوالات -1-3

  ؟کدامند قم ظرفیت ها و پتانسیل هاي توریسم شهر  -1

  ؟ موثر استتوریسم   توسعه چه میزان در ساماندهی کالبدي شهر-2

   آیا توسعه توریسم منجر به توسعه شهر قم می گردد ؟-3

 پیشینه تحقیق -1-4

ان بودن این فعالیت از یک سو، وابستگی آن به بخشهاي  به دلیل جوشهر قم گردشگري توسعه

با این حال براي . هاي لازم در این زمینه تا حدي دشوار و پیچیده است مختلف و فقدان تجربه

 که طالعاتی، توجه به متوریسمتوسعه  استفاده از تجارب عام در زمینه  مطلوب،دستیابی به موقعیت

به شمار هدف پژوهش تواند راهنماي خوبی براي   می،طی شده و در مورد شهر قم تاکنون در ایران

  .آید 

ها و سایر موسسات پژوهشی در  دانشگاه، ي علمی ها  انجمني تحقیقاتی که توسط و مطالعهبررسی 

 گردشگري توسعه جهتهاي  دانشگاهی در   پایان نامه ولات تخصصیجقالب مقالات، کتب، م
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رین گرایش در تحقیقات گردشگري به موضوعات زیر بیانگر آن است که بیشت هصورت گرفت

  :ص دارداختصا

گري در توسعۀ اقتصادي، بازاریابی گردشگري، نقش ریزي گردش ، مدیریت و برنامهگريگردشتوسعۀ 

   .گردشگريو نظام اطلاعاتی در  گردشگريمحیطی   اثرات زیست، اکوتوریسم، و تبلیغات

 در   و از آنها استفاده شده است،وع پژوهش حاضر بودهط به موضتبدر این میان مطالعاتی که مر 

  :  باشد  می این شرحبه قالب موضوعات زیر

  : گردشگري  و توسعهدر خصوص موضوع برنامه ریزي -

  .کتاب گردشگري شهري تالیف دکتر علی موحد  -1

مونه هاي  گردشگري و به مدد بررسی ن در برنامه ریزيکتاب مذکور با طرح مباحث نظري و پایه اي

  .موردي، بر اهمیت و نقش گردشگري و تاثیر آن بر شهرها پرداخته است

 ، ارزیابی برنامه ریزي صنعت توریسم در ایران، پایان نامه دکتري تخصصی،حیدري چیانهرحیم  -2 

   .دکتر کریم حسین زاده دلیر، دانشگاه تبریز: استاد راهنما

تحلیل و ارزیابی صنعت توریسم در ایران پرداخته  رسی،این پژوهش در قالب پایان نامه دکتري به بر

و با بررسی پتانسیل ها و ظرفیت هاي گردشگري در ایران به ارائه سیمایی از وضعیت توریسم در 

  .ایران پرداخته و مهمترین دلایل ناکامی برنامه هاي توسعه توریسم در ایران را بر می شمارد

موثر توسعه صنعت توریسم ایران و طراحی الگوي تبیینی شناسایی موانع  ناصري، سید مسعود -3

دکتر محمد حقیقی،دانشگاه : پایان نامه کارشناسی ارشد، استاد راهنمابراي گسترش جذب توریست،

  .تربیت مدرس
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، بررسی راهکاهاي توسعه توریسم در آذربایجان شرقی، پایان نامه ئی دخیلی کهنمو جواد-4

  . دکتر میرستار صدر موسوي، دانشگاه تبریز: کارشناسی ارشد، استاد راهنما

ر جهت این پایان نامه با شناخت قابلیت هاي توسعه توریسم استان آذربایجان به ارائه پیشنهاد د

  .گسترش توریسم پرداخته است

  :بحث گردشگري شهر قم در خصوص  -

ه این استان، پایان تان قم و اثرات آن در توسعس بررسی توانمندیهاي گردشگري اخسروي،حسین   -5

  . زاده، دانشگاه شهید بهشتی دکتر رحمت االله نقشی: نامه کارشناسی ارشد، استاد راهنما

یافته هاي این پژوهش نشان می دهد که پتانسیل ها و ظرفیت هاي گردشگري استان قم کدامند و 

صلی عدم گسترش اثرات آن را  بر توسعه استان بررسی می کند و نشان می دهد که یکی از عوامل ا

  .و رونق صنعت گردشگري در استان، مقوله فرهنگ پذیرش گردشگر است

  .مطالعات طرح جامع گردشگري استان قم، سازمان میراث فرهنگی و گردشگري استان قم -6

هدف از تنظیم این مطالعات، دستیابی به دورنماي توسعه گردشگري و اکتشافات موقعیت گردشگري 

ن بخش در پی آن است که نقش تأثیر گردشگري را براي استان قم تفسیر و ای. در استان قم است

  . ها و راهبردهاي بلندمدت توسعه گردشگري را ترسیم کند براساس آن هدف

  : در خصوص موضوع گردشگري مذهبی -

 فرهنگی و ضرورت مدیریت یکپارچه در -ساختار و کارکرد گردشگري مذهبی ، محسن مومنی-7

  . مجله جغرافیا و توسعهکلان شهر مشهد،




