
 
 
 
 
 

 دانشکده کشاورزی
 گروه اقتصاد کشاورزی

 
 

  :پایان نامه
رشته مدیریت براي دریافت درجه كارشناسي ارشد در 

 کشاورزی
 )گرایش مدیریت مزرعه(

 
 :عنوان

برآورد ارزش تفریحی و تعیین عوامل 
بازدیدكنندگان  مؤثربر تمایل به پرداخت

 گل در تالاب قوری
 

 استاد راهنما
 یاتیدکتر باب اله ح

 
 استاد مشاور
 زاد دکتر جواد حسین

 
 پژوهشگر

 طاهره خادم بلدی پور
 

 شماره ١٣٨٨ر مه
 

 
                                                   پور خادم بلدي: نام خانوادگي دانشجو

 طاهره: نام
برآورد ارزش تفريحي و تعیين عوامل مؤثر بر تمایل به : نامه عنوان پایان

 گل ازدیدكنندگان در تالاب قوريپرداخت ب
 دكتر باب اله حیاتي: استاد راهنما
 زاد دكتر جواد حسين: استاد مشاور
مدیریت كشاورزي         : كارشناسي ارشد         رشته: مقطع تحصیلي



 تبریز: مدیریت مزرعه           دانشگاه: گرایش
: التحصیلي فارغكشاورزي                            تاریخ : دانشكده

 ١٠۴: تعداد صفحه  ٧/٨٨/۶
گذاري مشروط، تمایل به پرداخت، الگوي  ارزش، ارزش تفريحي: ها كلید واژه

 گل  لاجیت، تالاب قوري
 :چكیده

آبـاد در اسـتان    گـل واقـع در شهرسـتان بـستان      المللي قـوري    تالاب بين 
ناطق مهم  هاي خاص طبیعي، از م      شرقي به دلیل دارا بودن جاذبه       آذربايجان

تواند   ي ارزش تفريحي آن مي      لذا مطالعه . باشد  توریستي و گردشگري كشور مي    
ي گردشگري    بیني نیازها، رفع كمبودها و توسعه       در بیان اهمیت حفاظت، پیش    

هدف این مطالعه برآورد ارزش تفريحي ایـن تـالاب          . در منطقه مؤثر باشد   
امل مؤثر بـر    وعیين ع براي ت . گذاري مشروط است    با استفاده از روش ارزش    

احتمال تمایل به پرداخت بازدیدكنندگان، الگوي لاجیت بـه روش حـداكثر            
اطلاعات مورد نیاز از طریق تكمیل پرسـشنامه        . نمایي برآورد گردید    راست

 ١٣٨٧ي مذكور در سـال         بازدیدكننده از منطقه   ٣٩٠ي حضوري با      و مصاحبه 
بازدیدكنندگان، حاضر بـه     درصد   ٨١نتایج نشان داد كه     . آوري گردید   جمع

میـزان  . باشـند   ي تفريحي از ایـن تـالاب مـي          پرداخت مبلغي جهت استفاده   
گـل كـم بـوده و اكثریـت           اطلاعات اكثر گردشگران در مورد تـالاب قـوري        

هاي بهداشـتي، محـل اسـتراحت، فروشـگاه و            بازدیدكنندگان از وضعیت سرویس   
. ط تالاب راضـي نیـستند     غذاخوري، فضاي پاركینگ، سرویس حمل و نقل و محی        

چنين متغيرهاي تحصیلات، درآمد خانوار، میزان اطلاعـات در مـورد تـالاب               هم
دار مثبـت و متغيرهـاي سـن،          مذكور و ساعات حضور در محل داراي اثر معني        

دار   ي محل زندگي تا تالاب فـوق داراي اثـر معـني             قیمت پیشنهادي و فاصله   
میـانگين  . باشـند   دكننـدگان مـي   منفي بر احتمال تمایل به پرداخت بازدی      

گـل    ي تالاب قوري     ریال و ارزش تفريحي سالانه     ٧۴٢٩تمایل به پرداخت افراد     
هاي مـردم و      رفع مشكلات و خواسته   .  ریال برآورد گردید   ٧۴٢٩٠٠٠٠٠حدود  

محیطـي و     گسترش سطح اطلاعات و آگاهي مردم نسبت به چـنين امكانـات زیـست             
ران و در نتیجه افزایش درآمـد حاصـل         توریستي جهت افزایش تعداد گردشگ    
 .شود از توریسم در منطقه، توصیه مي

 



أ  

 فهرست مطالب
 

                                                                                                                  عنوان
 صفحه

 ١...........................................كلیات: فصل اول
 ٢.................................................. مقدمه١-١
 ٣............................................. مسألهانی ب٢-١
 ۴......................................قی ضرورت و اهمیت تحق٣-١
 ۶............................................. اهداف تحقیق۴-١
 ٧............................................ فرضیات تحقیق۵-١
 سازماندهي ۶-١

.........................................................تحقیق
.............................................................

................... ...٧ 
 

 ٩...................ي تحقیق مباني نظري و پیشینه: فصل دوم
 ١٠............................................ مباني نظري١-٢

  ١٠.......................................................................................................... مقدمه١-١-٢
  ١١............................................محیطي گذاري خدمات زیست هاي ارزش  روش٢-١-٢ 
  ١٣...................................................................گذاري تالاب هاي ارزش  روش-٣-١-٢
  ٢١.......................................................................گذاري مشروط  روش ارزش٤-١-٢ 

  ٢٢............................................................................................... تاريخچه١-٤-١-٢
  ٢٦......................................................................................اي  مدل پایه٢-۴-١-٢
  ٢٩.............................................................گيري تغیيرات رفاه  اندازه٣-۴-١-٢
  ٣١......................................... رفاهیریگ  اندازهیها  روشسهی مقا۴-۴-١-٢
  ٣٥..........................تصریح مدل آماري:  رفاهراتیی کاربرد تغ۴-۵-١-٢
  ٣٧...................................گذاري مشروط رزش مراحل اجرایي روش ا۴-۶-١-٢
  ٤٠......................................محیطي گذاري خدمات زیست هاي ارزش  محدودیت٥-١-٢

 ۴٢..........................................ي تحقیق  پیشینه٢-٢
  ٤٢................................................................................... مطالعات خارجي١-٢-٢
  ٤٧...................................................................................طالعات داخلي م٢-٢-٢

 
 ۵٢...................................ها مواد وروش: فصل سوم

 ۵٣................................................. مقدمه١-٣
 ۵۴......................................گل  معرفي تالاب قوري٢-٣

  ٥٤............................................................................ییای جغرافتی موقع١-٢-٣
  ٥٤..............................................................................ییو هوا  آبتی وضع٢-٢-٣

  ٥٥................................................................................ درجه حرارت١-٢-٢-٣
  ٥٥.......................................................................................ی بارندگ٢-٢-٢-٣
  ٥٦...........................................................................................ری تبخ٣-٢-٢-٣

  ٥٦..........................................................................یستی منابع زتی وضع٣-٢-٣
  ٥٦.........................................................................................اهانی گ١-٣-٢-٣
  ٥٨....................................................................................... جانوران٢-٣-٢-٣

  ٥٩............................................................................یسمی اکوتورتی وضع۴-٢-٣
 ۶١.............................................. نوع تحقیق٣-٣
 ۶١........................................... جامعه آماري۴-٣
 ۶١................................گيري  حجم نمونه و روش نمونه۵-٣
 ۶٢.................................. ابزار گردآوري اطلاعات۶-٣
 ۶٣..................................... معرفي مدل رگرسیوني٧-٣
 ۶۶..........................................تعریف متغيرها ٨-٣



ب  

 ۶٧....................................یحیي ارزش تفر محاسبه ٩-٣
 ٧٠............................... روش تجزیه و تحلیل اطلاعات١٠-٣
 

 ٧١.................................نتایج و بحث: فصل چهارم
 ٧٢................................................. مقدمه١-۴
 ٧٢.......................................... نتایج توصیفي٢-۴

 خصوصیات فردي ١-٢-۴
.............................................بازدیدكنندگان

..........................................................
٧٢ 
  فاصله و زمان دسترسي به تالاب٢-٢-۴

....................................................گل قوري
....................................٧٧ 

زا براي مراجعه به تالاب   عوامل محدودیت٣-٢-۴
....................................................گل قوري

.....................٧٩ 
 تالاب  اطلاعات گردشگران در مورد۴-٢-۴

...................................................گل قوري
................................٧٩ 

محیطي   ملاحظات زیست۵-٢-۴
..................................................گردشگران

..............................................٨٠ 
اخت  وضعیت تمایل به پرد۶-٢-۴

.............................................بازدیدكنندگان
..........................................٨٢ 

 كمبودها و مشكلات در تالاب ٧-٢-۴
....................................................گل قوري

......................... .............٨٣ 
 ٨۵........................................ نتایج استنباطي٣-۴
 

 ٩١..................... نتیجه گيري و پیشنهادات :فصل پنجم
 ٩٢............................................. نتیجه گيري١-۵
 ٩۴............................................. پیشنهادات٢-۵
 

 ٩٧..................................منابع مورد استفادهفهرست 
 

  
  
  
  
  

 فهرست جداول
                                                                                                              عنوان
  صفحه
 ٣٨..............هاي كسب قیمت پیشنهادي ي روش مقایسه): ١-٢(جدول 
هاي آماري متغيرهاي مهم مورد مطالعه  برخي از ویژگي): ١-۴(جدول 

 ٧٣................................١٣٨٧گل در سال  در تالاب قوري
گل در  نسیت گردشگران در تالاب قوريتوزیع فراواني ج): ٢-۴( جدول
 ٧۴..................................................١٣٨٧سال 



ج  

توزیع فراواني وضعیت تأهل گردشگران در تالاب ): ٣-۴( جدول
 ٧۴........................................١٣٨٧گل در سال  قوري
توزیع فراواني سطح تحصیلات گردشگران در تالاب ): ۴-۴( جدول
 ٧۵........................................١٣٨٧در سال گل  قوري
گل  توزیع فراواني گروه شغلي گردشگران در تالاب قوري): ۵-۴(جدول

 ٧۵...............................................١٣٨٧در سال 
توزیع فراواني دلایل بازدید گردشگران از تالاب ): ۶-۴(جدول 
 ٧۶........................................١٣٨٧گل در سال  قوري
توزیع فراواني میزان علاقه گردشگران به گردش و ): ٧-۴(جدول 

 ٧۶..........................١٣٨٧گل در سال  تفریح در تالاب قوري
توزیع فراواني زمان علاقه به حضور گردشگران در ): ٨-۴(جدول

 ٧٧.................١٣٨٧گل بر اساس فصول و ماه در سال تالاب قوري
توزیع فراواني زمان علاقه به حضور گردشگران در ): ٩-۴(جدول 

 ٧٧..................١٣٨٧گل بر اساس روز هفته در سال  تالاب قوري
ي محل زندگي گردشگران تا  توزیع فراواني فاصله): ١٠-۴(جدول 

 ٧٨   ................................١٣٨٧گل در سال  تالاب قوري
توزیع فراواني مدت زمان لازم براي سفر گردشگران به ):١١-۴(جدول

 ٧٨. .................................١٣٨٧گل در سال  تالاب قوري
توزیع فراواني وسیله نقلیه مورد استفاده ): ١٢-۴(جدول 

 ٧٨..........................١٣٨٧گل در سال  گردشگران تالاب قوري
ي  زا براي مراجعه توزیع فراواني عوامل محدودیت): ١٣-۴(جدول 

 ٧٩.......................١٣٨٧گل در سال  گردشگران به تالاب قوري
توزیع فراواني میزان اطلاعات گردشگران در مورد ): ١۴-۴(جدول 

 ٨٠...................................١٣٨٧گل در سال  تالاب قوري
ارزش اختصاص داده شده توسط گردشگران به ): ١۵-۴(جدول 

 ٨٠..)درصد: واحد (١٣٨٧گل در سال  كاركردهاي اكولوژیكي تالاب قوري
گل  محیطي گردشگران در تالاب قوري وضعیت گرایشات زیست): ١۶-۴(جدول

 ٨١...............................................١٣٨٧در سال 
وضعیت پاسخگویي به سه مبلغ پیشنهادي تمایل به ): ١٧-۴(جدول 

 ٨٢.......................١٣٨٧پرداخت براي تالاب قوریگل در سال 
توزیع فراواني دلایل عدم تمایل به پرداخت ): ١٨-۴(جدول

 ٨٣....................١٣٨٧گل در سال  پاسخگویان در تالاب قوري
توزیع فراواني كمبودها ومشكلات موجود در تالاب ): ١٩-۴(جدول
 ٨۴........................١٣٨٧گل از نظر گردشگران در سال  قوري
 ٨٧.............نتایج حاصل از برآورد الگوي لوجیت): ٢٠-۴(جدول 

 
  
  
  
  
  
  
  

 فهرست اشكال
  

                                                                                                                                                       عنوان
 صفحه

بندي موناسینگ از ارزش كل اقتصادي خدمات  تقسیم): ١-٢(شكل
 ١٣ ...........................................محیطي زیست

 ی کالاهایگذار  ارزشیها بندي نانز از روش تقسیم): ٢-٢(شكل 
 ١۴................................................یطیمح ستیز



د  

: منبع(هاي تالاب  ارتباط بين كاركردها، مصارف و ارزش): ٣-٢(شكل
 ١٩...........................)٢٠٠٠تورنر و همكاران،

: منبع(گذاري تالاب فرآیند ارزش): ۴-٢(شكل
..................................................)٢٠٠٠باربير،

................................٢٠ 
: منبع(كننده، تعادل و جبران هیكس  مازاد مصرف) ۵-٢(شكل 

...................................................)٢٠٠٢نانز،
...٣٣ 
 

 
 
 
 



 

 
 
 
 
 
 
 

 فصل اول
 كلیات

 
 

   
 



٢ كلیات

  مقدمه١-١
ــال ــه   در س ــی ب ــابع طبیع ــصاددانان من ــر اقت ــای اخی ه

یعی در تأمین رفاه انسان     گذاری و سنجش نقش منابع طب       ارزش
گـذاری منـافع      تـوجهی در ارزش    اند و پیشرفت قابل     پرداخته

انـد و     های طبیعی بدسـت آورده      مصرفی و غیرمصرفی اکوسیستم   
تعــداد قابــل تــوجهی مطالعــه در خــصوص ارزش غیرمــصرفی  

این امر بیانگر یـک     . است های طبیعی انجام گرفته     اکوسیستم
است که سعی دارد، شناخت مـا       برنامه تحقیقاتی رو به رشدی      

یکی گـسترش   ژرا نسبت به رابطه بین سیستم اقتصادی و اکولو        
هـای موجـود بـرای بـرآورد ارزش پـولی خـدمات               تـلاش . دهد

هــا نقــش مــضاعفی در مــدیریت تلفیقــی انــسان   اکوسیــستم
در سـطح خـرد، مطالعـات       . کنـد   های طبیعی ایفا مـی      وسیستم

ت مربوط بـه سـاختار و       باعث دستیابی به اطلاعا   گذاری   ارزش
ي آا در حمایـت       ها و نقش متنوع و پیچیده       کارکرد اکوسیستم 

 گــذاری گــردد و در بعــد کــلان ارزش از رفــاه انــسانی مــی
های رفاه انسانی     تواند در ایجاد و اصلاح شاخص       اکوسیستم می 

ــعه ــته   و توس ــشارکت داش ــدار م ــد ي پای ــووارث و (باش ه
 ).١،٢٠٠٢فاربر

هـای   و دانش مردم نسبت به اهمیت محیط      با وجود رشد آگاهی     
 کارکرد و   ،ها هنوز درک واقعی از اهمیت       خصوص تالاب   طبیعی به 

. هــای حیــاتی بــسیار پــایین اســت حــساسیت ایــن زیــستگاه
کنـد کـه      اکوسیستم تالاب، کالاها و خدمات بسیاری فراهم می       

 حتی اگر این کالاها و خـدمات        ،نماید  به رفاه انسان کمک می    
از جملـه فوایـد     . ر بازار قیمتی نداشـته باشـند      الزاماً د 

 ،های طبیعی ماننـد چـوب       توان به تولید فرآورده     ها می   تالاب
  زیـستگاه حیـات    ، نی ، آبزیان ، گیاهان دارویی  ، میوه ،پیت

 تغذیـه و    ،هـوا  و  تعـدیل آب   ، بانک ژن و تنوع زیستی     ،وحش

                                                
1- Howarth and Farber  



٣ كلیات

 جلوگیری از نفوذ    ، تنظیم جریان آب   ،های زیرزمینی   تخلیه آب 
 حفظ و نگهداری رسـوبات      ، جلوگیری از فرسایش خاک    ، شور آب

 خاصیت خودپالایی و پاکـسازی      ، صدور بیوماس  ،غذایی و مواد 
 ).١٣٧٧،مجنونیان( تفرج و توریسم اشاره کرد ،مواد سمی

ــصرفی و ارزش    ــامل ارزش م ــالاب ش ــل ت ــصادی ک ارزش اقت
های   برداری باشد که ارزش مصرفی مربوط به بهره       غیرمصرفی می 

هـا    ستقیم یا غیرمستقیم انسانی از کالاها وخـدمات تـالاب         م
 شامل ارزش وجودی و ارزش انتخـاب        غیرمصرفیارزش  . باشد  می
باشد که با ساختار تالاب و تنوع زیستی مرتبط و وابسته            می

هــای مــستقیم  ارزش توریــستی و تفریحــی جــزء ارزش. اســت
 اکوسیستم تالاب بوده کـه شـامل اسـتفاده از تـالاب بـرای             

 باشـد  مـی شـناختی    روی و زیبایی     پیاده ، اوقات فراغت  ،تفرج
 ).١،٢٠٠٠تورنر و همکاران(

  بیان مسأله٢-١
هـای محیطـی و      گـذاری منـابع طبیعـی وسیـستم           ش  دلایل ارز 

گاهها از دیدگاه اقتـصاددانان شـامل شـناخت و فهـم              تفرج
ي    ارائـه  ،هـا   یکـی توسـط انـسان     ژمحیطی و اکولو    منافع زیست 
 ،ریـزان   گیرنـدگان و برنامـه      ی کشور بـه تـصمیم     مسائل محیط 

هــای اقتــصادی و  فــراهم آوردن یــک ارتبــاط میــان سیاســت
 تعدیل و   ، سنجش نقش و اهمیت منابع طبیعی      ،درآمدهای طبیعی 

اصلاح مجموعه محاسـبات ملـی ماننـد تولیـد ناخـالص ملـی و               
ي منـابع طبیعـی       رویـه  بـرداری بـی     جلوگیری از تخریب و بهره    

از طـرف دیگـر ایجـاد       ). ٢،٢٠٠١همیت و همکـاران    (شود ذکرمی
ي   ي تـداوم پیـشرفت و توسـعه         ای سالم و سازنده، لازمه      جامعه

 کـه   باشـد  مـی پـذیر     صـورتی امکـان    اقتصادی است و این در    
های اقتصادی و رفاهی جامعه وجـود         هماهنگی لازم بین برنامه   

ي    توسعه ،محیطی  های زیست   همین دلیل اجرای طرح    به. باشد داشته
                                                
1 - Turner et al 
2 - Hammitt et al 



۴ كلیات

گاههـا و مراکـز تفریحـی بـرای          فضای سبز و ایجـاد تفـرج      
گذراندن اوقات فراغت در تمام نقاطی که تمدن شهری و صنعتی           

 ).١٣٧۴،دهقانیان و همکاران(باشد می لازم ،را پذیراست
 کیلومتری شـهر تبریـز در مـسیر         ٣٠گل در حدود      تالاب قوری 

ر سـال   است كـه د    جاده ترانزیت تبریز به تهران قرار گرفته      
المللی در کنوانـسیون رامـسر بـه          به عنوان تالاب بین    ١٣۵۴

 جزء مناطق شکار ممنـوع مـدیریت        ١٣٧٣ثبت رسیده و از سال      
هـای    به علت دارا بودن جاذبه     تالاب   از آنجا که این   . شود  می

 محل گذران اوقات فراغت بسیاری از گردشگران و         ،خاص طبیعی 
چنـین بـه علـت         هـم   و باشـد  میعلاقمندان به طبیعت و شکار      

روز  به  تبریز روز  -ي ترانزیت تهران    مجاورت این تالاب با جاده    
شـده و    بر اهمیت و تعداد بازدیدکنندگان این محـل افـزوده         

لـذا  . شود  می آثار آلودگی و روند تخریب در این تالاب دیده        
در ایــن تحقیــق بــه بررســی ارزش اکوتوریــسمی ایــن تــالاب 

 جهت ملموس کردن ارزش واقعی      پرداخته شده است تا گامی در     
بـا  . ي آن باشـد     گل و بیان اهمیت حفـظ و توسـعه          تالاب قوری 

گاههای عمـومی و      به تفرج  توجه به تقاضای روز افزون نسبت     
هـای    تحلیل عوامل مـؤثر بـر خواسـته        و  تجزیه ،مسائل تفریحی 
 توانـد بـه پـیش       نظر اقتصادی و اجتماعی می     مردم از نقطه  

 .اهی و تفریحی کمک نمایدگ بینی نیازهای تفرج

  ضرورت و اهمیت تحقیق٣-١
ــین ارزش ــازاری تعی ــای غیرب ــای  ،ه ــت کالاه ــرای حفاظ  ب

اندازها اهمیـت فراوانـی      گاهها و چشم    محیطی مانند زیست    زیست
شناسایی ترجیحات و ارزشی کـه مـردم بـرای حفاظـت            . دارد
هـای    گیـری    راهنمایی بـرای تـصمیم     ،گاهها قائل هستند    تفرج

اســتاتوت ). ١،١٩٩٨وایــت و لاوت(باشــد اراضــی مــی مــدیریت

                                                
1 - White and Lovett 



۵ كلیات

پولی خـدمات حاصـل از       نتایج برآورد ارزش  ) ٢٠٠٧(١وهمکاران
محیطی را بالا بردن سطح آگاهی مسئولان و تأثیر           کالاهای زیست 

هـا را    کند که این سیاسـت      محیطی عنوان می    های زیست   بر سیاست 
اظـت  ي کـاربردی مـستمر بـرای حف         به سوی ایجاد یک برنامه    

ي پایدار از     بلندمدت و یک رهیافت استراتژیک برای استفاده      
 .دهد منابع طبیعی سوق می

هـا و     برای کاستن از فشارهای گوناگون برآمده از انگیزه       
های طبیعی و جلوگیری از زوال        مقاصد اقتصادی بر اکوسیستم   

ي ارزش     ارتقای دانش و آگاهی دربـاره      ،و ادام همیشگی آا   
هـایی    کالاهـا و خـدمات حاصـل از چنـین عرصـه           کل اقتصادی   

تواند باعث آشکار شدن پیامدهای اکولوژیـک و اجتمـاعی            می
ها بـه اراضـی       ناشی از تبدیل کاربری اراضی جنگلی و تالاب       

 ).٢،١٩٩٧كوستانزا و همكاران(کشاورزی و غیره شود
محیطی جزء مهمی از ارزش       های غیربازاری کالاهای زیست     ارزش

لذا غفلت در منظور کردن     . باشند  ین کالاها می  اقتصادی کل ا  
ــن ارزش ــا ای ــی ،ه ــواه کم ــی و خ ــواه کیف ــبات ، خ  در محاس

ي سهم منـابع طبیعـی        بینانه گیری به برآورد غیرواقع     تصمیم
ي   عـدم توفیـق در محاسـبه      . شـود   در رفاه اجتماعی منجر مـی     

هــا   هــای تفریحــی و تفرجگــاه مناســب ارزش بعــضی از مکــان
 دنبال داشته که ایـن پیآمـدها بـرای محـیط          پیآمدهایی به   

منظـور کـردن    . دنبـال دارد   زیست و جامعه نتایج منفی به     
 کردن روابـط   ها به روشن    گیری  های غیربازاری در تصمیم     ارزش

دهد تا    گیرندگان اجازه می    کند و به تصمیم     جایگزینی کمک می  
دهقانیـان و   (گیرنـد  پـیش  ها انتخـاب بهـتری را در        در سیاست 

 ).١٣٨١،دهزا فرج
ــای      ــاره ارزش ه ــات درب ــناخت و اطلاع ــزایش ش ــا اف ب

 ، اجتماعی و فرهنگـی منـابع طبیعـی        ، اقتصادی ،اکولوژیکي

                                                
1 - Sattout et al 
2  -  Costanza et al 



۶ كلیات

ای برای ایجاد ارتباط بین ابعـاد مختلـف ایـن               امکان تازه 
 آگـاهی و گفتمـان      ،میـزان شود و بـه همـین         ارزش فراهم می  

 های پاسـداری از منـابع       عمومی در سطح جامعه بر سر ضرورت      
 دخالـت دادن نتـایج      ،ضـمن آنکـه   . طبیعی تقویت خواهد شد   
هـای سیاسـی ازنظـر        هـایی در افـق      برآوردی از چنـین ارزش    

بـا  . سازی تـسهیل خواهـد شـد        ای و فرآیندهای تصمیم     توسعه
تـری از وضـعیت جوامـع          اسـتنباط روشـن    ،گذاری صـحیح    ارزش

های ناشـی از       یا مبتلا به هزینه    ،انسانی وابسته به فواید   
بـا انجـام ارزیـابی جـامعی        .  به وجود خواهـد آمـد      ،یبتخر

 اطلاعـات   ،ها به بهزیستی انسان     ي کمک اکوسیستم    ي نحوه   درباره
های درست از منابع طبیعی در        مفیدی درمورد ابعاد استفاده   

های مـستدل در      گیرد و زمینه برای انجام بحث       اختیار قرار می  
 .این باره مساعدتر خواهد شد

هـاي    محیطـي و جاذبـه      كـي از مواهـب زیـست      گل ی   تالاب قوري 
باشد، كه تاكنون مطالعات      شرقي مي   گردشگري استان آذربايجان  
گــذاري خــدمات حاصــل از آن صــورت  چنــداني در مــورد ارزش

تواند به بیان اهمیت      گذاري این خدمات مي     ارزش. نگرفته است 
 .جلوگيري از تخریب این موهبت الهي كمك نماید

  اهداف تحقیق۴-١
باشد، عبـارت اسـت      ف کلی که در این مطالعه مدنظر می       هد

 :از
برآورد ارزش تفریحی و تعیين عوامـل مـؤثر بـر تمایـل بـه               

 گل  پرداخت بازدیدكنندگان در تالاب قوری
 :اهداف جزئی تحقیق عبارتند از

 گل بررسي وضعیت موجود تالاب قوري -١
 ها گذاري تالاب هاي ارزش معرفي روش -٢

 تمایل به پرداخت بازدید کنندگان ي میزان متوسط  محاسبه -٣
 گل از تالاب قوری



٧ كلیات

 

  فرضیات تحقیق۵-١
در این مطالعه فرضیات زیر مورد آزمون قرار گرفته 

 :است
به پرداخت و میزان درآمد   بین احتمال تمایل-١

 . بازدیدکنندگان رابطه وجود دارد
هـاي اجتمـاعی      پرداخـت و ویژگـي     بـه   بین احتمال تمایـل    -٢

 ، وضـعیت تأهـل    ، میـزان تحـصیلات    ،نظیر سن (ان  بازدیدکنندگ
رابطه وجـود   ) گل  جنسیت و میزان اطلاعات درمورد تالاب قوري      

 .  دارد
پرداخت و سـاعات حـضور در محـل و           به  بین احتمال تمایل   -٣ 

گـل    ي محل زندگي بازدیدکنندگان تـا تـالاب قـوري           نیز فاصله 
 .رابطه وجود دارد

  سازماندهي تحقیق۶-١
 به اهداف و آزمون فرضـیات، ایـن تحقیـق در            براي رسیدن 

 :پنج فصل به صورت زیر سازماندهي شده است
كلیات تحقیق كه شـامل مقدمـه، بیـان مـسأله،           : فصل اول 

 .باشد ضرورت و اهمیت تحقیق، اهداف و فرضیات تحقیق مي
ي تحقیق كه در این فـصل،         مباني نظري و پیشینه   : فصل دوم 

طـور كلـي     محیطي به   ي منافع زیست  گذار  هاي ارزش   ها و روش    ارزش
گـذاري كاركردهـا و       دنبال آن به تبیين ارزش      بیان شده و به   

گذاري   ویژه روش ارزش    هاي تالابي به    خدمات حاصل از اكوسیستم   
ي تحقیـق، مـروري بـر چنـد           مشروط پرداخته و در بخش پیشینه     

 .گذاري خارجي و داخلي آورده شده است ي ارزش مطالعه
در این فصل ابتـدا بـه معـرفي         ): ها   روش مواد و (فصل سوم 
ي آماري، حجم نمونـه و روش         گل، نوع تحقیق، جامعه     تالاب قوري 

ي ارزش تفريحــي  گــيري، مــدل رگرســیوني و روش محاســبه نمونــه



٨ كلیات

پرداخته و در انتها نیـز متغيرهـاي تحقیـق و روش تجزیـه و               
 .تحلیل اطلاعات بیان شده است

 در دو بخـش نتـایج       ایـن فـصل   ): نتایج و بحـث   (فصل چهارم 
توصیفي و استنباطي تنظـیم شـده اسـت كـه در بخـش نتـایج                

هـاي نمونـه از لحـاظ معیارهـاي           توصیفي عمـدتاً بـه ویژگـي      
شـود و در      پراكندگي، تمایل به مركز و فراواني پرداخته مي       

بخش نتایج تحلیلي مدل لاجیت برآورد شده مورد بررسي و تفسير           
 . مذكور محاسبه گردیده استقرار گرفته و ارزش تفريحي تالاب

در این فصل براسـاس     ): گيري و پیشنهادات    نتیجه(فصل پنجم 
قیق پیشنهاداتي ارائـه    دست آمده از فصول قبلي تح       نتایج به 

                                                                           .  شـــــــــــــــــــــــده اســـــــــــــــــــــــت
. 
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١٠ ي تحقیق مباني نظري و پیشینه

  مباني نظري١-٢
هـا و   در این قسمت سعي شده است تا ارزش هاي مختلف تالاب          

 .صورت مفصل شرح داده شود گذاري آا به ي ارزش نحوه

  مقدمه١-١-٢
ــصادي، دارای     ــرات اقت ــن تفک ــام آن در بط ارزش و نظ

 گرایـی  از منطـق  محورانـه بـوده و تـاکنون         ای انـسان   جوهره

اگرچه ارزش همواره   ). ٢٠٠٠ ،١بوتود( است  روی کرده ابزاری پی 
ای فراگیـر    عنوان مفهوم ومقولـه    میان جوامع انسانی به    در
منظور نیل به هدف، مقصود، شرایطی مطلوب و غیره مطرح           به

ــوده ــارب(ب ــتانزاف ــی  )٢٠٠٢ ،٢ر و كوس ــدل ذهن ــیکن م ، ل
اقتصاددانان، ناظر بر ارزشی است کـه یـافتن بهـایی بـرای             

کنـد   اجت، التذاذ و یا رضامندی خاصی را جستجو می        ارضای ح 
 اساس، مبادله را باید سرچـشمه تکـوین ارزش بـه           این و بر 

ایــن درحــالی اســت کــه دو عامــل کمیــابی و . حــساب آورد
شکل تؤامـان، بـرای تعیـین ارزش در مبادلـه،            رضامندی به 

ــش ــی  نق ــی م ــد آفرین ــارانش . کنن ــکابرگ و همک ، )١٩٩٩( ٣اس
حساب آورده و فـرض      به» غایت«کنندگان را    های مصرف  ارجحیت

دهند که افـراد، رضـامندی خـود را از           می را بر این قرار   
رسانند و ارزش، برآینـد دو       کردن به حداکثر می    طریق مصرف 

سـوی افـراد و      شـده از   های ابراز  ها و سلیقه   مؤلفه ارجحیت 
 .ها و وسایل محدود نیل به چنین مقاصدی است نیز راه

                                                
1-Buttoud 
2- Farber and Costanza  
3-Schaberg et al 



١١ ي تحقیق مباني نظري و پیشینه

 محیطي گذاري خدمات زیست اي ارزشه  روش٢-١-٢
شناسایی کارکردها و  گذاري، ای در ارزش سرآغاز هر مطالعه

بندی  برای طبقه. بندی آا برمبنای موازین علمی است طبقه
تا  گذاري، خدمات اکوسیستمی و کاربرد آن در مقوله ارزش

کنون رویکردهای گوناگونی اتخاذ شده و در آا ابعاد خاصی 
بندی تولیدات و  غیر از تقسیم. اند د واقع شدهمورد تأکی

شاید  ای و مصرفي، خدمات منابع طبیعی به دو گروه مبادله
ای را که تاکنون برای  شده بندی معرفی ترین طبقه بتوان جدی

از آن  است، تفکیک کارکردهای طبیعی از یکدیگر ارائه شده
 وی چهار گروه اصلی کارکردهای. دانست) ١٩٩٢( ١گروت دی

طبیعی را با عناوین کارکردهای تولیدي، تنظیمي، 
. کند زیستگاهی و نیز کارکردهای اطلاعاتی معرفی می

بندی دیگری سعی کرده که  در طبقه) ١٩٩٢ (٢موناسینگ
های مرتبط با طبیعت را از منظر دیگری  های اصلی ارزش دسته

ي ابزاری تحلیلی  مثابه از یکدیگر جدا سازد و از آا به
تعیین ارزش کارکردهای خاص و شناسایی ابزارهای برای 

. پولی آا استفاده کند گذاری و تقویم مناسب برای ارزش
 طبیعت را به دو ٣ارزش کل اقتصادی وی برای اولین بار،

های  و ارزش ،٥ و غیرمصرفي٤مصرفیهای  ي اصلی ارزش شاخه
  ٧ و ميراثی٦های وجودي غیرمصرفي را به دو گروه ارزش

                                                
1 -  De Groot 
2 - Munasinghe 
3 - Total Economic Value 
4 -  Use Values 
5 -  Nonuse Values 
6 - Existance Values 
7 -  Bequest Values 



١٢ ي تحقیق مباني نظري و پیشینه

های مصرفي  ارزش مصرفي شامل ارزش بندی کرده که در آن، تقسیم
  - ٢ و غیرمستقیم١مستقیم

بنـدی مـوردنظر     طبقـه . شـود   مـی  ٣های انتخـابی    و نیز ارزش  
گذاری بـدان    موناسینگ که امروز هم در بیشتر مطالعات ارزش       

 .است آورده شده) ١-٢( شود، در شکل استناد می
 به ظرفیـت    ،است  شده   ارزش مصرفی که معمولا  بیشتر شناخته     

کالا یا خدمت در ایجاد رضایت بـرای ترجیحـات و نیازهـای             
هـای مـصرفی مـستقیم شـامل مـوارد           ارزش. پردازد انسان می 

مصرفی نظیر برداشت چوب و موارد غیرمصرفی مانند استفاده         
. پیمـایی و مـشاهده پرنـدگان اسـت          کوه ،عنوان اردوگاه  به

محیطـی نظیـر     دمات زیـست  های مصرفي غیرمستقیم شـامل خ ـ      ارزش
 ثبات اقلیمی و تثبیت خـاک       ،حفاظت از سیستم هیدرولوژیکی   

عنوان مقدار پـولی تعریـف       ارزش انتخابی ممکن است به    . است
 بـرای   ؛باشـد  پرداخت مـی   به شود که شخص در حال حاضر مایل      

حصول اطمینان از اینکه یک منبع در آینده در دسترس خواهد           
هـای   ارزش. گیری کند  ز آن تصمیم  بود تا در مورد استفاده ا     

صـورت    در کالاها به   ،که از اسم آا پیداست      چنان ،غیرمصرفی
تفکیک ناپذیر موجود است، بدین معنی که رضایتمندی که از          

تنـهایی بـه مـصرف آن کـالا ارتبـاط            آید، به  دست می   کالا به 
وجودی از منافعی که یـک شـخص بـا اطـلاع از              ارزش. ندارد

در حال حاضر وجـود دارد و یـا در آینـده            اینکه یک منبع    
حال آن منبع را     نظر از اینکه تا به      صرف ،وجود خواهد داشت  

 دیـدن یـا     یـا قـصد    ،باشـد  نکـرده  باشد یا استفاده   ندیده

                                                
1 - Direct Use Values 
2 - Indirect Use Values 
3  - Optional Value 



١٣ ي تحقیق مباني نظري و پیشینه

. شـود   ناشـی مـی    ،باشـد  از آن را در آینده داشته      استفاده
ارزش میراثی از منافعی که اشخاص با اطلاع از اینکـه یـک             

هـای بعـدی آـا در دسـترس           ندان آا و نـسل    منبع برای فرز  
راحتـی   هـای مـصرفی را بـه        ارزش. آید دست می   به ،خواهد بود 

هـای بـازار یـا ابزارهـای دیگـر            توان به وسیله قیمـت     می
. گیـری دخالـت داد     گیری کرد و در فرآیندهای تصمیم      اندازه

 زیـرا مبادلـه     ،آفرین هـستند   های غیرمصرفی مشکل    اما ارزش 
گذاری  های بازاری ارزش    توان با قیمت    بنابراین نمی  شوند و  نمی

هــای  گــذاری آــا بایــستی از روش  لــذا بــرای ارزش؛کــرد
 ).١٣٨١،زاده دهقانیان و فرج(غیربازاری استفاده نمود

 

 
 

 
 

 
 

 

 

 

 

 

بندي موناسینگ از ارزش كل اقتصادي  تقسیم): ١-٢(شكل
 محیطي خدمات زیست
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١۴ ي تحقیق مباني نظري و پیشینه

محیطـی را    گذاری کالاهای زیـست    های ارزش   روش) ٢٠٠٢ (١نانز
هـای غیرمـستقیم تقـسیم       های مستقیم و روش    به دو گروه روش   

هایی هستند که بدون توجـه       های غیرمستقیم، روش   روش. کند می
گـذاری کالاهـای عمـومی       به ترجیحات مردم، اقدام به قیمـت      

د و عامـل    تولی ـ ي  ها به دو گـروه هزینـه       این روش . کنند می
هـای تعمیـر و      درنظـر گـرفتن هزینـه     . شوند تولید تقسیم می  
عنوان ارزش اثرات منفی هوای آلوده       ها به  نگهداری ساختمان 

گـرفتن ارزش افـزایش      تولید و درنظـر    ي  مثالی از روش هزینه   
ای از   عنوان ارزش جلوگیری از فرسـایش خـاک نمونـه          محصول به 

کـه براسـاس     مـستقیم، های   روش. باشد تکنیک عامل تولید می   
 تـرجیح  هـای   ترجیحات افراد استوارند، به دو گروه رهیافت      

تقـسیم  ) SP (٣شـده  تعیـین  های تـرجیح    و رهیافت ) RP(٢آشکار
 . شوند می
 
 

 
 
 
 

 
 

 
 

گذاری  های ارزش بندي نانز از روش تقسیم): ٢-٢(شكل 
 محیطی کالاهای زیست

 
                                                
1 - Nunes 
2  - Revealed Prefrance 
3 - Stated Prefrance 
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