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  تقديم به 
  .نيك انديشان فرزانه اي كه همواره گفتار و رفتارشان روشني راه بشريت بوده و هست و خواهد بود

  .از ازل تا ابد

  :پدر و مادر عزيزمتقديم به 

  .كه همواره با تمام وجود پرمهرشان حامي من بوده اند

  :تقديم به همسر مهربانم

  .به پاس همدلي ها و همراهي هايش كه مهربانانه در كنارم هست

  :تقديم به دختر دوست داشتني ام

  . بخاطر اوقاتي كه از او برگرفتم

  :تقديم به خواهر عزيزم

  .به پاس كلام اميدبخش اش
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  تقدير و تشكر
  با سپاس بي كران خالق هستي

از استاد ارجمند جناب آقاي دكتر محمدرحيم رمضانيان كه مسئوليت راهنمايي اين پايان نامه را 
برعهده گرفتند و در تمام مراحل تحقيق مرا مرهون راهنماييهاي عالمانه خود قرار دادند سپاسگزاري 

  .مي نمايم
قايان دكتر شهرام هاشم نيا و يحيي فتحي به خاطر نظرات علمي و سازنده اي كه از اساتيد مشاورم آ

  . در جهت بهبود پايان نامه در اختيارم گذاشتند صميمانه تشكر و قدرداني مي كنم
از استاد گرانقدر جناب آقاي دكتر سيد حسين پيمان بخاطر كمكها و راهنماييهاي بي دريغشان در 

  .گزارممراحل مختلف پژوهش سپاس
از استاد و برادر بزرگوارم جناب آقاي دكتر محمد كاوسي كلاشمي به خاطر راهنماييهاي استادانه شان 

  .كه با صبر و حوصله بي نظير در تمام مراحل كار پژوهش صادقانه ياريم كردند تشكر مي كنم
  . از خداوند مهربان براي اساتيد بزرگوارم هر چه خوبي هست آرزو دارم

گرامي جناب آقاي دكتر اوژن كريمي به خاطر دقت كم نظيرشان در داوري اين پايان نامه از استاد 
همچنين از كارشناسان محترم وزارت جهاد كشاورزي به ويژه خانم . كمال تشكر و سپاس را دارم

مهندس پريسا پورعلي، خانم مهندس مهرنوش عباس آبادي، جناب آقاي مهندس افراز كمال تشكر و 
  .دارم امتنان را

   



 ه 

 

 چكيده
با توجه به اهميت زعفران در سبد كالاهاي . ايران بزرگ ترين توليد كننده ي زعفران جهان است

صادراتي غير نفتي ايران در پژوهش حاضربه بررسي مزيت نسبي فيزيكي و صادراتي زعفران ايران و 
بي به منظور بررسي مزيت نس.اولويت بندي بازارهاي هدف صادرات زعفران ايران پرداخته شده است

و جهت بررسي مزيت نسبي LQو  TEI  ،SAIتوليد زعفران ايران شاخص هاي مزيت فيزيكي 
در اين راستا شاخص هاي .به كار گرفته شدRCA  ،RSCA ،MI ،ETTصادرات زعفران شاخص 

استان توليد كننده ي زعفران استان هاي كرمان،يزد و خراسان  17مزيت فيزيكي نشان داد كه از ميان 
و استان هاي خراسان جنوبي و خراسان رضوي بالاترين TEIترين ميزان ميانگين شاخصجنوبي بالا

و استان هاي خراسان جنوبي و خراسان رضوي و يزد بالاترين مقدار  SAIمقدار ميانگين شاخص 
  .را به خود اختصاص داده اند  LQشاخص

ران داراي مزيت ادرات زعفبررسي شاخص هاي مزيت صادراتي نشان داده اند كه ايران در ص
ويت اول.اولويت بنديبازار هاي هدف نقش مهمي در تمركز فعاليت هاي بازاريابي دارد.استصادراتي

اولويت بندي .گري و تاكسونومي عددي انجام شدي دو فرايند غربالبندي بازار هاي هدف به وسيله
ر مرحله اول از د.طي دو مرحله انجام شد  Hكشورهاي واردكننده ي عمده ي زعفران با شاخص

شاخص هاي پتانسيل بازار كه شامل متوسط ارزش واردات وضريب بي ثباتي ومتوسط نرخ رشد 
نتايج نشان داد كه كشورهاي چين، . نسبي ساليانه ارزش واردات مي باشد استفاده گرديده است

علاوه بر شاخص  در مرحله دوم. امارات متحده عربي، ايرلند، اسپانيا و لهستان اولويت بالاتري دارند
اقتصادي و -هاي فوق از شاخص هاي جاذبه بازار كه شامل ضريب جيني و ثبات ريسك سياسي 

  .نرخ رشد جمعيت مي باشد نيز استفاده گرديد
نتايج نشان داد كه كشورهاي امارات متحده عربي، ايرلند، لهستان، اسپانيا و سوئد با اولويت ترين 

كبار با شاخص هاي پتانسيل بازار و در مرحله دوم با شاخص هاي فرايند تاكسونومي عددي ي. هستند
نتايج مرحله اولتاكسونومي عددي با حذف كشورهاي ناهمگن نشان . پتانسيل و جاذبه بازار انجام شد

داد كه كشورهاي امارات متحده عربي،ايتاليا، آمريكا، اسپانيا و فرانسه پنج اولويت اول را به خود 
ايج مرحله دوم فرايند تاكسونومي عددي هم با حذف كشورهاي نا همگن نشان اختصاص دادند و نت

  .داد كه كشورهاياسپانيا، ايرلند، ايتاليا ،قطرو فرانسه پنج رتبه اول را به خود اختصاص داده اند
  زعفران، بازارهاي هدف،غربال گري،تاكسونومي عددي،مزيت نسبي: واژگان كليدي
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  مقدمه -1-1

مختلف مي تجارت جهاني روز به روز از سرعت و حجم بيشتري برخوردار مي شود و كشورهاي 
مركز (دكوشند كه با افزايش سهم خويش در تجارت جهاني خود را با آهنگ رشد آن هماهنگ كنن

  .1)2008تجارت جهاني، 
يكي از مشخصه هاي اصلي جهاني شدن افزايش سريع جريان گردش سرمايه گذاريهاي مستقيم 

- 1985ر در سال هاي ميليارد دلا 50مبلغ اين سرمايه گذاري ها از حد متوسط . خارجي بوده است
كلباسي و جلائي، (افرايش يافته است  1989-1991ميليارد دلار در سالهاي  200به بيش از  1983
1381 :114.(  

اي پيچيده و داراي ابعاد مختلف است، بيشتر اقتصاددانان رشد تجارت و رشد جهاني شدن پديده
هاي جهاني شدن مي از مشخصهسرمايه گذاري مستقيم خارجي و رشد شركت هاي چند مليتي را 

. هاي ديگر جهاني شدن، آزاد سازي تجاري و كاهش حمايت گرايي استهمچنين از مشخصه. دانند
  .ي واردت قابل بررسي استي صادرات و هم در زمينهكه اين مسئله هم در زمينه

گونه نوسان در بنابراين هر . مهمترين مشخصه اقتصاد ايران وابستگي شديد به درآمدهاي نفتي است
به همين دليل بايد صادرات غير نفتي . قيمت نفت موجب كسري تراز پرداختهاي كشور خواهد شد

صادرات غير نفتي توجه مي شود كه  ولي در ايران معمولاً زماني به رشد و توسعه. تشويق شود
ايران در  گذشته تجربه. صادرات نفت خام و درآمدهاي حاصل از فروش آن دچار ركود شده باشد

افزايش صادرات  زمينه نوسان در درآمدهاي ارزي ايجاب مي كند كه سياستگذاريهايي در زمينه
به همين دليل شناسايي عوامل مؤثر بر . غيرنفتي و بويژه صادرات محصولات كشاورزي انجام پذيرد

  . )85: 1385بي ريا وجبل عاملي، ( دصادرات اينگونه كالاها اهميت ويژه اي دار
يك سو توليد محصولات كشاورزي به نحو گسترده اي به منابع داخلي وابسته بوده و از حداقل  از

ي توسعه وارزبري در مقايسه با ساير بخش هاي توليدي برخوردار است و از سوي ديگر با تأسيس 
 صنايع تبديلي و صادرات كالاهاي تبديلي كشاورزي كه عمدتاً داراي مزيت بالاتري نسبت به ساير

كالاهاي صنعتي مي باشند علاوه بر ايجاد ارزش افزوده در داخل كشور، درآمدهاي ارزي قابل توجهي 
  ).28: 1379مهرابي بشرآبادي، (نيز به دست خواهد آمد 

                                                            

1- ITC, PC- TAS, 2008 
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قيمت ها موجب ايجاد فضاي رقابتي در سطح  هبرقراري تجارت آزاد و حذف عوامل مختل كنند
مزيت نسبي . مزيت نسبي استهشكل گيري توليدات برپاي جهان شده است  كه نتيجه طبيعي اين امر

توليد يك محصول معياري براي ارزيابي سودآوري اجتماعي فعاليت هاي توليدي و به معناي توانايي 
در واقع تجارت آزاد در جهان . يك كشور يا يك منطقه در توليد يك كالا با هزينه ي كمتر مي باشد

اين . در توليد كالايي كه مزيت دارد بصورت تخصصي عمل كندمنجربه اين شده است كه هر كشور 
با . بدان معنا است كه تجارت آزاد موجب تخصيص بهينه منابع در سطح ملي و بين المللي مي شود

برآمده و در حال حاضر عضو 1توجه به اينكه كشور ما نيز در صدد پيوستن به سازمان تجارت جهاني
اينكه بتوانيم در سطح بين المللي سهم معقول را به خود اختصاص ناظر اين سازمان مي باشد براي 

دهيم و با گذشت زمان جايگاه خود را بهبود بخشيم بايد مزيت هاي بالفعل و بالقوه كشور را 
  ).47: 1388عصاري آرائي و رضا قلي زاده، (شناسايي كنيم 

ي بين المللي ي كند در عرصهدر بازاري كه رقابت مطرح شود مزيت در توليد اهميت زيادي پيدا م
ي كشورها درواقع تئوري مزيت نسبي عنوان مي كند كه اگر شرايط تجارت بين الملل براي كليه

طوري مساعد باشد كه هر كشوري براساس مزيت نسبي خود و به دور از حمايت هاي دولت ها 
 يكليه كشورها گردد و آغاز اين عمل مي تواند باعث افزايش رفاه عمومي. نسبت به توليد اقدام نمايد

  ).95: 1384زارع، (براي رقابت در بازارهاي جهاني باشد 
توجه به مزيت نسبي فعاليت هاي مختلف اقتصادي يكي از جنبه هاي مهم برنامه ريزي اقتصادي 

البته هر مزيت نسبي، امتياز دائمي و پايدار نيست و امكان دارد در طول زمان و با پيشرفت هاي . است
مي و فراهم آمدن فناوري هاي مناسب تر، از منطقه اي به منطقه يا كشوري ديگر، و يا در درون عل

يك بخش، از محصولي به محصول ديگر تغيير يابد، ولي فرايند اين انتقال تدريجي است و با بكار 
  ).146: 1385عزيزي و يزداني، (بستن سياست هاي مطلوب مي توان آن را حفظ و يا تقويت كرد 
صادرات توليدات كشاورزي و  نهبسياري از مطالعات انجام گرفته بر  مزيت نسبي ايران در زمي

روند رو به رشد سهم صادرات زعفران ) 52: 1384قلي بگلو،(بخصوص توليدات باغي تأكيد نموده اند
از كل صادرات غير نفتي و صادرات بخش كشاورزي و ارز آوري آن از يك سو و ايجاد درآمد و 

  .)2: 1385پاسبان، (غال زايي براي روستائيان كشور لزوم توجه به آن را دو چندان مي سازد اشت
  

                                                            

1- World Trade organization(WTO) 
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بنابراين ضروري است تا با مطالعه بازارهاي هدف اين محصولات و تدوين چارچوبي براي برنامه 
ريزي بازرگاني سعي در رشد و تثبيت درآمد ارزي كشور از طريق صادرات اين محصولات نموده و 

  .در بازارهاي جهاني  ارتقاء دادرا سوي ديگر جايگاه محصولات كشاورزي صادراتي ايران  از
ولي حضور . هر چند كه انتخاب يك بازار مناسب جهت گسترش صادرات زعفران مهم مي باشد 

فعال و مستمر صادر كنندگان ايران با استفاده از روش هاي نوين بازاريابي در بازارهاي هدف 
بدين ترتيب گام اول براي ورود به بازارهاي . ماندگاري در آن محسوب مي شودصادرات شرط 

جهاني، شناسايي بازارهاي هدف صادراتي محصولاتي هست كه كشور در صادرات آنها داراي مزيت 
تحقيق حاضر به دنبال مطالعه مزيت نسبي و بازارهاي هدف . نسبي بوده و يا در حال بهبود آن است

  . يران مي باشدصادرات زعفران ا
  بيان مسأله -1-2

در ايران معمولاً زماني به رشد و توسعه صادرات غير نفتي توجه مي شود كه صادرات نفت خام و 
گذشته ايران در زمينه نوسان در هتجرب. درآمدهاي حاصل از فروش آن دچار ركود شده باشد

افزايش صادرات غيرنفتي و بويژه درآمدهاي ارزي ايجاب مي كند كه سياستگذاريهايي در زمينه 
به همين دليل شناسايي عوامل مؤثر بر صادرات اينگونه . صادرات محصولات كشاورزي انجام پذيرد

  . )86: 1385بي ريا وجبل عاملي، (كالاها اهميت ويژه اي دارد 
زعفران يكي از . زعفران از جمله مهمترين كالاهاي صادراتي غير نفتي ايران محسوب مي شود

ي گذشته با افت و خيزهاي زياد مواجه بوده محصولات كشاورزي ارز آور ايران است كه در چند دهه
توليد و صادرات آن به صورت چشمگيري افزايش و هم اكنون ايران  1380و 1370ي اما طي دو دهه

طي  ميزان صادرات زعفران ايران. اولين توليد كننده و صادر كننده زعفران در بازار جهاني است
ميليون  75و  50و  89تن و به ارزش دلاري 142 - 77 -68به ترتيب برابر با   85 -86 -87سالهاي 

  .)1387گمرك جمهوري اسلامي ايران، ( دلار بوده است
ميليون  394ايران با  2002-2006ميليون دلار صادرات جهاني زعفران طي سالهاي  558از مجموع 

ل صادرات جهاني اين محصول مقام اول و كشور اسپانيا با درصد از ك 6/70دلار صادرات و سهم 
درصد از بازار جهاني زعفران در رتبه دوم صادرات اين  7/22ميليون دلار صادرات و سهم  127

زعفران با فاصله ايي بيشتر از اين دو كشور قرار  همحصول قرار گرفته و مابقي كشورهاي صادر كنند
  .گرفته اند

  .ايران، اسپانيا، يونان، فرانسه، ايتاليا مي باشند:  ننده زعفران شاملعمده كشورهاي صادر ك


