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 مقدمه -1-1

ايران براي عضويت دائم در سازمان تجارت جهاني بايستي شرايط و سياستهاي خود را بگونه اي تنظيم و اجراء كنـد   

گرچـه ايـن موضـوع بـراي همـه          .كه بتواند در حداقل زمان و با كمترين هزينه وارد عرصه رقابت بـين المللـي شـود    

ير بخش ها ي اقتصاد در سطوح خرد و كلان ازاهميت زيادي برخوردار است امـا ايـن مسـئله در بخـش     بخش ها و ز

از دلايل عمده اين امـر ميتـوان بـه نقـش و جايگـاه بخـش كشـاورزي در        . كشاورزي داراي اهميت دو چنداني است 

      اد خـام ، مسـاعدت عوامـل   اقتصاد كشورهاي در حال توسعه ، مسئله امنيت غذايي ، مساعدت بـازار ، مسـاعدت مـو   

ارز آور ، حمايت هاي انجام شده ازبخش كشاورزي ، غير تجاري بودن كشاورزان ، فقر روستايي ، سطح نـازل كـارايي   

از سوي ديگر بسياري از معاملات انجام شده رابطه مثبت معنـي دار آمـاري بـين    .وبهره وري عوامل توليد اشاره نمود 

توليد را به اثبات رسانيده و اين امر ايجاب مي كند راه هاي افزايش صادرات و به تبـع آن   صادرات و بهره وري عوامل

يكي از ابزار هاي مهم مورد نيـاز  . افزايش و بهره وري عوامل توليد و تخصيص بهينه مورد مطالعه و بررسي قرار گيرد 

  ]11[.اي ، آگاهي ازمزيت نسبي است  براي برنامه ريزان اقتصادي و تصميم گيران در تدوين برنامه هاي توسعه

گردند، روند توسعه، اعـم از آن   هاي نسبي به درستي شناسايي شوند و در عمل نيز محقق توان گفت كه اگر مزيت مي

واردات، تشويق صادرات، و يا تلفيقي از آنها باشد، سـريع و پايـدار    كه استراتژي توسعه اقتصادي، عبارت از جايگزيني

ثمـر   مثمـر ... اين شناسايي در كاهش و رفع معضلاتي از قبيل كسري تراز پرداختها، بيكـاري و  چنين،هم. خواهد بود

گـذاريهاي داخلـي و خـارجي     لذا شناسايي مزيتهاي نسبي، راهنمايي مطمئن و عاملي جذاب بـراي سـرمايه   . است

ت موجود است كه با تحقـق ايـن امـر،    بهتر از امكانا در واقع، شناسايي مزيتهاي نسبي هر منطقه استفاده. خواهد بود

      ]                                          3 [.توسعه منطقه تسريع مي شود

باغات كشور در استان كرمان قرار  گرفته و همچنين محصولات باغي بيشترين سـهم را   4/1با توجه به اينكه بيش از 

ت و محصولات پسته ، خرما و مركبات بيشـترين ميـزان سـطح    در كشاورزي استان كرمان به خود اختصاص داده اس

زير كشت و توليد را در اين استان به خود اختصاص داده است لذا در اين تحقيق بر آنيم تا مزيت نسبي پسته ، خرما 

  .و مركبات را مورد تجزيه و تحليل قرار دهيم 
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                                          تاريخچـه مزيـت نسـبي   -1-1-1

الملل مطرح شده كه در واقع به وسيله آن ،  اسميت در ادبيات تجارت بين موضوع مزيت در ابتدا توسط آدام          

ديگري توليد  بر طبق نظريه اسميت چنانچه كشوري بتواند كالايي را ارزانتر از كشور. تبيين شده است علت تجارت

هريك از كشـورها در توليـد كـالايي كـه      نتر از كشور نخست توليد كند،كند و كشور مقابل نيز كالاي ديگري را ارزا

هريك از كشورها چنانچه مبادرت به صدور كالايي كه در آن مزيت دارنـد   بنابراين. اند مزيت دارند ارزانتر توليد كرده

آدام  ل مزيـت مطلـق  اص ـ(در آن مزيت ندارند بكنند ، هر دو كشور از اين مبادله نفع خواهند برد  و ورود كالايي كه

هـر دو كـالاي مـورد بحـث را      حال چنانچه شرايطي وجود داشته باشد كه يكي از طرفين مبادلـه  )) 1776(اسميت

پاسخگويي نيست، اينجاست كه ريكاردو با مطـرح كـردن    ارزانتر توليد كند در اين شرايط اصل مزيت مطلق قادر به

ساس مفهوم مزيت نسبي چنانچه كشوري يـك كـالا را نسـبت بـه     برا. تبيين كرد نظريه مزيت نسبي علت مبادله را

كشور مـذكور بتوانـد    بعلاوه ، اگر. ارزانتر توليد كند، اين كشور در توليد چنين كالايي مزيت نسبي دارد ديگر كالاها

ز مزيـت  صادر كند در مقايسـه بـا سـاير كشـورها ا     تري كالاي موردنظر را در مقايسه با ساير كشورها با هزينه پايين

  ]                                           3[ .نسبي در صادرات برخوردار خواهد بود

اندازه گيري مزيت نسبي يكي از معيارهاي بسيار سودمند براي تخصيص بهينه منابع در كشـورهايي بـا اقتصـاد بـاز     

سازي و مزيت نسبي براي بسط تئوري اقتصاددانان از اصول خصوصي . بوده و نقش مهمي در تجارت بين الملل دارد

يك كشور در مقايسه با كشور ديگر در صورتي مزيت نسبي دارد كـه محصـولي   . تجارت بين الملل استفاده مي كنند

كشـورها معمـولا محصـولات داراي مزيـت     . را با هزينه فرصت نسبتا كمتري در مقايسه با كالاهاي ديگر توليد كنـد 

  . مزيت نسبي را وارد مي كنند نسبي را صادر و محصولات فاقد

البتـه چـون   . دراين مطالعه هدف اصلي برآورد شاخصهاي مزيت نسبي وسـنجش رقابـت پـذيري محصـولات اسـت     

مد نظر است، لذا تمـام محاسـبات بـر    ) قيمت هاي اجتماعي (سنجش رقابت پذيري محصولات با قيمت هاي واقعي 

توجه به ماهيت بازار محصولات را مي توان آنها را بـه دو گـروه    با "ضمنا. اساس قيمت هاي سايه اي انجام مي شود

  . زير تقسيم كرد

  . يا صادر مي شوند يا زمينه صادراتي آنها مناسب است "محصولات صادراتي كه عموما -1
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  . محصولات وارداتي -2

برآورد و بررسي  در بازارهاي خارجي) شاخص مزيت رقابتي(در مورد محصولات گروه اول، شاخص هاي مزيت نسبي 

بـه همـين   . يعني توان رقابت پذيري اين گروه از محصولات در بازار ساير كشورها بررسي مي گردد.وتحليل مي شود

جهت در بررسي مزيت نسبي آنها لازم است كه هزينه هاي بسته بندي صـادراتي، هزينـه هـاي حمـل و نقـل بـين       

  . المللي و ساير هزينه هاي مربوطه دخالت داده شود

در مورد محصولات گروه دوم، از آن جا كه كشور، وارد كننده آنهاست، لذا اين محصولات براي رسيدن به بازار هـاي  

داخلي متحمل هزينه حمل و نقل و بسته بندي مي شوند، در حالي كه براي محصولات مشـابه داخلـي ايـن مسـئله     

  . مطرح نيست

                                                     تعريــف مزيــت نســبي-1-1-2

بـه  . هزينه نسبي كمتر و قيمت ارزانتر مزيت نسبي عبارت است از توانايي يك كشور در توليد و صدور كالايي با     

نسبي دارد، در توليد و صادرات آن كالا تخصص پيـدا خواهـد    اين مفهوم كه هر كشوري كه در كالاي خاصي مزيت

را  كه در آنها مزيت نسبي ندارد از ساير كشورها وارد خواهد كرد تا نياز تقاضا كنندگان راكرد و در مقابل، كالاهايي 

دهنـده مزيـت    توانـد نشـان   مي اگر اين تعريف از مزيت نسبي را بپذيريم، در آن صورت وجود صادرات. پاسخگو باشد

ولـي ماهيـت   . اي وارداتـي باشـد  مزيت نسبي در كالاه ـ دهنده عدم نسبي در كالاهاي صادراتي و وجود واردات نشان

است كه در ارزيابي تجربي از مزيت نسبي بر حسب كالاها مسائل و مشـكلاتي   اي المللي به گونه آمارهاي تجارت بين

خـاص از كالاهـا    براساس اين اطلاعات، اغلب كشورها هم صادر كننده و هم وارد كننده يك گـروه . آورد مي را پديد

مستقيم از مزيت يا عدم مزيت نسـبي بـي    اي واردات و صادرات را به عنوان يك شاخصشوند لذا اندازه گيري ه مي

الگوهاي مزيـت نسـبي   (الملل نسبت به شرايط ايده آل تجاري  بين بعلاوه ، جريانهاي حقيقي تجارت. كند اعتبار مي

                             ]                                                    3 [بسيار متفاوت و پيچيده تر است )در محيط تجارت آزاد

دهـد   مزيت نسبي به خوبي وضعيت موجود و وضعيت مطلوب را پوشش مي شود كه بررسي بنابراين نتيجه گرفته مي

  .كه در دسترس سياستگذار است، از وضعيت موجود به سـمت وضـعيت مطلـوب حركـت كـرد      توان با ابزاري و مي
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  ن مسئله و سوالهاي اصلي تحقيقبيا -1-2

ايـن اسـتان بـا داشـتن     . كيلومتر مربع در جنوب شرقي كشور واقـع شـده اسـت    183010استان كرمان با مساحت 

بنابراين بـا وجـود   . طبيعت چهار فصل در آن واحد همه انواع محصولات گرمسيري و سردسيري را در كنار هم دارد 

كشور رتبـه دوم رادارا اسـت در زمينـه توليـد محصـولات كشـاورزي در        اين ويژگي و همچنين وسعت استان كه در

كشور پيشتاز بوده بطوريكه رتبه استان در كشور به لحاظ ارزش افزوده ايجـاد شـده در بخـش كشـاورزي رتبـه اول      

در صـد آن بـه   5/84هكتار بوده كـه   424095.5سطح زير كشت محصولات باغي استان معادل .كشوري را دارا است

در صـد بـه كشـت پسـته ،      62/62از مجمـوع سـطح زيـر كشـت باغـات اسـتان       .ات بارور اختصاص يافته اسـت نبات

درصد به كشت بادام 02/2درصد به كشت گردو ، 88/4درصد به كشت مركبات ، 83/9درصد به كشت خرما ، 92/14

ميزان توليـد  .ر بر گرفته استدرصد بقيه به كشت ساير ميوه هاي دانه دار ، هسته دار ، توتستان و گلستان د73/5و 

تن گزارش شده كه بيشترين سهم توليـدات اسـتان بـه مركبـات ، خرمـا ،      1218585محصولات باغي استان معادل 

بطوريكه پسته و مغز پسـته   استان كرمان در توليد پسته در كشور مقام اول را دارا است.تعلق دارد..... پسته وبادام و 

رصـد از كـل ارزش صـادرات اسـتان در جايگـاه نخسـت كالاهـاي صـادراتي قـرار                  د 22/85بـا   دلار472371580با 

در زمينه توليـد خرمـا ، ميـزان توليـد در     . مي گيردكه بعنوان پشتوانه ملي در اين استان سرمايه گذاري شده است 

 41695برابـر  سطح زير كشت مركبات استان.ميباشدهكتار  63254تن و سطح زير كشت آن  341860استان معادل 

استان كرمان از لحاظ سطح زير كشت و ميزان توليد مركبات رتبه سوم .تن مي باشد 514674هكتار با ميزان توليد 

رادر كشوردارا مي باشدمركبات استان به ويزه گريپ فرويت و ليمو شيرين بسيار ممتاز بوده بطوريكه گريـپ فـروت   

در مجموع سطح زير كشت محصولات زراعـي و بـاغي   . شمار مي رودتوليدي استان از بهترين نوع خود در جهان به 

درصد اراضي اسـتان  5/60.تن گزارش شده است 5438859هكتار با ميزان توليدي معادل  54/817687استان برابر 

با توجـه بـه اينكـه    . تن اختصاص يافته است   1340425هكتار به محصولات باغي با توليدي به ميزان  494596با 

مزيت نسبي جهت شناخت وضع مطلوب و موجود بسيار موثر بوده و با برنامه ريزي دقيق مي تـوان از وضـع   بررسي 

موجود به سمت وضع مطلوب گام برداشت لذا با توجه به استعدادهاي باغي استان بايستي پس از شناخت مزيت هـا  

حال مي توان با داشتن اين مفروضات بـه  .  به گونه اي برنامه ريزي نمود تا بتوان به سمت توسعه پايدار گام برداشت
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آيا استان كرمان در زمينه توليد محصولات باغي پسته ، خرما و مركبات داراي مزيت نسـبي   اين سوال پاسخ داد كه

در همـين  مي باشد و اگر اين محصولات در استان داراي مزيت نسبي هستند راه هاي استمرار اين مزيـت چيسـت ؟  

يق بررسي مزيت نسبي توليد سه محصول عمده و استراتژيك استان كرمان بوده تا بـا حصـول   راستا ، هدف اين تحق

نتايج اين تحقيق و ارائه آن به مديران و مسئولان ، با ارائه روش هاي جديد و به روزشده در توليـد و بسـته بنـدي و    

آوري محصولات باغي پسته ، خرما استفاده ازماشين آلات و ادوات كشاورزي جديد بتوان گام موثري در افزايش سود

  . و مركبات در استان برداشت

  ضرورت و اهميت موضوع -1-3

جهـاني وتحـولات    بر اين اعتقادهستندكه درشرايط كنوني به ويژه با روند روبه توسـعه تجـارت   اقتصاددانان غالب   

هركشـوري اعـم    بـراي  عضـويت درسـازمان تجـارت جهـاني    ,اقتصادبين الملل شاهدآن هستيم كيفي كه در كمي و

جهاني وعدم عضـويت   زان،انزوادراقتصاد به اعتقاد اين نظريه پردا.وضروري است توسعه لازم رحالدازتوسعه يافته و 

 اقتصـاد  كشـورهاي داراي  باعنايت به اينكه اكثر (WTO)جمله سازمان تجارت جهاني  از درسازمانهاي بين المللي

 و عضـو  توجه به امتيازاتي كـه بـراي كشـورهاي    با و دارند درآن عضويت تجارت جهاني عرصه در قدرتمند و معتبر

حيث  از و بار زيان عضو تعيين شده است،براي هركشوري به ويژه دربلندمدت غير كشورهاي براي محدوديتهايي كه

  )1384عزيزي ، .( بود خواهد محدودتر بازارهاي جهاني در حضور

با توجـه بـه بـروز نوسـانات     . پايه تفكر جهاني شدن را تشكيل مي دهد اصل مزيت نسبي در توليدات يكي از اصول 

قيمت نفت و تغييرات شديد درآمدهاي ارزي ، توجه دولـت بـه گسـترش صـادرات غيرنفتـي و تنـوع بخشـيدن بـه         

لذا با توجه به استعداد بسيار وسيع كشورمان در توليد محصولات كشـاورزي  . درآمدهاي صادراتي افزايش يافته است

با توجه به اينكه در برنامـه پـنجم توسـعه كشـور، جهـش      . يتوان بر روي صادرات اين محصولات برنامه ريزي نمودم

صادراتي در سرلوحه برنامه هاي اقتصادي دولت قرار دارد لذا دولت عزم آن دارد تا با افزايش صادرات كالاهـايي كـه   

بـه  . لي ترين عامل تامين ارز خارجي جلـوگيري نمايـد  داراي مزيت هستند ازصادرات نفت و مواد نفتي به عنوان اص

همين منظور شناسايي و تعيين كالاهاي مزيت دار و همچنين شناخت بازارهاي هدف ميتواند در صادرات غيرنفتـي  

در ضمن با توجه به كاهش مواد غـذايي و افـزايش تقاضـاي آن و نقـش اسـتراتژيك ايـن       . نقش بسزايي داشته باشد
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لذا در اين تحقيـق بـه بررسـي مزيـت نسـبي سـه       . ايي ، تجارت آن بسيارمهم و اساسي ميباشدبخش در امنيت غذ

  .  محصول عمده باغي استان كرمان با توجه به وسعت كاشت و ميزان توليد فراوان آنها ميپردازيم

  فرضيه ها  -1-4

  .اي آماري و محاسبات آزمون نماييمدراين تحقيق بر آنيم كه درستي فرضيات زير را  با استفاده از اطلاعات و داده ه

استان كرمان در زمينه محصولات باغي پسته ،خرما و مركبات داراي مزيت نسبي ميباشد يعني اينكه  -1

  .اين محصولات كوچكتر ازيك است  DRCشاخص 

در محصولات باغي پسته ،خرما و مركبات بيشتر از يك ) NPC(شاخص ضريب حمايت اسمي از محصول  -2

 .ازار فروش محصول حمايت بعمل مي آيد است يعني ازب

در مورد محصولات باغي پسته ،خرما و مركبات بيشتر از يك ) EPC(ضريب حمايت موثر از محصول   -3

است كه نشان دهنده اين است كه مجموع مداخلات دولت در بازار محصول و بازار نهاده به نفع توليد 

 .كننده است 

مورد محصولات باغي پسته ،خرما و مركبات بزرگتر ازصفر  در) NSP(شاخص سودآوري خالص اجتماعي -4

 يعني اينكه توليد و صادرات محصول در شرايط رقابت آزاد سودآور است است

 پيشينه تحقيق  -1-5

بررسي دقيق تر .در اين بخش به طور خلاصه به بررسي مطالعاتي كه در اين زمينه صورت گرفته مي پرازيم 

  .صورت خواهد گرفت 3فصل مطالعات در اين زمينه در 

  .جهت بحث و بررسي مطالعات ، آنها را به دو قسمت تقسيم مي كنيم 

  مطالعات داخلي  -1

 مطالعات خارجي -2

ما در ابتدا به مطالعات داخلي كه در زمينه بررسي مزيت نسبي انجام شده مي پردازيم و در نهايت به مطالعات 

 .اختخارجي كه در اين زمينه صورت گرفته خواهيم پرد
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  .در ابتدا ما به بررسي مطالعاتي كه در داخل ايران صورت گرفته است بطور اجمالي و مختصر مي پردازيم

نسـبي   مزيـت  در دولـت  حمـايتي  هـاي  سياسـت  تـاثير به بررسـي  )1385(نظر دهمرده و مهرداد فقيه زاده       

      نشان تحقيق نتايج. داختندپر PAM ماتريس روش به صولات منتخب زراعي استان سيستان و بلوچستان مح

 NPCشـاخص   .باشند مي نسبي يت مز فاقد ذرت و جو گندم، محصولاتDRC شاخص برمبناي كه دهد مي

 و محصول توليد ي برا دولت طرف از مستقيم غير يارانه ي اعطا دهنده نشان بررسي مورد محصولات همه اي بر

     بلوچسـتان  و سيستان استان در  يبررس مورد لاتمحصو همه براي EPCباشد شاخص  مي توليد از حمايت

 بـراي  NSP شـاخص . اسـت  بـوده  توليدكننـده  نفع به محصول و ها نهاده در بازار دولت مداخلات دهنده نشان

 ايـن  و نيسـت  سـودآور  محصـول  دو ايـن  صادرات و ليد تو دهد مي كه نشان است منفي ذرت و جو محصولات

 صادرات و توليد دهد مي نشان كه باشد مي مثبت پياز و گندم وجه فرنگي،گ ، هندوانه محصولات براي شاخص

 فرنگي گوجه ، هندوانه محصولات ولي است صرفه به مقرون و باشد اقتصادي مي توجيه داراي مذكور محصولات

واسـطه   بـه  محصـول  ايـن  نسـبي  مزيـت  عـدم  به توجه با گندم محصول مورد در دارند البته نسبي مزيت پياز و

  باشد مي سودآور كننده توليد براي آن صادرات و توليد دولت، هاي يتحما

به بررسي مزيت نسبي توليد سيب زميني )1385(اسماعيل مهدي پور ، مهريار صدر الاشرافي و مهدي كاظم نژاد     

انـي  آنان با توجه به  اهميـت محصـول سـيب زمينـي در الگـوي غـذايي خانوارهـاي اير       . پرداختند)1385(در ايران 

ونوسانات قيمت اين محصول و تقاضاي زيـاد مصـرف كننده،سـودآوري اجتمـاعي محصـول سـيب زمينـي و اثـرات         

سياستهاي دولت و تاثير تنگناهاي بازار داخلي بر روي توليدكننده با استفاده از ماتريس تحليـل سياسـتي در ايـران    

يس تحليل سياسـتي نشـان دهنـده وجـود مزيـت      نتايج ماتر. را مورد بررسي قرار دادند 1379-80براي سال زراعي 

از سوي ديگر ضريب حمايـت اسـمي برمحصـول    )  =54/0DRC.(نسبي در توليد محصول سيب زميني در ايران دارد

،ضريب حمايت اسمي بر نهـاده نشـان   ) 49/0(نشان دهنده وجود ماليات غيرمستقيم بر توليد محصول سيب زميني 

و ضريب حمايت مؤثر نشـان از آن دارد  )  = 54/0NPI( ي نهاده هاي قابل تجارتدهنده وجود يارانه غيرمستقيم برا

كه مالياتي كه دولت بصورت غيرمستقيم بر محصول سيب زميني در نظر گرفته است بـيش از يارانـه اي اسـت كـه     

هـاده هـا بـه    لذا دولت بايد در جهت اصلاح و بهبود سيستم پرداخت يارانه به ن. جهت نهاده ها پرداخت كر ده است 

                                     نحوي كه موجب افزايش كارآيي سيستم شود برنامه ريزي نمايد
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به بررسي آثار سياستي و مزيت نسبي خيـار و گوجـه فرنگـي    )  1384(حسين مهرابي بشر آبادي و رضا زينل زاده   

رمان از بزرگترين توليدكنندگان خيار و گوجه فرنگـي در  با توجه به اينكه استان ك.  گلخانه اي و فضاي باز پرداختند

آنـان از  .صـورت گرفـت   1384تـايي در سـال    282كشور است لذا تحقيق اين دو محقق با استفاده از نمونه تصادفي 

  ،هزينه به منفعت اجتمـاعي (DRC) براي محاسبه شاخصهاي هزينه منابع داخلي (PAM)ماتريس تحليل سياستي

(SCB) يت اسمي از نهاده ها،ضريب حما(NPIC)حمايت اسمي از بازار محصول ، (NPC) حمايت موثر از محصول ، 

(EPC)و سودآوري خالص اجتماعي  (NSP) نتايج تحقيقات نشان داد كه . براي هريك از محصولات، استفاده نمودند

توليد در فضاي بـازدر كليـه   توليد خيار و گوجه فرنگي در ناحيه چهار و گلخانه هاي كوچك داراي مزيت نيست، اما 

همچنين حمايتهاي دولتـي از توليـدات گلخانـه اي بيشـتر از فضـاي      . مناطق مورد بررسي داراي مزيت نسبي است

آنان همچنين نتيجه گرفتند كه توليدات گلخانه اي عليرغم اينكـه اشـتغال زايـي بيشـتر، عملكـرد بهتـر و       . بازاست

 مزيت نسبي وسودآوري اجتماعي كمتري در مقايسه با توليد در فضاي باز دارند استفاده كارآتر از منابع را دارند اما  

  .صورت گرفته است مي پردازيم خارج ازكشوردر ادامه به بررسي مطالعاتي كه در    

به بررسي وضعيت و مقايسه مزيت توليد سويا در دلتاي رودخانه مكونگ در )  2008(هون ويت كاي و همكاران      

براي توليد سويا نشان داد كه توليد اين محصول ) PAM(بررسي محاسبه ماتريس تحليل سياستي . رداختندويتنام پ

مطالعات آنان نشـان داد جهـت افـزايش مزيـت     . كمتر ازيك بوده و در نتيجه داراي مزيت نسبي است  DRCداراي 

عمـل نـه تنهـا باعـث افـزايش درآمـد       نسبي سويا كشاورزان بايستي به كشت متناوب سويا و برنج بپردازند كه ايـن  

همچنين نتايج تحقيقات نشان مـي دهـد عوامـل    . كشاورزان خواهد شد بلكه باعث بهبود كيفيت خاك نيز مي گردد

، افـزايش  % 5بـه  % 15ديگري نيز باعث افزايش مزيت نسبي توليد سويا مي شود كه  شامل كـاهش تعرفـه سـويا از    

  .رخ ارز مي باشددر ن% 10و افزايش % 10قيمت كود تا 

به بررسي مزيت نسبي وعدم مزيت نسبي محصـولات بـاغي در پـاپوانيو    ) 2006(چينا كانا پيران وايوان فلمينگ      

آنها به بررسي و تجزيه و تحليل چهار محصول كه نقش مهمي در صنايع پسين داشته و . پرداخته اند) PNG(جونيا 

. مي باشـد  ) قهوه ، آناناس، كاكائو ونخل روغني(چهار محصول شامل  به توسعه اقتصادي كمك ميكند پرداختند اين

در اين مطالعه هدف اصلي تعيين مزيت نسبي بوده و پاسخ به اين سوال كه آيا صنايع وابسته بايستي ازطرف دولـت  
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هدكـه  نتايج نشان مي د.استفاده شده است ) PAM(حمايت شوند يا نه ؟ در اين تحقيق از ماتريس تحليل سياسي  

آنـاليز  . قهوه ، كاكائو ونخل روغني در مقياس بين المللي ودر همه سطوح مورد مطالعه داراي مزيـت نسـبي هسـتند   

كاهش يابد آنگاه مزيت نسبي از بـين  %30حساسيت نيز بيانگر اين مطلب است كه بدون تغيير نرخ  ارز ، اگر قيمتها 

  .مي رود

عه اي  به بررسي اندازه گيري منطقه اي مزيت نسبي در بخش غلات در مطال) 2001(ژونيك فانينگ وهمكاران     

استفاده كردند نتايج مطالعه نشان مي دهد كه كل  DRCآنها در اين مطالعه از روش . كشور چين پرداخته اند 

بي كشور چين قويا در توليد برنج ژاپني ، سورگم ، برنج متوسط هندي ، ارزان ، برنج ديررس هندي داراي مزيت نس

مزيت نسبي در توليد غلات اصلي به طور معنا داري متفاوت از نتايج ) ايالتها(است گرچه در سطح مناطق استانها 

نتايج اين تحقيق نشان مي دهد كه در كشور چين پتانسيل ها زيادي . بدست آمده مربوط به كل كشور چين است

واين امر مربوط به كليه زير ساختهاي موجود در براي بهبود در تخصيص منابع وافزايش توليد غلات وجود دارد 

  .بخش غلات است

  اهداف تحقيق               -1-6

هدف اصلي اين مطالعه ، بررسي و تعيين مزيت نسبي محصولات باغي پسـته ، خرمـا و مركبـات در اسـتان كرمـان        

ي چه تاثيري بر روي مزيت نسبي مي باشد و در ضمن بررسي اين مطلب كه تغييرات نرخ ارز و تغييرات قيمت جهان

  . از اهداف ديگر مي توان به موارد زير اشاره نمود. محصولات خواهد گذاشت

  براي محصولات باغي پسته ،خرما ومركبات  PAM)(ارائه ماتريس تحليل سياستي -1

 تعيين ضريب حمايت اسمي محصولات باغي پسته ،خرما و مركبات -2

 پسته ،خرما و مركبات تعيين ضريب حمايت موثر محصولات باغي -3

 DRC,SCB,NSBبررسي وتعيين مزيت نسبي محصولات باغي پسته ،خرما و مركبات با استفاده از شاخصهاي   -4

 اولويت بندي محصولات مورد مطالعه براساس شاخص هاي ذكرشده -5

  



11 

 

  كاربردهاي تحقيق -1-7

ته ، خرما و مركبات داراي مزيت پس از اينكه مشخص گرديد كه اين استان در توليد محصولات باغي پس       

نسبي مي باشددر نتيجه تدوين و برنامه ريزي دولت براي اين محصولات منطقي بوده  و دولت بايستي در هر منطقه 

بر اساس مزيت نسبي و مواردي همچون شرايط اقليمي ، دسترس بودن نهاده ها و امكانات توليد به باغداران كمك 

فزايش بيشتر درآمدآنان را مساعدت نمايد و درتنظيم بازار با ايجاد وضعيت مطلوب كرده ودركاهش هزينه ها و ا

همچنين با توجه بيشتر به بازارهاي صادراتي اين محصول از .عرضه و تقاضا در بهبود عمليات بازار برنامه ريزي نمايد

مزيت ها توصيه                  طريق شناسايي بازارهاي هدف و كاهش نوسانات قيمت و تنظيم بازار استفاده از اين

همچنين دولت ضمن اصلاح و بهبود سيستم پرداخت يارانه به نهاده ها به نحوي كه موجب افزايش كارايي .مي گردد

سيستم شود ، بايد خدمات بازاريابي را نيز به كشاورزان ارائه كند كه از جمله اين خدمات مي توان به پرداخت     

  بهره كم به كشاورزان به منظور ترغيب آنان به بازاريابي محصولاتشان اشاره نمود وام هاي كوتاه مدت با

  استفاده كنندگان از تحقيق -1-8

برنامه ريزان و مديران ارشد دولتي در كشور و استان و كليه سرمايه گذاران در علاوه بر دانشگاهيان و محققين ،         

  .ورزي ميتوانند ازنتايج اين مطالعات استفاده نمايندبخش كشاورزي و دست اندركاران سازمان كشا

  نوآوري تحقيق-1-9

براي محصـولات پسـته ، خرمـا و مركبـات     ) PAM(در اين تحقيق علاوه بر اين كه ماتريس تحليل سياستي         

، ) DRC(تعيين گرديد شاخص هاي تعيين مزيت نسبي شـامل هزينـه منـابع داخلـي      1388استان كرمان در سال 

، شـاخص حمايـت   ) NPIC(، شاخص ضريب حمايت اسمي از نهـاده هـا   ) SCB(شاخص هزينه به منفعت اجتماعي 

و ) UCd(، شاخص توان رقابت داخلـي  )  EPC( ، شاخص حمايت موثر از محصول )  NPC( اسمي از بازار محصول 

، ضـريب سـود        )  PCR(اري همچنين نسبت هزينـه بـاز  . نيز محاسبه گرديد)   UCx( شاخص توان رقابت صادراتي 

 )PC ( و نسبت يارانه به توليد كنندگان)SRP  ( و به بررسي تحليل حساسيت شاخص مزيت نسبي نيز محاسبه شد

دراين تحقيق به بررسـي مزيـت نسـبي آشكارشـده     .نسبت به نرخ ارز ، قيمت جهاني محصول ونهاده ها پرداخته شد
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)RCA ( و مزيت نسبي آشكار شده متقارن)RSCA(همچنين جهت تعيين قيمت سايه اي نهاده هاي .نيزپرداخته شد

غير قابل تجارت ، توابع توليدي كاپ داگلاس ، ترانسندنتال ، ترانسلوگ و درجـه دوم مـورد بررسـي و تحقيـق قـرار      

من در ض ـ. گرفت كه در نهايت با انجام آزمون هاي مختلف كه در ادامه خواهد آمد مدل پيشنهادي انتخاب گرديـد  

در اين مطالعه علاوه به بررسي مزيت نسبي توليد كه عنـوان مقالـه مـي باشـد بـه بررسـي مزيـت نسـبي صـادرات          

  ..نيزپرداخته شده است

اين مطالعه تحليل مساله اي جديد در سطح استان با پرداختن به محصولاتي كه در دو سه سال اخير  در مورد ايـن  

صورت نگرفته و با عنايت به اينكه محاسـبه مـاتريس تحليـل سياسـتي      محصولات و تعيين مزيت نسبي آنها اقدامي

 . روشي نوين در تعيين مزيت نسبي مي باشد

  روش انجام تحقيق  – 1-10

براي سنجش مزيت نسبي، شاخصهاي متعددي وجود دارد كه در برآورد ايـن شـاخص هـا از روش مـاتريس                  

اين روش محقق را قادر مي سازد تا در كنار محاسبه مقادير برآوردگرها، . استفاده مي گردد (PAM)تحليل سياستي

  . به تحليل سياستي نيز بپردازد و توصيه هاي سياستي مناسبي ارائه كند

  روش و ابزار گرد آوري تحقيق  -1-11

  .روش صورت گرفت 2در اين مطالعه جهت بررسي و تعيين مزيت نسبي داده هاي تحقيق از

  :اسناد و مدارك كتابخانه اي كه شامل جمع آوري اطلاعات ازمنابع زير بوداستفاده از  -1

  سايت فائو  -وزارت جهاد كشاورزي    د –مركزآمار ايران   ج  –بانك مركزي   ب  -الف

  جمع آوري اطلاعات ازطريق پرسشنامه در شهرستانهاي مختلف استان براي سه محصول  -2

ــا تكميــل     دباغــات نيــز براســاس پرسشــگري و روش نمونــهاطلاعــات تكميلــي در خصــوص نــوع عملكر گيــري و ب

اي اسـت كـه   بندي دو مرحلهگيري مطالعه حاضر، روش طبقهروش نمونه.  هاي هزينه توليد به دست آمدپرسشنامه
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از ايـن  گـردد و  بردار به عنوان واحد آماري در مرحله دوم انتخاب مـي آبادي به عنوان واحد آماري مرحله اول و بهره

  .شودطريق پارامترهاي مورد نظر در اهداف مطالعه در سطح شهرستان برآورد مي

  

  فهرست منابع و ماخذ فصل اول - 1-12

 PAMبررسي تاثير سياستهاي حمايتي دولت در مزيت نسـبي بـه روش مـاتريس    فقيه زاده  ، . دهمرده ، ن و م -1

و 8، ششمين كنفرانس اقتصادكشاورزي ،  "و بلوچستان مطالعه موردي محصولات منتخب زراعي استان سيستان "

  . 1386آبان ،  9

بررسي مزيـت نسـبي توليـد ابـي در اسـتان گلسـتان ، فصـلنامه اقتصـاد         ). 1384(كريم كشته . كرباسي، ع و م -2

 .53 -29، ص50كشاورزي وتوسعه ، سال سيزدهم، شماره 

و هزينه خدمات كشاورزي د رمنا طق رو ستايي  قيمت فروش محصولات). سالهاي مختلف.(مركز آمار ايران -3

  .كشور 

       از سايتبرگرفته  1382نتايج تفصيلي سر شماري عمو مي كشاورزي سال   ) .  1388. (  مركز امار ايران  -4

                                                                                                  http://sci.amar.org.ir       
 سالنامه آماري استان). 1388-1385(دفتر آمار واطلاعات  –معاونت برنامه ريزي استانداري كرمان  -5

گزيده شـاخص هـاي اقتصـادي ،    ).1388-1385(دفتر آمار واطلاعات  –معاونت برنامه ريزي استانداري كرمان  -6

  تاناجتماعي وفرهنگي اس

سيماي اقتصادي ، ). 1388-1385(دفتر برنامه ريزي و بودجه  –معاونت برنامه ريزي استانداري كرمان  -7

 اجتماعي وفرهنگي استان كرمان 

كرمان  از ديـدگاه شـاخص هـاي    ). 1388(دفتر برنامه ريزي و بودجه  –معاونت برنامه ريزي استانداري كرمان  -8

  ناقتصادي ، اجتماعي وفرهنگي استان كرما
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، بررسي مزيت نسبي توليـد سـيب زمينـي در ايـران    ). 1385(كاظم نژاد. صدر الاشرفي و م. مهدي پور، الف و م -9

  25 -15، ص) 1(پژوهش علوم كشاورزي، سال دوازدهم ، شماره  –مجله علمي 

لخانـه  بررسي آثار سياسي ومزيت نسبي خيار وگوجه فرنگـي گ ). 1385(زينل زاده ، . مهرابي بشرابادي ، ح و ر  -10

 .86اي وفضاي بازدر استان كرمان، مجله علوم كشاورززي ومنابع طبيعي ، جلد چهاردهم، شماره پنجم ، اذزماه 

، بررسي مزيت نسبي محصولات كشاورزي استان كرمان با تاكيد برصادرات ). 1384(مهرابي بشرابادي ، ح ،  -11

  طرح تحقيقاتي سازمان مديريت و يرنامه ريزي كرمان 

                                                                                  به آدرس) ميثاق مديران ( ريه الكترونيكي مديران پيشرفته ايران نش-12

http://www.misaqmodiran.com/articles.php?id=477                                                               

پـژوهش وسـازندگي در   . بررسي مزيت نسبي توليد سوياي بهاره در ايران ) . 1385(جهان نما. نوري ، ك و ف  -13

  35-26، ص 1387، تابستان 79زراعت وباغباني شماره 

14- Khai,h.v and M. Yabe and H. Yokogawa and G. Sato(2008) .  The Situation and 

Comparative Advantage of Soybean Production in the Mekong River Delta of Viet 

Nam. J. Fac. Agr., Kyushu Univ., 53 (2), 607–614 

 

15- Kannapiran, C.A. and Fleming (2006). Competitiveness and comparative 

advantage of tree crop small holdings in Papua New Guinea.University of New 

England Graduate School of Agricultural and Resource Economics. 40p. Accessed: 

21 April 2006. 

16-Zhong, F. Xu.L. (2001), Regional comparative advantage inChinas' grain crops, 

Aciar China Grain Market Policy Project, Paper No.1 
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 قدمهم -2-1

، نظريه هزينه فرصت، مزيت نسبي ريكارد ،اسميت  يه مزيت مطلق آدامرنظ،شتار نظريه ي مركانتيليسم ودر اين ن

  ]10[.و نظريه مزيت رقابتي مايكل پورتر مورد بررسي قرار ميگيرداوهلين  نظريه مزيت نسبي هكشر و

 تاريخچه نظريه ي مزيت-2-2

تفاوت  در آن زمان در اقتصادكلاسيك الگوي مزيت نسبي براي تشريح . تاريخي به قرن هجدهم مي رسد   بقهسا

 ]10[:بين اقتصادهاي مختلف ارائه مي شد

  : نظريه ي مركانتيليسم-2-2-1

مـيلادي را تشـكيل مـي دهـد      1700تا 1500از جمله نظريات تجاري است كه پايه تفكرات اقتصادي بين سال هاي

مهمترين راه براي آنكه كشوري ثروتمند و قدرتمند شود آن است كـه   معتقد بودند كه ها وداگران يا مركانتيليستس

در اين . گردد  وارداتش باشد و در نتيجه ما به التفاوت با دريافت يك فلز قيمتي مانند طلا تسويه صادراتش بيشتر از

از آنجا كه مقدار طلاي موجود در هر . طلاي بيشتر ميدانستند رابطه قدرتمند تر شدن هر كشور را بر مبناي داشتن 

از ايـن رو  . لحظه از زمان ثابت بود ، لذا يك كشورخاص مي توانست به زيان ساير ممالك از تجارت بهره مند گـردد  

  ]10[. اين عقيده حمايت مي كردند كه دولت بايد صادرات را تشويق و واردات را محدود كند سوداگران از

   : نظريه ي مزيت مطلق آدام اسميت-2-2-2

را كه ثروت يك كشور به ميزان دارايـي   در كتاب ثروت ملل مفروضات مكتب سوداگران 1776آدام اسميت در سال 

فقط به ضرر ساير كشور مي توانند از تجارت سود ببرند را زير سـؤال   بستگي دارد و كشورها) طلا و نقره ( آن كشور 

ت كه تجارت آزاد بين كشورها باعث تقسيم كار شـده و عوامـل توليـد كشـورها بـر توليـدكالايي       داش او عقيده. برد 

شود و در اين صورت است كه هر دو  متمركز خواهد شد كه آن كالا در مقايسه با كالاي ساير كشورها ارزان تر توليد

تواند در توليد كالايي تخصـص پيـدا    او استدلال نمود كه ازتجارت آزاد هر كشور مي. كشور از تجارت سود مي برند 
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) يعني آن كالا را با كارايي بيشـتر نسـبت بـه ديگـر كشـورها توليـد كنـد        ( مطلق است  كند كه در آن داراي مزيت

بـدين ترتيـب بـا    ) توليد آن نيست  يعني داراي كارايي لازم براي( مطلق ندارد  مزيت وكالايي را وارد كند كه در آن

      افـزايش مـي يابـد و رفـاه همـه ي كشـورها افـزايش         توليد در سطح جهان ، توليد جهـان  ص بهينه ي عوامليتخص

بـر اسـاس   . ضرر سايرين منتفع نگرديده و همه ي كشورها منتفع خواهند شد  از اين رو ديگر يك كشور به. مي يابد

را بـا   ي يك كشـور كـالايي  وقت. اسميت تجارت بين دو كشور بر اساس اصل مزيت مطلق انجام مي شود  نظريه آدام

دوم را نسبت به كشـور ديگـر بـا     و كالاي) يا مزيت مطلق دارد ( كارايي بيشتر نسبت به كشور ديگر توليد مي كند 

دو كشور با تخصص در توليد كـالائي كـه در    دراين صورت هر) عدم مزيت مطلق دارد ( كارايي كمتر توليد مي كند 

 ]10[.ا يكديگر منتفع مي شوندآن مزيت مطلق دارند و مبادله آنب

  : مزيت نسبي ريكاردو نظريه-2-2-3

       ايـن تئـوري پـس از تئـوري     . پايـه گـذاري شـد     نظريه مزيت نسبي به وسيله ي ديويد ريكاردو اقتصاددان انگليسي

نسـت بـه   سؤالي كه آدام اسـميت نتوا . آزاد بين الملي مطرح گرديد  آدام اسميت در مبحث تجارت» مزيت مطلق « 

نيـاز خـود را بـه قيمـت ارزان در داخـل       كه اگر كشوري بتوانـد همـه ي محصـولات مـورد     آن جواب بدهد اين بود

به عبارتي ديگر آيـا تجـارت    يا. توليدكند ، از داد و ستد با ساير كشورها و از بازرگاني بين المللي سودي نخواهد برد 

در پاسـخ بـه    ريكـاردو هستند برقرار مي باشد يا خير ؟ زيت مطلقبين كشورهايي كه در توليد تمامي كالاها داراي م

 ]10[. اين پرسش قانون مزيت نسبي را مطرح كرد

باشد هنوز هم تجارت براي هر دو كشور  مزيت مطلق داراي بر طبق ديدگاه ريكاردو اگر كشوري در توليد هر كالايي

ي يابد كه هزينـه نسـبي توليـد آن در داخـل كشـور      سودآور خواهد بود زيرا كه هر كشور در توليدكالايي تخصص م

 .را وارد مي نمايد كه هزينه نسبي توليد آن در داخل نسبت بـه كـالاي ديگـر بـالاتر باشـد      پايين تر باشد و كالايي

با كشور ديگـر نباشـد بـاز     ريكاردو اظهار داشت حتي اگر كشوري در توليد هر دو كالا داراي مزيت مطلق در مقايسه

طرف صـورت بگيـرد و كشـوري كـه داراي كـارايي       دي كه حاوي منافع متقابل است مي توانند بين هر دوداد و ست

تخصص پيدا كند كه در آن مزيت مطلق كمتري ندارد اين همان كـالايي   كمتري است بايد در صدور و توليد كالايي
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نـدارد   ي را كه مزيت مطلق بيشترياز سوي ديگر بايد كالاي. است كه آن كشور درتوليد آن داراي مزيت نسبي است 

  ]10[.را وارد كند اين قانون به قانون مزيت نسبي معروف است

 :نظريه هزينه فرصت -2-2-4

نظريه ارزش كـار ريكـاردو را از بـن بسـت خـارج       1936با ارايه نظريه هزينه فرصت در سال ) Haberlar(هابرلر  

يك كالا عبارت است از مقدار كالاي ديگري كه بايـد از توليـد    طبق نظريه هزينه فرصت هابرلر، هزينه توليد. نمود

بر ايـن اسـاس كشـوري كـه     . آن صرفنظر كرد تا منابع كافي براي توليد يك واحد اضافي از كالاي اول فراهم شود

كشوري كـه در آن هزينـه    .داراي هزينه فرصت كمتري در توليد يك كالا است در توليد آن كالا مزيت نسبي دارد

بـدين  . تر باشد داراي مزيت نسبي در توليد آن نسبت به كالاهـاي ديگـر اسـت    ت از دست رفته يك كالا پائينفرص

پـذيرد   كند زيـرا مـي   ترتيب نظريه هزينه فرصتهاي از دست رفته بصورتي قابل قبول قانون مزيت نسبي را بيان مي

شوند تا محصـولات متنـوعي    هم تركيب مي كه يك سري از عوامل توليد غير همگن معمولاً به نسبتهاي مختلف با

بـاين  . همچنين امكان افزايش هزينه فرصتهاي از دست رفته را در توليـد بيشـتر هـر كـالا قبـول دارد     . توليد كنند

توان بر حسب هزينه فرصتهاي از دست رفته مختلف يا بر حسـب اخـتلاف قيمـت     ترتيب قانون مزيت نسبي را مي

هـابرلر از جملـه نخسـتين    . باشـد  لف بيان كرد كه اساس تجارت بين كشـورها مـي  نسبي كالاها در كشورهاي مخت

  ]9[.كند افرادي است كه بين تجارت خارجي و توسعه اقتصادي پيوند بر قرار مي

 :نظريه مزيت نسبي هكشر و اوهلين -2-2-5

ينكه چرا نسـبتهاي هزينـه   دهد اما بياني از ا نظريه هزينه نسبي ريكاردو تا حدودي علت تحقق تجارت را توضيح مي

فرض اساسي در الگوي ريكاردو اين بود كه توابع توليد دو كشـور  . نسبي براي كشورهاي مختلف متفاوت است ندارد

اين نظريـه بـر   . داند مينها مشابه  براي كالاهاي مشابه يكسان است ولي هكشر و اوهلين توابع توليد را در تمام كشور

اري از عوامل توليد و تفاوت بين كالاها در ميزان استفاده از اين عوامـل توليـد تأكيـد    تفاوت بين كشورها در برخورد

كند كـه در توليـد آن نيـاز بـه عوامـل       نمايد كه هر كشوري كالايي را صادر مي دارد و با توجه به فروض بالا بيان مي

آن نياز به اسـتفاده از عامـل نسـبتاً كميـاب و      كند كه در توليد نسبتاً ارزان و فراوان دارد و متقابلاً كالايي را وارد مي
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شود و در تعيين مزيت نسبي يـك   گران است لذا فراواني نسبي عوامل بصورت قيمتهاي عوامل داخلي نشان داده مي

اين نظريه در تعيين قيمت عوامل، بخش عرضـه را بـر   . كشور در توليد يك كالا وفور نسبي عوامل توليد نقش دارند 

دهد، در صورتيكه اگر بخش تقاضا در تعيين قيمت عوامل در نظر گرفته شود اين امكان وجود دارد  ميتقاضا ترجيح 

 ]                9[.بر بپردازد كه كشوري داراي نيروي كار بيشتر به صادرات كالاهاي سرمايه

 :نظريه مزيت رقابتي مايكل پورتر-2-2-6

. پايه گذار نظريـه مزيـت رقـابتي مطـرح اسـت       ي ملت ها به عنوانبا كتاب مزيت رقابت 1990مايكل پورتر در سال 

براساس ديدگاه وي ، براي موفقيت يك كشور درتجارت جهاني ، نمي توان تنها به مزيت هـاي نسـبي آشـكار شـده     

بسنده نمود بلكه اقتصادهامي بايد از طريق شناخت وضعيت و ساختار خود و ظرفيت سازي ، به خلق مزيت پرداخته 

دهنـد همگـام بـا     فراهم آوردن بسترهاي سرآمدي جهاني و شرايط كارآيي رقابتي ، به فعـالان اقتصـادي اجـازه    او ب

در اين ديدگاه نقش وجودي عوامل  . هدايت دولت ، حوزه هاي جديدي در تجارت جهاني را به خود اختصاص دهند

كه فضاي جهاني شدن در اختيار بنگاههـا  همچنين فرصت هايي  توليد به معناي سنتي آن رو به كاهش مي گذارد و

 ]10[.ته شدن محدوديتهاي پيشين مي شود شكس و دولتها قرار مي دهد ، موجب

هدف تئوري مزيت رقابتي صحه گذاشتن بر نقش حساس بازار رقابتي و كاهش هزينه هاي توليـد و ايجـاد تنـوع در    

ين وجـود مزيـت رقـابتي در بازاريـابي موجـب      همچن ـ. توليدات جهت پيدايش برتري در رقابت هاي اقتصادي است

مؤلفه هاي مفهوم مزيت رقابتي شامل ارزش آفريني، . افزايش و حفظ سهم بازار و دستيابي به رهبري بازار مي گردد

بازارگرايي، خشنودي مشتري، شناخت توان بالقوه، حركت دادن توان بالفعل، انگيزه سـازي، مهـارت سـازي، قيمـت     

  ]                                               9[.نوآوري استو  مناسب،پاسخگويي

  

  



20 

 

 :                                   نتيجــه گيــري-2-3

  :نسبي و توسعه صادرات مزيت -2-3-1

توسعه صـادرات در  . تبع آن توسعه صادرات است الملل و به هاي تجارت بين مزيت نسبي يكي از مباحث اصلي نظريه

ميلادي به بعد به عنوان يكـي از راهبردهـاي اصـلي توسـعه      1970دهه  كشورهاي در حال توسعه از حدودبرخي از 

 دلايل اتخاذ چنين راهبـردي توسـط كشـورهاي در حـال توسـعه دسـتيابي بـه رشـد و توسـعه          از جمله. بوده است

توليد داخلي و نهايتاً اسـتفاده از   اداقتصادي، تامين نيازهاي ارزي، بهره برداري مطلوبتر از امكانات داخلي، صدور ماز

ــت   ــاني اس ــاي جه  ]                            16[. بازاره

بـه  » موجـود «در عرصه فعاليت هاي اقتصادي استفاده شود مي توان براي گذار از وضع » مزيت نسبي«چنان چه از 

 ]1[.بهره گرفت» مطلوب«وضع 

دي كمك خواهد كرد جريان سرمايه گذاري خارجي و داخلي در شناسايي و گروه بندي مزيت نسبي در عرصه اقتصا

قطب هاي داراي مزيت متمركز شده و منجر به توسعه نواحي و مناطق شود و به تدريج رفاه اقتصادي و اجتماعي را 

 ]1[. در مناطق داراي مزيت گسترش دهد

جارت بين الملـل را در صـادرات كـالا    همان طور كه اشاره شد، از نظر كاربردي مزيت نسبي قادر است مناطق ت    

تبيين كند و علت مبادله را تميز دهد، اما در پاره اي موارد پيچيدگي هايي نيز در ارتباط با مزيت نسبي قابل تامـل  

براي نمونه اگر كشوري را توليد كالايي از نظر وفور نيـروي كـار داراي   . است كه نمي توان نسبت به آن كم توجه بود

مكن است با تغييرات تكنولوژي در كشور ثاني اين توازن بر هم خورده و استفاده از روبات ها جـايگزين  مزيت باشد م

  ]1[.ديگر به عنوان يك مزيت تلقـي نمـي شـود   » نيروي انساني«مناسبي براي نيروي انساني باشد در اين جا وجود 

   ل توليد و كم و كيـف ضـرايب مزيـت نسـبي    بنابراين، براي شناسايي مزيت نسبي در عرصه توليد بايد عوام        

علاوه بر تغييرات و پيشرفت هاي . آن ها مشخص شود تا بتوان عامل مزيت نسبي را در فرآيند توليد كالا برآورد كرد

تكنولوژيكي كه نوعي پيچيدگي در تئوري مزيت نسبي ايجاد مي كند، عرضه محصولات به بازارهـاي جهـاني يعنـي    

در واقع، در بازارهـاي بـين المللـي عوامـل     . تاثيرگذار باشد» مزيت نسبي«نيز مي تواند بر روي » صدور كالا«مرحله 

رانسپورت، بازاريابي و تبليغات تجاري، خدمات بيمه تتاثير گذاري از قبيل تقاضاي جهاني براي محصول، هزينه هاي 


