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 مقدمه 1- 1

اند كه هر لحظه به دنبال منابع و منافع اي سازمان يافتهداري، شركتها به گونهامروزه در جوامع سرمايه

آينده شركت و ريزي براي اي است كه برنامهدر حقيقت در جوامع پيشرفته رقابت به گونه. مي باشند

اي كه عدم توجه به اين موارد شركتها را از كسب سود از الزامات اوليه يك تجارت موفق مي باشد، به گونه

گذاري اي است كه شركتها حتي از كمترين مبالغ سرمايهرقابت به گونه. گردونه رقابت حذف مي نمايد

 .باشندايه گذاران و اعتباردهندگان ميصرف نظر نمي كنند و دائماً در تلاش براي جذب منابع از سرم

سرمايه گذاري در داراييهاي نامشهود مانند منابع انساني ، تحقيق و توسعه و تبليغات براي نيرومندسازي 

سرمايه گذاري در . توان رقابتي شركتها بوسيله توليد سطح دانش بالاتر و نواوري بسيار بااهميت مي باشد 

به افزايش منافع اقتصادي آتي شركت، بالابردن ثروت سهامداران و در  نوآوري ها دليلي براي رسيدن

بنابراين شناسايي و فهم ارزش مرتبط با نامشهودها .  نتيجه افزايش رشد اقتصادي كشورها مي باشد 

توجه زيادي از ذينفعان كه شامل سرمايه گذاران ، اعتباردهندگان ، مديران ، استانداردگذاران و محققان 

   .ند را به خود معطوف ساخته استمي باش

در سالهاي اخير، رشد سريعي در حسابداري سرمايه گذاريهاي نامشهود مثل سرقفلي، تبليغات، مخارج 

از آنجا كه منابع داراييهاي نامشهود، بخش مهم روبه رشدي در . بوجود آمده است.... تحقيق و توسعه و 

ييهاي نامشهود يك مشكل مهم براي افراد حرفه اي اقتصادهاي مدرن مي باشد، حسابداري براي دارا

اگر ارزشيابي مربوط سرمايه گذاري تبليغات .و بخصوص سازمانهاي استانداردگذار شده است  حسابداري
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در بازار سرمايه انجام شود بحث مربوط به برخورد با اين هزينه ها در گزارشگري سالانه شركتها حل مي 

 .شود

گذشته و  يغات سال هايرات مخارج تبليين تغيب ين شده است كه رابطه يبر ا يق سعين تحقيدر ا

 . رفته شده در بورس اوراق بهادار تهران آزمون گردد يپذ يو ارزش بازار شركتها سودآوريزان يم

 

 بيان مسئله تحقيق 2- 1

به  حسابداري داراييهاي نامشهود يكي از مشكل ترين مسائل تئوريهاي حسابداري است ، كه عمدتاً

روشهاي . عدم توانايي در شناسايي دقيق و برآورد عمر مفيد آنها برمي گردد و تعريف داراييهاي نامشهود 

  :ود نمتئوري زير طبقه بندي  سطحمي توان به سه  را حسابداري داراييهاي نامشهود

  رفتاري  -3معنايي   -2ساختاري - 1

ت كه داراييهاي نامشهود بايد در مقابل در يك نظريه اينس: در سطح ساختاري دو نظريه وجود دارد 

نظريه دوم اينست كه داراييهاي نامشهود بايد .  مستهلك شوندكند  يجاد مياواحد تجاري  كهي ئآمدها

زمانيكه بين اين دو رابطه ( مستهلك شوند كنند  يجاد ميها ايل دارائين قبيكه اي ئتنها در مقابل درامدها

ارتباطي  حاصل از آنهااز انجا كه بندرت مي توان بين اين داراييها و درامدهاي ). اي وجود داشته باشد 

در سطح معنايي، مفهوم داراييهاي . هزينه هاي تحقق يافته گزارش شوند  به صورتبرقرار نمود ، لذا بايد 

داراييهاي نامشهود مانند ساير داراييها، با منافع آتي آن مقابله مي . رد يگ يمورد توجه قرار منامشهود 

منافع ، مستهلك ل يتحصدارايي در صورتهاي مالي منعكس گرديده و همزمان با  عنوانشوند، يعني به 

 نيز غالباًآن مشخصي نبوده و اندازه گيري منافع آتي  يبهامعمولا داراي داراييهاي نامشهود . مي شوند

بيشترين تاكيد بر گزارش اطلاعات از قبيل جريانات نقدي، در قالب ز يندر سطح رفتاري . دشوار است 

  . مدلهاي تصميم گيري براي سرمايه گذاران، بستانكاران و بازار بورس مي باشد
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هاي نامشهود مثل سرقفلي، تبليغات، گذاريهاي اخير، رشد سريعي در حسابداري سرمايهدر سال

هاي نامشهود، بخش مهم روبه از آنجا كه منابع دارايي. بوجود آمده است.... تحقيق و توسعه و مخارج 

هاي نامشهود، يك مشكل با رشدي در اقتصادهاي مدرن مي باشند، نحوه حسابداري و گزارشگري دارايي

با . است هاي تدوين كننده استاندارد شدهاي حسابداري و به خصوص سازماناهميت براي افراد حرفه

، يا به گيري شدهها اندازههاي نامشهود، درصد اندكي از اين داراييوجود افزايش اهميت و ارزش دارايي

هاي نامشهود نياز به فهم بهتر دارايي FASB1. ها گزارش مي گردندعبارت ديگر در صورتهاي مالي شركت

براي مثال . زشيابي بهتر را انجام دادهاي ارهايي براي تدوين قوانين و تكنيكرا تشخيص داد و تلاش

FAS141 مشخص يا به عبارت  2هاي تجاريهاي نامشهود مانند نامملزم كرده است كه بسياري از دارايي

ديگر برندهاي تجاري كه خريداري مي شوند جدا از سرقفلي نشان داده شوند و به طور مستقل ارزشيابي 

   3 .گردند

شدن بود و عمليات گذاري تبليغات در بازارهاي سرمايه قابل حلسرمايهاگر مشكل ارزشيابي مربوط به 

ها بوقوع مي پيوست، بحث مربوط به نحوه برخورد با اين مخارج كشف قيمت در خصوص اينگونه دارايي

لازمه اين ادعا، داشتن بازارهاي قابل اثبات به معناي . ها رفع مي گرديددر گزارشگري سالانه شركت

هاي نامشهود ايجادشده درداخل مطرح گرديده است، دارايي  FRS10همانطوركه در. اشدواقعي مي ب

منظور از بازار قابل اثبات بازاريست . اي شوندشركت، ممكن است با وجود داشتن بازار قابل اثبات، سرمايه

   4 .كه مبادلات مكرر در ارتباط با آن دارايي وجود داشته باشد

هاي گذاري و مبادله داراييكه بازار در حد كارايي، درخصوص ارزشحال بادانستن اين موضوع 

اي كردن مخارج نامشهود وجود نداشته و رويه خاصي نيز در جهت يكسان سازي متدولوژي سرمايه

ها وجود ندارد، بسياري از محققان در صدد اثبات وجود رابطه قوي و اثرگذار بين تبليغات در بين شركت
                                                            
١ Financial Accounting Standards Board 
٢ Trademarks 
٣ Smith,٢٠٠٢ 
٤ Tony Tollington,٢٠٠١ 
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ها و مطالب بسياري تهيه و تدوين در اين خصوص مقاله. ها هستندو ارزش شركت هاي تبليغاتهزينه

ها را شده است كه بتواند اهميت اين موضوع را كه مخارج تبليغات قسمتي از منابع ارزش آفرين شركت

 . تشكيل مي دهد، بيان كنند

 با دو مشكل يبه طور كل در ايران، فعال يدر شركتهاهاي نامشهود  دررابطه با احصاء ارزش دارايي

  : روبروهستيم

  .شود مي ده گرفتهينادمعمول،  صورتدر قيمت گذاري شركت ها، به ن نوع ارزش يانخست اين كه 

“ مجبوريم ابتداء به ساكن از  هاي نامشهود را محاسبه كنيم، دوم اين كه اگر بخواهيم ارزش دارايي

واقعي شركت، خيلي بيشتر از ارزش  به اينكه ارزشباور كه  ين معنيبد خود استفاده كنيم” باورهاي 

باور به اينكه  . باشد  ينده دارد و روبه انحلال نمينكه شركت آيااي.  هاي مشهود شركت است دارايي

هاي نامشهود، ميتوان با قياس و تجربه،  كم و كيف دارايي درخصوصموثق مالي  در نبود اطلاعات

  .نمودملحوظ معقولي را  اعداد و ارقام

، برآورد ”حدود قابل قبولي “ ي شركت را تا  بالقوه باور به اينكه با مدل سازي منطقي، ميتوان ارزش 

  .افزود كرد و بر ارزش دفتري شركت

هاي نامشهود بر مشهود به  دارايي و در نهايت باور به اينكه پس از اين و در آينده، افزودن ارزش 

  .5 ارتقاء يابد” قبول عام “ اين ترتيب، به  ، تبديل شود و بهمعياري براي ارزشيابي سهام شركت ها

بين آنها ، نوعي رقابت براي عرضه كالا و خدمات به , همزمان با گسترش روز افزون شركتها 

از طرفي، وجود كالاها و خدمات متعدد، باعث شد كه مصرف كننده . مصرف كنندگان بوجود آمد

به همين دليل . بطور دقيق نتواند با محصولات مختلف و مزاياي هركدام، بنحو مطلوبي آشنا شود

                                                            
 1384ناطقيان و ديگران  ٥
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انجام تبليغات مستلزم مخارج . ا، از طريق تبليغات اقدام به معرفي محصولات خودشان نمودندشركته

چرا كه انعكاس . هنگفتي است كه مي بايست در صورتهاي مالي بنحو مطلوبي منعكس گردد

حال سوالي كه مطرح . نامطلوب اينگونه مخارج، ممكن است صورتهاي مالي را بنحو مطلوب ارائه نكند

 ير معناداريو ارزش بازار شركتها تاث سودآوريبر مخارج تبليغاترات ييتغا يآد اينست كه مي گرد

  ؟دارد 

  

 ها فرضيه ق و يسوال تحق 3- 1

  : اصلي تحقيق به شرح زير است  تسوالا

 شركتها رابطه معنادار وجود دارد؟ سودآوريو  رات مخارج تبليغاتييتغآيا بين  - 1

 ارزش شركتها رابطه معنادار وجود دارد  ؟رات مخارج تبليغات و ييآيا بين تغ - 2

  :بر مبناي سوالات فوق فرضيه زير تدوين مي شود 

  . شركتها رابطه معنادار وجود دارد سودآوريرات مخارج تبليغات و ييبين تغ - 1فرضيه 

  .رات مخارج تبليغات و ارزش شركتها رابطه معنادار وجود دارد ييبين تغ – 2فرضيه 

 

 اهداف تحقيق 4- 1

مخارج تبليغات ( تلاش در جهت ارزشيابي نوعي از داراييهاي نامشهود هدف از انجام اين تحقيق  

آنها  سودآوريارزش شركتها و و مخارج تبليغات رابطه بين  قين طريتاازا .مي باشد) سرمايه اي شونده 

ارائه ايراني  در شركتهايمخارج تبليغات جهت سرمايه اي كردن  پيشنهاديقرار گرفته و  يمورد بررس

اين تحقيق به . با اين اميد كه جمع آوري چنين شواهدي كمكي به دانش حسابداري تلقي شود . شود 
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ا يارزشيابي و شناسايي داراييهاي نامشهود تحقيقات انجام شده درخصوص  جزء اولينلحاظ روش شناسي 

را مي توان از دو بعد روش شناسي  بنابراين كمك اين تحقيق. در ايران مي باشد غات يد بر مخارج تبليتاك

 . مورد توجه قرار داد يتجربو جمع آوري شواهد

 قلمرو تحقيق 5- 1

  :نوع روش تحقيق   :الف        

ازطريق استفاده از (روش تحقيق از نوع همبستگي و روش شناسي تحقيق از نوع پس رويدادي 

  .بوده است ) اطلاعات گذشته 

  : روش گرد آوري اطلاعات و داده ها-ب

  :جهت گردآوري اطلاعات مورد نظر به منابع زير مراجعه شد 

 :كتابخانه بورس اوراق بهادار تهران .1

چون دسترسي به صورتهاي مالي شركت هاي پذيرفته شده در بورس تهران در مقايسه با ديگر 

ر شركتها نسبتا ساده تر است و نيز به دليل عمومي بودن مالكيت اين شركتها و هم چنين پذيرش د

  .بورس ، صورتهاي مالي آنها هر ساله منتشر مي شود 

 :كتابخانه دانشگاه علامه طباطبايي و ساير دانشگاههاي شهر تهران  .2

دو هدف . جهت تدوين فصل دوم تحقيق لازم است كتب و مقالات متعددي بررسي و تلخيص شوند

  :اصلي زير ، مبناي مراجعه به كتابخانه هاي مذكور تلقي مي شوند 

سي كتب ، مقالات و مجلات جهت انتخاب مباني نظري  و مفاهيم مرتبط با موضوع برر 

 تحقيق 

 ذكر چكيده تحقيقات مشابه جهت آشنايي با سوابق و پيشينه موضوع 
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  :جامعه آماري ، روش نمونه گيري ، حجم نمونه  –ج       

ست كه داراي شرايط زير جامعه آماري مورد نظر اين تحقيق شركتهاي پذيرفته شده در بورس تهران ا

  :باشند 

 .شركت سرمايه گذاري نباشند  .1

 .در بورس حضور داشته باشند  1385تا انتهاي سال  1379از ابتداي سال  .2

 .در بازه زماني مورد نظر صورتهاي مالي آنها در دسترس باشد  .3

  .مي باشد  1385تا  1379دوره زماني مورد بررسي اين تحقيق فاصله بين سالهاي 

تعداد نمونه بر اساس فرمولهاي آماري محاسبه و با توجه به معيارهاي زير به صورت تصادفي انتخاب   مي 

  : شود 

  .اسفند ماه باشد  29سال مالي منتهي به  )1

 سهام شركتهاي نمونه در طول دوره بررسي در بورس معامله شده باشند  )2

 

 

 

 

 محدوديت هاي تحقيق 6- 1

مشكلات جمع آوري اطلاعات و اطمينان از اعتبار داده  توان در مورد مشكلات احتمالي تحقيق مي

در مورد محدوديت هاي تحقيق نيز اعتبار دروني و بيروني مطرح . هاي بانكهاي اطلاعاتي را بيان نمود

همچنين اعتبار دروني . اعتبار بيروني شرطي است كه يافته هاي پژوهش را قابل بسط مي كند. است

كه مي توان از اين عوامل مداخله كننده . عوامل نامربوط و مزاحم مي شود شرطي است كه مانع تاثير

  .شرايط اقتصادي شامل تورم را نام برد
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 تعريف مفاهيم و واژگان اختصاصي تحقيق 7- 1

  :دارايي نامشهود 
براي مثال سهام يا ( يا مالي ) براي مثال يك كارخانه ( ادعا نسبت به منافع آتي كه فاقد درج فيزيكي 

  .6مي باشند ) اوراق قرضه 

  :تبليغات  مخارج
شركتها  شامل تبليغات تلويزيوني، صوتي، پوستر، بيلبورد و نمايشگاه ها اطلاق مي گردد كه به مخارجي

 . تجاري خود در بازار تحمل مي نمايند علامت براي معرفي محصولات و 

  :ارزش شركت 
  . مالي مي باشد پايان دوره سهام در ارزش بازار منظور 

  : سودآوري
  . سود عملياتي گزارش شده در صورتهاي مالي حسابرسي شده شركتها  منظور

 

 ساختار تحقيق 8- 1

زير  به صورتمي باشد كه  IAitو نامشهود  ,TAitتابعي از داراييهاي مشهود ,  tدر سال  Iسود شركت 

   :شود  نمايش داده مي

Eit = h(TAit, IAit) 

                                                            
٦ ُSmith,Amanda 2002 
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در ) تجهيزات و سرمايه گذاريها , ماشين الات ( اين در حاليست كه ارزش سود و داراييهاي مشهود 

صورتهاي مالي به ارزش دفتري و بهاي تمام شده تاريخي گزارش شده ليكن ارزش داراييهاي نامشهود 

  . و بايد پيش بيني شوند  گزارش نشده

مي باشد، ارزش داراييهاي مخارج تبليغات ازجاييكه يكي از عوامل ايجاد كننده داراييهاي نامشهود 

  :زير بيان مي گردد  به صورتنامشهود 

ADAit = ∑ηI,t‐k*ADi,t‐k 

و  tبه سود در دوره  t‐k (k=0,…,n)در دوره مخارج تبليغات برابر است با سهم يك ريال  ηI,t‐kكه 

ADi,t‐k  در دوره مخارج تبليغات برابراست باt‐k (k=0,…,n)  .  

با جايگذاري . نسبت به سود هر سالمخارج تبليغات بنابراين، ارزش دارايي تبليغات برابراست با مجموع 

  : ارزش داراييهاي نامشهود در رابطه اول خواهيم داشت 

Eit = h(TAit, ∑ηI,t‐k*ADi,t‐k)  

 

  : سودآوريرگرسيون 

  :رگرسيون زير عملياتي نمود  به صورترا مي توان  3معادله شماره 

Earningsit = α0 + α1PhysAi,t + α2 Adchgt-1 to t + α3Adchgt-2 to t-1 + 

α4Adchgt-3 to t-2 + α5Adchgt-4 to t-3 + e7  
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. استفاده مي كنيم  1978آقاي توبين براي آزمون ارزش اقتصادي دارايي تبليغات از كار تحقيقي و تئوري 

  :بدين صورت كه 

MVit = q(Ait – Lit)  

( برابراست با ارزش بازار ادعاهاي مالي شركت بر ارزش جايگزيني داراييهاي شركت  qكه در اين معادله 

برابراست با خالص داراييهاي  (Ait – Lit)و ) فرضي برابر يك در نظر گرفته مي شود  به صورتكه 

  . شركت 

بر  منافع اقتصادي مخارج تبليغات انجام دادند اثر  1961براساس تحقيقي كه ميلر و موديگلياني در سال 

  . آتي شركت صحيح بوده و به كارايي بازار بستگي دارد 

ارزش . ارزش بازار يك شركت برابراست با ارزش جاري اين منافع اقتصادي آتي و افزايش گردش وجه نقد 

به همين . مي تواند يكي از عوامل تفاوت در ارزش دفتري و ارزش بازار شركتها باشد ات مخارج تبليغآتي 

  :را به معادله بالا اضافه مي كنيم مخارج تبليغات علت 

MVit = q1(Ait – Lit) + q2ADAit  

برابراست با ارزش خالص  (Ait – Lit)ضريب ، t  ،qدر زمان  Iبرابراست با ارزش بازار شركت  MVitكه 

  . برابراست با ارزش داراي تبليغات شركت  ADAitارايي هاي شركت و د

  :رگرسيون ارزشيابي 

  :زير عملياتي نمود  به صورتمدل بالا را مي توان 

Market Valuei,t = α0 + α1NetAssetsi,t + α2AdAsseti,t + e  
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دست در سال ماليدر پايان كه شركت برابراست با ارزش بازار سهام منتشره  Market Valuei,tكه 

 AdAsseti,tبرابراست با خالص ارزش دفتري دارايي هاي شركت و  NetAssetsi,t، بوده  مردم

  . انجام شده در سال جاري بر سودهاي آتي شركت مخارج تبليغات برابراست با مجموع اثرات آتي 

در رابطه با معادله بالا مي توان اينگونه توضيح داده شود كه ارزش بازار شركت را مي توان تابعي از ارزش 

وليكن فاصله اي بين اين دو ارزش وجود دارد كه در اين تحقيق . دفتري دارايي هاي شركت دانست 

قيق دارايي تبليغات در سعي براين شده است كه اين فاصله با وجود دارايي هاي نامشهود كه در اين تح

و بتوان پيشنهادي جهت سرمايه اي كردن اينگونه مخارج ارائه داده نظر گرفته شده است توجيه گرديده 

   . گردد 
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  مقدمه  1- 2

ا در بقاي سازمانها ايفا هاي پنهان به تدريج نقش مهمي رمديران امروز به خوبي دريافته اند كه دارايي

ن منبع خلق ارزش در سازمان هاي نامشهود مهمترين منبع رقابتي سازمان و مهمتريدارايي. مي كنند

د توانهاي سازمانها شده اند و ميهاي نامشهود تبديل به ارزشمندترين دارايياكنون دارايي. هستند

  . موثرترين سلاح رقابتي نيز باشد

هاي كه تنها شامل منابع مشهود يعني دارايينها آده اند كه ارزش سازمان سازمانها به اين نتيجه رسي

هاي دارايي ،نكه منبع اصلي مزيت رقابتيعلت آه ب از طرفي. شود نيستدر ترازنامه شركت نشان داده مي

ن منابع از اي. دنا مي كنفاي ها نقش مهمي را در موفقيت و يا شكست سازمانهااين داراييود هستند، نامشه

 هايها نسبت به دارايياند كه روند سرمايه گذاري بر روي اين دارايي ميتي برخوردار شدهچنان اه

ايه گذاري بر زان سرممي ،عنوان نمونه در ايالات متحدهه ب. داشته است درخور ملاحظه ايرشد  مشهود،

 GDP% 9كه حدود  ن زده شد،چيزي بالغ بر يك تريليون دلار تخمي 2004ها در سال روي اين دارايي

ساليانه سازمان ها نشان ابع در ترازنامه شركت و يا گزارشات ن مناي. متحده را تشكيل مي دهدلات ااي

ر دانش محو هايعلي الخصوص سازمانها، از سازمان شوند اما با اين حال رمز موفقيت بسياريداده  نمي
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ها و نقش مهم ايير زياد اين دارايت بساما با وجود اهمي. كاراي اين سرمايه هاستشناسايي و مديريت 

  . 7رمايه هاي فكري خود را نمي دانندارزش س مديران معمولاً سازمانها، نها در مزيت رقابتيآ

ها نامشهود هستند و اين داراييهاي يداراياكنون مهمترين عامل توليد در كشورهاي توسعه يافته 

هاي اقتصاد محصولي بر پايه دارايياز از طرفي روند حركت . پذيري سازمانها دارندي در رقابتنقش شايان

. مدت هاست كه اتفاق افتاده است نامشهود، هايد دانشي و خدماتي بر پايه داراييمشهود به سوي اقتصا

ود كه در سيستم مالي شركت ها به هشنام هايدارايي ات كام،هاي نزدك و ددن حبابحتي بعد از تركي

    در نتيجه ميانگين . دهند كت را تشكيل ميصد كل ارزش شردر75ش از بي آمدند، حساب نمي

درصد ارزش بازار شركت  25كمتر از  ها، هاي مشهود شركت يعني مانده خالص دارايي ها از بدهيدارايي

  .  8است

مربوط به سرقفلي و تفاوت ميان  هاي نامشهود به مباحثبه نظر مي رسد آغاز پيدايش مفهوم دارايي

داري سنتي كارايي لازم  را حساب در عصر اطلاعات سيستم هاي. گرددمي رزش دفتري و ارزش خريد برا

جايگزيني البته محققين در پي . در سنجش صحيح ارزش هاي ملموس و ناملموس سازمان ندارند 

  . 9د به عنوان يك مكمل نگاه مي كنندهاي نامشهوبلكه به دارايي. سيستم هاي قديمي نيستند

به  ، كه عمدتاًاست يحسابدار يهاين مسائل تئورياز مشكل تر يكينامشهود  يهاييدارا يحسابدار

 يروشها. دد گرينها برمد آيورد عمر مفق و برآيدق ييدر شناسا يينامشهود عدم توانا يهاييف دارايعرت

 :شود  ير طبقه بنديز يتئور يتواند به سه مبنا ينامشهود م يهاييدارا يحسابدار

   12يرفتار -3  11ييمعنا -2 10يساختار- 1

                                                            
٧ Cohen,٢٠٠٥ 
٨ Cohen,٢٠٠٥ 
٩ Cohen,٢٠٠٥ 
١٠ Syntatical 
١١ Semantic 
١٢ Behavioral 
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ابل د در مقينامشهود با يهاييست كه داراا نيه ايك نظري: ه وجود دارديدو نظر يدر سطح ساختار

اين ه دوم ينظر. مشخص نمودن ارتباط را يكه بتوان اي، در صورتن مستهلك شودوابسته به آ يآمدهادر

ن ين ايكه بيزمان(ن مستهلك شوند وابسته به آ يمدهاقابل درآد تنها در مينامشهود با يهاييكه دارا است

ن وابسته به آ يمدهاها و درآيين داراين ايتوان بيندرت مه نجا كه باز آ). وجود داشته باشد يدو رابطه ا

  . 13 افته گزارش شونديتحقق  ينه هايصورت هزه د بي، لذا بابرقرار نمود يارتباط

  ر ينامشهود مانند سا يهاييدارا. باشد ينامشهود مطرح م يهايي، مفهوم داراييدر سطح معنا

ده و يمنعكس گرد يمال يدر صورتها ييصورت داراه ب يعني، شوندين مقابله مآ يت، با منافع آهاييدارا

 يمت مشخصيق يدارا نامشهود معمولاً يهاييدارا. شوند ي، مستهلك مدست آمدهه همزمان با منافع ب

  . دشوار است ز غالباًين يتمنافع آ يريگنبوده و اندازه

م يتصم يها، در قالب مدليانات نقديل جريد بر گزارش اطلاعات از قبين تاكيشتريب يدر سطح رفتار

  .  14باشد  ي، بستانكاران و بازار بورس مه گذارانيسرما يبرا يريگ

ت ي، لازم است ماهغاتيتبل ينه هايقات انجام شده در مورد هزيتحق پيشينهان ين فصل قبل از بيدر ا

  . رد يقرار گ يفوق مورد بررس يتئور ينها در قالب سه مبانآ يابيارز يهانامشهود و روش يهاييدارا
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منظور از . 17م كرديقست 16و نامشهود 15به دو گروه مشهود توان كلاًيها را مييدارا ياز نظر حسابدار

. باشد يم، بودن عيني ماهيت فاقد و ران غيرپولييا 17شماره  ياستاندارد حسابدارطبق صفت نامشهود 

                                                            
١٣ Cohen,٢٠٠٥ 
١٤Hendrikson,١٩٨٢ 
١٥ Tangible 
١٦ Intangible 


