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 مقدمه

میزان وابستگی انسان به محیط پیرامون  ،امروزه با تحولات زندگی اجتماعی و رشد و توسعه جوامع

گرافیک محیطی به عنوان . شود برای تامین نیازهای مادی و معنوی خویش بیش از گذشته احساس می

ن با فضای ی تعامل انسا تواند در نحوه بخشی از تصویر جامعه شهری با رویکرد اطلاع رسانی می

ای وسیع از  این جنبه از گرافیک با گستره. هایش موثر واقع شود زندگی او برای برآوردن خواسته

عناصر تصویری با ماهیت نمادین تلاش دارد که مفاهیم و اطلاعات و کارکردهای هر مکان و 

یری در این عناصر تصو. های بیانی فعال و پویا به نمایش درآورد ترین روش موقعیتی را با مناسب

روش براساس دیدگاهی زیبایی شناختی، ادراک انسان از محیط اطراف را برای دستیابی به اهدافش 

ها و ساختار بصری  تا با صرف حداقل زمان و با دریافتی مشترک از علائم، نشانه ،بخشد سهولت می

علاوه بر کارکرد  های تصویری گرافیک محیطی قابلیت. آنها به موقعیت مورد نظر دسترسی پیدا کند

آورد و ادراک  پیام رسانی آن در این است که تصویری زیبا و منسجم در محیط جامعه به وجود می

گرافیک محیطی (. 1931  رشوند، )بخشد  عمومی مخاطبان و فرهنگ تصویری جامعه شهری را ارتقا می

ه تصویر، اهمیت قابل ها ب به سبب وابستگی رسانه بیستمقرن  ازگرایشی از هنر گرافیک است که 

سازیم باید با  و هر آنچه که می کاربردها اهمیت فراوان دارند امروزی در شهرهای. توجهی یافته است

با توجه . های بازدارنده قانونی باشد های اطلاع رسانی قوی و سیستم تر، سیستم هدف زندگی راحت

نی نیازمندیم که بتوان به خوبی زندگی به افزایش جمعیت، تولید انبوه و صنعتی شدن به قاعده و قانو

 (.بدون تاریخ خلیل زاده، )کرده و دچار هرج و مرج نشویم 

المللی از جمله    در وقایع بین 1391ی  مند در اواخر دهه های نظام آغاز تدوین برنامه

های  برنامه طراحی بازی. های جهانی و مسابقات المپیک اهمیت خود را نشان داد نمایشگاه

   از. شود های گرافیک محسوب می نقطه عطف تحول نظام 1391و  1391یک مکزیک المپ

و سیستم اطلاع رسانی محیطی  1میلادی به بعد اصطلاحات جدید گرافیک محیطی 91دهه 

گیری از قابلیت بیانی گرافیک به بعد بهره 1311در سال . یابی به وجود آمدند و مسیر

ها و باغ  های دولتی و موزهاغلب مراکز تجاری و ارگانمحیطی عمومیت بیشتری پیدا کرد و 

های گرافیک محیطی امکانات  ها با به کار بردن برنامه نظام یافته علائم و نشانه وحش

  (Niron, 2009, 3) .خدمات رسانی خود را گسترش دادند
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ید کننده را باغ وحش مکانی تفریحی است که در بسیاری از کشورها سالانه بیشترین تعداد بازد

های جانوری را از مناطق مختلف جهان در خود  دارد و جایی است که در آنجا انواع مختلف گونه

های اطلاع رسان به خوبی عمل کنند تا  در چنین محیطی لازم است سیستم. جای داده است

ه این مکان عمومی و تفریحی که ممکن است سالان. تماشاگران دچار سر در گمی در محیط نشوند

های راهنما،  ی نقاط دنیا داشته باشد باید از نظر علایم و نقشهمبیشترین بازدید کننده را از تما

سیستمی استاندارد، فرا محلی و فرا زبانی و حساب شده و دقیق باشد تا دارای تابلوهای اطلاع دهنده، 

رفندهای تصویری استفاده از تمام ت 1طراح گرافیک محیطی. بتواند با تمام مخاطبان ارتباط برقرار کند

کند تا بتواند محیط بصری جذاب و در عین حال قابل دسترسی را برای همگان طراحی و ایجاد  می

کند تا بتواند با خلاقیت خود بازدیدکنندگان را به هدف مورد نظرشان که دیدن حیوانات و لذت 

توانند   برای کودکان می تیهای ساده ح  تصاویر پیکتوگرام و فونت. بصری از محیط است یاری کند

ی محیطی باید در  ها، علایم اخطار دهنده در این گونه مکان. پیام خود را به راحتی منتقل نمایند

واقع   در. گیرند      بهترین قسمت نصب شوند تا به راحتی و به سرعت در معرض دید عموم قرار

ود، تماشاگران با هر زبان و نژادی های مربوط به حیوانات در صورتی که خوب طراحی ش پیکتوگرام

ها راهشان را  توانند با راهنمایی تابلوهای مسیر و پیکتوگرام  سواد و با هر قومیتی میچه بیچه با سواد 

  .پیدا کرده و به محل مورد نظر خود برسند

های جهان از منظر علمی و بصری  در این پژوهش به بررسی فونت و پیکتوگرام در باغ وحش

برای بهبود گرافیک محیطی  های احتمالی  حل از این پژوهش پیدا کردن راه اصلیقصد و  ام  داختهپر

  فصل اول آن؛ به کلیاتدر . باشد نامه دارای سه فصل می  این پایان. های ایران است در باغ وحش

 ف،اهدا فصل دوم؛ به تعاریف،. طرح مساله، اهداف و سوالات تحقیق پرداخته شده است :شامل

های  ، مسایل مربوطه و رویکردهای گرافیک محیطی، چگونگی کاربرد علائم، چگونگی فونتپیشینه

در و  گو قرار گرفته  مورد گفت وها  های راهنمای مسیر در باغ وحش به کار رفته و همچنین تابلو

 .است ها پرداخته شده یک محیطی باغ وحشهایی از گراف فصل سوم؛ به تحلیل بصری نمونه
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 بیان مساله

راهنمایی،  محیط،تصویری همسان سازی  نظر بصری برایمگرافیک محیطی به بررسی محیط از 

هدف اصلی گرافیک محیطی انتقال پیام و ارتباط بصری با  .پردازد هدایت و پیام رسانی در محیط می

 بدونو  مستقیم ،واضح ساده، را پیام که است وثرم و قوی رسانه یک محیطی گرافیک .خاطبان استم

اهمیت طراحی  .کند  بیان می.  ..و زبان نژاد، سواد، سطح هر با بینندگان و کنندگان بازدید به واسطه

که اگر گرافیک محیطی که در این جامعه و  کند  بیان میگرافیک محیطی در جامعه این موضوع را 

های توانند چهره شهر  می ،های تصویری نباشند  ارزش لازم و اسباتهای ما وجود دارد، دارای تنشهر

-توان با در نظر گرفتن تمام ارزشمی. ما را زشت سازند و خود به عامل آلودگی تصویری بدل شوند

های   پیامنیز بندی، شعار مناسب و  ، ترکیب1فیس ها و تایپنوشتاری و استفاده از رنگ ،های تصویری

طوری که این علایم و تابلوها و احجام گرافیک  به. از نظر بصری شهری زیبا داشت ،فرهنگ ساز

هم  ،دنای در محیط اطراف نباشند و هم به زیبا سازی محیط و شهر کمک کن  ء اضافه  محیطی شی

  .دنباش راهنمای مخاطباند نبتوان

گسترش وسیعی های جهان با اصولی مشخص،  های گرافیک محیطی در باغ وحش  امروزه شیوه

یافته است و روز به روز شاهد افزایش کیفیت و تعداد آنها در امر اطلاع رسانی و هدایت بصری نظام 

بنابراین . شوند  های توریستی، گردشی، فرهنگی و علمی محسوب می  ها مکان  باغ وحش. یافته هستیم

و با نشاطی را برای ها علاوه بر جنبه اطلاع رسانی، محیطی جذاب   گرافیک محیطی باغ وحش

. ی طولانی دارد  کشورهای غربی از جمله آمریکا در این زمینه سابقه. دنکن  بازدیدکنندگان فراهم می

به دلیل سابقه کم این شاخه . ها توجه لازم نشده است متاسفانه در ایران، به گرافیک محیطی باغ وحش

دم به دنبال راهکاری برای بهبود امر از گرافیک و کمبود طراحی خوب و مناسب، خود را بر آن دی

را برای ( پیکتوگرام)های تصویری   ها باشم و در این زمینه سعی کردم نشانه گرافیک محیطی باغ وحش

 . از جنبه بصری ارائه دهمدهم تا بتوانم در جهت بهتر شدن این اماکن، کاری این مکان انجام 

گاره شوند؛ به صورت تصویر ن   گر بلوها جلوهصورت بصری در تا  توانند به دو  می 1علائم این

توانند یک  این تصاویر می. و با هم به صورت تلفیق فونت و پیکتوگرام ،9، بدون فونت(پیکتوگرام)
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باشند که چگونگی بازنمایی این تصویر را مواردی مانند موضوع کار و ... و 1گل، حیوان، انسان، نماد

ها تصاویر تا جایی که امکان دارد و به بیان آن  ی پیکتوگرامدر طراح. کنند عوامل دیگر تعیین می

شوند به طوری که به گویایی  شود و عناصر تصویری اضافی آن حذف می آسیب وارد نکند، ساده می

تواند نحوه ارائه اطلاعات را  استفاده از رنگ یا برخی از عناصر تصویری می. ای وارد نشود آن صدمه

. تواند موجب آشفتگی بصری شود آن نیز می نابجایرد بیش از اندازه و اما کارب. گویاتر نماید

های دیگر، مانایی در ذهن مخاطب، قابلیت  هماهنگی با موضوع و محیط پیرامون، متمایز بودن با نشانه

های متفاوت، جذابیت، بر انگیختن احساس اعتماد و اطمینان در بازدیدکنندگان،  استفاده در اندازه

برای ( پیکتوگرام) هایی است که طراح نشانه هماهنگی با فرهنگ از ویژگی و ی شناسیجنبه زیبای

توان گفت زبان نمادین تصویری بر مبنای قواعد   می. ها توجه کند آن باید به آن   طراحی و خلق کردن

قراری ترین نوع بر سهل ، ترین قابل درک ،ای بهترین های نشانه و قوانین هنرهای تجسمی در قالب نظام

توانند سبب بهبود نظام اجتماعی و  باشد که می  ارتباط و همچنین تاثیر گذارترین آن بر مخاطبان می

ضرورت پژوهش حاضر در پیدا کردن راه حلهای احتمالی برای  .فرهنگی جوامع در دوره معاصر شود

 هاست ک ، صنعت گردشگری های تفریحی و گردشی و همچنین  بهتر شدن گرافیک محیطی در مکان

. به خود اختصاص داده است ...د از صنایع، نفت، پتروشیمی وعکشور را ب یبخشی از منابع مال

تواند آثار مثبتی به همراه داشته باشد، با مخاطبان به درستی   گرافیک محیطی اصولی و خوب می

ر سریعترین ارتباط برقرار سازد، آنان را به درستی راهنمایی کند، استرس محیط را کاهش دهد و د

 .زمان ممکن به مراجعین خدمات بدهد

 

 پیشینه تحقیق

شود؛ به عبارتی پژوهش در بستری از آگاهی ی مطالعه آغاز میکار پژوهش پس از انجام دادن مرحله

های دیگران و به عبارتی سابقه و ی مطالعه، محقق یافتهدر مرحله. پذیردبرای کشف مجهول انجام می

له تحقیق را گردآوری اهای مرتبط با مسنتایج دیگران و نیز قضایای کلی و نظریه له یاای مسپیشینه

نیا، حافظ)کند له خود را پیدا نکرد کار پژوهش خود را آغاز میاکند و در صورتی که پاسخ مسمی

1913.) 
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های   ی گرافیک محیطی بیشتر در حوزه گرافیک محیطی مکان  مطالعات انجام شده در زمینه

 ار دهنده، راهنما و باز دارنده گرافیک محیطی برای راهنمایی و رانندگی،دهمچون علائم هش عمومی

های ورزشی جهانی المپیک و تاریخچه به وجود آمدن   برای بازی... علائم راهنما، هدایت کننده و

ی دیگر های عموم  ها و کاربردهای دیگر گرافیک محیطی در مکان  ها صورت گرفته و کمتر به جنبه  آن

بر اساس مطالعات انجام شده توسط . ها پرداخته شده است  ها به نسبت دیگر مکان  مثل باغ وحش

ها که   در منابع مکتوب موجود فارسی اثر قابل توجهی در زمینه گرافیک محیطی باغ وحش ،پژوهشگر

ی به انجام در حیطه گرافیک محیط چند پژوهشاختصاصی به این مقوله بپردازد وجود نداشت و فقط 

ها و   ها هم به طور مستقیم به موضوعاتی نظیر چگونگی فونت مورد استفاده در این مکان  رسیده که آن

فونت و طراحی فونت به عنوان . و یا کمتر توجه شده است اند  ها نپرداخته  ها در باغ وحش پیکتوگرام

فته و به تاریخچه و انواع آن پرداخته های هنر گرافیک، در متون آن مورد مطالعه قرار گر  یکی از شاخه

تالیف الکس دبلیو وایت،  "تاملی در طراحی حروف"توان به کتاب   شده است، که از آن جمله می

 "تاریخ طراحی گرافیک" -  1911تالیف ریچارد هولیس،  "گرافیک  تاریخ مختصر طراحی" -  1913

تالیف  "تایپوگرافی" -  1911لیف مسعود نجابتی، تا "گرافیک  درخط" -  1911مگز،   تالیف فیلیپ بی

تقریبا در هیچ پژوهشی به این مقوله که فونت مورد استفاده در . اشاره کرد 1931فرشید مثقالی، 

. است هایی مانند باغ وحش باید چگونه باشد به طور مبسوط پرداخته نشده  گرافیک محیطی و مکان

چگونگی و زمان به وجود آمدن فونت، اجزای آن، مراحل در این منابع به بیان مختصر تاریخ از 

 . است شدهپرداخته تکامل و انواع آن 

وجود دارد کتاب؛ گرافیک در حال حاضر ی گرافیک محیطی   در زمینهکه تنها کتاب فارسی 

به ی انتشارات فاطمی است و   موسسه ،ناشر آناست که  1911محیطی، تالیف مسعود ایلوخانی، 

نحوه اجرای گرافیک  ،درباره گرافیک محیطی، انواع آن، تعریف، انواع کاربردها صورت خلاصه

 .است پیکتوگرام بحث کردهدر مورد  به طور خلاصه محیطی و

  :های مرتبط با موضوع این پژوهش به شرح زیر هستند  پایان نامه

شد دانشگاه هنر، نامه کارشناسی ار  پایان( فرخ محجوبی اصل)ها   گرافیک محیطی در موزه   -1

ها یکی از پرطرفدارترین   موزه. مهاجر و دکتر محمدتقی آشوریدکتر کامران افشار: ، استاد راهنما1911

شگران و مردم هستند بنابراین باید گرافیک محیطی استفاده شده در آنها دهای دیدنی برای گرمکان
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طرح جذاب باشد، برای تمام : د ازها عبارتن  ، که این ویژگی     های خاصی باشد  دارای ویژگی

بازدیدکنندگان با هر زبان و فرهنگی گویا و قابل فهم باشد، به طور مختصر بتواند اطلاعات لازم را به 

 . بیننده منتقل کند

نامه کارشناسی ارشد دانشگاه   پایان( آذر رهنما) -   های بزرگ گرافیک محیطی در فروشگاه -1

در این میان یک طراح گرافیک محیطی نقش بسیار . سید ابوتراب احمدپناه :، استاد راهنما1911،  هنر

مهمی دارد و آن در مرحله اول ایجاد فرهنگ بصری در بین مردم و آگاهی دادن به مدیران مسئول 

ها درباره نیاز به ارتباطات بصری در فروشگاه و سپس ایجاد محیط مناسب، جذاب و دلنشین فروشگاه

 .باشدهای بزرگ میدر فروشگاه... ها و  ها و رنگ  فرم گیری ازبا بهره

، 1911،  نامه کارشناسی دانشگاه هنر  پایان( محمد درویشی) - گرافیک محیطی  کاربرد خط در -9

های های تازه، گونهامکانات بصری خط در طول تاریخ با ایجاد قالب. پورمصطفی اوجی: استاد رهنما

های اجرایی به صورت سطح و ن نگاه هنرمندان معاصر در انواع شیوهمشق و همچنی نی، سیاهئیتز

 .های مختلف فراهم شده استحجم گسترش یافته و امکان استفاده از آن در محیط

، استاد 1999پایان نامه کارشناسی دانشگاه هنر، ( سید ابوتراب احمد پناه) -  گرافیک محیطی -1

های تصویری   بهترین و رساترین نظام: تیجه گرفته شده استکه در آن ن  .محمد علی کشاورز: راهنما

د؛ مثل گردن  ویر مشخص برای طرح مطرح میکه تنها با یک سلسله از تصا   هایی هستند آن

در این سیستم طراح توانایی و این قدرت را . ها و مسابقات ورزشی المپیک های باغ وحش  پیکتوگرام

 .ازه بر اساس نظامی یکپارچه و هماهنگ ایجاد کنددارد تا زبان مشترکی از شکل و اند

نامه کارشناسی   پایان( شادی مظاهری) -  پیکتوگرام( راهنمای باغ وحش) های تصویری  نشانه -5

با متمدن شدن انسان و گیری که  با این نتیجه. اللهی  مصطفی اسد: ، استاد راهنما1995دانشگاه هنر، 

تری را پیدا کرد،   باط انسان نیز تکامل یافت و شکل سازمان یافتهی ارت  گذشت سالیان طولانی نحوه

این ارتباطات که در ابتدا صرفا به منظور بیان افکار و عقاید این افراد پدید آمده بود رنگ دیگری به 

بنابراین نیاز به . مطرح شد... های مختلف اقتصادی، اجتماعی و اقتصادی و  خود گرفت و به گونه

عمومی برای این گونه ارتباطات که جنبه قرار دادی داشته باشد مطرح گردید و  حصول یک شکل

ای را مشخص ساخت تا بدون نیاز به حروف و زبان   همان طور که انسان اولیه برای هر چیزی نشانه

قابل درک باشند و عوامل ضروری پیام را با حداکثر سادگی لازم که در عین حال به گویایی آن نیز 
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نامه را تنها منبعی دانست که به طور مختصر راجع به   شاید بتوان این پایان .ی نزند برسانندا  صدمه

 .کند  ها بحث می  ها در باغ وحش نشانه

نامه کارشناسی   ، پایان(ستاره نورونی) -  های عمومی  اهمیت گرافیک محیطی در مکان -9

ها به صورت وسیعی گسترش  امروز شهر  . اللهی  مصطفی اسد: ، استاد راهنما1999دانشگاه هنر، 

های   شود، در نتیجه نیاز به سیستم  ها افزوده می  اند و روز به روز بر تعداد افراد ساکن در آن  یافته

هدایت بصری نظم یافته، که بر اساس قوانین علمی گرافیک محیطی تدوین شده باشند بیش از گذشته 

عمومی به غیر از  به بیان انواع گرافیک محیطی طور مختصربه  در این تحقیق محقق. شود  احساس می

 .کار رفته در آن پرداخته استه ها، مواد و مصالح ب  ها، کارکرد  شیوه ها،  باغ وحش

 :توان به موارد زیر اشاره کرد در مورد مقالات مرتبط با موضوع پژوهش می

محیطی با رویکردی بر اطلاع ها و مفاهیم تصویری گرافیک  ی ویژگی  زینب رشوند، در مقاله

مندی ساکنان شهرها برای دسترسی   با اشاره به رضایت -199رسانی؛ در مجله کتاب ماه هنر، شماره 

 . پردازد  ها به مخاطبان می  ها در انتقال اطلاعات و پیام   سهل و سریع اهمیت نظام علائم و نشانه

ارتباطات شهری، در دو ماهنامه نقش مایه،  ی تاثیر گرافیک محیطی در  مرجان صلواتی، در مقاله

های   داند که با رشته  گرافیک شهری را بخشی از هنر سازمان دادن فضای شهری می -شماره هفتم

مختلف علمی و هنری مانند؛ برنامه ریزی شهری، معماری، منظره سازی، گرافیک، مهندسی ترافیک و 

سر و کار دارد او گرافیک محیطی در این حیطه را  حمل و نقل، روان شناسی، جامعه شناسی و اقتصاد

 . داند  شکل دهی به فضای پیرامونی شهر می

ی بررسی گرافیک محیطی شهر تهران و تاثیرات فرهنگی آن؛ در جلوه   فاطمه تجویدی، در مقاله

، برقراری ارتباط و بحث اطلاع رسانی و مساله زیبایی و آرامش در محیط شهری 11-11هنر، شماره

 . را سر لوحه کار خود قرار داده است

بندی گرافیک   های گرافیکی در شهر و تقسیم  های علایم و نشانه ستاره نورونی، در مقاله

های گرافیکی در سطح شهر   به مقوله ارتباط بصری در نشانه -15محیطی؛ در ماهنامه تندیس، شماره 

 . یطی پرداخته استپردازد و به نقش گرافیک محیطی و انواع گرافیک مح  می

ی گرافیک محیط بررسی نقش عناصر محیطی در کیفیت بصری  مصطفی اسداللهی، در مقاله

داند و معتقد است   گرافیک محیطی را از ملزومات قرن حاظر می -فضا؛ مجله منظر، شماره هفتم
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مروزه در ا. ای برخوردار است  العاده  از اهمیت فوق سلامت محیط از دیدگاه بصری برای زندگی 

ها و دیگر عناصر گرافیکی آموزش دهنده و اطلاع رسان است   شهرهای جهان مملو از علائم و نشانه

که عامل ایجاد نظم و یاری دهنده مدیران برای به اجرا در آوردن قوانین و مقررات و ابزار توسعه 

ها تا حدودی   ی آندر تمامی این مقالات به گرافیک محیطی و کارکردها. شود  اقتصادی محسوب می

ه ای مختص گرافیک محیطی در محیط باغ وحش یافت نشد  از نظر موضوع پرداخته شده اما مقاله

  .است

  

 اهداف کلی

 و پیکتوگرام و گرافیک محیطی پنج باغ وحش     ررسی بصری فونت هدف اصلی پژوهش حاضر ب      

 :باشند  بایست دنبال شوند، به قرار زیر می  راستا میدیگری نیز که در این اهداف  .باشد  می دنیا مطرح در  

کنندگان در باغ   نقش رنگ در علایم شناساننده و ارتباط آن با مخاطب و بازدید تعیین -1

 .ها  وحش

 .ها  شیوه بازنمایی در تابلوهای راهنمای باغ وحشبررسی  -1

 .ها  راهنمای باغ وحش تعیین چگونگی به کارگیری عناصر و کیفیات بصری در تابلوهای -9

 

 پژوهشسؤالات 

انجام شده، که سعی دارد   ای   کتابخانه جمع آوری اطلاعات آن به صورت این پژوهش به شیوه کمی و

های دنیا به چگونگی کاربرد علائم،   های خلق شده در باغ وحش  پیکتوگرام با بررسی فونت و

 . بپردازد ها  این مکان کار رفته و راهنمای مسیر دره های ب  چگونگی فونت

مطرح دنیا به کار  های  در باغ وحش ها  و طراحی پیکتوگرامچه اصولی در انتخاب فونت  -1

 رفته است؟

کند،   ها برقرار می  کاربرد رنگ و ارتباطی که با مخاطب در گرافیک محیطی باغ وحش -1  

  چگونه است؟

 ؟اند ها به کار گرفته شده  ای باغ وحشچگونه عناصر و کیفیات بصری در تابلوهای راهنم -9
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 هاي مورد استفاده روش تحقیق و شیوه

های پژوهشی متفاوت و انتخاب فعالیت پژوهشی، در آغاز پژوهشگر باید به شناسایی شیوه در ابتدای

ترین روش در راستای پاسخگویی به سوالات و یا اثبات فرضیات طرح شده در پژوهش مناسب

مشی فعالیت تحقیقاتی خود را مشخص نموده و تواند خطین وسیله، وی میبد. خویش بپردازد

یابی به ی فعالیت و برای دستبر این اساس با توجه به حوزه. مراحل متفاوت آن را طی کند

در کتاب    ،نیاحافظ. استفاده شده است ترکیبیی تر، در این پژوهش از شیوههای هر چه روشن  پاسخ

منظور از روش کند که اشاره می   به این نکته ،(1913)تحقیق در علوم انسانیای بر روش مقدمه

های چند گانه   ترکیبی، بیان شیوه خاصی نیست، بلکه هدف بیان این مطلب است که هر کدام از روش

ممکن است به تنهایی برای انجام دادن یک تحقیق علمی مناسب نباشد و لازم باشد که محقق از چند 

در این روش، محقق برای . گیرد  ده نماید و به اصطلاح یک روش ترکیبی را در پیشروش استفا

ای، مشاهده و   ای، پرسش نامه  های کتابخانه  دستیابی به واقعیت و حقیقت مسئله ناچار است از روش

قادر که محقق  به دلیل این. تصویر برداری استفاده نماید تا با تحلیل آنها بتواند واقعیت را کشف کند

شود یک روش را به عنوان روش اصلی و محوری برای  ها نیست، مجبور می  به استفاده از همه روش

های   آوری اطلاعات مورد نیاز انتخاب کند و از روشهای دیگر در صورت لزوم به صورت روش  گرد

 .تکمیلی کمک بگیرد

به عبارتی محقق با اتکای . مراحل اساسی آن است  گردآوری اطلاعات مورد نیاز تحقیق یکی از 

بنابراین اعتبار  .نمایدواقعیت و حقیقت را آن طور که هست کشف می ،به اطلاعات گردآوری شده

گردد و معتبر مانع از کشف حقیقت و واقعیت می  ؛ زیرا اطلاعات غیردارداطلاعات اهمیت بسیاری 

انحرافی و ناصحیح از آن ارائه  شود یا تصویریمسئله مجهول مورد نظر محقق به درستی معلوم نمی

ا استفاده از منابع مکتوب چاپی و در این پژوهش ب گردآوری اطلاعات (.1913نیا، حافظ)شود می

از آنجا که در صورت عدم دستیابی به تمامی جامعه آماری و اخذ نظرات آنها  .الکترونیکی بوده است

ر این پژوهش برای انجام بخش کمی تحقیق از گیری هستیم، د  های نمونه  مجبور به استفاده از روش

قابلیت تعمیم به کل گیری تصادفی نتایج   در نمونه. گیری تصادفی استفاده شده است  روش نمونه

 .جامعه آماری مورد نظر را دارد
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-تواند متغیرها را اندازهها میگیری وسایلی هستند که محقق به کمک آنابزار سنجش و اندازه 

ات مورد نیاز را برای تجزیه و تحلیل و بررسی پدیده مورد نظر و نهایتاً کشف حقیقت گیری و اطلاع

ای است که توسط محقق ساخته شده  در این پژوهش ابزارگردآوری داده، پرسش نامه. گردآوری نماید

 جدولها به   با دقت و زیر نظر استاد راهنما پاسخ داده شده و سپس پاسخسوالات پرسش نامه . است

های به دست آمده توسط نرم افزار اکسل به صورت   که پس از آن داده. وست انتقال داده شدپی

 .باشد  تحلیلی این نمودارها می -نامه گزارش بررسی توصیفی  فصل سوم این پایان .آمد  نمودارهایی در

ز تحلیلی پژوهش یک پدیده موجود به سادگی با شماری ا           -  در روش تحقیق توصیفی

وضعیت و نقش  ،شوند که محقق دخالتی در موقعیت  خصوصیات فردی و یا گروهی توصیف می

به  ،کند و صرفا آنچه را که وجود دارد مطالعه کرده متغیرها ندارد و آنها را دستکاری یا کنترل نمی

در واقع محقق به دنبال چیستی و چگونه بودن موضوع است و . پردازد توصیف و تشریح آن می

 . (1913،     نیاحافظ) ء یا مطلب چیست و چگونه است خواهد بداند ماهیت پدیده، متغیر، شی  می

باغ   وضع موجود گرافیک محیطی  تحلیلی -در این تحقیق با استفاده از روش توصیفی

  .گرفته استدنیا مورد تحلیل و بررسی قرار  های مطرح  وحش
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 محیطی گرافیکطراحی 

. "ویلیام ادیسون دیکیتز"ای مستقل، نخستین بار توسط  حرفهبه عنوان  1«طراحی گرافیک» اصطلاح"

 م به کار برده شد و از زمان جنگ جهانی دوم به بعد، کاربرد آن فراگیر و رایج شد،1311در سال 

ش مهمی را در اطلاع نق« گرافیک» در مجموع. با اختراع صنعت چاپ متولد شد« هنر گرافیک نوین»

 معنای به 1گرافین یونانی مصدر از که« گرافیک  واژه»" .(15 ،1911نجابتی، ) "رسانی ایفا کرد

 های فرهنگ  در .است « کردن نقر» و « کردن  حک» ، «خراشیدن» معنای به دراصل ،شده گرفته « نوشتن»

 واضح، و روشن توصیف رسیمی،ت توصیف شده، حکاکی نموداری، ترسیمی، معنای به واژه این لغت،

 .(9 ،1913مهاجر، افشار ) "است آمده اینها به نزدیک تعابیری و

 در چه بیشتر هر نفوذ و لازم ارتباط برقراری ، پیام تر مؤثر چه هر انتقال منظور به (( گرافیک))"

 هر از باید طراح که نیست معنا این به امر این .برد می بهره ((  تصویر ))و ((  نوشتار  )) عنصر  دو از مخاطب

 قرار خود کار مبنای را دو این از یکی خود نیاز حسب بر تواند می طراح بلکه کند استفاده عنصر دو

 .(19 ،1911نجابتی، ) "دهد

 نه محیطی گرافیک طراحی است،    «محیطی گرافیکطراحی »گرافیک طراحی  های شاخه از یکی

 از ترکیبی باید محیط یک طراحی. گیرد می بر در را وجه دو هر بلکه علم، نه و است تنهایی هنر به

. باشد قبول قابل کار ماحصل تا باشد موثر های  روش اتخاذ و منطقی بررسی با همراه خلاقانه تاثیرات

 برقرار طاارتب مردم با موثر طور به که شود می علائمی آمدن وجود به سبب ترکیبی چنین نتیجه

 ارتباط برقراری ، کردن راهنمایی جنبه و پیام تر مؤثر چه هر انتقال منظور هب گرافیک محیطی .کند می

طراحی. کند می بازی نقش پیام گیرنده یا بازدیدکننده یا مخاطب در آن بیشتر چه هر نفوذ و لازم

 مخاطبان، با موثر ارتباط ایجاد و حرکت محیط، فضا، از جا به و درست استفاده با محیطی گرافیک

 گرافیک راحیط. دآور  می عمل به جلوگیری آنان گمیدر سر از و کندمی تسهیل را آنها با ارتباط

 مراکز و رسانی اطلاع های کیوسک تجاری، ،نمایشگاهی فضاهای ها، وحش باغ ها، موزه محیطی

 پر و ترین  کامل به نظر پیام مورد باید محیطی گرافیک طراحی در .باشندمی جمله این از   ...و توریستی

                                                           
1. Graphic Design 
2. Graphein 



14 
 

 و محیط از استفاده با و پیام انتقال برای محیطی گرافیک طراحان .کند پیدا انتقال ممکن شیوه معناترین

  .هستند مخاطبان به خود پیام رساندن و ارتباط ایجاد پی در محیط در موجود های پتانسیل

 .کند  می یفاا خود مخاطبان به پیام رسانیدن و فضاها خلق در مهمی بسیار نقش محیطی گرافیک

 زندگی در ...و گردشگری و تفریحی مراکز شهرها، شدن بزرگ دلیل به گرافیک، هنر از شاخه این

 گردشی، مکان یک یا شهر یک ساخت هنگام که طوری ،کرده پیدا فراوانی کاربرد مردم روزمره

   ...و زیشهرسا و خارجی ،داخلی معماری طراح با همزمان محیطی گرافیک طراح تفریحی، فرهنگی،

 برای را لازم های بینی پیش و ها  طراحی و کند می نظر مورد مکان آن برای طراحی کار به شروع  

  .دهد می انجام آن هایپیکتوگرام و رسان اطلاع راهنما، تابلوهای

 تعاریفی چند از گرافیک محیطی

 کردن مشخص یزی،ر پایه محیطی گرافیک طراحی :1آمریکا محیطی گرافیک طراحان انجمن تعریف

 به رساندن یاری -1 آن منظور و است بصری ارتباطات انواع دیگر و 1علامتی های سیستم دیزاین و

 .محیط ظاهری کیفیت بردن بالا -1. است رسانی اطلاع و شناساندن ها، ستد و داد در کننده مصرف

 .   (Gibson, 2009)عمومی امنیت حفظ -9

از  بسیاری پذیرای محیطی گرافیک طراحی :(SEGD)حیطیم گرافیک طراحان جامعه تعریف 

، اندازها چشم داخلی، دکوراسیون معماری، طراحی گرافیک، طراحی جمله از طراحی های رشته

 و هویت با ارتباط مسیریابی، از بصری های جنبه با رابطه در همه .است طراحی صنعتی و9 طراحی نما

 توسط  کار رایج های نمونه برخی .باشد می محیط برای که است هایی ایده به دادن و شکل اطلاعات

 نشانه، طراحی معماری، گرافیک  سیستمی، کارهای   راه :از عبارتند محیطی گرافیک طراحی جامعه

 مغازه، های غرفه طراحی پیکتوگرام، شهری، طراحی ، طراحی  یگرافیک هویت ها،نمایشگاه طراحی

 (Lascano, 2013).  مسیر نقشه طراحی

 گیرد، های داخلی و خارجی انجام می ها و محیط های گرافیکی که در خدمت فضا فعالیت

گرافیک محیطی طراحی متناسب و هماهنگ علائم، نقوش، تصاویر و . نام دارد« گرافیک محیطی»

                                                           
1. Society for Environmental Graphic Design (SEGD)-(USA)  
2. Sign System 
3. Landscape 
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نوشتار، به صورت سه بعدی برای راهنمایی، در عین جذابیت و زیبا سازی در هر محیط داخلی و 

 (.1911محجوبی اصل،)است خارجی 

 افکار عمومی بر تاثیر و سازی فرهنگ ابزار ترین قوی ،گرافیک هنر های شاخه زیر تمام از میان

 فراوانی اطلاعات و پیام از آکنده است فضایی معاصر دنیای. دارد تعلق محیطی گرافیک به شهروندان

 و حمل تابلوهای رانندگی، و راهنمایی ئمعلا ها،  بزرگراه تابلوهای .شوند می مبادله مستمر طور به که

 عمومی، نقل و حمل وسایل ها،  اتوبوس بدنه تبلیغات نقل، و حمل هایایستگاه تبلیغات عمومی، نقل

 و ها مغازه تابلوهای و ها ویترین متفاوت، ابعاد با شهر سطح در شده نصب بوردها بیل و استندها

 وسایل طراحی کالاها، بندی بسته ها، هنوشت دیوار و یوارید های نقاشی سینماها، سردر ها،فروشگاه

 و تبلیغاتی فضاسازی مشابه، فضاهای و ها  پارک محیطی طراحی روزنامه، تلفن، های باجه مثل عمومی

 قرار محیطی گرافیک ی زمره در همه  ...و  )ها  نئون(  نورانی علائم میادین در اجسام طراحی تجاری،

 و ها نقش ها، رنگ ها، فرم از استفاده چگونگی آن در که است علمی یطیمح گرافیک .گیرند می

 و ترافیک ارتباطات، و روابط شدن تر ساده و ساختن بهتر جهت در ماهرانه شکل به گوناگون تصاویر

 استفاده آنها از و است ارتباط در علوم اکثر با ،شود می مطرح انسان عمومی محیط سازی زیبا همچنین

 گرافیک نظر مورد محیط، سازی زیبا و ارتباطات شدن دریافت و کردن ساده رسانی، لاعاط .برد می

  .است محیطی

و  بوده شهری جامعه یک مختلف اقشار با مستقیم ارتباط در گرافیکی ساختار یک که زمانی

 خوی و خلق و فرهنگ ،سن با ساختن هماهنگ و دلپذیر ،مساعد زندگی فضای یک ایجاد آن هدف

 تدابیر که صورتی در است بدیهی. شود می یاد محیطی گرافیک عنوان به آن از باشد جامعه آن افراد

 تشکیل عناصر اصولی و مناسب طراحی در مختلف های زمینه در کنندگان اداره طرف از مقتضی

 قابل غیر مکانی صورت به شهروندان زندگی و زیست محیط ،نگیرد صورت محیطی گرافیک دهنده

 توان می رنگ و شکل نظر از متناسب ای مجموعه ایجاد با که چرا آمد، خواهد در متشنج تحمل

 عمومی شوق و شور اسباب و ساخت فراهم زندگی برای را جامعه افراد کششی و امیدواری موجبات

 . کرد فراهم را

اجرای عوامل ، است نحوه طراحیاهمیت حائز آنچه در عملکرد تصویری گرافیک محیطی 

به صورتی که تمامی عوامل اساسی بصری . ر نهایی و نحوه ارائه طرح در محیط استبصری، ساختا
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که عاملی مهم در . شامل علائم، حروف و دیگر عناصر به صورت ساختاری مناسب به وجود آید

های  طراحی و ویژگی. شود  انسجام یافتن و کارکرد نهایی اطلاع رسانی گرافیک محیطی محسوب می

فضاهای داخل یا فضاهای خارج قرارگیری درطی، بنا به موقعیت محیط و تصویری عناصر محی

که هدف اصلی در نحوه    با توجه به این. تواند در کیفیت دو بعدی یا سه بعدی نمایش داده شود می

باشد در ساماندهی نهایی و اجرای اثر محیطی نیز  ها و حروف، سادگی و صراحت می طراحی نشانه

ها و علائم و  به سوی نشانه مخاطبیابد تا توجه  ی عناصر ساختاری اهمیت میبیان سادگی و حداقل

های پر رفت و آمد، تصاویر به راحتی دیده و خوانده شوند و مقصد  حروف معطوف شود و در مکان

ی ترکیب بندی ساختار و هماهنگی با طراحی  طراحی علائم و نحوه. و جهت مورد نظر را نشان دهند

ای که در  است به گونه منسجمای  مواد به کار رفته در اجرا همگی بیانگر مجموعهو انواع   حروف

 .(1931رشوند، ) باشند مجموع تمامی آنها دارای شخصیت هماهنگ و همگون می

بدان اشاره  1آرشی گرافیادرکتاب 1 والتر هردج  المللی که  تقسیم بندی بین   براساس یگرافیک محیط

 :باشد  سیم شده است، موارد به ترتیب زیر میقسمت تق  به شش  ،داشته

 ها پیکتوگرام -1

 های ترافیکی علائم نشانه -1

 های هدایت بصری سیستم -9

 ها  ها و فروشگاه طراحی گرافیکی حروف بر روی ساختمان -1

 (های دیواری نقاشی)های گرافیکی با ابعاد بزرگ  طرح -5

  .(Archigraphia, Herdeg, 1981)گرافیک بدنه وسائل حمل و نقل -9

 -ب  خارجی محیط -الف :شود می کلی فضای دو شامل گرافیک محیطی ارائه های محیط

 وسعت   در (1-1تصویر) خارجی و (1-1تصویر) داخلی های محیط ی عمده تفاوت .داخلی محیط

 وعین به و ترند محدود خارجی های محیط نسبت به داخلی های گیرند محیط می بر در که است فضایی

 های  ایستگاه ،  ها  فروشگاه شامل داخلی های محیط شوند  می محسوب خارجی های محیط از جزئی

                                                           
1. Walter Herdeg  
2. Archigraphia 
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 سرپوشیده های وحش باغ ها، موزه ورزشی، های سالن قطار، های واگن مترو، های واگن قطار، مترو،

 ...و ها وحش باغ ها،  بزرگراه شهری، میادین ،معابر ها،  ورزشگاه شامل خارجی های محیط ...و

 در که گیرد می بر در را گوناگون های عرصه باز، و بسته های  محیط از اعم محیطی گرافیک

 فضاهای: شامل بسته های  محیط .باشد می  )رسانی اطلاع( آن عمده نقش هااین هردوی

 است هافروشگاه و ها  نمایشگاه همچنین و مترو تجاری، و اداری های ساختمان کلیه داخلی

 کنندگان مراجعه به لازم اطلاعات تابلو، انواع و حروف و اشکال از استفاده با آنهادر که

 کلیه اساسا و شهر معابر و ها خیابان ها، پارک همچون نیز باز هایمحیط در .شودمی ارایه

 و راهنمایی علائم نظیر هاییطراحی که انسان، زندگی محیط و در شهرها واقع باز فضاهای

 علائم ها،  مغازه ویترین طراحی ،ها  فروشگاه در سر تابلوهای ها،  پارک اخلد دهنده هشدار

 مختلف هایباجه ها،کوچه و ها  خیابان نام تابلوهای شهر، درسطح رانندگی و راهنمایی

 ،1919 اسعدی،) .دارند قرار محیطی گرافیک محدوده در ...و پست تلفن، قبیل از خدماتی

11-13)  

 
 .Colony, 2000)): رافیک محیطی داخلی برای فرودگاه لاردو آمریکا، میکائیل گیلبرت، منبعگ: 1-1تصویر

 
    . (www.ihsigns.com):گرافیک محیطی خارجی برای موزه، منبع: 1-1تصویر 
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 متنوعی های  بخش به 1جیل   و همچنین ،1آرچیگرافیا کتاب در هرج والتر گفته به محیطی گرافیک

 :عبارتند از محیطی گرافیک های عرصه از بخشی. شود می بندی تقسیم

  )خارجی محیطی گرافیک ( باز های مکان در محیطی گرافیک1-

های   ها، محیط  شامل؛ ویترین (:داخلی محیطی گرافیک( بسته های مکان در محیطی گرافیک2-

 .(Gehl, 1996) اداری، آموزشی، خانگی و فضاهای نمایشگاهی است

 یک محیطینمودهای گراف

حجمی  یا بعدی سه و یا مسطح بعدی دو محیطی گرافیک گونه دو به توان می را محیطی گرافیک

فضای  به بخشیدن انسجام و نظم ، سازی زیبا ، دیگر مکانی از مکان یک کردن مشخص  .کرد تقسیم

یان، زارع) رود می شمار محیطی به گرافیک اهداف از گرافیک، هنر فعالیت حیطه گسترش و شهری

1931). 

سه مجموعه  توانیم آنها را درشود که میگر می های مختلفی جلوهگرافیک محیطی به صورت

 :کلی دسته بندی کنیم

  از، (1-9تصویر)  شوندبسیاری از آثار گرافیک محیطی در این طیف خلاصه می: دوبعدی -1

ها،   بیلبوردها، پیکتوگراماز     بسیاریپوسترهای تبلیغاتی،   ها،راهنما، نقشه   جمله تابلوهای 

 .های فراوان دیگر                نمونه ها ودیوار نوشت

  
 (.www.Lancewyman.com: )نمونه گرافیک محیطی دو بعدی برای المپیک مکزیک، لانس ویمن، منبع: 1-9تصویر

ی خود هابیشتری برای طرح یطی به علت در اختیار داشتن فضایطراحان مح: سه بعدی -1

کنند، بلکه آنها را به گونه ها را در مقیاس بزرگی اجرادهند که نه تنها این طرحترجیح می

حجم  ها بنابراین طرح. کنند که از زوایای مختلف در منظر دید قرار گیرند  ای طراحی می

از طرف دیگر ببیننده به طرح سه بعدی بیشتر . انددارند و از سطوح مختلف تشکیل شده
                                                           
1. Archigraphia 

2.   Gehl 
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های حجمی با سطوح دهد تا نوع دو بعدی آن، به این دلیل که طرحنشان می واکنش

مختلف بر اثر انعکاس نور و تغییر زاویه دید از تنوع بیشتری برخوردارند و زنده و پویا به 

ها، تابلوها به  ها، نقشه  ها، پیکتوگرام نشان شرکتاز جمله (. 1-1تصویر)رسندنظر می

 .گیرند  ر این حیطه قرار مید صورت حجمی و سه بعدی

های محیطی یکی از عوامل حسی دیگر به در این نوع از گرافیک: یا ترکیبی چهاربعدی -9

شود تا بر تاثیر آن بیافزاید، در بسیاری از موارد عامل صوت شرکت داده می  می   کار گرفته

هنرهای تجسمی،  شترشود، اما با کارکردی که در محیط دارد و نوع اثرگذاری آن در نمود بی

علاوه بر عوامل و  .گیردخصوصا گرافیک محیطی، در استخدام گرافیک محیطی قرار می

شود عامل حسی دیگری به آن اضافه  عناصر بالا که شامل اشکال و موارد و مصالح می

 .(99-91 ،1911ایلوخانی، )شود که آن صوت است  می

 
 .(gillieandmarc.com) :ها، منبع  گیری حجم در محیط باغ وحش  بعدی، به کار گرافیک محیطی سه هایی از  نمونه: 1-1تصویر

 

 پیشینه طراحی گرافیک محیطی

 زمان توانیم می ما .گردد بر می تمدن و انسان پیدایش به احتمالا محیطی، طراحی پیدایش تاریخ و زمان

 معنای به توجه با .کنیم ردیابی اولیه های  انسان از  1علائم تصویری و  1پتروگلیف به بازگشت با را

 تعریف حیطه در را بصری عناصر از متنوعی بسیار طیف و دارد محیطی گرافیک که وسیعی و گسترده

 کلی طوره ب .شویم قائل تصویرنگاری قدمت به ای تاریخچه آن برای توانیم می دهد،  می جای خود

 قبرهای و قصرها تزئینات (1-5تصویر) ،5هیروگلیف خطوط ،1ها پیکتوگرام ،9ها ایدئوگرام تمامی

 های صحنه و ها پیروزی کشیدن تصویر به در هخامنشی پادشاهان های نبشته سنگ و ها کتیبه مصریان،
                                                           
1. Petroglyph 
2. Pictograph 
3. Iedogram 
4. Pictogram 
5. Hieroglyphs 
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 معابر در باستان مصریان مذاهب ترویج برای 1 )ابلیسک(  سنگ های ستون و نیز خویش نمایی قدرت

 .آورد حساب به یمحیط گرافیک کارهای ترین مقدم جزو باید را عمومی

های هنری در فرآیند گرافیک محیطی و فضای شهری  باید در نظر داشت که برخی از سبک

، تزئینات بنا را به صورت متکلفانه انجام 1مثلا سبک باروک. اند ای را ایفا کرده مستقیما نقش عمده

یا سبک . اند   خته شدهاز این سبک ساکشورهای آلمان، فرانسه و ایتالیا متاثر  طراحی شهریداد و  می

شکل گرفت و بعد به سراسر اروپا راه پیدا کرد هنری بود تزئینی که  1911که در دهه  9رکوکو

 از که آرنوو سبک طرفی، از .(1919 کلیف، (شد را شامل می... معماری، بنا آرایی و طراحی اثاثیه و

 به داشت ها نرده و ها پنجره رها،د های طراحی در مستقیم تاثیرات بود شده شروع 1311 دهه اوایل

 که بود سبک همین اساس بر( 1-9تصویر) پاریس در مترو هایایستگاه ورودی آهنی شبکه که طوری

"متروپولیتن  "حروف با را معماری هنر آمیزی موفقیت طور به
 ای گسترده طوره ب و آمیختن در هم 1

 .  شد محیطی گرافیک طراحی در زمینه دهش شناخته رسمیت به های نمونه اولین از یکی به تبدیل

نیاز به  ناوبری های  سیستم و سازی نشانه طراحی نسبت به ترکیبی نقل و حمل و تجاری فضاهای

 طراحی و معماری با نزدیکی رابطه محیطی گرافیک طراحی 1970 سال در .توجه بیشتری داشتند

 نیاز قطار ایستگاه هر و نشانه سازی سیستم به نیاز جدید شده ساخته ساختمان هر .کرد پیدا ارتباطات

 کردن برقرار ارتباط به نیاز اطلاعات از حجم انبوهی با شده ذکر های حوزه. دارد نقشه و یابی مسیر به

بنابراین جامعه طراحی گرافیک محیطی در راستای راه یابی و درک بیشتر . دارند ای گسترده جمعیت با

   .  (Lascano, 2013)مخاطبان قدمی بزرگ برداشت

 
       (.1119لاسکانو، : )، منبع1311ورودی مترو پاریس، هکتور گیمارد، راست؛ : 1-9تصویر 

 (.depositphotos.com: )ق م، منبع1151هیروگلیف، حدود  تصویری نمونه خطچپ؛ : 1-5تصویر       

                                                           
1. Oblisk 
2. Baroque 
3. Rococo 
4. Metropolitain 


