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 چكيده

هاي اجتماعي با توجه به موضوع ساخت در مقابل عامل در جامعه شناسي واجد اهميت است، جامعه شناسي بي شك بررسي عرصه        
فرد يا گروه از معرفت اين موضوع را مد نظر داشته و ريشه هاي كنش بشري را با زمينه ي اجتماعي افراد پيوند مي زند و بيان مي دارد كه هر 

در اين . ديدگاه هاي كلاسيك جامعه شناسي،كنش افراد را بيشتر به عامل يا ساخت تقليل مي دادند .دريچه ي خاص خود به جهان مي نگرند
است، بورديو براي گذر از تقابل هاي سنتي عامل و ساخت و دور ماندن از تقليل گرايي، مفاهيم عرصه و عادت واره را وضع كرده  ميان پير

يكي از بررسي هاي تجربي بورديو  .دهندها هستند و يكي از عناصر اصلي جامعه شناسي وي را تشكيل مينزد بورديو عرصه ها همان ساخت
جامعه شناسي وقتي با موضوعي مانند ذائقه مواجه مي شود سعي دارد آن را به چيزي غير خودش يعني به ريشه .  بررسي ذائقه ي افراد است

هدف پژوهش حاضرنيز بررسي ميزان تأثير و نقش . ماعي آن پيوند دهد و بتواند تحليلي جامعه شناختي از اين موضوع ارائه دهدهاي اجت
روش روش تحقيق از نوع پيمايشي بوده و . باشدهاي دانشجويان و طلاب با استفاده از الگوي تبييني پير بورديو ميها بر روي ذائقهعرصه
ي محقق ساخته ابزار پژوهش پرسشنامه. نفر طلبه مقايسه شدند 168نفر دانشجو با  362باشد كه تعداد ي متناسب با حجم مياگيري طبقهنمونه

روايي محتواي پرسشنامه توسط استادان جامعه شناسي تأييد شد و پايايي پرسشنامه با استفاده از آلفاي كرونباخ  .سوال بود 53شامل 
هاي پژوهش دو گروه مستقل مورد تجزيه و تحليل قرار گرفت، يافته tاز اجراي پرسشنامه با استفاده از آزمون نتايج حاصل . تعيين شد82/0

ي سياسي، جنسيتي، زيباشناسي، سبك زندگي، ي ذائقهها كه در شش دستهدهد كه محل تحصيل به عنوان متغير مستقل روي ذائقهنشان مي
همچنين متغيرهاي زمينه اي . ها معني دار استآني آماريدرصد رابطه 95دارد و در سطح اطمينان  بندي شده بودند اثرمصرف و رسانه طبقه

درآمد خانواده و مدرك تحصيلي والدين با محل تحصيل افراد با استفاده از آزمون كاي اسكوئر مطالعه شد كه نتيجه ي آزمون رابطه ي 
  .معني دار بين متغيرهاي مذكور را نشان مي دهد

  



 
 

  
  
  
  

  تقديم به دو شمع روشني بخش زندگيم

  پدرومادر عزيزم
  

  

  

  

  

  

  
 

  



 
 

  سپاسگزاري

  »من لم يشكر الخالق، لم يشكر المخلوق«

اكنون برخود فرض مي دانم از استادان عزيزم، كه بدون ياري آنان انجام اين تحقيق ناممكن بود، 
طرفي علمي ايشان در كار علمي، دكتر حسين بني فاطمه، كه بي : از استادان خوبم. قدرداني نمايم

الگويي براي هميشه ي من خواهد بود؛ دكتر محمدباقرعليزاده اقدم و دكتر توكل آقاياري، كه با 
اشارات دقيق و راهگشا، موانع راه اين تحقيق را هموار ساختند؛ سپاس آموختن انجام كار تحقيق 

  .را، براي تمام تحقيقات احتمالي بعدي بديشان مديونم

كواسمي، دكتر فردين قريشي، امير ايوبدكتر محمد حريري اكبري، دكتر: ساير اساتيد آقاياناز 
دكتر فاروق امين مظفري و دكتر محمد عباس زاده كه در طي دوران تحصيلي ام بهره هاي علمي 

همچنين از آقاي دكتر حسين ميرزايي كه زحمت  .فراوان برده ام، نهايت تشكر و قدرداني را دارم
  .ري پايان نامه را برعهده داشتند، سپاسگزارمداو

  مجيد وظيفه امندي  ،از ساير دوستان، آقايان رسول صحرايي، عباس حميدي، اسماعيل نجف زاده
اند، ي حاضر داشتهكه هركدام سهم ارزنده اي در به سرانجام رسيدن پايان نامه و صمد جاويدان

  .نمايمانه قدرداني ميصميم

يزم كه هميشه در راه تحصيل مشوق و همراه بنده بودند، نهايت سپاسگزاري را عز از پدر و مادر
تشكر  لبرادر عزيزم شاپور برومند كه مرا در نوشتن پايان نامه ياري نمودند، كمااز ، همچنين دارم

  .و قدرداني را دارم
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    مقدمه  - 1- 1

جامعه شناسي وقتي با موضوعي مانند ذائقه مواجه مي شود سعي دارد آن را به چيزي غير خودش يعني 
 وعلت تفاوتو بتواند تحليلي جامعه شناختي از اين موضوع ارائه دهد . به ريشه هاي اجتماعي آن پيوند دهد

ختلف اجتماعي وارد مي واضح است كه افراد در عرصه هاي م. را نشان دهدذائقه ي يك دانشجو با طلبه 
شوند و سرمايه هاي مختلفي را كسب مي كنند به عبارتي عرصه هاي اجتماعي براساس سرمايه ها ساخته مي 

همين عرصه ي اجتماعي با اينكه امكان انجام عمل را مي دهد يا به عبارت بورديويي فضاي امكان . شوند
زيرا از طريق نوع و حجم سرمايه هايي كه به افراد مي هاست اما با اين حال خود نيز محدود كننده مي باشد، 

  .قه ي خاصي در آن ها بوجود مي آورد و افراد براساس آن خود را از ديگران متمايز مي سازندئدهد، ذا

هاي اين شيوه. هاي گوناگون زندگي است، رقابت و همزيستي شيوهي تنازع1ي ايراني عرصهجامعه
، ارزش ، لذتنه تنها از زندگي .، رقابت و چالش با يكديگرنددر حال منازعه سرمايهزندگي بر سر دستيابي به 

هاي مختلفي دارند گويا هاي مختلفي دارند بلكه حتي از امور عيني رخ داده در گذشته نيز روايتروايت
هاي مختلف و روايتاين طرح نيز در صدد آن است تا اين . چندين تاريخ همزمان در ايران اتفاق افتاده است
 .هاي مختلف اجتماعي را در تنوع ذائقه هاي افراد دريابدچندگانگي سلايق را تبيين نمايد و سهم عرصه

 كههستند هاييواره عادت داراي گذشته تجربيات ثيرتأ تحت اجتماعي عاملين كه است معتقد  2بورديو 

 دانش تأثير روزانه تحت اعمال انجام به قادر را اهآن و شودمي مربوط قضاوت و سليقه بينش هاينظام به

 عمل مرسوم هايمحرك و پاسخ داده اجتماعي شرايط به توانندمي واره عادت طريق از يعني .سازدمي عملي

 اما ندارد وجود شده گرفته كار به ابزار انتخاب عقلاني يا نتايج محاسبه اينجا در دهند قرار استفاده مورد را

  استراتژي است ممكن و كندمي عمل نهايتبي شكل به هاي ساختيمحدوديت چهارچوب در كننده عمل
 گذشته تجربيات طريق از عامل وجود در خاصي هايگرايش ،ديگر به عبارت .گيرد كار به نيز جديد هاي

به  مربوط مستقيم طور به بعد اين و كند عمل است شايسته و بايد كه گونه آن سازدمي را قادر او كه هست
  .تربيت طبقاتي او مي شود

. با كل سنت نظريه ي اجتماعي، معتقد است كه مدرن شدن نوعي فرايند تفكيك است بورديو، همسو
بي چون و چراي   3»عقيده«اولين اصل اين نظريه آن است كه مشخصه ي دنياي ايده ها در جوامع سنتي يك 

                                                            
١ . Field 
٢ .Bourdieu 
٣ . Doxa  
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لش، ( با هم در كشاكشند» راست انديشي«و  1»انديشيدگر «واحد است، حال آن كه در جوامع مدرن اصول 
1383 :349.(  

به اين . شده استبدل   2»تمايز«به يكي از مهمترين وجوه  عرصه هاي مختلف اجتماعيشك امروزه  بي
ها را مشخص كرده و ميزان  افراد و خانواده» سرمايه اقتصادي«و » سرمايه فرهنگي«ها نوع »عرصه«معنا كه نوع 

با نوع ورزش،  فرد» پير بورديو«به تعبير  .گذارد كند و ميان آنها تمايز مي آنها را تعيين مي »جتماعيمنزلت ا«
ساخته و » متمايز«) ديگري(توانيد خود را از بقيه  مي پسندد، نوع پوشش، نوع موسيقي و نوع فيلمي كه مي

  .طبقه خود را تعيين كند

عرصه بيش از ديگرعرصه ها مي تواند بيانگر چندگانگي هاي مختلف، در جامعه ي ما دو در ميان عرصه
ي مذهبي با نام ، عرصهعرصه اي كه جامعه ي دانشجويي را شكل مي دهد و عرصه ي دوم. ذائقه ها باشد

اين طرح عمدتاً در صدد برآورد نتايج حاصل از اين دو . طلاب، كه جامعه ي علوم ديني را شكل مي دهد
، ذائقه هاي متفاوتثير عرصه هاي أدر اثر ت جامعه ي آماري مد نظر ما،د كه بيان مي دار وجامعه است 

   .آوردهايي را در زندگي افراد به وجود ميها، چند گانگيو خود اين ذائقه  به افراد مي دهندمتفاوتي 

غيير شكل قرار گرفته و ت هاي توسعهگذر چرخهاي اخير درآنچه اهميت دارد اين است كه ايران نيز در دهه
نيزديده مي  يافته، يعني گذاري داشته از سنت به مدرنيته وحتي در بخش هايي ويژگي هاي پست مدرنيسم

، جامعه شان در ابعاد مختلف تفاوت كرده استكنند و ذائقهمانند سابق عمل نمي شود، و كنشگران امروزي
هاي موجود اين گرفتن زمينه بومي و به ياري نظريه نظر ، اين طرح با دراندشناسان نيز روي اين موارد كار كرده

 .كرده استچند گانگي  را بررسي 

  بيان مسأله  - 1- 2

شناسان در برخورد با اين  شناسي است و رويكرد جامعه مهمترين مسأله در عرصه جامعه تبيين كنش،
 رقابت اين دو سنت متقابل، .استبندي  قابل دسته   4 گرايي و ذهن  3 گرايي مسأله در قالب دو سنت نظري عين

هسته اين  .را دارد  5 گرايي رويكردي كه ادعاي فراروي از دوگانه آورد، زمينه را براي رويكرد سوم فراهم مي

                                                            
١ . Heterodoxy 
٢ .Distinction 
٣.Objectivism 
٤ .Subjectivism 
٥ .Dualism 



 ٤                                                                                                                      پژوهش كليات: اولفصل 

 
 

ورزد و  چنانچه از توقف در وجوه عيني و ذهني واقعيت امتناع مي نهفته است،   1برنامه پژوهشي در مفهوم رابطه
 به موازات اين مفروضه، .كند شناسي فرض مي بنياد واقعيت اجتماعي در سطح هستي ديالكتيك سوژه و ابژه را

  ).2: 1386 جمشيديها و پرستش،( گردند نيز تعريف و تنظيم مي  شناختي شناختي و روش سطوح معرفت

  يابي هاست، به فضاهاي خرد گيري تمايزجهان اجتماعي مدرن كه حاصل فرايند طولاني شكل
هر يك از اين ميدان ها شرايط بازي، موضوعات و منافع . ها هستند 2تجزيه مي شود كه همانا ميدانشماري بي

: 1385 كتبي،( )ميدان ادبي، علمي، سياسي، دانشگاهي، قضايي، بنگاهي، ژورناليستي(خاص خود را دارد 
138.(  

  او را به سوي الگوي رفتاري خاصي متمايل  كنشگرهر  3»جايگاه و موقعيت«طبق نظر بورديو 
  هاي قرون وسطي و اعضاي جوامع قبيله اي ماقبل مدرنآدم .)3: 1389 ،همكارانسفيري و ( كندمي

، با افسانه هاي عاميانه ، يا با يك جهان بيني كاملا متضادها بدون رويارويي با خداي ديگرتوانستند سالمي 
اگر قرار بود با فرد يا . هاي متفاوت به زندگي خود ادامه دهندو سنن و يا اسطورهآداب  ،ها، رقصمتفاوت

، اقتصادي و از فتح و غلبه نظامي جامعه متفاوت ديگر مواجه شوند، در آن صورت استراتژي عبارت بود
صرف . ا كشتن وي؛ و ي)كيش اوتغيير دادن(آوردن وي به دين و آئين خود جنسي بر فرد يا جامعه مذكور؛ در

فرد يا جامعه مذكور قرون وسطايي يا (يا ديگري تهديدي براي كليت و جهانشموليت اعتقادات  "غير"وجود 
توان حتي يك روز بدون ليكن در عصر پست مدرن نمي. رفتبه شمار مي) اي ماقبل مدرنجوامع قبيله

بنابراين عرصه هاي مختلف دايماً در حال  .)6: 1379 ،نوذري(سپري كرد هاي متفاوت بسيارمواجهه با واقعيت
  .رويارويي با يكديگرند واين رويارويي ممكن است در جهت تقويت همديگر و يا طرد همديگر باشند

اي  مسأله هسته گيرد،جامعه شناسي پير بورديو ازمنظر جامعه شناسي معرفت مورد بررسي قرار مي
  يعني منظور از اين مسأله، .است  ولو با تعبيرات مختلف " اجتماعي معرفتتعين "  فت مسألهشناسي معر جامعه

 افكار، ها، منشأ و يا مظهر ايده خاستگاه،  بيان ساده مسأله اين است كه چيست؟ " تعين اجتماعي معرفت"
اعي شكل هاي اجتم بياني ديگر آنها در چارچوب  يا به جامعه است هاي معرفتي، ها و سيستم نظريه ها، ذهنيت

  ).2: 1387توكل،( اند وابسته  هاي اجتماعي گيرند و به پارامترها و واقعيت مي

وبلن در سراسر نوشته هايش خواسته است نشان دهد كه چگونه عادات فكري بر اثر عادت هاي زندگي 
 كوزر،زبه نقل ا( پديد مي آيند و پيوسته بر وابستگي سبك هاي فكري به سازمان هاي اجتماعي تأكيد داشت

1385  :363(.  
                                                            
١ .Relation 
٢ .Champ 
٣ . Position 
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و ذائقه نمود عيني  دهندهاي  مختلفي را به افراد مي، عادت وارههاي اجتماعي متفاوتاز آنجا كه عرصه
  ، خود افراد نيز به صورتشودزندگي نيز از گوناگوني و چندگانگي تشكيل مي ،رودعادت واره به شمار مي

 يا مجلل كتابخانه يك داشتن مثال طور به كه كندمي اشارهوبلن . دهندهاي مختلف اين تمايز را نشان مي
 شيوه كه كندمي اثبات طريق آن از مرفه طبقه و استچشمگير مصرف وفراغتنمايشگرنقاشيكلكسيون

 مالي ازنظر و دارد را هانقاشي و هاكتاب اين خريد وقت زماني، نظر از يعني .دارد ديگران از زندگي متفاوت

  ). 3 :1383 ،ممتازبه نقل از (است  آسان بسيار برايش هاهزينه نوع اين پرداخت

كند، موضوعي است برخاسته از اين واقعيت مسأله ي اجتماعي ما كه ضرورت اين طرح را نيز ايجاب مي
كه در هر جامعه اي چندگانگي در ذائقه ها ديده مي شود كه با اسامي و عناوين مختلف مانند  1اجتماعي

در نظر ما آنچه كه به عنوان متغير اصلي و اساسي، اين چندگانگي را بر جامعه . گرايي مطرح مي شودكثرت 
لذا براي بررسي اين موضوع دو عرصه ي متفاوت را كه . تحميل مي كند، عرصه هاي مختلف اجتماعي است

  .هريك مي تواند نشانگر تفاوت ها در ذائقه ها باشند را مورد پژوهش قرار مي دهيم

از يك سو هم  عرصه هاي اجتماعيايراني آن است كه اين  عرصه هاي اجتماعينكتة مهم در تحليل اين 
پيامد تحولات اجتماعي ـ فرهنگي ايرانند و هم از سوي ديگر شكل دهنده تحولات اجتماعي و فرهنگي 

مختلفي است كه در هاي فرهنگي  و شرايط تاريخي ايران جهان حاصل اين ديالكتيك ميان عاملان. باشند مي
از زندگي » تعريف مشروع و معيار«تحميل   موضوع اصلي تنازع، . عرصة فرهنگي و اجتماعي ايران درحال تنازعند

  ).2: 1387نقل از ارمكي و شالچي، به (  و عناصر مهم آن است

خصوصاً كشورهاي ، باشدي فرهنگي ميلهأآن است مسگريبانگيركشوركه هرمسايلي تريناز مهم يكي
ابعاد مختلف، حتي  در ايسليقه ، درگير مسايلفرهنگي ، كشور ايران نيز با توجه به تعدد نهادهايجهان سوم
كه مسئوليت توليد علم و انتقال آن به ) حوزه و دانشگاه(، نهادهاي علمي دو گانه در ايران استگشتهبعد علمي

اينترنت و غيره باشد اين  ،، راديو، نشريه، دانشگاهتواند حوزهكه مي افراد جامعه از طريق رسانه هاي واسط
هدف اين طرح نيز ارايه راهكاري براي تقويت همگرايي و پرهيز از واگرايي در . رسالت را انجام مي دهند

مهمترين از واگرايي  كاستنآن وبه افزايش كمك، لذا يافتن نقاط همگرايي وباشدكشور ميي علميعرصه
مساله اي كه به طور واضح با آينده ي كشور مرتبط است و اينكه مسير علمي  .باشدي اين طرح ميمساله

  .كشور را مشخص مي كند و مي توان نقشه ي علمي اي با توجه به اين موضوع در كشور تهيه كرد

را در تحليل فرهنگي  شناسي پست مدرنيسم نيز رهيافت بورديو از معتقدان به جامعه) 1383(اسكات لش 
شناسانه وي و همچنين با استنباطي كه   ويژه كارهاي مردم لش مستند به برخي از آثار بورديو به. گيرد بكار مي

                                                            
١ .Social Reality 
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هاي سنت، مدرنيته و پسامدرنيته را درنظر بورديو بيان  دهد، ويژگي خود به وسيله مفاهيم بورديويي انجام مي
در سطح ) ها حوزه(ها  و به مفهوم تمايزيابي و خودمختارشدن ميدانمدرنيزاسيون در نظرية بوردي. كند مي

پست مدرنيزاسيون فرايند تمايززدايي و واژگون «ساختاري و تمايزيابي منش در سطح عامليت راجع است، 
ها، و هم تمايززدايي  ها يا ساختار اين فرآيند هم شامل فرآيند تمايززدايي ميدان. شدن خودمختاري است

  ).377: 1383لش، ( »است»منش  «ا عامليت ي

يكي : گروه متمايز قرار مي گيرنددو گرفت درتوان در نظرآلي كه براي بررسي حاضر ميتيپ ايده    
عملكرد اين دو گروه . باشند ي متفاوتتوانند نمايندگان دو عرصه، كه ميگروه دانشجويان و ديگري طلاب

، عادت ي اجتماعي متفاوتآيا عرصهكهرا به اين نتيجه خواهد رساندهايشان ما در مورد ترجيح قائل شدن
  هاي اجتماعيو اگر عادت واره هاي افراد متأثر از عرصه. سازند يا نهميثرأهاي افراد را متو ذائقه هاواره

آورند كه  هاي مشترك در نظام اجتماعي شرايطي را فراهم مي موقعيت. چه ميزان استتا، اين تاثيرآنهاست
ي اين همگرايي در قالب منطق عملي اي كه تجلّ به گونه هاي ادراكي و ارزيابي كنشگران همگرا گردند، طرح

  ماركس به اين نحو در نظريه 1 آگاهي طبقاتيبيني و مفهوم جهان بدين ترتيب، .يابد ها نمود مي آن  مشترك
جامعه شناسي معرفت و بويژه رهيافت بورديو ). 14: 1386جمشيديها و پرستش، ( گردد ترجمه مينيزبورديو 

  .ما خواهد شد ياريگر اين مسير در

   پژوهشاهميت و ضرورت   - 1- 3

كه بورديو مطرح ، سرمايه فرهنگيكشور مي باشندكه نهادهاي فرهنگي جزو اركان اصلي هربديهي است
هوم سرمايه فرهنگي نزديك به مفهوم مف "است  وياز چهار سرمايه مطرح شده در نظريات  يكي كندمي

هايي ، مدارك تحصيلي و شيوهگفتن، نحوه سخن، سليقههاي خاصكه شامل مهارتوبري شيوه زندگي است
با توجه به گذار كشورمان ). 3 : 1383 ،ممتاز(سازد گردد كه فرد از طريق آن خود را از ديگران متمايز ميمي

فرهنگي  2در نظر گرفتن اين نكته كه مدرن شدن فرايندي مبتني بر تفكيكاز جامعه ي سنتي به مدرن و با 
، مثلاً وزن و كه در عرصه هاي مختلف اجتماعي پراكنده شده استهايي را خواهيم ديداست، در جامعه تمايز

حجم سرمايه هاي مختلف در عرصه ي دانشگاه متفاوت با وزن و حجم سرمايه در عرصه ي حوزه مي باشد؛ 
ها در تقابل آيد كه اين عرصهله اساسي زماني حاصل ميأ، اما مسخود را مي تواند به راحتي نشان دهدامراين

هاي خود بر گروه جويي در ارزش، يعني خواستار برترياي قرار گيرند و خواهان تسلط بر ديگري باشندسليقه
  توانند طيف اين ترجيحات مي ترجيحات خود را بر ديگري تحميل كنند كه. يا عرصه ديگري باشند
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، ...) چپ و راست و (، ترجيحات سياسي ....)انتخاب پوشاك و خوراك و (اي از هنجارهاي مصرفي گسترده
، دراينجا يك سليقه با تمام ...) ي استفاده از رايانه و ، نحوه، مسافرتنوع ورزش( هاي وقت آزاد فعاليت

  .هاي خود را ارزش حاكم نمايد را بر ديگر سلايق غالب كند، و ارزش خواهد در تمام ابعاد خودوجود مي

يگر وحدت حوزه و دانشگاه يا اسلامي كردن دانشگاه كه از بدو انقلاب مطرح شده است و داز طرف 
 رد معارف اسلاميدرسيواحدهاي  ورشته الهيات و تاكنون اقدامات چندي از جمله ايجاد گروه معارف 

، هايي چون روانشناسيمختلف دانشگاهي و همچنين تدريس دروس دانشگاهي و ايجاد رشته هايرشته
با توجه به اينكه اين دو نهاد دو . هاي علميه انجام گرفته استدر برخي حوزه... شناسي و ، جامعهپزشكي

كشوري را بر گذاري هاي ، برنامه ريزي ها و سياستكشور هستند كه در سطوح كلانبازوي مهم فرهنگي
: 1385 ،جابريان(هاي فراواني را ديده و خواهد ديد عهده دارند و در صورت شكاف بين آنها كشور خسارت

نمايد بنابراين ضروري مي. همچنين موجب تلف شدن نيروي انساني و زمان و هزينه در كشور خواهد شد). 8
ها و به اصطلاح واگرايي سلايق از نظرهاي علمي و كارشناسانه در جهت شناخت علل اختلافبررسي

ي تطبيقي اين دو گروه همچنين نشان خواهد داد چگونه اختلاف در عرصه مي مطالعه. انجام گيردهمديگر 
  . تواند منجر به بروز اختلاف در ترجيحات آنها شود و طيفي از ترجيحات از سنتي تا مدرن را ايجاد نمايد

  تعريف و تحديد موضوع  - 1- 4

تأكيد مي شود و لذا به اعتقاد ) عامليت و ساختار(هاي جامعه شناختي بر ابعاد خرد و كلان  در تحليل
نگرش ديالكتيكي بين . در توليد ذائقه موثرند) ساختمان ذهني(و هم عامليت ) عرصه(بورديو هم ساختار عيني 

امعه شناسي بورديو را از عامليت و ساختار به عنوان عنصر تمايز ذائقه ها از شاخص هاي عمده اي است كه ج
 .شده است گرفتهلذا تعاريف ما از ذائقه و عرصه عمدتاً از ديدگاه هاي نظري بورديو . سايرين مجزا مي كند

بورديو همه ي عوامل را وابسته به عرصه مي داند چرا كه عرصه ها خود مي تواند در ايجاد عادت و ذائقه ها 
  ).9 :1386 ،همكارانمقدس جعفري و(موثر باشند 

عرصه هاي مختلفي در هر اجتماع وجود دارد، مثل عرصه ي قدرت، اقتصاد و ساير كه ما در اين تحقيق 
يم تا نتايج حاصل از اين عرصه ها را روي ذائقه ي افراد بررسي ه اروي عرصه ي توليد فرهنگي تمركز كرد

  .نماييم
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است  1ذائقه نيز يك عملكرد. پيوند مي زند بورديو عادت واره را با يك مفهوم ديگر به نام ذائقه: ذائقه
كه يكي از كاركردهايش اين است كه افراد جامعه از طريق ذائقه به ادراكي از جايگاهشان در نظام اجتماعي 

ذائقه، همه كساني را كه سليقه ي به نسبت يكساني دارند به هم نزديك مي كند و از اين طريق آن . مي رسند
  ).727: 1374ريتزر، ( ها را از افراد ديگر جدا مي كند

 .زمينه يا حوزه عبارت است از زير اجتماعي كه يك عادت واره يا منش در آن حاكميت دارد: عرصه
زمينه بيانگر تأكيد بورديو بر شرايط اجتماعي است، بدون ). 4: 1386 ،همكارانجعفري و مقدسنقل از (

  ).52: 1383 رضايي،(افتادن در دام جبرگرايي عيني 

   پژوهشاهداف  - 1- 5

 اصلي هدف - 1- 5- 1

و ميزان تاثير آن در ذائقه در بين دانشجويان كارشناسي و طلاب علوم ديني اجتماعي شناخت عرصه ي 
  .شهر اردبيل

  فرعي  اهداف - 1- 5- 2

  .شناخت ميزان تفاوت در قضاوت هاي زيبائي شناختي افراد به علت تمايز موقعيت هاي اجتماعي آنان 

  .افرادي كه عرصه ي اجتماعي يكساني دارند تشابه ذائقه ي شناخت ميزان 

  .شناخت ميزان تأثير گذاري عرصه ي اجتماعي بر ذائقه هاي افراد

  .شناخت ميزان برخورداري از انواع سرمايه ها و نحوه ي عملكرد افراد به تناسب آن

  سازمان بندي تحقيق  - 1- 6

درباره ي بيان مسأله، ضرورت و اول مقدمه اي است  فصلتنظيم شده است،  فصلاين رساله در پنج 
ر رهيافت ها و رويكردهاي بدوم مروري است  فصلاهميت تحقيق و اهداف و محدوديت هاي تحقيق، 

بعد از تدوين تئوري يك  ي تحقيق وبويژه پيربورديو و طرح سابقهجامعه شناسي معرفت  هايهديدگانظري، 
سوم  كه به روش شناسي تحقيق مربوط مي شود جامعه ي آماري،  فصل .انتخاب شد براي پژوهشمدل نظري 
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