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  بسمه تعالي
  

  

  ارشد نامه كارشناسي جلسه دفاع از پايان در ت داوران حاضر ييديه اعضاي هيأ تأ
  

 بررسي نقش شبكه استاني افلاك     "  تحت عنوان     امير ساكي اعضاي هيأ ت داوران نسخه نهايي پايان نامه آقاي            

 را از نظر فرم و محتوي بررسي نموده وپذيرش آن را براي تكميل درجه               "گ بومي استان لرستان   در تقويت فرهن  
  .كارشناسي ارشد پيشنهاد مي كنند

  
             امضاء    رتبه علمي            نام و نام خانوادگي                 اعضاي هيأ ت داوران            

  
     دكتر محمد علي هرمزي زاده                 استاد راهنما -1

  
                     دكتر سيد محمد دادگراناستاد مشاور -2

  
                       دكتر محمد علي حكيم ارا  استاد داور-3

  
                        دكتر ابراهيم فياض استاد داور-4

  
      دكتر امير حسين فراهاني نماينده اداره تحصيلات تكميلي-5
  
  
  
  
  
 



  

  نامه  دانشجويان دانشكده صدا و سيما نامه چاپ پايان آئين

  

  

نامه  تحصيلي دانشجويان دانشكده صدا و سـيما، مبـين بخـشي از                نظر به اينكه چاپ و انتشار پايان      
بنابراين به منظـور آگـاهي و رعايـت حقـوق دانـشكده،             .  پژوهشي دانشكده است   -فعاليتهاي علمي 

  :شوند متعهد ميسبت به رعايت موارد ذيل كده نآموختگان اين دانش دانش
نامه خود، مراتب را قبلاً به طور كتبي بـه معاونـت پژوهـشي          در صورت اقدام به چاپ پايان      :1ماده  

  .دانشكده اطلاع دهد
  :عبارت ذيل را چاپ كند) پس از برگ شناسنامه(  در صفحه سوم كتاب :2ماده 

 ارشد نگارنده امير ساكي در رشته ارتباطات اسـت          نامه كارشناسي   كتاب حاضر، حاصل پايان   "
  در گروه ارتباطات دانشكده صدا و سيما به راهنمـايي جنـاب آقـاي دكتـر                1387كه در سال    

  ".و مشاوره جناب آقاي دكتر سيد محمد دادگران دفاع گرديده است  محمد علي هرمزي زاده
    انشكده، تعداد يك درصـد شـمارگان كتـاب   هاي انتشارات د  به منظور جبران بخشي از هزينه  :3ماده   

تواند مازاد نيـاز   دانشكده مي.  معاونت پژوهشي دانشكده اهدا كند     را به ) در هر نوبت چاپ   ( 
  .                                                                           خود را  در معرض فروش قرار دهد

بهاي شمارگان چـاپ شـده را بـه عنـوان خـسارت بـه               % 50،  3ده   در صورت عدم رعايت ما     :4ماده  
  دانشكده صدا و سيما تأديه كند

كند در صورت خـودداري از پرداخـت بهـاي خـسارت ، دانـشكده                  دانشجو تعهد و قبول مي     :5ماده  
تواند خسارت مذكور را از طريق مراجـع قـضايي مطالبـه و وصـول كنـد؛ بـه عـلاوه بـه                         مي

ه منظور استيفاي حقوق خود، از طريق دادگاه، معادل وجه مـذكور در             دهد ب   دانشكده حق مي  
  . را از محل توقيف كتابهاي عرضه شده نگارنده براي فروش، تأمين نمايد4ماده 

 اينجانب امير ساكي دانشجوي رشته ارتباطات مقطع كارشناسي ارشـدتعهد فـوق و ضـمانت                :6ماده  
  .ومش اجرايي آن را قبول كرده، به آن ملتزم مي

   
  

  :   تاريخ و امضاء       امير ساكي: نام و نام خانوادگي                      
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  امير ساكي
  
  

  :نمااستاد راه

  دكتر محمد علي هرمزي زاده
  
  

  :استاد مشاور

  دكتر سيد محمد دادگران
  

  

  1387 پاييز



  

  

  تقديم به
  

  مادر فداكارم
  پدر دلسوزم

   و
 خواهر مهربانم



  قدرداني و سپاس

  
 بزرگواراني كه مرا در تكميل تحصيلات و تدوين ايـن رسـاله يـاري               كه از همه   دانم بر خود لازم مي   

از اسـتادان  . از خانواده ام كه هميشه راهنما و مـشوق مـن بـوده انـد سـپاس دارم     . كردند تشكر نمايم  
 جنـاب  آقاي دكترمحمد علي هرمزي زاده كه در اين رساله به عنوان اسـتاد راهنمـا و                   جناب گرانمايه

 وهمچنـين از خـانم       مشاور مرا ياري كردند     استاد دكتر سيد محمد دادگران كه در اين رساله به عنوان         
ير محترم واحد تحقيقات صدا و سيماي مركز لرستان به خاطر زحماتي كه در جهت تكميل                گنجي مد 

  . را ابراز مي دارماين رساله كشيده اند نهايت امتنان خود 
  

 



  چكيده

  

.  نقش شبكه استاني افلاك در تقويت فرهنگ بـومي اسـتان لرسـتان اسـت      بررسي هدف كلي اين پژوهش   
كه ازاين   است سال به بالاي ساكن شهر خرم آباد15آماري كليه افراد  جامعه  .روش تحقيق، پيمايشي است   

اي انتخـاب     نفر با استفاده از فرمول كوكران به روش نمونه گيري خوشه اي چنـد مرحلـه                400ميان،تعداد  
اعتبـار صـوري   .  پرسـشنامه جمـع آوري و مـورد تجزيـه و تحليـل قـرار گرفـت                 400شدند و در نهايت     

مورد  آن با استفاده از تكنيك تحليل عاملي ساختاريو اعتبار رگروهي از متخصصان  پرسشنامه با كسب نظ   
پايـايي پرسـشنامه بـا اسـتفاده از آزمـون آلفـاي             . عمل امد ه  بدر آن   لاحات لازم    قرار گرفت و اص    بررسي

    :نتايج تحقيق نشان مي دهد كه.به دست آمد% 92كرونباخ برابر
افلاك و ميزان آگاهي از فرهنگ بومي رابطه مستقيم وجود دارد، بـه             بين مدت زمان تماشاي شبكه استاني       

اين معني كه با افزايش ميزان تماشاي شبكه استاني افلاك، ميزان آگـاهي مخاطبـان از بيـشتر مولفـه هـاي         
 . فرهنگ بومي افزايش مي يابد

تقيم وجـود دارد، بـه   بين مدت زمان تماشاي شبكه استاني افلاك و ميزان علاقه به فرهنگ بومي رابطه مس       
اين معني كه با افزايش ميزان تماشاي شبكه استاني افلاك، ميزان علاقه مخاطبـان بـه بيـشتر مولفـه هـاي                      

 . فرهنگ بومي افزايش مي يابد

بنابراين مي توان نتيجه گرفت كه شبكه افلاك در تقويت بيشتر مولفه هاي فرهنـگ بـومي اسـتان لرسـتان       
  .موفق بوده است

  
فرهنگ بومي، صنايع دستي محلي، اشعار محلي، گويش محلي، ضرب المثل هاي محلي،             : يديواژگان كل 

 . افلاكموسيقي محلي، شبكه استاني
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  طرح مسئله -1- 1
افزايش روزافزون وسايل ارتباطي و پيشرفته تر شدن . را مي توان عصر ارتباطات دانست  كنونيدوران 

همگي نويد دهنده   و به تبع آن طرح گفتگوي تمدنهاو برخورد تمدنها1آنها و ارائه نظريه جهاني شدن
اگر چه تنها صد سال پيش، روزنامه ها و مطبوعات، . بشر امروزي هستندتاريخ در وينروزگاري بس ن

آنهم با آن شرايط و اوضاع و احوال، تنها وسايل ارتباطي سريع بين مردمان بودند، ولي امروزه راديو، 
 تر انجام سريعتلويزيون، ماهواره و از همه مهمتر اينترنت اين وظيفه را به نحوي بسيار مطلوب تر و 

 راديو و ، امكانات اينترنتيضعفدر اين بين و خصوصا در كشورهاي جهان سوم بدليل . ندمي ده
تلويزيون نقشي اساسي تر و عمومي تر بر عهده دارند و اكثر مردم با استفاده از اين دو وسيله 

  .  در تمامي زمينه ها بدست مي آورند راخودمورد نيازارتباطي، اطلاعات 

 همواره اين انتظار فزاينده وجود داشته است كه ملت ها بتوانند از اين از زمان پيدايش تلويزيون
  .رسانه  پر طرفدار براي ارتقاي فرهنگ ملي خود استفاده نمايند

اره هاي  با هجوم گسترده رسانه هاي  ديداري و شنيداري بين المللي از طريق ماهودر حال حاضر،
ي و سنتها و آثار بومي مناطق مختلف جهان تحت  كليه ارزشهاي فرهنگمختلف در اقصي نقاط جهان،

پاسداري از فرهنگ ملي و بومي و ارزشهاي مرتبط با آن به عنوان . ثير اين رسانه ها قرار گرفته اندتا
 تغييرات سريع در )1980(جوامع به شمار مي آيد،به گفته تافلريكي از وظايف مهم مسئولين فرهنگي 

در . ايجاد يك جامعه مسخ شده است و 2ياري بر هويت فرهنگجامعه اطلاعاتي در حال تاثير گذ
 اطلاعات سبب تغييرات گسترده اي در روش زندگي انسان در كل فناوريطول دو دهه قبل، توسعه 

و يك محيط رسانه اي نوين از طريق ماهواره ها و بزرگراههاي ) Mcluhan, 1964(جهان شده 
 معتقد است كه رشد و گسترش رسانه 4رويل ). Canter, 2005( ايجاد شده است3عظيم رسانه اي

هاي نوين بين المللي اغلب به عنوان بخشي از پي آمدهاي فرهنگ جهاني سازي مورد پذيرش قرار 
مي گيرد ولي پيدايش اين رسانه هاي  بين المللي سبب شده است كه فرهنگ هاي بومي اغلب به 

                                                 
1 - Globalization. 
2 - Cultural Identity. 
3 - Superhighways.   
4 - Wheeler. 


