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د

سپاسگزاري

كه گويندگان را تـوان مـداحي و شمارشـگران نعمـت را     تسپاس و ستايش پروردگاري اس
چون به زمينيان مي نگرم حق اسـت كـه پـدر و    . همه عاجزند و او فارغ. قدرت شمارش نيست

اينك كه به حمد وي . مادرم را سپاس گويم كه آنها هم از الطاف و نعم ذات كبريايي او هستند
م و واجب مي دانم كـه از اسـاتيد بزرگـوارم    بدين مرحله ازكسب معرفت ره يافته ام، بر خود لاز

براي مشاورت ارزشمندشان در تدوين پايان نامه و همچنين گشاده رويي و سـعه صدرشـان در   
همچنين از جناب آقـاي مهنـدس اميـر    . نشانگري راه كسب علم و معرفت كمال تشكر را نمايم

جـا دارد  . كر را دارمتحور براي دقت و زحماتشان در زمينه تهيـه مطالـب كمـال سـپاس و تش ـ    
زحمات دوستان و همكلاسي هايم بويژه آقايان مهندس محمد اسـتخر و مهـدي روسـتايي كـه     

.همكاري نمودند تا جوي صميمانه براي تبادل افكار و اطلاعات فراهم گردد، را ارج نهم



ه

چكيده

برنامه خريد توافقي محصولات كشاورزيرفاهيبررسي مسائل و اثرات
استان فارسدر 

:يوسيلهبه

محسن عبدي

برنامه خريد توافقي محصولات كشاورزي بمنظور حل مسائل موجود در سياست تضمين خريد 
قلم محصول كشاورزي را 40در برنامه خرديد توافقي . ارائه گرديده است1384اين محصولات در سال 

خريد توافقي محصولات هرفاهي اجراي برناماين مطالعه با هدف تعيين مسائل و اثرات . در بر مي گيرد
تفاوت اصلي اين برنامه با خريد تضميني آن است كه در اين مورد . كشاورزي در استان فارس انجام شد

قيمت از قبل اعلام نشده و شركت ها مي توانند در بازار وارد و محصولات را در زمان برداشت خريداري 
. امه خريد توافقي طيف وسيعي از محصولات را در بر مي گيرداختلاف ديگر آن است كه برن. نمايند

اجراي اين برنامه . ختلف اثرات متفاوتي داشته استبرنامه خريد توافقي بر بازار محصولات كشاورزي م
. موجب افزايش نقش شركت هاي تعاوني شده است

كه توزيع مجدد به نتايج برآوردهاي صورت گرفته و محاسبه اثرات رفاهي مشخص شد با توجه
با توجه به نتايج، مي توان . درآمد به دليل افزايش مازاد توليدكنندگان، با افزايش روبرو بوده است

چنين بيان نمود كه با اجراي برنامه خريد توافقي محصولات كشاورزي، مازاد توليدكنندگان در 
ه خريد توافقي بر هزينه هاي مدت افزايش مي يابد همچنين نتايج نشان مي دهد كه اجراي برنامكوتاه

بنابراين مي توان چنين نتيجه گيري نمود . دولتي اثر مثبت داشته و باعث كاهش هزينه ها شده است
كه كاهش دخالت هاي دولت در بازار محصولات كشاورزي با جايگزيني برنامه خريد توافقي به جاي 

اي تضميني در مورد تعدادي خريد تضميني براي برخي محصولات، همچنين كاهش ميزان خريده
ديگر از محصولات مناسب بوده و افزايش رفاه توليدكنندگان و در نهايت افزايش رفاه جامعه را به 

.همراه داشته است
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مقدمه: فصل اول

بسياري از كشورهاي در حال توسعه، از حيث اقتصادي، اجتماعي و فرهنگي با 
ت عمده اقتصادي كشاورزي چه معيشتي و چه به صورت تجاري، فعالي. كشاورزي عجين هستند

تشكيل داده، به نحوي كه از آن نه تنها به عنوان يك شغل، بلكه به عنوان را در اين كشورها
بخش كشاورزي نقش غالب و حياتي در اقتصاد . )1377،تودارو(شودمييك شيوه زندگي ياد

بخش كشاورزي نه تنها تأمين كننده غذاي جمعيت داخل كشور. كندملي ايران نيز ايفا مي
كردن محصولات اين بخش، درآمدهاي ارزي نيز براي كشور ايجاد باشد، بلكه از طريق صادر مي
گذاران از از اينرو حمايت سياست. )1382،وزارت جهاد كشاورزي؛2003،بانك جهاني(كندمي

.اين بخش و تلاش در جهت تقويت آن، ضروري است

هاي سنگين دارد كه بخشي از آنرا حمايت از بخش كشاورزي نياز به هزينه
بنابراين بحث . گيرددگان داخلي اين محصولات و بخشي را دولت بر عهده ميكننمصرف

كنندگان شهري از نظر تواند به طور جدي مطرح باشد كه اولاًً مصرفحمايت در كشورهايي مي
قدرت خريد توانايي پرداخت ماليات ناشي از حمايت را دارا باشند و ثانياً، دولت توان پرداخت 

لذا، كشورهاي صنعتي، بويژه كشورهاي . ش كشاورزي را داشته باشدهزينه حمايت از بخ
صادركننده محصولات كشاورزي، برخي از كشورهايي كه تازه صنعتي شده و كشورهاي داراي 

گرچه در . توان حمايت كنندگان اصلي محصولات كشاورزي دانستميدرآمدهاي نفتي بالا را
هاي تضميني ها و قيمتد پرداخت يارانه به نهادهكشورهاي در حال توسعه، برخي حمايتها مانن

ها شود كه اين حمايتهاي كلان اقتصادي، اغلب به نحوي طراحي ميوجود دارد، اما سياست
.)1379،رحمتي(شودميخنثي بوده و عملاً از بخش كشاوري ماليات گرفته

امعه، با توجه به رشد سريع جمعيت و مشكلات موجود در تأمين مواد غذايي ج
ريزان كشاورزي افزايش ميزان توليد محصولات كشاورزي از منابع داخلي مهمترين هدف برنامه

چنانچه اقدامات ضروري و جدي براي افزايش توليد محصولات كشاورزي صورت نگيرد، . است
در آينده به علت بالا رفتن نيازهاي غذايي كشور، توازن توليد و مصرف داخلي به هم خورده و 

با توجه به اينكه درآمدهاي . هاي كشاورزي از مسير خودكفايي منحرف خواهد شدتسياس
هاي اقتصادي از عدم اطمينان بيشتري برخوردار است، بايستي كشاورزي نسبت به ديگر بخش
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تر شوند و به توليد شرايطي ايجاد شود تا كشاورزان نسبت به درآمد مورد نظر مطمئن
مناسبتر است به بيان ديگر، . )1375،رفاهيت و همكاران(دمحصولات كشاورزي ترغيب گردن

هايي به منظور حمايت از توليدكنندگان محصولات كشاورزي از قبيل سياست سياستكه
دولت با توجه . هاي قيمتي توسط دولت اتخاذ شودافزايش تقاضا، كنترل مقدار عرضه و سياست

يك طرف كمترين هزينه را در بر داشته باشد به محدوديت بودجه بايد سياستي اتخاذ كند تا از
تحقيقات متفاوت در . تر نمايدو از سوي ديگر كشاورزان را نسبت به درآمدهاي خود مطمئن

كشورهاي مختلف جهان نشان داده كه توليدكنندگان كشاورزي، حتي توليدكنندگان سنتي 
خود، در انتخاب نوع و اين بخش، قيمت محصولات را به عنوان مهمترين عامل در تصميمات 

، اگر بنابراين. باشندگيرند و نسبت به آن حساس ميميزان كشت محصولات مختلف در نظر مي
گذاري جنبه تشويقي داشته باشد، كشاورزان به منظور كسب درآمد بيشتر، هاي قيمتسياست

ران و گذالذا سياست. )1378،وزارت جهاد كشاورزي(نماينداقدام به توليد اضافي مي
دهي هاي قيمتي به عنوان ابزاري بسيار مؤثر و كارآمد در جهتريزان اقتصادي از سياستبرنامه

توليدكنندگان به سمت توليدات خاص و تقويت و حمايت نسبي يك بخش از اقتصاد، در مقابل 
هاي ديگر و در نتيجه تغيير سهم و نقش آن در جريان توسعه اقتصادي، استفاده وسيع به بخش

.آورندعمل مي

گرديد كه رابطه مبادله ها در جهتي اتخاذ ميدر ايران و قبل از انقلاب اسلامي سياست
در گذشته دور كه نظام توليد و توزيع محصولات كشاورزي از يك . به ضرر بخش كشاورزي بود

ر سازماندهي سنتي برخوردار بود، دخالت دولت تنها در حد تعيين نرخ محصولاتي كه در انحصا
گذاري دولتي براي محصولات فوق در اين دوره قيمت. گرديدمحدود مي،سازمانهاي دولتي بود

، 40از اوائل دهه . )1372،الياسي بختياري(اي بودداراي ضوابط و روشهاي اجرايي نسبتاً ساده
. با اجراي قانون اصلاح اراضي، نظام توليد و اشتغال در سطح روستاها دچار تحولات بسياري شد

موج مهاجرت روستاييان به شهر و مراكز صنعتي، موجب كاهش نسبي توليدات كشاورزي و بالا 
هاي فعاليتهاي مربوط بهرفتن ميزان مصرف شهري، افزايش دستمزد روستاها، افزايش هزينه

، سودآوري 50در دهه . كشاورزي و بالاخره افزايش قيمت فروش محصولات كشاورزي گرديد
گذاري محصولات اساسي صنايع مونتاژ بر ركود فعاليتهاي كشاورزي افزود و مسائل قيمت

اما پس از انقلاب، به دليل تأكيد مسئولين نظام بر خودكفايي، شيوه . تر گرديدكشاورزي پيچيده
دولت با كنار گذاشتن سياست منفي . رخورد با اين بخش دستخوش تحولات اساسي گرديدب

شد، با استفاده از دو ابزار بالا بردن گذاري در بخش كشاورزي كه تا آن زمان اعمال ميقيمت
عوامل تجاري توليد مانند كودهاي بهقيمت تضميني محصولات استراتژيك و پرداخت يارانه 

سعي نمود با سود آور نمودن فعاليت در بخش كشاورزي، انگيزه توليد را شيميايي و سموم،
. تقويت نمايد
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40علاوه بر آن دولت جهت حمايت از توليدكنندگان بخش كشاورزي از اوسط دهه 
اقدام به تأسيس ارگانهايي براي جمع آوري، بسته بندي و عرضه بعضي از توليدكنندگان بخش 

ها نمود كه مهمترين آنها سازمان مركزي تعاوني روستايي يمتكشاورزي به منظور تعيين ق
در نهايت نيز دولت به منظور حمايت از توليد محصولات اساسي . )1372،مجتهد(باشدمي

كشاورزي و ايجاد تعادل در نظام و جلوگيري از ضايعات محصولات كشاورزي و ضرر و زيان 
ل گندم، برنج، جو، ذرت، چغندرقند، شام(كشاورزان، همه ساله خريد محصولات اساسي 

را تضمين نموده و حداقل قيمت ) هاي روغني، چاي، سيب زميني، پياز و حبوباتوش، دانهپنبه
خريد تضميني را اعلام و نسبت به خريد آنها از طريق واحدهاي ذيربط از جمله سازمان تعاون 

حمايتي را براي زارعين اين خريد تضميني محصولات حداقل پوشش . روستايي اقدام نمود
.نمودفراهم مي

هدف اصلي سياست خريد تضميني محصولات كشاورزي، ضمن حفظ و تثبيت درآمد 
زارعين، ايجاد تعادل در نظام توليد، افزايش توليد محصولات اساسي كشاورزي و جلوگيري از 

رد اين سياست هاي انجام شده در موطبق ارزيابي. )1361،ياسايي(استقيمتي بوده نوسانات 
اند و بر اساس برخي ها از اين سياست بهره بردهرسد در بسياري از موارد عملاً واسطهبنظر مي

از شواهد موجود اساساً محصولاتي كه داراي مزيت نسبي كمتري هستند، بيشتر مورد حمايت 
خريد همچنين بر اساس برخي مطالعات انجام شده در سالهاي اخير سياست. اند قرار گرفته

اين سياست . موفق نبوده استاز جمله هدف اصلي اجراي آن، تضميني در نيل به اهداف خود 
هاي مالي تأثير چنداني بر افزايش درآمد زارعين نداشته و از سوي ديگر مشكلات عديده و زيان

:دولت و كشاورزان تحميل نموده است از جملهزيادي را بر 

.شاورزانحمايت حداقل از توليدكنندگان و ك-
.كيفيت در قالب خريد تضمينيگيري و جاري شدن فرهنگ تحويل محصول بيشكل-
ها در ميزان اين زيان. هاي مالي و اقتصادي گسترده بر دولت و اقتصاد كشورتحميل زيان-

ميليارد ريال بوده 422حدود 1384ميليارد ريال و در سال 378حدود 1383سال 
.است

.از تشريفات زائد اداري موجود در خريدهاي تضمينيموانع و مشكلات ناشي -
عدم تأييديه به موقع وجوه و مطالبات كشاورزان و بروز نارضايتي در بين آنان و مسئولين -

.)1385،وزارت جهاد كشاورزي(ذيربط 
هاي ديركرد و جرائم بازپرداخت تسهيلات دريافتي و هاي ناشي از افزايش هزينهزيان-

.ي ناشي از فروش محصولعدم تأمين نقدينگ
).1379،رحمتي(افت و ضايعات شديد محصولات كشاورزي -
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اندركاران توليدات محصولات اساسي كشاورزي را بر گذاران و دستاين مسأله، سياست
به منظور خروج از اين وضعيت و شرايط غير اصولي، غير منطقي و ناعادلانه خريد آن داشت كه 

هاي تضميني، صلاح شرايط نامناسب حاكم بر چرخه خريدو فروش محصولات و همچنين ا
كشاورزيتضمين خريد محصولات تغيير سياست نسبت به تهيه و تدوين مباني قانون در مورد 

،وزارت جهاد كشاورزي(اقدام كنند تا كشاورز بتواند با اطمينان خاطر بيشتري به توليد بپردازد
هاي قيمتي به تنهايي براي آن است كه سياستتجربه بسياري از كشورها حاكي از .)1386

از اينرو، به طور همزمان عمليات ديگري نيز در بازار اجرا. توسعه كشاورزي كافي نيست
ها و ساير خدمات، سعي شده مثلاً از طريق فعال كردن بخش خصوصي در بازار نهاده. شودمي

.)1384،نجفي(دگان گردددر زمان مناسب تحويل توليدكننوها به شكل مؤثرترنهاده

خريد توافقي-1- 2

با توجه به مطالعات صورت گرفته در اين زمينه خلاء يك سياست مناسب در زمينه 
هاي موجود در با توجه به كاستي. حمايت از بخش كشاورزي در كشور مشاهده شده است

، دولت در سال )1382،پورخادمي؛ 1382،شفيعي(برنامه خريد تضميني محصولات كشاورزي
بر اين اساس سياست . به بازنگري برنامه خريد تضميني محصولات كشاورزي اقدام نمود1384
كه خريد تضميني گندم به شيوه گذشته ادامه يابد ولي خريد در جهتي قرار گرفتدولت 

از قلم 40در برنامه خريد توافقي كه بيش از . محصولات ديگر به صورت توافقي انجام گيرد
گرفت، مقرر گرديد كه سازمان تعاون روستايي كشور در زمان حصولات كشاورزي را در بر ميم

هاي تعاوني روستايي محصولات حوزه عمل خود را برداشت محصولات وارد بازار شده و شركت
تفاوت اصلي اين برنامه با خريد تضميني آن است . به قيمت بازار از كشاورزان خريداري نمايند

توانند در بازار وارد شده و ها ميگردد و شركتمورد قيمت خاصي از قبل اعلام نميكه در اين
اختلاف ديگر اين برنامه با برنامه . بر اساس قيمت بازار نسبت به خريد محصولات اقدام نمايند

وزارت بنابراين .گردداي از محصولات را شامل ميخريد تضميني آن است كه طيف گسترده
جايگزيني ، سياستها و افزايش عملكرد در واحد سطحبه منظور كاهش هزينهجهاد كشاورزي

در » خريد و فروش توافقي« .را در دستور كار قرار دادخريد توافقي به جاي خريد تضميني 
)1386،وزارت جهاد كشاورزي(هاي كشاورزيطرح جامع خريد و فروش توافقي محصولات و فرآورده

:استبدينگونه تعريف شده 
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روشي كه خريداران و فروشندگان در انجام خريد و فروش محصولات، پيرامون «
هاي قيمت، ميزان، كيفيت، نحوه پرداخت و ديگر شرايط مورد نظر و مورد توافق متقابل، مؤلفه

.»نمايندتوافق نموده و معامله مي

كه كشاورز با آن موافق شود ميهايي مدنظر قرار دادهخريد توافقي قيمتبرنامه در
همانوگونه كه اشاره شد .تمايل داشته باشدنيز باشد و براي فروش محصول خود به اين قيمت 

سازمان . باشدتفاوت اصلي اين سياست با سياست تضمين خريد محصولات در تعيين قيمت مي
به (ي تعاونيهاو اتحاديههاشركترا به عهدهتوافقيهايخريدوظيفهمركزي تعاون روستايي

در كنار ديگر عنوان خريدار محصولاته بگذاشته و آنها )عنوان بخشي از شبكه تعاون كشور
در مورد قيمت محصول با )فروش، خرده فروش، صادركنندهعمده( عوامل بازارايابي محصولات 

ت اجراي برنامه خريد توافقي در جهت رفع محدوديعلاوه بر آن. رسندكشاورز به تفاهم مي
هاي شبكه تعاون و به اقلام مشمول خريد تضميني بوده و تدوين آن بر اساس توانمندي

. ؛ بوده استهستندهاي تعاوني روستايي، كه نزديكترين نهاد به زارعين خصوص شركت

سازمان مركزي تعاون روستايي در راستاي وظايف خود اهدافي را در جهت اجراي 
بازگشت سازمان و تشكلهاي تعاوني به وظايف . ين نموده استتر برنامه خريد توافقي تعيمناسب

اساسي و قانوني خود در رابطه با ساماندهي خريد، بازاريابي و فروش محصولات كشاورزي از 
مطابق اساسنامه سازمان مركزي .ترين هدف بوده استطريق گسترش خريدهاي توافقي عمده

تغيير در لذا .  تعاون روستايي ايران اين هدف از جمله وظايف سازمان نيز تلقي شده است
لازم است نقش سازمان تعاون خريد توافقي خريد تضميني محصولات كشاورزي به سياست 

ولات روستايي نيز به عنوان يكي از تشكيلات دولتي كه سالهاست امر خريد تضميني محص
عنوان يك تشكل متعلق اتحاديه تعاون روستايي به.مدنظر قرار دادكشاورزي را بر عهده دارد،

تواند ارتباط مناسبي را بين مرحله توليد تا توزيع به توليدكنندگان بخش كشاورزي، مي
محصولات كشاورزي را شروع مناسبي توان خريد توافقي مي.محصولات كشاورزي برقرار كند

توليد تا توزيع انجام وظيفه اتحاديه تعاون روستايي در برقراري ارتباط بين مرحلهبراي
بنابراين رويكرد سازمان تعاون روستايي تغيير روش خريدهاي . محصولات كشاورزي دانست

. تضميني محصولات به خريد توافقي از كشاورزان است

وني خود در رابطه با بازگشت سازمان و تشكلهاي تعاوني به وظايف اساسي و قان
نيز ساماندهي خريد، بازاريابي و فروش محصولات كشاورزي از طريق گسترش خريدهاي توافقي 

ها ها و تشكلباشد كه شبكه تعاونيمياز سوي ديگر سازمان درصدد. عمده بوده استاز اهداف 
ت كشاورزي بعنوان بازويي قوي، مطمئن و متعلق به زارعين در بازار خريد و فروش محصولا

حضوري مؤثرتر را تجربه نمايد و سهم مناسبي از آن بازار را ) مراحل خريد، بازاريابي و فروش(
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به دليل مشكلات  ايجاد شده . همانگونه كه در اساسنامه سازمان و اتحاديه آمده، كسب نمايد
ناشي از هايدر مسير اجراي خريد تضميني، سازمان هدف ديگري را نيز براي جلوگيري از زيان

افساد و امحاء محصولات و سازماندهي و بهبود خريد و فروش محصولات كشاورزي از نظر كمي 
. )1386،سازمان مركزي تعاون روستايي(و كيفي از طريق روش توافقي در نظر گرفته است

:توان به موارد ذيل اشاره نموداز ديگر اهداف تعيين شده مي

.و اصلاح روش پرداخت به موقع مطالبات زارعينخريد و فروش بي واسطه محصولات -
خريد كيفي با تعيين حداقل استانداردهاي قابل قبول بعنوان اولويت كاري سازمان و -

هاي قيمتي و حمايت از  ها و كمك به ارتقاء كيفيت محصولات با استفاده از مشوقشبكه تعاوني
.استانداردهاي لازم 

گسترش بازاريابي و فروش به موقع محصولات ايجاد پشتوانه و بستر لازم براي -
.كشاورزي در داخل و خارج از كشور

يكي از اهداف اجراي برنامه خريد توافقي گسترش تنوع خريد محصولات كشاورزي 
اين . اندمحصولات مشمول برنامه خريد توافقي در سه گروه طبقه بندي شده. عنوان شده است

ياست خريد تضميني، محصولات داراي اهميت و گروهها عبارتند از محصولات مشمول س
. اي، و محصولات داراي اهميت اقتصادي، مصرفي و مؤثرحساسيت در سطح ملي و منطقه

به لحاظ سياست جايگزيني خريد تضميني با خريدهاي توافقي در گروه نخست، 
1376نظير خرما، كشمش، ذرت و جو كه به واسطه مصوبات شوراي اقتصاد از سال محصولاتي 

ل هاي فراواني را متحماز اين بابت هر ساله زيانباشد و دولت موظف به خريد تضميني آنها مي
.شده، در اولويت قرار دارندمي

ز باشند كه هر چند اشامل آن اقلام از محصولات توليدي كشاورزي ميگروه دوم، 
دسته محصولات تضميني نبوده، ليكن در چرخه خريد و فروش محصولات كشاورزي براي 

كنندگان و به ويژه شبكه تشكلهاي تعاوني واجد اهميت و حساسيت توليدكنندگان و مصرف
.باشندمي

گردد كه داراي حساسيت گروه سوم، به آندسته از اقلام توليدي كشاورزي اطلاق مي
ستند ليكن در استانها و مناطق توليد براي كشاورزان و شبكه تعاون بالا در سطح ملي ني

.باشندروستايي داراي اهميت اقتصادي مي
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بههاي انجام شده در زمينه ميزان خريد اين محصولات در سالهاي آينده بينيپيش
اندمحصولاتي كه در گذشته بصورت تضميني خريداري شده. بندي آنها رابطه داردترتيب گروه

. بيني شده استاز اولويت بيشتري برخوردار بوده و ميزان خريد بيشتري براي آنان،  پيش
باشد و ميزان ميزان خريدهاي تضميني ميدرصد30ميزان خريد محصولات حساس در حدود 

ميزان خريدهاي تضميني پيش بيني شده درصد17خريد محصولات گروه سوم در حدود 
ش سازمان در جهت جايگزيني خريد تضميني با خريد توافقي بوده بدين ترتيب بيشتر تلا. است

اين ) 1- 1(جدول .اي براي خريد ساير محصولات در نظر گرفته شده استو بموازات آن برنامه
.دهدبيني خريد هر يك را نشان ميمحصولات و ميزان پيش

1387در سال بيني خريد آنهاخريد توافقي و ميزان پيشمشمولمحصولات ): 1- 1(جدول 

ف
دي

محصولات اقتصاديمحصولات حساسمحصولات تضمينير

محصول
برآورد

خريد ساليانه
محصول

برآورد
خريد ساليانه

محصول
برآورد

خريد ساليانه
20500هندوانه18240خيار26150خرما1
14400خربزه111100گوجه فرنگي13360كشمش2
600فلفل40600انگور3500چاي خشك3
30عناب100گلابي153900جو4
705گردو8315دارهاي هستهميوه85400سيب زميني5
625بادام502زعفران30600پياز6
460فندق10200پسته100000ايذرت دانه7
74200يونجه1550انجير48500پنبه8
1500توت1700توت فرنگي61000برنج9

200سقز11600بادمجان21930حبوبات10
300نخودفرنگي2000هويج54500مركبات11
100ارزن900زيتون7000ليموترش12
8200كاهو، كلم و سبزي--10950انار13
100انبه--67410سيب درختي14
1400موز----15
300زرشك----16

684200206807123620جمع ميزان خريد

1386سازمان مركزي تعاون روستايي : مأخذ

1385درصدي خريدهاي تضميني سازمان در سال 17نشان از افزايش ) 1-1(نمودار 
رغم اجراي خريد توافقي دهد كه عليآمار خريدها نشان مي. دارد1384نسبت به سال 

توان به اند كه از جمله ميهمچنان برخي از محصولات به صورت تضميني خريداري شده
كشمش اشاره كرد كه به هر دو صورت تضميني وش ومحصولاتي مانند پياز، جو، خرما، ذرت،

ميزان كل خريد محصولات پياز، ) 1-2(جدول .خريداري شده است1385و توافقي در سال 
و همچنين ميزان خريدهاي تضميني و توافقي اين 1385در سال جو، خرما، وش و كشمش را 

.دهدمحصولات را نشان مي



توسط سازمان ) به غير از گندم(كشاورزي

دهد كه به جز محصول جو وضعيت خريد توافقي در مورد 
محصولات ديگر در دومين سال اجراي برنامه رضايت بخش نبوده به منظور خروج از اين 
وضعيت و با توجه به تجربه موفق خريد توافقي در مورد برخي محصولات به خصوص محصول 
اثرات آن بر كيفيت محصولات و افزايش درآمد كشاورزان توجه بيشتر به برنامه خريد 
توافقي و بازنگري اساسي پيرامون ابعاد مختلف آن در دستور كار سازمان مركزي تعاون 
اين تصميم با هدف كاهش ميزان خريد تضميني محصولات كشاورزي و 

هاي تعاوني در هاي غير دولتي به ويژه تشكل

1385در سال مقايسه ميزان خريد محصولات مشترك در خريدتضميني وتوافقي
درصد)كيلوگرم(ميزان خريد توافقي

3100017
3042094959

610002/0
14757599
96003520

رفت كه با اين حجم دخالت توسط 
توليدكنندگان در قالب شبكه تعاون روستايي ساماندهي خريد و فروش محصولات كشاورزي، 
كنندگان با حذف عوامل واسطه، 
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كشاورزيمقايسه ميزان خريد تضميني محصولات):
تعاون روستايي 

1386سازمان مركزي تعاون روستاييگزارش آماري : مأخذ

دهد كه به جز محصول جو وضعيت خريد توافقي در مورد نشان مي) 1- 2(جدول 
محصولات ديگر در دومين سال اجراي برنامه رضايت بخش نبوده به منظور خروج از اين 
وضعيت و با توجه به تجربه موفق خريد توافقي در مورد برخي محصولات به خصوص محصول 
اثرات آن بر كيفيت محصولات و افزايش درآمد كشاورزان توجه بيشتر به برنامه خريد 
توافقي و بازنگري اساسي پيرامون ابعاد مختلف آن در دستور كار سازمان مركزي تعاون 

اين تصميم با هدف كاهش ميزان خريد تضميني محصولات كشاورزي و . روستايي قرار گرفت
هاي غير دولتي به ويژه تشكلبا همكاري بخشگسترش برنامه خريد توافقي

.آغاز شد

مقايسه ميزان خريد محصولات مشترك در خريدتضميني وتوافقي): 1- 2(
درصد)كيلوگرم(ميزان خريد تضميني)كيلوگرم(كل ميزان خريدها

18600015500083
514089492098800041
383931003838700098/99
164797591500400091
4901035394100080

1386سازمان مركزي تعاون روستايي 

رفت كه با اين حجم دخالت توسط هاي سازمان، انتظار ميبه واسطه انجام اين فعاليت
توليدكنندگان در قالب شبكه تعاون روستايي ساماندهي خريد و فروش محصولات كشاورزي، 

كنندگان با حذف عوامل واسطه، قيمت بيشتر براي توليدكنندگان و قيمت كمتر براي مصرف

1384سال  1385سال 

601569
705113

سال 1385سال 

1- 1(نمودار 

جدول 
محصولات ديگر در دومين سال اجراي برنامه رضايت بخش نبوده به منظور خروج از اين 
وضعيت و با توجه به تجربه موفق خريد توافقي در مورد برخي محصولات به خصوص محصول 

اثرات آن بر كيفيت محصولات و افزايش درآمد كشاورزان توجه بيشتر به برنامه خريد جو و
توافقي و بازنگري اساسي پيرامون ابعاد مختلف آن در دستور كار سازمان مركزي تعاون 

روستايي قرار گرفت
گسترش برنامه خريد توافقي

آغاز شد1385سال 

(جدول 
محصول

پياز

جو

خرما

وش

كشمش

سازمان مركزي تعاون روستايي : مأخذ

به واسطه انجام اين فعاليت
توليدكنندگان در قالب شبكه تعاون روستايي ساماندهي خريد و فروش محصولات كشاورزي، 

قيمت بيشتر براي توليدكنندگان و قيمت كمتر براي مصرف
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هايي نيز در بينيتعاون روستايي همزمان با اجراي اين برنامه پيشسازمان مركزي.حاصل شود
بيني و ميزان پيش) 1- 3(جدول . مورد ميزان خريدهاي سالانه اين محصولات انجام داده است

.دهدنشان مي1385خريد انجام گرفته در مورد برخي از محصولات را در سال 

محصولات مشمول خريدهاي تضميني به مقايسه پيش بيني و ميزان خريد ): 1-3(جدول 
)تن(1385صورت توافقي در سال 

)درصد(عدم تحقق پيش بيني عملكردپيش بينيمحصول
30600319/99پياز
153900421/302/80جو
2615060/100خرما
4850014760/97پنبه
136309600/93كشمش

1386گزارش آماري سازمان مركزي تعاون روستايي : مأخذ

شود مقايسه ميزان خريد توافقي محصولات در مشاهده مي) 1-3(چنانچه در جدول 
. باشدهاحاكي از اختلاف گسترده ميان پيش بيني و عملكرد برنامه ميبينيبا پيش1385سال 

درصد در مورد خرما ميزان خريد بسيار 80كي بهتر بوده و حدود اين اختلاف در مورد جو اند
. باشددرصد مي100اندك و نزديك به 

عدم اطلاع رساني مناسب به زارعين و عدم شناخت كافي برنامه خريد توافقي از سوي 
هاي هاي ديگري را در راستاي تلاشآنها، وزارت جهاد كشاورزي را بر آن داشت تا فعاليت

توان افزايش مهمترين آنها را مي. مركزي تعاون براي توسعه اين برنامه انجام دهدسازمان 
. دانست) رساني كشاورزينظام ملي اطلاع(رساني در قالب طرح نظماك هاي اطلاعفعاليت
هاي تعاوني و كشاورزان رساني به شركتبا سازمان، به اطلاعجهاد كشاورزي همگام وزارت

با اجرايي شدن طرح جامع ساماندهي خريد و فروش محصولات همزمان . پرداخته است
از سوي سازمان مركزي تعاون روستايي، تغييرات فراواني در زمينه 1385كشاورزي در سال 

هاي شركت. خريد و فروش محصولات كشاورزي در بازار اين محصولات مشاهده شده است
ر بازار روستاها، فعاليت خود را در زمينه تعاوني به عنوان متوليان اجراي برنامه خريد توافقي د

هاي تعاوني در زمينه روش البته اين تغيير رفتار شركت. خريدهاي توافقي بسيار گسترش دادند
خريد به سود تمامي محصولات نبوده و در برخي موارد عدم اقدام به خريد محصول توسط 

ها از خريد برخي توافقي، شركتبه دليل ماهيت خريد . ها مشكلاتي را پديد آورده استشركت
محصولات كه براي شركت سودآور نبوده امتناع كرده و تا حدودي از اهداف برنامه خريد توافقي 

حركت قابل توجه ديگر انتقال چشمگير از برنامه خريد تضميني به سوي خريد . اندفاصله گرفته
ها شركت1386در سال هددنشان مي) 1-4(همانگونه كه جدول . توافقي محصولات بوده است

اند كه اقدام نمودهآنها و تنها به خريد توافقي انجام ندادهخريد تضميني برخي از محصولات را 


