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                ଘ م ৤قد ৎ:  
م ॐروح پدر وماభ ز              ی و ش جاده ୓ی หریک ز৯د ی  رشان رو ه جا دعای  ه و م  ید  ଒ م ඼با ࣼ࡫ش و ਛ মࡑ ਣত ඵෆ ૡھ ૙ࣂൕھ ৣ اৣ ঃ ෙय़ േتࢁ

ه ا৯د ی د و ه  ن  ق ا ජ لا وده و ن  نده ی  یدشان ଘ آ ا૛ീিا ਟ ऒ রૡھ ଌ ૼ৘ ا ໑ শ ঃ. 

تభ ଒  ؛   ھࢡඥرم      ه ا م  گام ୀد و ی  ୀ ز جان ودل وده و تا یار ویاورم  ن ر ॥ا ૛তا ࣎ඇ൜न ड़ রا ا ণا ଌ. 

یدم  ر ଘ اور ود  ند  یاز  ن   ଘ ச ଒ ی ن دور ن  భ   ଒ ا ඼ণز৯د م؛   ঃ ষන෩ک র ૼ ଌ਩ا ಻ඎঝ ش. ່ ید  ش ا ୓ نده মࡑم او ଒ با  ঃ ঩ী یای  ھ ষد
ඟد গد  و ید  ฬ ජ ا ز  م او ی د ود ॰د و نده  ໊ن  وآ ا ৅࡜ا ঃ শ໑ ඵ෕ اৣ ਗ ऒ ૼ.  
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 وتشكرتقدير 

  

  خداوند منان را شاكرم كه اميدم داد تا ناكجا آباد ها را در فراسوي ذهنم باور كنم ودنيايي را كه 
او كه در همه ي اوان زندگي يار رسم بوده وهست وميدانم اگر .باخود آرزو داشتم مهيا  نمايم 

ش پر رونق كرده موفقيتي نصيبم مي شود اوست كه بر من منت نهاده وآسمان زندگيم را با حكمت
  .است

مسعودحاجي   محترم آقاي دكترتاد    لازم ميدانم با تمام وجودم از زحمات بي دريغ ودلسوزانه اس
اكبر و همچنين از استاد مشاور دلسوز ومهربانم جناب آقاي دكتر  )استاد راهنما(زاده ميمندي 
،   تقدير و تشكر نمايم;شان  به پاس كمك و راهنمايي هاي ارزشمند)استاد مشاور(زارع شاه آبادي

كه در من اين توان را بوجود آوردند كه با موفقيت اين مرحله ي تحصيلي از زندگيم را به پايان 
 .برسانم

 دانشگاه يزد آقايان دانشكده علوم اجتماعيازاساتيد محترم    همچنين برخود واجب مي دانم
ني كه دردوران تحصيل به عنوان اساتيد  دكتر پارسامهر،دكتر مسعود نيا ودكتر افشا،دكترسعيدي

  .اينجانب از محضرشان كسب فيض نموده ام،تشكر وقدر داني نمايم

  از آقاي آريز خدادادي دانشجوي كارشناسي ارشد رشته جامعه شناسي به پاس زحماتي كه در 
 .انجام اين پايان نامه متحمل شده اند،سپاسگزاري ميكنم 

دوران تحصيل علاوه بر مساعدت هاي ويژه در مراحل تايپ و طول كه در  در پايان ازهمسرم
پرسشنامه، محروميت هاي رفاهي  فراواني متحمل گرديدند تا اين پژوهش به پايان  پركردن 

 .برسد، تشكر مي نمايم

  

  

  

  



    ه 

  چكيده
در ارضاي نيازها طريق آن،كالاها وخدمات حاصل شد،مصرف شامل عملي است نهايي كه از 

به  مصرف مستلزم مخارجي است كه يا . وفرآيند اقتصادي را به سرانجام مي رساندبه كار مي آيند
داري  با پيدايش نظام سرمايه .صورت پول،يا سرمايه ويا با استفاده از ذخيره موجودتحقق مي پذيرد

در غرب، تحولي در مصرف به وجود آمد كه به تدريج منتهي به شكل جديدي از مصرف به نام 
گرايي نيز به  داري، مصرف همراه با گسترش و فراگير شدن تفكر سرمايه. رن گرديدگرايي مد مصرف

   .عنوان عنصر جدايي ناپذير آن سطح وسيعي از كشورها را فراگرفت
عوامل مؤثر بر مصرف گرايي در ميان زنان شهر يزد  و با هدف بررسي ميزان كهاين مطالعه

 مورد تكنيك اصلي .روشي از نوع پيمايشي استانجام گرفته، به لحاظ زماني مقطعي وبه لحاظ 
محتوايي  نوع پرسشنامه محقق ساخته بوده كه اعتبار آن از درمرحله جمع آوري داده هااستفاده

 شهر يزد و هسال64تا15جامعه آماري زنان .وپايايي آن از طريق آلفاي كرونباخ محاسبه شده است
زنان شهريزد  نفر از400ت آمده كه در بين داده هاي بدس.روش نمونه گيري خوشه اي بوده است

 مورد تجزيه )SPSS(نرم افزار خاص علوم اجتماعي  طريق از انتخاب شده،كه به صورت تصادفي 
  .وتحليل قرار گرفت

واز حد متوسط  28/68 كه ميزان مصرف گرايي در ميان زنان شهر يزد داديافته ها نشان    
دينداري ،سبك  مصرف گرايي با ميزان  شده ميزانبراساس آزمون هاي انجام.است تر پايين

رابطه معني داري داشته ولي اين  زندگي ،مدگرايي و ميزان بهره مندي از وسايل ارتباط جمعي
 نبوده سن، تأهل، اشتغال، درآمد، تحصيلات ونگرش به جنسيت معني دار با متغيرهايرابطه 
 درصد 48 كه سبك زندگي،دينداري ومدگرايي داد نشان ينتيجه تحليل رگرسيون  همچنين.است

  .از واريانس ميزان مصرف گرايي راتبيين مي كنند
ميزان مصرف گرايي در ميان زنان شهر يزد بالا نيست       گرچه بر اساس يافته هاي اين پژوهش 

وبه عنوان يك مسأله اجتماعي مطرح نمي باشد وليكن بايد مواظب گسترش آن درآينده بود 
اكنون براي آن برنامه ريزي نمود وبا آموزش واطلاع رساني در زمينه اصلاح الگوي مصرف وازهم 

 .افراد جامعه در كنترل ويا كاهش مصرف گرايي اقدام نمود

مصرف گرايي، دينداري، مدگرايي، جامعه مصرفي، وسايل ارتباط جمعي، سبك زندگي،  :كليد واژه
  الگوي مصرف،زنان
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  مقدمه1- 1
  

وبرهمين اساس مصرف كننده بودن يكي از ويژگي هاي بنيادي انسان نيازمند بودن 

كالاها  اوليه نيازمند مصرف  هايزين موجود براي تداوم زندگي خويش وبرآورده ساختن نياا.است

مصرف همراهان هميشگي انسان ها در طول حيات بشري بوده بنابراين نياز و.وخدماتي است 

اي  به وجود آمده است به شيوه اوشكافي بين آنه اما امروزه مصرف ونياز از هم فاصله گرفته اند.اند

كه ديگر مصرف انساني با نياز هايش مطابقت ندارد،بلكه چيزي بيش ازآن است،وآن شكاف را 

  .مصرف گرايي پركرده است

ايان قرن بيستم به واقعيتي چند بعدي تبديل شده كه در كنار ابعاد والزامات مصرف در پ

مصرف گرايي  )Bockoc 1993:2(اقتصادي ،معاني فرهنگي والزامات اجتماعي بسيار با خود دارد

به مثابه  و با نمادها وعلائم خاص خود امروزه نمايانگر سبك زندگي،تمايلات،تفكرات وايده آل ها

امروزه انسان هامي خواهند . هويت عاملان آن،كاركردهاي جديدي يافته استي هبازنمايي كنند

كه كيستي خود را از طريق كالاها وخدماتي كه مصرف مي كننديا تنوع مصرف ،به خصوص 

  )7- 37: 1389، و ديگرانموحد(.مصرف كالا ها يا خدماتي كه نام ومارك مشهوردارند معرفي كنند

زمينه ي مصرف گرايي را به عنوان يك  زندگي روستايي،گسترش شهر نشيني ودوري از 

روش زندگي فراهم آورد وظهور طبقه ي متوسط وبالا ،تاسيس فروشگاههاي بزرگ كه انبوهي 

ازكالاهاي غير ضروري ولوكس را درخود جاي داده بود وترويج شعار تا مي تواني بخر وهرچه 

 .به شمار مي آيد مصرف يك پرستيژبيشتر مصرف كن اين روند راتشديد كرده ومسابقه ي 

ونوع ابزار مصرف گرايي توسط تبليغات كالاها در وسايل ارتباط جمعي دگسترش مصرف گرايي 

كالا ها واشاعه ي كارت هاي اعتباري مردم رادرمعرض احساس نيازها ي كاذب قرار يعني حراج 

 )46 :1380،لهسايي زاده(.داد

است كه در آن شاهد تبعيض ها و نابرابري هاي جامعه مصرف گرا،جامعه اسراف زده اي 

  ومصرف گرايي و مصرف زدگي علاوه بر تبعات اقتصادي پيامدهاي منفي فرهنگي.زيادي هستيم

مصرف گرايي عامل تخريب رشد وتوسعه و از بين رفتن منابع .را به دنبال دارد غيره سياسي و
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 فرد را واقعياست كه نه تنها نياز  از يك نگاه در معناي مصرف نامتعارف مصرف گرايي .است

برطرف نمي سازد بلكه نياز كاذب فرد يا افراد راكه گاه به تقليد از ديگران ، تبليغات ، شرايط 

مصرف گرايي در نگاه عالمان دين . پاسخ مي دهدمادي يا تغييرات ساختاري جامعه ايجاد شده را 

بيهوده گرايي ،زياده روي و اتلاف و مانند نيز در معناي لغوي اسراف اعمال شده است و هر گونه 

  .آنها را اسراف مي نامند

مصرف گرايي در كشورهاي در حال توسعه به شكل قابل توجهي تبديل به آسيب اجتماعي 

جدي شده است كه مستلزم شناخت علمي وپس درماني اساسي ،به عبارت ديگر برنامه ريزي 

ناسي و بويژه در بحث تكوين وتغير نگرش هاي ز جمله سؤال هاي مهمي كه در جامعه شا .است

همواره وجود داشته، نوع نگرش مردم و تحليل جامعه …افراد نسبت به موضوع نگرش يا شيء و

پژوهش حاضر كه به منظور سنجش . شناختي منشأ وعوامل مؤثر بر اين نگرش ها بوده است

  :فصل تدوين شده است نگرش زنان يزد نسبت به آپارتمان نشيني صورت گرفته ، در پنج 

از جمله سؤال هاي مهمي كه در جامعه شناسي و بويژه در بحث تكوين وتغير نگرش هاي 

 مردم و تحليل ميزان مصرف همواره وجود داشته، مصرف ومصرف گرايي افراد نسبت به موضوع 

سي بررپژوهش حاضر كه به منظور . بوده استبر مصرف گراييجامعه شناختي منشأ وعوامل مؤثر 

  :رفته، در پنج فصل تدوين شده است گ صورت  شهر يزدزنانعوامل مؤثر بر مصرف گرايي درميان 

معرفي جامعه شامل بيان مسئله، اهداف، اهميت وضروت تحقيق، : فصل اول كليات تحقيق

موضوع ونظري فصل دوم پيشينه پژوهشي . مي باشد مشكلات وتنگناهاي تحقيق  ومورد بررسي

مروري بر پژوهشهاي  ،مروري بر پژوهشهاي پيشين در برگيرنده مباحثي نظير است مورد بررسي

، چارچوب نظري تحقيق،  وجمع بندي ونقد آن ها، زمينه هاي نظري پژوهش وداخليخارجي

فصل سوم را روش پژوهش تشكيل مي دهد كه در آن . فرضيات تحقيق ومدل نظري خواهد بود

ير ها، روش تحقيق، جامعه آماري، حجم نمونه، روش مباحثي نظير تعريف نظري وعملياتي متغ

فصل چهارم تجزيه و تحليل داده مي باشد كه در آن . نمونه گيري واعتبار وپايايي ارائه خواهد شد

 و لاخره فصل پنجم، كه شامل نتايجايافته هاي توصيفي ويافته هاي تبييني خواهد آمد، ب

  .پيشنهادات تحقيق مي باشد
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  مسئله بيان) 2 - 1
 

 توسعه حال در كشورهاي و صنعتي كشورهاي بين در آن اخص صورت به گرايي مصرف

 صنعتي كشورهاي در ابتدا صنايع صاحبان و دولت .كرد پيدا رواج دوم جهاني جنگ از بعد عمدتاً

 قرار نظر مد كننده مصرف ماشين يك عنوان به را انسان توسعه، حال در كشورهاي در بعد و

   .شوند نائل ،است سود مداوم افزايش همانا كه خود اقتصادي اهداف به هگذرر اين از تا دادند

 و صنايع خدمت در كه نيست كاذبي زهاي نيا جز چيزي ضامن گرايي، مصرف بنابراين

 طلبي، تحرا براي آمادگي رواني لحاظ از خود نيز انسان البته .گيرد قرار صنعتي كشورهاي

 خدمات و كالاها گرفتن اختيار در با ديگر افراد از شخوي كردن متمايز حتي و پرستي تجمل

 شكاف اين از و آورد وجود به جامعه هاي گروه ساير و خود بين شكاف وسيله بدين تا دارد بيشتر

 )1-15: 1388،برين(.كند استفاده خود اجتماعي وضعيت تثبيت براي

ي به ندرت در آثار خود بسياري از صاحبنظران واژه ي مصرف گرايي  را به كار برده اند ول

 معتقد است كه هيچ تعريف حاضر 1مايلس. بخش مجزايي را به تعريف آن اختصاص داده اند

با اين وصف ، اوكوشيده است ).3:1993 ،مايلس(  وآماده اي از مصرف گرايي در دست نيست 

كنش مي كند ه دهد ، بدين نحو كه مصرف را محدود به سطح رفتار يا ئتاتعريفي از اين مفهوم ارا

ولوژيك  مي بيند ، او  ي بستري فرهنگي و ايدئو مصرف گرايي را امري وسيع تر و بيشتر به منزله

در واقع از نگاه . معتقد است در حالي كه مصرف يك عمل است مصرف گرايي روش زندگي است 

ه مايلس مصرف گرايي وجوه فرهنگي عمل شايع مصرف است ، برداشت مايلس از مصرف گرايي ب

مفهوم فرهنگ مصرفي نزديك است و به نظر مي رسد برخي انديشمندان براي بيان نگراني خويش 

در اين . از رفتارهاي مصرفي به طور مشترك از مصرف گرايي و فرهنگ مصرف استفاده مي كنند 

 عقيده دارند كه مصرف گرايي به زندگي اشاره دارد كه در حد وسيعي با 2زمينه گابريل و لانگ

  ) 3:1995گابريل و لانگ ، ( عجين شده است مصرف

                                                             
1.Miles 
2 .Gabriel & T. Lang 
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نكته اي ديگر كه در برداشت مايلس از مصرف گرايي وجود دارد آن است كه از نظر سطوح 

به بيان روشنتر مصرف ، ريشه در . تحليلي مصرف گرايي پيوند دهنده ي فرد و ساختار است 

 –مصرف گرايي نمود رواني . دارد و مصرف گرايي در ساختار تنيده شده است ) عمل (سطح خرد 

( اجتماعي تعامل بين فرد و ساختار در قلمرو مصرف است و فرد و جامعه را به هم پيوند مي دهد 

  ) 3:1998 ،مايلس

 نيز مصرف گرايي را در توصيف جامعه اي به كار مي برد كه در آن بسياري 1استيرنز

م مي كنند كه به وضوح براي بقا و اهدافشان را در زندگي بر حسب دستيابي به كالاهايي ترسي

 )xi: استيرنز (حيات جامعه سنتي ضرورتي ندارد 

سنگ كردن   مصرف گرايي براي توصيف پيامدهاي هم2در دايرة المعارف ويكي پديا

در متون انتقادي . خوشبختي و سعادت فردي با خريد كالاهاي مادي و مصرفي بكار مي رود 

 است كه تا حد زيادي با فرآورده ها يا خدماتي كه مصرف مي مصرف گرايي بيانگر تمايل مردمي

كنند شناخته مي شوند، به ويژه با مارك هاي تجاري و شاخص هاي ارتقاء دهنده ي منزلت ؛ 

  )231-256: 1386،عليخواه(.مانند خودروها و جواهر آلات گران قيمت

يزد ميزان مصرف به نظر مي رسد كه همزمان با گسترش الگوي نوسازي در سطح استان 

گرايي نيز در شهر يزد بالا باشد وزنان به عنوان كارگزاران مصرف گرايي داراي نقش مهمي هستند 

  .كه لازم است درباره عوامل مرتبط با اين پديده در ميان زنان شهر يزد مورد مطالعه قرار گيرد

  

  بررسي مورد موضوع  يا تحقيق ضرورت و اهميت ) 3 - 1
  

ثير نوع أ در نوع وميزان وشكل توليد وتوزيع دارد،تحت تيه نقش مهمدر يك جامع مصرف

وميزان توليداست،اگر وضعيت جامعه به گونه اي باشد كه افراد به سمت مصرف هرچه بيشتر سوق 

روشن است كه در چنين  بخش اعظم منابع ودرآمد جامعه به مصرف اختصاص مي يابد و ،يابند

له ئاين مس. رددگ زمينه براي سرمايه گذاري فراهم نمي ه ووضعيتي از سطح پس انداز كل كاست
                                                             
1.Stearns 
2.www.wikipia.org 
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وضعيت اقتصادي نيز زمينه فقر فرهنگي و انحطاط . كاهش توليد و فقر اجتماعي را به دنبال دارد 

اجتماعي را فراهم مي كند و اين امور در مجموع آسيب پذيري جامعه را در برابر قدرتهاي سلطه 

ياسي كشور را تهديد مي كند و چنان كه تامين نيازهاي رو به گر افزايش مي دهد و استقلال س

واردات انجام مي گيرد ، تامين ارز مورد نياز براي خريد از بازار جهاني روند  افزايش جامعه از راه 

   .وابستگي را تشديد مي كند

ي در هيچ جامعه اي فراواني مطلق وجود ندارد و عوامل توليد با محدوديت ها و كميابي نسب

هاي جامعه در هر مقطع زماني با  بنابراين با توجه به اينكه امكانات و توانمندي. مواجه مي باشند 

 همواره در حال افزايش محدوديت هايي مواجهند و همچنين ميزان نياز به سبب رشد جمعيت

يد  افزايش توليد را مي طلبد كه در صورت عدم تحقق آن ، تولماًگرايي لزواست از اينرو مصرف 

گردد و اين نتيجه اي جز افزايش فقر به دنبال  ناچيز و خدمات بين جمعيتي زياد تقسيم مي

  . ندارد

كشور ما از نظر سوخت ارزان سومين كشور وميزان يارانه پرداختي نخستين كشور و بيش 

متوسط .  در ايران مصرف گرديده است 2007 درصد مصرف بنزين خاور ميانه در سال 36از 

 در كانادا 9/1 در فرانسه 5/3 در انگليس 5/2ت در كشورهاي ديگر مثل آلمان و ژاپن مصرف سوخ

هر ده سال يك بار ميزان مصرف سوخت در . ليتر در روز است 3/7 و در كشور ايالات متحده 5/6

ايران دو برابر ميشود ، اما اين نرخ رشد در مقياس جهاني يك دو درصد بيشتر نيست و ميزان 

جهان در حدود هر پنج سال يكبار دو برابر ميشود ، يعني ايران در مقايسه با سوخت مصرفي 

 درصد سوخت 9كند و هم اكنون  ميانگين جهاني چهار تا پنج برابر بيشتر سوخت مصرف مي

 درصد از 38هرساله بيش از . جهان در ايران و متوسط يك درصد جمعيت جهان مصرف مي شود 

درحالي كه در صورت مصرف .يارانه بنزين اختصاص داده مي شودبودجه سالانه دولت ايران به 

                                                     )1-15: 1388برين،(.استاندارد ايران مي تواند يكي از صادر كنندگان بنزين باشد

رم در سال است كه نسبت به كشورهاي گ كيلو 160ود سرانه مصرف نان در ايران حد

 كيلو گرم در سال است بيش از دو تا سه برابر 70 كيلو گرم و آلمان 56اروپايي نظير فرانسه كه 

در سال جاري . درصد رشد داشته است 30 سال اخير سالانه بيش از 5به طور متوسط طي .است 
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 درصد 15 ادامه اين روند طي ده سال آينده با رشد هزار ميليارد ريال است و26اين رقم بالغ بر 

هزار ميليارد ريال 600بدون در نظر گرفتن افزايش يارانه قيمت نان ميزان يارانه پرداختي به 

براساس گزارش صندوق بين المللي پول ايران دومين كشور جهان از نظر پرداخت .خواهد رسيد 

  .د  ميليارد دلار ميباش37يارانه انرژي با رقم 

مصرف سرانه انرژي در ايران به ازاي هر نفر بيش از پنج برابر مصرف سرانه كشوري مانند 

ميليون نفر جمعيت ، دو برابر چين با يك ميلياردو سيصد ميليون نفر و چهار برابر 225اندونزي با 

كه با مقايسه شاخص شدت .هند با يك ميليارد و يكصدوبيست و دو ميليون نفر جمعيت است 

بهره برداري انرژي  رف انرژي در ايران با بسياري از كشورهاي جهان  شاهد وضعيت نابهنجارمص

 )1-15 صهمان( .هستيم 

 در كتاب مباني جديد تمدن فرهنگ 1پانن. نويسنده آمريكايي ،ساليوان ان1907ر سال د

 ندان بپردازدجامعه از اين پس نبايد به مهار آرزوها و خواسته هاي شهرو«مصرف گرايي مي نويسد 

 بايد آنان را تشويق كند بلكه بر عكس، و آنان را چون گذشته به صرفه جويي و قناعت فرا بخواند،

مصرف  مصرف بيشتر خود كار بيشتري انجام دهند، بخواهد براي آنها  به مصرف بيشتر و از

       ».ه را به سوي رفاه مي برداين امر جامع بيشتربا تلاش بيشتر،

مصرفي در غرب كه در پي توليد انبوه اجتناب ناپذير مي شود بعدها در سالهاي اين رويكرد 

اخير به جنون مصرف تبديل شده است و منجر به جايگزيني ارزشها و اخلاقيات و تعالي انساني به 

  )1-15 صهمان(.بازار عرضه وتقاضا گرديده است

 نيز و مظاهر فريبنده  كشورها  مصرفي غرب اندك اندك جاي پاي خودرا در ساير امعهج

استفاده از ابزارهاي پيشرفته  رسانه اي و تاثير جوامع اطلاعاتي ،تبليغ شده و به نفوذ در  با  آن ي

 نقاط جهان آثار  يفرهنگ ها و تمدن ها همت گمارد و به گونه اي كه امروزه تقريبا در همه

  . ي شود ممشاهده سوگيريهاي مصرف گرايي غربي

ر اخص آن در بين كشور هاي صنعتي و كشورهاي در حال توسعه مصرف گرايي به طو

دولت و صاحبان صنايع ابتدا در كشورهاي صنعتي و .عمدتا بعد از جنگ جهاني دوم رواج پيدا كرد

                                                             
1.Salivan.n.panen  
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نظر قرار دادند تا  به عنوان يك ماشين مصرف كننده مدبعد در كشورهاي در حال توسعه انسان را

بنابراين  .خود كه همانا افزايش مداوم سود است نايل شونداز اين رهگذر به اهداف اقتصادي 

مصرف گرايي چيزي جز نيازهاي كاذبي نيست كه در خدمت صنايع و كشورهاي صنعتي قرار 

البته انسان نيز خود از لحاظ رواني آمادگي براي راحت طلبي ،تجمل پرستي و حتي متمايز  .گيرد

فتن كادر و خدمات بيشتر دارد تا بدينوسيله شكافي كردن خويش از افراد ديگر با در اختيار گر

بين خود و ساير گروها ي جامعه به وجود آورد و از اين شكاف براي تثبيت اجتماعي خود استفاده 

    .كند

ازآنجا كه مصرف گرايي،برداشت بيش از اندازه هر فرد از منابع نادر و كمياب است،لاجرم 

ل توسعه مصرف گرايي سدي در مقاب .جامعه خواهد شدموضوع باعث فشارهاي متعددي بر  اين 

هر اندازه   .شود وسعه مي تگذاري جهت طرح و اجراي زير ساخت هاي است زيرا مانع از سرمايه 

كه در درون جامعه تبليغات ناسالم در سطح بالا و در سطح فرهنگ عمومي در حد پايين باشد به 

انسانهايي كه . لبي و تجمل پرستي بيشتر استهمان اندازه نيز امكان پذيرش روحيه راحت ط

تر  ،سهلش شان در درون جامعه تفكر مي كنندكمتر اعتماد به نفس داشته و كمتر در مورد نق

ي و سطح مصرف عام را افزايش اگر بتوانيم آگاه. مصرف گرايي در جامعه هستند  يپذيراي روحيه

ش داده و هم از مصرف گرايي جلو گيري كرده  قادر خواهيم بود هم بهره وري توليد را افزاي ،دهيم

منابع را به حد وفوربراي گسترش  و لاجرم از اتلاف منابع ممانعت به عمل آورده وهمين امر،

گسترش الگوي مصرف غربي در كشور ما با وجود .ظرفيت هاي توليدي در اختيار خواهد گذاشت

هاي فراواني روبرو بوده و هست واما معارف والا وفرهنگ قدرتمند اسلامي،با چالشها ومقاومت 

في باعث شد تا آسيب ها زيب وزيور هاي چشم نواز ودلفريب توليدات مصر رق وبرق زمتاسفانه

،بخشهاي بزرگي از اقتصاد بازرگاني وصنعت مارا نيز طي سالهاي گذشته مورد هاي آن فرهنگ
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  :ف گرايي به شكلهاي زير نمايان مي شود در جوامع در حال توسعه فرهنگ مصر

  . شود  به كشورهاي در حال توسعه منتقل ميالگوهاي مصرفي كشورهاي توسعه يافته عيناً- 1

  .كنند   به اين انتقال كمك  ميوسايل ارتباط جمعي ، مسافران و ديگر عوامل شديداً- 2


