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يكي ازمسئولان  ":ه نيويورك تايمز نوشت در نشري 1957ژوييه  7جيمز رستون ، در تاريخ       
امور بهداشت گزارش داد كه در اين هفته موشي كه گويا تلويزيون تماشا كرده بود به يك دختر 

البته  موش و گربه   هردو جان سالم به در بردند ولي من اين جريان . بچه و گربه اش حمله كرد 
  ".زمانه دگرگون شده استرا از آن جهت بازگو كردم كه متذكر شوم ، ظاهرأ 

  براي درك رسانه ها
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باشم و از الطاف دوست   دكتر سهيلا نجماميدوارم قدردان زحمات  استاد فرزانه ، سركار خانم    
بر من است كه به ياد . بي نصيب نبوده ام و سپاس گذارم   دكتر مسعود اوحديو استاد عزيز آقاي 

را كه ايده اصلي اين  محمد حسين تمجيدي شم داشت  استاد مهربان  آقايداشته باشم محبت بي چ
  .پژوهش را به من داده اند 
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  چكيده

كمدي موقعيت كه در زبان تلويزيون به آن سيت كام مي گوييم ، به عنوان يكي از مهمترين و        
ين توليد اهميت خاصي در   پر مخاطب ترين مجموعه هاي نمايشي كه به واسطه هزينه هاي پاي

سازان تلويزيوني قرار    شبكه هاي معتبرتلويزيوني در جهان دارد ، همواره در كانون توجه برنامه
تواند به  پردازد ، كه مي ي ساختار اين گونه برنامه ها مي پژوهش حاضر به مطالعه. گرفته است 

طراحي و نوشتن . سيت كام منجر شود  پذير براي توليد شناسايي ساختار شاخص ، كاربردي و تعميم
و نيز توليد مجموعه هاي تلويزيوني به خصوص سيت كام نياز به دانش فني و تخصصي دارد كه آن 

 .را زبان تلويزيون  مي ناميم چون بر گرفته از ساختار و قواعد خود تلويزيون مي باشد 
ي برخي ضعف ها و  مشاهدهي سيت كام و  كمبود منابع پژوهشي جامع و متنوع در زمينه   

  .دهد ها ساختاري در مجموعه هاي كمدي ، ضرورت اين پژوهش را نشان مي نارسايي
و  در اين پژوهش سعي بر آن بوده تا با بررسي وگردآوري منابع مكتوب به روش اسنادي     

وان الگوهاي نمونه هاي موفق سيت كام به عن. اي ، ساختار سيت كام وانواع آن بررسي شود  كتابخانه
ويژگي هاي ساختار سيت كام به گونه اي است كه توليد آسان ، . ساختاري مد نظر قرار گرفته است 

در ايران تا به حال مجموعه ي كه تمام قواعد ساختاري سيت كام را . سريع و ارزان را ميسر مي كند 
امه هاي تلويزيوني را نشان رعايت كرده باشد توليد نشده ، واين عدم شناخت وتوجه به اين گونه برن

  .مي دهد 

ام تلويزيوني كمدي موقعيت ، كمدي خانوادگي ، كمدي دراماتيك ، كمدي عمل ، در :واژگان كليدي
  ، طنز ، شوخي ، هجو
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  فصل اول
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  مقدمه 1-1

به سبب هزينه هاي نسبتاً پايين تهيه و توليد و قابليت هاي فراوان  در  "1كمدي موقعيت"
يزيون به مدت بيش تر و در زمان هاي منظم تر، در ميان برنامه هاي ماندگاري بينندگان در برابر تلو

اما توليد اين گونه برنامه هاي تلويزيوني ، آن اندازه . تلويزيوني از معروفيت بسياري برخوردار است
  )1385روش  ، ( . كه به نظر   مي رسد ساده نيست 

بسيار و بهرمندي از دانش فني و  طراحي و نوشتن و البته توليد كمدي موقيعت ، نيازمند تلاش
هنري گسترده اي است كه اگر به آن اهميت كافي داده نشود و دانش و مهارت لازم براي آن فراهم 
نشود ، براي توليد اين گونه برنامه هاي تلويزيوني هرچه قدر هم هزينه گردد ، باز نتيجه مطلوبي 

  .بدست نخواهد آمد 

ساختارهاي روايتي و شكلي اين گونه از برنامه ها با هدف  پس تلاش در زمينه شناخت قواعد و
دست يابي به دانش فني و هنري مناسب ، به عنوان پژوهشي دانشگاهي بر پايه منابع معتبر مكتوب 
فارسي و انگليسي و نيز بررسي كيفي نمونه توليد شده كمدي موقعيت  معتبر وموفق ، مي تواند مفيد 

  .باشد 

، اين "جنگ رسانه اي"نظريه پردازان تلويزيون ، واژه اي به اشتراك گذاشته شده سال ها در ميان    
واژه شايد ريشه اي  بيرون از رسانه داشته باشد اما در ميان رسانه متولد شده ، رشد كرده ، و امروزه 

  .نيروي اصلي و پيش راننده تمام رسانه هاي بزرگ جهان است 

                                                            
١ Situation Comedy -  



٢ 
 

يزيون را حتي بيشتر از تمام بمب هاي اتمي دنيا دانست ، چه امروزه مي توان به نوعي  قدرت تلو
آنكه بمب ها تنها ويران مي كنند ، اما تلويزيون هم ويران مي كند وهم مي سازد  كه بر اين قدرت به 

  .واسطه رشد فني و هنري آن ، هرروز  افزوده مي شود 

مديريت دنيا را دارند رو به  ، قدرت نظام هاي سياسي كه ادعاي)1385( 2به عقيده پيتردالگرون
  .افول است و اين بيش از هر چيزي ، ناشي از رسوايي هاي رسانه اي است 

اين نظركه از اواسط دهه نود رواج يافت بر اين تحليل استوار گرديد كه رسانه ها و به خصوص 
هاي نظامي به  تلويزيون ، بيشترين تاثير را بر جابجايي قدرت ها در جهان دارند و ديگر زمانه جنگ

پس از فروپاشي نظام كمونيستي در شرق و پيروزي ظاهري نظام . شكلي سنتي به پايان رسيده است 
سرمايه داري در غرب ، رسانه هاي غرب خود را فاتح جنگ سرد مي دانستند ، چون هر دليل ديگري 

شتاد داشته اگر نگاهي به تحقيقات مخاطب شناسي در دهه ه. را حاصل زحمات خود مي ديدند 
باشيم علاوه بر تمامي داده هاي آماري كه حاصل اين پژوهش ها ، پيرامون رابطه مخاطب و رسانه 

  .تلويزيون ، است ، حجم خود اين پژوهش ها مبين رشد و اهميت تلويزيون مي باشد 

يا چه عقايد مطرح شده را باور داشته باشيم چه نه ، امروزه ما شاهد نوعي جنگ رسانه اي در دن
در آغاز هزاره جديد ، چشمگيرترين مسئله براي            . هستيم كه براي ما اهميت بسياري دارد 

البته نظر گاه ما ، . هر پژوهشگر در عرصه رسانه تلويزيون ، ظهور رسانه هاي فارسي زبان است 
وهشي در دوران معاصر هيچ مبحث پژ. پژوهشگران فارسي زبان و به خصوص ايراني مي باشند 

عميق در رسانه نمي تواند شكل گيرد بي آنكه نيم نگاهي به نبرد رسانه اي كه در جهان برپاست ، 
زماني كه به هزينه يك دولت اروپايي  يك شبكه فارسي زبان شروع به كار مي كند و . داشته باشد 

باران خبري با خود را تلويزيون  مي نامد  و مجموعه اي از برنامه هاي سرگرم كننده به همراه بم
را به مخاطب فارسي زبان   "3تلويزيون فارسي بي بي سي"شعار مخاطب فريب  اخبار  بي طرف از 

عرضه مي دارد ، هر پژوهشگري كه دستي بر آتش رسانه دارد متوجه مي شود كه شكل و شمايل نبرد  
ه اخبار و خبر رساني رسانه اي تازه اي ، ظهور پيدا كرده است و ديگر به مانند گذشته ، تنها عرص

                                                            
٢ Peter Dahlgren -  
٣ BBC Persisan -  
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حال سرگرم كردن مخاطب نيز اهميت دارد و برنامه هاي . نيست كه محل رويارويي رسانه اي است 
  .جذاب براي مخاطب نيز در اين نبرد اهميت پيدا كرده اند 

مبحث نبرد رسانه اي در حوزه فعاليت هاي پژوهشگران عرصه تلويزيون بسيار گسترده تر شده 
ر مي رسد كه بايد به تمامي گروه هاي توليد كننده برنامه در شاخه هاي مختلف است و حتي به نظ

برنامه سازي ، اين فرصت داده شود تا حدودي با اين جريان آشنا شوند و پژوهش و بررسي اين 
زمينه از رسانه را كه تا به حال در گروه هايي مانند پژوهشگران ارتباط جمعي ديده مي شد ، و البته 

  .بار اصلي بر دوش آن گروه خواهد بود ، به ساير گروه هاي پژوهشي نيز تسري داده شود  هنوز هم

تاثير رسانه هاي ارتباط جمعي مانند تلويزيون بر توده مردم ، غير قابل انكار است ، يعني تلويزيون 
وان بازار اگر زماني صحبت از مخاطب به عن. نوع زندگي مردم سراسر دنيا را تغيير داده و خواهد داد

مصرف و سود مالي حاصل از فروش تبليغات تجاري براي مديران تلويزيون در جهان مطرح بود ، 
امروزه اهداف سياسي بسيار قدرتمندي در لايه هاي زيرين تصميم گيرنده در تلويزيون هاي جهان 

  .مطرح هستند 

ابطه معنوي و اعتقادي مردم در ايران شرايط تلويزيون با ساير تلويزيون هاي جهان تفاوت دارد ، ر
در ايران با تلويزيون سراسري  هنوز وجود دارد و هنوز مردم ايران مهمترين بخش زندگي خود را   

بر مدار تلويزيون و راديو تنظيم  مي كنند ، به زبان ساده وبه مثال مي توان ديد كه  مردم براي اجراي 
و ساعات و اوقات شرعي را تلويزيون و راديو  فرايض ديني خود به راديو و تلويزيون متكي هستند

براي مردم بيان مي كنند ، نمونه پيوستگي اعتقادي و مذهبي مردم ايران با رسانه هاي مانند راديو و 
تلويزيون شان ، در ماه هاي از سال كه انجام فرايض ديني اهميت بيشتري پيدا مي كند بيشتر هويدا 

كه هم تلويزيون خود را موظف به تلاشي مضاعف مي داند و هم مي شود ، مانند ماه مبارك رمضان 
گستره اين مبحث زياد است و تنها براي بيان ميزان . مخاطب انتظار دو چندان از تلويزيون دارد

  .مرزهاي مطرح در تلويزيون ايران به آن اشاره كرده ايم 

  

  طرح مسئله 2-1
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و نيز حدود مذهبي و معنوي  كه بر رسانه  با توجه به عرصه نبرد رسانه اي در دوران معاصر ،
تلويزيون در اين سرزمين ، حاكم است ، چه آنكه حتي اگر خود تلويزيون بخواهد اين حدود را    

زير پا بگذارد از جانب اكثريت مردم طرد خواهد شد ، تلويزيون نياز بسيار ضروري و حياتي به 
  .تر از گذشته احساس مي شود گسترش مخاطب دارد و اين نياز امروزه بسيار بيش

سريال ها و مجموعه هاي تلويزيوني به منزله يكي از عرصه هاي مهم توليد برنامه هاي پرمخاطب                
در اين ميان ؛ مجموعه هاي طنز آميز . داراي جايگاه ويژه اي در شبكه هاي تلويزيوني ايران هستند 

طب هستند كه سبب شده تا به حال با توليد انبوهي ازآن  داراي جايگاه ويژه تري به لحاظ جذب مخا
با اين وجود نمونه هاي موفق از اين گونه برنامه ها ، در ميان حجم انبوه اين . رو به رو باشيم 

توليدات ، بسيار كم بوده و علارغم اين مسئله ، همچنان توليد اين گونه برنامه ها بدون بررسي دقيق 
بي شك از جمله راه كارهاي . عف و قوت آنها ، با حجم فراوان ادامه دارد براي پيدا كردن نقاط ض

سوق دادن مخاطب به سمت رسانه ي ملي ، توليد و عرضه مجموعه هاي طنز جذاب براي عموم 
موفقيت مجموعه هاي كمدي موقعيت اين نكته را به اثبات رسانده است كه . مخاطبين خواهد بود 

ر مقابل تلويزيون دارند و خب البته تلويزيوني كه كمدي موقعيت          قابليت حفظ بينندگان را د
  .پرمخاطبي را ارئه مي كند ، موفق تر خواهد بود 

شايد اين جا اين نكته مطرح شود كه ساير گونه هاي برنامه سازي كه در جذب مخاطب موفق  
كه پاسخ منفي است چون تنوع  بوده اند به عنوان رقيبي براي قالب كمدي موقعيت مطرح خواهند بود

مخاطب و اينكه ذائقه مخاطب نيز بسيار تنوع طلب است اين اصل بنيادين را بنا نهاده كه تلويزيون 
  .براي جذب مخاطب به قالب هاي گوناگون برنامه نياز دارد 

مسئله اصلي پژوهش پيش رو بررسي ساختار كمدي موقعيت است تا به واسطه آن به شناخت 
ساختار كمدي موقعيت ، دسترسي حاصل شود و توجه شود كه اين شناخت منجر به توليد  بهتري از

  .بهتر اين گونه برنامه گردد 

  

  اهداف پژوهش 3-1
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معرفي ساختار درست كمدي موقعيت ؛ جهت ارتقاء كيفي اين گونه برنامه هاي تلويزيوني با 
دلايل موفقيت اين نوع برنامه ها براي فراهم آوردن دانش فني و هنري مناسب و لازم و نيز شناختن 

  .توليد برنامه هاي موفق تر ، از جمله اهداف اين پژوهش خواهد بود 

تعاريف مطرح شده درباره انواع كمدي و نيز كمدي موقعيت به دلايل گوناگون ، متنوع و حتي تا 
پس مي توان  حدودي مبهم هستند كه شايد مهمترين دلايل آن تنوع موجود در بطن كمدي باشد ؛

گفت كه اين پژوهش به بررسي ويژگي هاي خاص اين نوع كمدي ؛ اكتفا خواهد كرد و راه براي 
  .پژوهش هاي ديگر ، در اين زمينه  بيشتر از هميشه بازخواهد بود 

  

  سوالات پژوهش 4-1

سوالات فراواني در طول اين پژوهش مطرح خواهد شد كه عمده ترين آن ها اين چند سوال 
  .خواهد بود  كليدي

  كمدي موقعيت چيست و داراي چه ويژگي هاي ساختاري و روايتي است ؟ _

چه تفاوت ها و شباهت هاي ساختاري ميان كمدي موقعيت و ساير گونه هاي نمايشي كمدي  _
  تلويزيوني وجود دارد ؟

  ويژگي هاي فيلمنامه اين نوع كمدي چيست ؟ _

  

  

  

  فرضيات تحقيق 5-1
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يه بنيادين است كه نيازي به مطرح شدن داشته باشد ؛ شايد در مواردي ؛ اين پژوهش فاقد فرض
چند فرض كوچك در لابه لاي مطالب مطرح شود كه البته هر كدام داراي پايه استنادي بوده و فرض 

در اين پژوهش با مشخص كردن  اهداف پژوهش به جمع آوري و بيان و . پژوهشگر نخواهد بود 
  .ز ميان منابع مكتب ، درباره كمدي موقعيت ؛ پرداخته مي شود بررسي يافته هاي علمي ا

  

  تعريف مفاهيم تحقيق و واژگان كليدي 6-1

،  "4كمدي خانوادگي"مفاهيم اصلي اين پژوهش ؛كمدي موقعيت وگونه هاي مختلف آن مانند 
كه در اين بخش تعريف ساده و چند خطي مفاهيم  خواهند بود "6كمدي درام"و "5كمدي عمل"
صلي پژوهش را مي آوريم و نيز مفاهيم ثانويه كه به واسطه  مطرح شدن برخي عناصر ذاتي كمدي ا

مانند طنز و هجو وغيره در اين پژوهش خواهند آمد ، را هركدام در جاي خود تاحدودي كه مورد 
  .نياز شناخت ساختار است ، مطرح و مورد بررسي قرارخواهيم داد 

اوم سروكار خواهيم داشت كه هركدام را در جاي خود بررسي با چند واژه كليدي به طور مد
كمدي دراماتيك ، , خواهيم كرد ، واژگاني هم چون كمدي موقعيت ، كمدي عمل ، كمدي خانوادگي 

  .درام تلويزيوني ، طنز ، شوخي و هجو 

ه دربار "تهيه كنندگي براي تلويزيون"مجموعه هاي كمدي موقعيت را بر اساس تعاريفي كه در  
  )1387پاسدار ، . (مي دانيم  "سري هاي نمايشي"ساختار سري هاي تلويزيوني درنظرگرفته شده ، 

كمدي موقعيت به مجموعه كمدي گفته مي شود كه هرقسمت آن ، داستاني مجزا دارد در حالي 
كه شخصيت هاي اصلي آن و مكان هاي اصلي آن ثابت است و مدت هر قسمت آن به طور متوسط  

شالوده اصلي داستان و نوع ارتباط و ضرورتي كه شخصيت ها را . دقيقه مي باشد  30يقه تا دق20بين 
در كنار هم قرار مي دهد ، گونه هاي مختلف كمدي موقعيت را از هم جدا مي كند ، شخصيت اصلي 
كمدي خانوادگي افراد يك خانواده هستند ، شالوده اصلي كمدي عمل ، رفتار و اعمال شخصيت هاي 

                                                            
٤ Domestic Comedy (Domcom) -  
٥ Action Comedy (Actcom) -  
٦ Dramatic Comedy (Dramedy) -  
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كمدي درام كه كمياب تر از ساير گونه هاست .  ي مجموعه است كه ماجراها را شكل مي دهد اصل
براساس كشمكش هاي دراماتيك شكل مي گيرد وهسته اصلي ماجراها را كنش هاي نمايشي بوجود 

  .مي آورند 
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 فصل دوم

  مباني نظري تحقيق
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  شينبررسي تحقيقات پي   2- 1

تقريبأ هركتابي كه در ارتباط با تلويزيون باشد ، حداقل مطلبي در رابطه با مجموعه هاي داستاني 
كتابهايي نيز منحصراً به طنز و كمدي مي پردازند كه يا تاكيد بر نوشتن كمدي دارند و راهنماي . دارد 

نه برنامه ها از منظرهاي نگارش فيلم نامه اين نوع برنامه ها هستند ، يا به بررسي وتحليل اين گو
  .مختلف مي پردازند 

اگر هدف اين پژوهش كتاب شناسي كمدي موقعيت بود مي توانست قريب به صد عنوان كتاب 
مرتبط با اين موضوع را مورد بررسي قرار دهد كه البته از اين تعداد كمتر از ده عنوان به فارسي 

  .است  ترجمه شده است و در اختيار پژوهشگران قرار گرفته

در ميان آثار مكتوبي كه به فارسي ترجمه شده اند ، بيشتر عناويني مانند نگارش كمدي و يا 
كارگرداني كمدي موقعيت و نيز كتابي با عنوان كمدي موقعيت و نحوه كاركرد آن نيز ديده مي شود 

  .كه هر كدام به نوعي به ماهيت كمدي موقعيت مي پردازند  

هاي ترجمه شده به فارسي ، كه در اين زمينه منتشر شده اند نيست ؛ هيچ ترديدي در ارزش كتاب
اما بايد اين نكته را مطرح كرد كه هيچ كتابي كه موضوع اصلي آن كمدي موقعيت و ساختار آن باشد 

  .نيز تا امروز به زبان فارسي در دست رس قرار نگرفته است 

پژوهش مي رويم، چه دانشگاهي و چه منابع درباره كمدي موقعيت ، هنگامي كه به سراغ حوزه 
  .غير دانشگاهي ، بسيار محدود تر مي شود 
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اغلب پژوهش هايي كلمه كمدي را در عنوان يا متن  خود دارند ، حتي يك پاراگراف درباره 
  .كمدي موقعيت به آن معنا كه در اين پژوهش مطرح مي شود ، ندارند 

يما نيز دو گونه پژوهش يافت مي شود كه آنها در مركز مطالعات و پژوهش هاي سازمان صدا و س
نيز با هدف اين تحقيق ، هم سنخ نيستند ، مطالعات آماري مخاطبين برنامه هاي طنز ، آسيب شناسي 

  .برنامه هاي طنز بر روي مخاطبين خردسال وبزرگ سال 

مطالب  در ميان مقالات منتشر شده در مطبوعات ، با مطالعه و جستجوي كلمه كمدي  موقعيت ،
بدست آمده ؛ مناسب قرار گرفتن در پيشينه اين پژوهش نبودن كه اين نشان دهنده عدم ارزش اين 

  .مطالب نيست و دلايل ديگري مسبب آن مي باشد كه اين جا چند نمونه از آن ها را بيان مي كنيم 

) 1372 شهريور 25(كه در هفته نامه ابرار  "كيومرث پور احمد "مجيد وكمدي موقعيت به قلم -
نام مجموعه تلويزيوني است كه پوراحمد كارگرداني  "قصه هاي مجيد". به چاپ رسيده 

از شبكه اول صدا و سيماي جمهوري اسلامي ايران ) 1371-1372(كرده و در همان سال ها 
قصه هاي مجيد ماجراي پسر بچه اي با هوش و . به صورت هفتگي پخش شده است 

خود زندگي مي كند و همان طور كه از اسم داستان پيداست  بازيگوش است كه با مادر بزرگ
، اين ماجراهاي زندگي مجيد است كه براي هر قسمت يك ماجرا روايت مي شود ، شايد به 
خاطر خنده اي كه مخاطب مجموعه قصه هاي مجيد  سر مي دهد ، ماجراهاي مجيد را طنز 

هاي طنز دارد اما مجموعه تلويزيوني كه بدانيم كه البته  مي توان گفت ماجراهاي مجيد  لايه 
از آن نامبرده شد يك مجموعه كمدي نيست و نيز كارگردان آن هم ، مجموعه قصه هاي 
مجيد را كمدي موقعيت نمي داند ، بلكه موقعيت هايي كه مجيد بوجود مي آورد را طنز و 

  .حاصلش را موقعيتي طنز  مي داند 
ل كمدي موقعيت دوباره به سراغ اين بخش از پژوهش كه در ادامه پژوهش ، پس از بررسي كام 

عمده مطلب اين مقاله ، بررسي . باز گرديد ، خواهيد ديد كه تعاريف اين دو كاملا متفاوت هستند 
  .طنز هاي است كه شخصيت اصلي قصه هاي مجيد بوجود  مي آورد 

) 8ص :  1387روردين ف 28(است در روزنامه اعتماد ملي  "عليرضا بهنام"نمونه ديگر مطلب  -
كه نگاهي به فيلم سينايي دايره زنگي ساخته      "كمدي موقعيت در اجتماع آپارتماني"
است كه تماما نقد فيلم دايره زنگي است و هيچ كاركرد پژوهشي در  "پريسا بخت آور"
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ارتباط با كمدي موقعيت تلويزيوني در آن وجود ندارد و تنها تشابه دو كلمه كمدي موقعيت 
هزاران نمونه . از منظر     عليرضا بهنام با دو كلمه كمدي موقعيت از منظر تلويزيون است 

مقاله و حتي پژوهش مشابه آن وجود دارد كه در آن از كمدي موقعيت نامبرده شده كه      
  . مي شود به آن اشاره كرد 

ماني اين گونه كمدي موقعيت و بررسي تاثيرات در "حتي نمونه اي بسيار جالب با عنوان  -
فيلم هاي كمدي بر كاهش افسردگي بيماران اسكيزوفرنيك بستري در بيمارستان روانپزشكي 

پايان نامه مقطع كارشناسي ارشد رشته روانشناسي باليني دانشگاه آزاد اسلامي ( "رازي 
پور رضا پنجاه نفر از بيماران اسكيزوفرنيك . "مريم پور رضا "به قلم پژوهشگر ) 1380،

ك هاي پنج و شش بيمارستان روانپزشكي رازي را به روش نمونه گيري انتخاب مي كند بلو
طبق . كه به دو گروه بيست و پنج نفري مركب از گروه گواه و گروه تجربي تقسيم شده اند 

بين ميانگين تفاوت رتبه اي افسردگي گروه تجربي و گروه گواه ، ) 1380(پژوهش پور رضا 
درصد تفاوت معني دار وجود دارد ، نكته جالب 95ز آن ، با اطمينان پيش از مداخله و پس ا

پژوهش پور رضا اين است كه هيچ ربطي به كمدي موقعيت ندارد اما يكي از بارزترين جنبه 
هاي كمدي را مطرح  مي كند ؛ فراگير بودن كمدي در زندگي انسان ، يا به زبان صادق تر 

 .فراگير بودن طنز در زندگي انسان 
ور رضا براي بيست و پنج نفر از بيماران افسرده يك بيمارستان روان پزشكي چند فيلم سينمايي پ

در .  كمدي نمايش مي دهد و اثرات تماشاي اين فيلم ها را بر روي اين بيماران بررسي مي كند 
پژوهش پور رضا ، منظر پژوهشگر، پزشكي است و فيلم هاي كمدي به عنوان يك فاكتور 

  .ي مطرح هستند آزمايشگاه

با بررسي حدود صد و بيست وشش مقاله كه در مطبوعات و مجلات در طي سي سال گذشته 
منتشر شده اند كه واژه كمدي موقعيت در آنها به كار گرفته شده ، اين نكته حاصل گرديده كه هيچ 

اين نكته نيست كه كدام را نمي توان به عنوان پيشينه اين پژوهش به حساب آورد كه البته اين بيان گر 
اين مقالات فاقد ارزش هستند ، بلكه هر كدام به تعبير خود از تركيب كمدي موقعيت پرداخته اند كه 

با صرف نظر كردن از تعريف مورد . با تعريفي كه ما در اين پژوهش به دنبال آن هستيم متفاوت است 
كه صورت گرفته بر محور طنز  نظر ما از كمدي موقعيت و باز كردن افق ديد ، عمده پژوهش هايي

بوده و حتي چند نمونه پژوهش خوب با محوريت طنز و قالب هاي كمدي موفق در ايران وجود دارد 


