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  معاونت پژوهش و فناوري
  به نام خدا

  منشور اخلاق پژوهش
با ياري از خداوند سبحان و اعتقاد به اين كه عالم محضر خداست و همواره ناظر بر 
 اعمال انسان و به منظور پاس داشت مقام بلند دانش و پژوهش و نظر به اهميت

دانشجويان و اعضاء هيات جايگاه دانشگاه در اعتلاي فرهنگ و تمدن بشري، ما  
 علمي واحدهاي دانشگاه آزاد اسلامي متعهد مي گرديم اصول زير را در انجام 

  :فعاليت هاي پژوهشي مد نظر قرار داده و از آن تخطي نكينم
التزام به برائت جويي از هر گونه رفتار غير حرفه اي و اعلام موضع نسبت به كساني كه : اصل برائت- 1

  .ش را به مثائبه هاي غير علمي مي آلايندحوزه علم و پژوه
تعهد به اجتناب از هر گونه جانب داري غير علمي و حفاظت از اموال، : اصل رعايت انصاف و امانت- 2

  .تجهيزات و منابع در اختيار
تعهد به رواج دانش و اشاعه نتايج تحقيقات و انتقال آن به همكاران علمي و دانشجويان به : اصل ترويج- 3

  .از مواردي كه منع قانوني داردغير 
تعهد به رعايت حريم ها و حرمت ها در انجام تحقيقات و رعايت جانب نقد و خودداري از : اصل احترام- 4

  .هر گونه حرمت شكني
و ) انسان، حيوان و نبات(التزام به رعايت كامل حقوق پژوهشگران و پژوهيدگان : اصل رعايت حقوق- 5

  .ساير صاحبان حق
تعهد به صيانت از اسرار و اطلاعات محرمانه افراد، سازمان ها و كشور و كليه افراد و : زدارياصل را- 6

  .نهادهاي مرتبط با تحقيق
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تلاش در راستاي پي جويي حقيقت و وفاداري به آن و دوري از هر گونه پنهان : اصل حقيقت جويي- 7
  .سازي حقيقت

حقوق مادي و معنوي دانشگاه و كليه همكاران تعهد به رعايت كامل : اصل مالكيت مادي و معنوي- 8
  .پژوهش

تعهد به رعايت مصالح ملي و در نظر داشتن پيشبرد و توسعه كشور در كليه مراحل : اصل منافع ملي- 9
  .پژوهش

 

 

  

 

 دانشگاه آزاد اسلامي
  واحد تهران مركزي 
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  :عنوان

  رسانه هاي تصويري و تئاتر 
  : استاد راهنما

  جناب آقاي دكتر مهرداد راياني مخصوص 
  : استاد مشاور



۴ 
 

  جناب آقاي دكتر مسعود دلخواه 
  :پژوهشگر

  احسان ناجي 

  
 1391 پائيز 

  

  

  

  

 تقديم به

 پيمان ناجي

  .بود كه در مسيري پرپيچ وخم برايم خط شكن

  

  



۵ 
 

  

  

  :سپاس فراوان از

  :اساتيد محترم

حسين  -محمودرضا رحيمي–فرشيدابراهيميان  -منيژه محامدي -اميردژاكام -آرش دادگر
  ابراهيمي
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  شدتعهدنامه اصالت پايان نامه كارشناسي ار

آموخته مقطع كارشناسي ارشد ناپيوسته به شماره دانشجويي  دانشاحسان ناجي  اينجانب 
                   از پايان نامه خود 1/8/91كه در تاريخ كارگرداني نمايش  در رشته89066410700

  رسانه هاي تصويري و تئاتر :تحت عنوان

  :بدينوسيله متعهد مي شوم

امه حاصل تحقيق و پژوهش انجام شده توسط اينجانب بوده و در مواردي كه از اين پايان ن - 1
استفاده نموده ام، ...) اعم از پايان نامه، كتاب، مقاله و (دستاوردهاي علمي و پژوهشي ديگران 

مطابق ضوابط و رويه هاي موجود، نام منبع مورد استفاده و ساير مشخصات آن را در فهرست ذكر 
 .و درج كرده ام

اين پايان نامه قبلا براي دريافت هيچ مدرك تحصيلي هم سطح، پايين تر يا بالاتر در ساير  - 2
 .دانشگاهها و موسسات اموزش عالي ارائه نشده است

چنانچه بعد از فراغت از تحصيل، قصد استفاده و هرگونه بهره برداري اعم از چاپ كتاب، ثبت  - 3
، از حوزه معاونت پژوهشي واحد مجوزهاي مربوطه را اخذ از اين پايان نامه داشته باشم... اختراع و 

 .نمايم
چنانچه در هر مقطع زماني خلاف موارد فوق ثابت شود، عواقب ناشي از آن را بپذيرم و واحد  - 4

دانشگاهي مجاز است با اينجانب مطابق ضوابط و مقررات رفتار نموده و در صورت ابطال مدارك 
 .داشت تحصيلي ام هيچگونه ادعايي نخواهم

  : نام و نام خانوادگي

  احسان ناجي 
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  نگاه اول  1‐1

تأثير رسانه هاي تصويري در تئاتر و چگونگي پيشرفت و نمود آنها در هنر تئاتر دراين رساله مورد توجه و 

رواقع تأثيرات رسانه هاي تصويري برآن هرشكل اجرايي،مبتني بر درام و رويداد نمايشي كه د. بررسي است

بنابراين تلويزيون، سينما و زيرمجموعه هايي همچون انيميشن و . مشهود است، مد نظر قرار گرفته است

با حوزه مورد پژوهش؛ يعني رسانه هاي تصويري ... فعاليت هايي مبتني بر استفاده از دوربين، ويدئوآرت و

  .در ارتباطند

دربرگيرنده هر محمل و كانالي است كه يك تفكر را به تفكر ديگري انتقال دهد؛ البته  رسانه در اين رساله،

اين كانال خود به مجراهاي گوناگوني قابل . صرفنظر از اينكه تفكر موردنظر،تأثيرگذارد باشد و يا نباشد

ي رسانه هاي تصوير. تقسيم است كه رسانه هاي تصويري و غير تصويري اجزايي از آن مي باشند

 ...دربرگيرنده تمام جلوه هايي است كه قابل رؤيت و پيش برنده باشند؛ همچون فيلم،اسلايد، پرتوافكني و

رسانه هاي غيرتصويري شامل تمام افكت ها، صداها و كانال هايي هستند كه بدون تأثير بصري براجرا، 

و عمر نه چندان بلندي دارد و از طرف ديگر تئاتر ديجيتال گونه اي از تئاتر معاصر است . قابل لمس اند

دربرگيرنده گونه اي از اجراهاي تئاتري است كه تكنولوژي هاي ديجيتالي در شكل گيري آن سهم بسزايي 

دارند؛ از آن جمله مي توان به عينك هاي سه بعدي در شكل دهي طراحي هاي ويژه در صحنه آرايي 

  .اشاره كرد

  

  پژوهشسؤال 

  رفت تئاتر مؤثر بوده اند؟ چرا و چگونه؟آيا رسانه هاي تصويري در پيش
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در راستاي سؤال اصلي پژوهش، برخي سؤالات فرعي نيز نمود مي يابند كه مي توان برخي از آنها را 

  :به شرح زير فهرست كرد

اهميت رسانه هاي تصويري در تئاتر بر كدام وجه اين هنر تأثير مي گذارد؟ وجه  -

 اجرايي يا نوشتاري يا هردو؟ چگونه؟

لاقه مندي هنرمندان در به كارگيري رسانه هاي تصويري از كجا نشأت مي گيرد و ع -

 به چه دلايلي مورد استفاده واقع مي شوند؟

رسانه هاي تصويري در چه ابعاد و ويژگي هايي در پيشبرد هنر تئاترمؤثر واقع شده  -

 اند؟ آيا مي توان تقسيم بندي خاصي را براساس اين ويژگي ها انجام داد؟

ا رسانه هاي تصويري گاه به عنوان يك عنصر مخرب در تئاتر تبيين و يا نقد مي چر -

شوند؟ چگونه مي توان بر حضور و به كارگيري مؤثر و مثبت رسانه هاي تصويري 

 دست يافت؟ شاخص ها چيست؟

آيا ارتباطي مابين مكاتب نمايشي و رسانه هاي تصويري وجود دارد؟ چه ارتباطي؟ آيا  -

يري در شكل دهي مكاتب نمايشي و وجوه اجرايي شان مؤثر بوده اند؟ رسانه هاي تصو

 چگونه؟

بازيگري، نويسندگي، كارگرداني، (رسانه هاي تصويري بر كدام وجه از عناصر تئاتر  -

مؤثر بوده است؟ چگونه باعث پيشرفت هريك شده اند؟ به چه ...) طراحي صحنه و

 ويژگي هاي بارزي ختم شده اند؟

 تصويري، تبليغات و افزايش مخاطبان تئاتر چيست؟ نسبت رسانه هاي -

 آيا رسانه هاي تصويري پيوندي ميان تئاتر و هنرهاي ديگر ايجاد كرده اند؟ چگونه؟ -



١۴ 
 

آيا طراحان و كارگرداناني در تئاتر وجود دارند كه استفاده از رسانه هاي تصويري در  -

 آثارشان به صورت لاينفك وجود داشته باشد؟ چگونه؟

  

  

  

 پژوهش فرضيه 

رسانه هاي تصويري به عنوان يك پديده و تكنولوژي مدرن بر اساس كاربردهاي متفاوت، توانسته است 

سيستم تماشايي و ارتباط مخاطب با هنر تئاتر را تغيير دهد و در نتيجه تئاتر به يك مرتبه گسترش يافته 

  .تر در قياس با گذشته ارتقا يافته است

 

  حوزه و چگونگي پژوهش 1- 2

به  فعاليت ها و مقوله نگاهي اتكا به موضوع اصلي اين رساله، يعني تأثير رسانه هاي تصويري بر تئاتر،  با

ت كه رسانه هاي تصويري ازجمله تلويزيون، سينما، اسلايد و فن آوري هاي ديجيتالي و شهايي خواهيم دا

به  دراين راستا .استه نقش مؤثري داشت آنها كامپيوتري درشكل گيري و گسترش فعاليت هاي تئاتري

  .شد پرداخته خواهد برآن ويريرشد و پيشرفت تئاترو تأثير رسانه هاي تص
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. شيوه پژوهش مبتني بر بهره گيري از منابع به شكل كتابخانه اي و استدلال هاي برآمده از آن خواهد بود

ه صرفاً براي اين پژوهش ي هستند كده اند و يا كتب و مقالاتكتب و مقاله ها يا به زبان فارسي ترجمه ش

  .شده اند و مورد استفاده واقع ترجمه

  

  

  سابقه پژوهش 3-1

اما تا كنون با   ؛نابع ديگر كنارهم قرار گرفته اندبخش هايي كه در اين رساله نگاشته شده، اگرچه از م 

  .موضوع اين رساله و با اين عنوان بكار گرفته نشده اند

براي نخستين بار در زبان فارسي طرح ريزي و بيان مي اين رساله در  تئاتر ديجيتال بحثمبه طور مثال 

و وجه تشابه آنها از رابرت ويلسون و مارك ريني كارگرداناني همچون  مباحث مربوط به در كنار شود كه

اتي همچون به موضوع پيش از اين. كه همان رسانه هاي تصويري است، حكايت دارديك عنصر مشترك 

 ...و، رسانه هاي تصويري و غيرتصويري در تئاترها حضور و درهم آميختگي رسانه ،رسانهتئاتر به عنوان 

است؛  1390ويژه بهمن ماه سال  149شايد يك نمونه متأخر آن مجله نمايش شماره  .شده است هپرداخت

 .اما به شكل يك مبحث گسترده و قدري عميق اين رويكرد تا كنون پي گيري نشده است
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  فصل دوم

  رسانه
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   تعريف 2‐1

با طبيعت اطراف خود  و انسان با انسان. است اي حياتي قولهبراي انسان م و ارتباطات ارتباط مبحث امروزه

در تاريخ بشريت، . و حتي با اشياي پيرامون خود و ماشين هايي كه حتي جان ندارند در ارتباط است

سطو فيلسوف يوناني شايد اولين انديشمندي باشد كه ار. متفكران زيادي درباره ارتباط سخن گفته اند

) ريطوريقا( "مطالعه معاني بيان"او در كتاب . سال پيش نخستين بار در زمينه ارتباط سخن گفت 2300

  :كه معمولاً آن را مترادف ارتباط مي دانند، در تعريف ارتباط مي نويسد

جود براي ترغيب و اقناع وسايل و امكانات مو ارتباط عبارتست از جست و جو براي دست يافتن به كليه" 

  1".ديگران

  

  

  :ارتباط مي نويسد "نظريه هاي رياضي"در كتاب  "كلود شنن"

                                                            
  ١۵،ص ١٣٩٠دادگران،سيد محمد،مبانی ارتباطات جمعی،نشرفيروزه،تهران، ١
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اين . ارتباط عبارتست از تمام روش هايي كه از طريق آن ممكن است ذهني بر ذهن ديگر تأثير بگذارد"

تمام رهاي تصويري، تئاتر، باله و عملاً عمل نه تنها با نوشته يا صحبت كردن، بلكه حتي با موسيقي، هن

  ".رفتارهاي انساني عملي است

بر  ا يك تفكرب ني بايد يك ذهاما بنا به صحبت هاي كلود شنن درباره ارتباطات، در يك فرآيند ارتباط

به همين ترتيب ارسطو نيز از ترغيب و اقناع ديگران صحبت كرده .تأثير بگذارد ديگر يتفكر با ذهن ديگر

يي كه روش ها.كه تاثيرگذاري از اركان اساسي ارتباط است نتيجه گرفتمي توان  ،بنابر اين دو گفته .است

  كنند؟اشند و به چه شكل تأثيرگذار عمل بايد چه عملكردي داشته بشنن از آنها صحبت كرده است،

  :به تعريف زير توجه كنيم كه تني چند از محققان برآن تأكيد دارند حال

ايد از طريق برقرار مي شود كه فرستنده، مطلبي را براي گيرنده بفرستد و اين انتقال ب ارتباط زماني"

  1".كانالي برقرار شود

كه امروزه گفت  مي توان.تأثير بگذاردبرمخاطب باشد و عملكرد خاصي و  اين كانال بايد داراي روش

قرن ها پيش  .ره مي سازدرسانه است كه صاحبان تفكري را برصاحبان تفكر ديگر چي ل،كانا مهمترين

هم نسلان خود  هبغارنشينان بر ديواره غارها كنده كاري هايي انجام داده اند كه از آن طريق در وهله اول 

. كه به لحاظ تأثيرگذاري گاه موفق بوده و گاه نبوده اند اند آيندگان، پيامي را انتقال داده هو در وهله دوم ب

براساس تعريفي كه در قسمت بالا ارائه شده  ؟بگذاريم ي ها نيز نام رسانهآن كنده كار بررويآيا مي توانيم 

 پيامي را به مخاطبزيرا آنان از طريق اين كنده كاري ها ؛ نيز نام رسانه نهيم هابرآن مي توانيم ،است

                                                            
  ۵٠،ص ١٣٨٩هران،ارتباط شناسی،نشر سروش،ت.محسنيان راد،مهدی ١
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 عاتبسياري از مطالدر به عنوان مثال  .اشته اندگذ جادر طول تاريخ تاثيراتي بر چنينرسانده اند و هم

   . تاريخي و جامعه شناختي از همين كنده كاري ها استفاده شده است

طي جنگ جهاني دوم، به سبب نيازهاي جديد دولتهاي بزرگ متخاصم، تمام شكل هاي ارتباطي، مورد 

نشانه ها و رمزها اهميت نظامي كسب كردند و اين ارتباط، براي تبليغات سياسي . توجه خاص قرار گرفتند

و بدين ترتيب صاحبان قدرت از ارتباط به عنوان دست آويزي براي  نبه حياتي يافتج و جنگ رواني ،

پس از پايان جنگ، برداشت هاي اخير در اين زمينه،  .همسو سازي تفكرات مردم با اهداف خود بهره بردند

ران اهميت به قلمرو فعاليت هاي گوناگون، به ويژه تبليغات بازرگاني و تغييرات تكنولوژيك، كه دراين دو

به  پس اين روند به عنوان انتقال اطلاعات و اقناع ديگران از آن. بيشتري كسب كرده بودند، انتقال يافتند

در مدتي كوتاه افرادي كه در حرفه هايي نظير روابط عمومي، ترويج كشاورزي و . كار خود ادامه داد

و اين تأثيرگذاري   كردندپيش توجه  آموزش بهداشت فعاليت مي كردند، به كاربردهاي اين روند بيش از

 .شد در سيستم هاي ارتباطي و تأثيرگذاري باعث پيداكردن روز به روز روش هاي جديدتري براي پيشرفت

سبب شد تا اين كانال پيشرفته تر و گسترده تر شود و رسانه ها  ،دنبال كردن روش هايي براي پيشرفت

شكل جديدتر و  ،درست در فروش كالا و يا قانع كردن مردم براي برقراري ارتباط صحيح براي تأثيرگذاري

كه حتي حالت الگو به يا با اشكال نوين و متفاوت بروز يابند و كار به جايي رسد  نوين تري به خود گيرند و

  .خود بگيرند

 به عنوان و در نظام هاي اجتماعي بزرگ به شكل تام و تمام خود بروز و ظهور پيدا كرده اند رسانه ها

ظاهر شده اند گاه مثبت  ،ارتباطي رسانه هايدرواقع اين . جامعه در نظرگرفته مي شونداقشار الگويي براي 

از ديدگاه مطالعه كنندگان ساختار اجتماعي، جامعه به مثابه شبكه اي از مقررات و نقش . و گاه منفي

گران موقعيت ممتازتري هاست كه در آن برخي از افراد از لحاظ قدرت و كنترل عمومي، نسبت به دي
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و از برداشت هاي  شروع به تقليد از گروه ممتاز كرده ،در چنين نظامي، قشرهاي پايين تر جامعه. دارند

اين  .مي كنند الگوسازياجتماعي، ارزشها و شيوه هاي رفتاري و به طور خلاصه از ايدئولوژي حاكم آنها، 

در اين شرايط وسايل ارتباط جمعي به  افزون بر اين .دنوع ارتباط نيز به نوعي مي تواند رسانه محسوب شو

حامل هاي اخبار و اطلاعات و سرگرمي هايي كه به وسيله مجراهاي مختلف ارتباطي ، مانند روزنامه ها، 

مجله ها، برنامه هاي تلويزيوني و فيلم هاي سينمايي و آگهي هاي بازرگاني، پخش مي شوند، از ايدئولوژي 

ادي كه در داخل جامعه بدين ترتيب، در عمل، انديشه ها و ارزشهاي متض. ي كنندگروه حاكم پيروي م

پس رسانه خود را به جايي . در جهت حفظ منافع و مصالح سرآمدان جامعه، خنثي مي شوند ،وجود دارد

يك قانون با گفتار و  به عنوان مثال ممكن است. پيدا مي كندمي رساند كه در دنيا نقش حكم كننده 

اما با كدگذاري درست و عملياتي مي تواند در جامعه هضم شده و حالت اجرايي به  ؛ايجاد نشودني سخنرا

اين كار را هيچ چيزي به خوبي رسانه  گاه. ل به جزئي از زندگي انسانها گرددخود گيرد تا جايي كه تبدي

  .نمي تواند انجام دهد

كردن، يا سرگرم تركيب آموزش با سرگرم  از در آخرين دهه هاي قرن بيستموسايل ارتباط جمعي جهان 

چه بسا در يك فيلم سينمايي كاملاً سرگرم . ، انواع پيام هاي پرتأثير را مي سازندي بخشيكردن با آگاه

است كه آثار چنين موجود دراين مورد نيز شواهد زيادي . يك هدف سياسي خاص نهفته باشد ،كننده

دنيا شاهد اين قدرت نمايي در همه انواع هنر از جمله هنر  در همه جاي تقريباً.نقشي را نشان مي دهد

تا استخدام هنرمندان بزرگ براي ساخت  از كارهايي كه به وضوح سفارشي هستند.نمايش نيز هستيم

كارهاي پرهزينه و پر مخاطب،همواره صاحبان قدرت سعي كرده اند تا به طرق مختلف افكار خود را به 

  .مردم القا كنند
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است كه، تفكر انسان تا چه حد به ابزارهاي آن تاريخ رسانه ها در قرن بيست و يكم، نشانگرنگاهي به 

مانند ؛ به عنوان نخستين وسيله ارتباطي تا ابزارهاي پيچيده انتقال اطلاعات از زبان وابسته است و ارتباطي

ين ابزارهاي ارتباطي اگر ا.با آن در ارتباط تنگاتنگ استكي و نيز ماهواره هاي فضايي خطوط الكتروني

انسان در آغاز به مدد زبان توانست .وضعيتي مبهم  پيدا مي كردهم تبادل انديشه ها  امكانوجود نداشت،

نفي كند و در مجموع  و يارا اثبات  گذاري كند و ازاين طريق، مفاهيم پديده ها و قوانين و اشيا را نام

متناسب با آن ها، اطلاعات و مهارت ها را تا منزلگاه  بينديشد كه با پيچيدگي جوامع و ابزارهاي ارتباطي

هاي دور و به آساني به ديگران منتقل سازد و از اطلاعات ديگران بهره بگيرد و به توانايي هايي كه امروزه 

درواقع انسان در پرتوي مبادله اطلاعات و ارتباطات است كه مي تواند . شاهد آن هستيم دست يابد

و به واقعيت هاي تازه دست يابد و بدين ترتيب، نقشي تعيين كننده در جهت توانمندي بينديشد، بيافريند 

قدرمسلم عقيم خواهد  ،اين اطلاعات اما اگر محملي براي بيان درست خود نيابد. و بالندگي جامعه ايفا كند

نه هايي حال آنكه همه آن محمل ها رسا. ماند و اگر عقيم بماند چارچوب جامعه بشري به هم مي ريزد

است كه براي تأثيرگذاري درست ايجاد مي شوند، تغييرحالت مي دهند، پيشرفت مي كنند و به روز مي 

  .د كه جهان پيرامون ما جهان رسانه نام مي گيردنبه جايي مي رسان را كار بدين سان رسانه ها. شوند
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معنا ببخشد و واقعيت را بشناسد، به نظام هاي ارتباطي كه پيش انسان از ديرباز براي اينكه به زندگي خود 

. يعني نظام هاي ارتباطي بدوي كه متناسب با مقتضيات زمان او بودند، متوسل شد ؛از او وجود داشته اند

اطلاعات از طريق لمس كردن با ملايمت و . دراين دوران، ارتباطات جنبه ديداري و شنيداري داشت




