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  سپاسگزاري
 

  .از اوست سپاس خداي يكتا را كه هرچه هست

  .توان به پايان برد توان آغاز كرد و نمي سپاس او را كه بي نام و يادش نمي

  .سپاس و حمد بيكران او را كه به ما طريق عاشقي آموخت

سپاس ترا اي يگانة عالم، اي حقيقت مطلق، اي منتهاي تحقيق، اي همه هستي در يك 

  ، كلام، اي خدا

  كندخدايا مخواه كه غرور در دل ما ريشه 

  خدايا مخواه كه غير از آنچه تو خواسته اي بخواهيم و غير از آنچه رضاي توست بطلبيم

  خدايا ما را آني به خود وامگذار كه به خود نيامده ايم كه به خود رويم

  خواهيم خدايا تو ميداني كه جز تو از تو نمي

  طلبيم پرستيم و تنها از تو ياري مي تنها تو را مي

تنها مگذار ما را در اين راه  

 

بر خود فرض مي دانم تا از زحمات و  »من لم يشكر المخلوق لم يشكر الخالق« به مصداق كلام شريف 

استاد راهنما و  توانا دكتر علي نجفيراهنمايي ها و ارشادات استادان ارجمند و فاضل جناب آقاي 

كنم  و همچنين استاد مشاور صميمانه تشكر و قدرداني  دكتر هوشنگ شامبياتيجناب آقاي 

كه زحمت زيادي در دوران تحصيل و  دكتر نظيفي مراتب سپاس خود را از استاد محترم جناب آقاي

 عنوان سازي اين رساله كشيده اند ابراز نمايم وهمچنين از دوستاني كه مرا در امر ويرايش و تايپ اين پايان

 .ه اند تشكر وقدرداني كنم نامه ياري نمو
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 چكيده 

 

هرچه اين اجتماعات  تشكيل اجتماعات بشري و شكل گيري شهرها، روند وقوع جرم رو به فزوني نهاده وبا 

با آن و برنامه ريزي در جهت پيشگيري  گسترده تر گردد، دامنه وقوع جرم نيز افزون مي شود و لزوم مبارزه

شناسي، هر يك از منظري،  علماء علم جامعه شناسي وجرم .از جرم، امري انكارناپذير و ضروري مي نمايد

در اين وادي توجه به نقش رسانه در . آن را مورد مطالعه قرار داده اند جرم و راهكارهاي پيشگيري از

ها در ابعاد فرهنگي،  پيشگيري از وقوع جرم نيز از جمله مقولاتي است كه به جهت تاثيرگذاري فراوان رسانه

ها با دايره مخاطب  اصولا رسانه. وع جرم ناگريز از توجه استاجتماعي و سياسي براي پيشبرد پيشگيري از وق

ها و باورهاي اجتماعي افراد در جوامع دارند، اين  وسيع خود نقش به سزايي در نتايج مثبت و منفي نگرش

زدايي نيز مورد توجه  كاركرد موثر رسانه باعث شده است كه توجه به نقش اين پديده در مقولات جرم

  .سوولان اجرايي مرتبط با اين موضوع قرار گيردشناسان و م جرم

زدايي و استفاده از اين  هاي اجتماعي و به تعبيري جرم سازي ناهنجاري گيري از رسانه در به سامان براي بهره

هاي مطلوب و كارآمدي براي همراه ساختن رسانه و مديران رسانه  ابزار در پيشگيري از جرم نيازمند روش

اي مديران رسانه در اين  اي، مباحث روانشناختي جرم و حتي سواد رسانه به اخلاق رسانهقطعا توجه . هستيم

اي و توجه به اين مهم نيز  نقش مديريت رسانه. گر موثري براي رسيدن به هدف باشند تواند ياري مسير مي

اي كارآمد مورد توجه ه هاي خاطي و نابهنجارساز به عنوان شيوه هاي كيفري با رسانه تواند در كنار برخورد مي

يابي جوانب  ها نيز نيازمند ريشه هاي منفي و افزودن بر آثار مثبت و موثر رسانه كاستن از كاركرد. قرار گيرد

همه اين نكات بخشي از يافته هايي . جرم زاي رسانه هاست كه اين خود اولين گام در اين راه خواهد بود

رچند اين دستاوردها در روند اثرگذاري رسانه در رسيدن ه. است كه در سايه اين تحقيق حاصل شده است

به اهداف پيشگيري از جرم داراي اولويت هاي متفاوتي هستند اما به جهت غيرقابل انكار بودن نقش رسانه 

  .در جرم زايي از جامعه، ايجاد سياست گذاري هاي مطلوب در اين وادي را نيز نبايد از نظر دور داشت

  

 رسانه ـ پيشگيري ـ جرم ـ مطبوعات: گان  كليد واژه
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  مقدمه

كنند و اين نقش در  ى را ايفا مىدر تمامى كشورها نقش حساس و مهم امـروزه وسـايـل ارتـبـاط جمعى

فرهنگى از حساسيت و اهميت بيشترى برخوردار بوده و به نـوعـى اجتماعي و زمـيـنه هاى مختلف از جمله 

اهميت رسانه هاى گروهى تا . بـا امـنـيـت مـلّى كـشـورهـا مـرتـبط مى باشددر بعد سياسي و اجتماعي 

 1آلوين تافلر. اند حدى است كه دانـشـمـنـدان در تقسيم بندى مراحل تاريخى تمدن بشر، آن را لحاظ كرده

بـشـرى را بـه سـه مـرحـله تـقـسـيـم مـى كـنـد كـه شامل مرحله كشاورزى، مرحله صنعتى و  تـمـدن

در عـصـر فراصنعتى، قدرت در دست كسانى است كه . مرحله فراصنعتى يا عصر ارتباطات و اطلاعات است

  2.شبكه هاى ارتباطى و اطلاعاتى را در اختيار خود دارند

ايى در نظريه ديگرى، تاريخ بشر را به سه دوره يعنى عصر فرهنگ شفاهى، دانـشـمند كاناد ،3مـك لوهـان

در عصر الكترونيك، قدرت در دست صاحبان . 4عصر تمدن چاپى و عصر تمدن الكترونيك تقسيم مى كند

  .هاست شبكه هاى تلويزيونى و شبكه هاى كامپيوترى و ماهواره

كه در حـال حـاضـر  استنشان دهنده اين واقعيت هاى اخير  پـيشرفت شگرف تكنولوژى ارتباطات در سال

وسـايل الكترونيك با انجام . بـشـر مـرحـله سـوم يـعـنـى عـصـر الكـتـرونـيـك را سـپـرى مـى كـنـد

اند كه مهمترين  هـا نـهـاده خاص خودش اثرات عميقى بر حيات فردى و اجتماعى انـسـان ي ويژه هايكار

در ايـن فـرآيـنـد، انـواع . استبعد آن فراهم كردن امكان تماس و مبادله سريع فرهنگ ها با يـكـديـگـر 

هـاى سـيـاسى، فرهنگى و اقتصادى بر بال امواج نشانده و با درهم نورديدن مرزها، در درون خانه هاى  پـيـام

، فرهنگى و اجتماعيها و رفتارهاى  تـوجـهـى از نگرشرسد و بـخـش قـابـل  شهروندان به مخاطبان مى

و قطعا اين مهم در نگاه و قالب  كند اقتصادى افراد، تحت تاثير اين پيام ها جهت پيدا مىحتي سياسي و 

  .فكري افراد درباره جرم، كاهش و يا افزايش تمايل آنها به ورود به حوزه افعال جرم خيز موثر است

                                                           
1 ـ   ALVIN TAFLEER  

 11ـه سـوى تـمـدن جـديد، ترجمه محمدرضا جعفرى ، ص ب ، آلوين، تافلر ـ 2
3 ـ   MAK LOHAN 

  17همان، ص ـ  ٤




 

 

 جرمكه با مـقـوله  شوند هاى مهمى محسوب مى هاى گروهى از پديده امـروزه رسـانهبـا ايـن مـلاحـظـات، 

 مخرب واثرات موضوع ر اين ده قـابل توج ي نـكـتـه مستقيم دارد،ارتـبـاط خيزي فضاي كلي يك جامعه 

 استدر مسير جرم خيزي با تغيير نگاه مخاطب و عادي سازي يك بزه يا جرم در جوامع منفى اين ابزارها 

  .همين امر، شناخت و مطالعه اثرات، پيامدها و ديگر جنبه هاى اين پديده را ضرورى ساخته استكه 

  

  ـ بيان مساله1

اي براي برون رفت از شرايط نابهنجار  هاي بنيادين هر جامعه مقوله پيشگيري از وقوع جرم از دغدغه

ي كارسازي كه بتواند باعث تحقق هدف  نامهدر اين مسير از هر طرح يا بر. اجتماعي و افزايش بزهكاري است

بحث پيشگيري از وقوع جرم هرچند در قانون اساسي به آن اشاره مستقيم شده . شود بايد استقبال گردد

هجري  80است اما به نظر مي رسد كه در طي سال هاي اوليه پس از انقلاب و حتي تا اواخر نيمه دوم دهه 

اصل  5براي اجرايي كردن بند اما در سال هاي اخير قوه قضاييه شمسي توجه چنداني به آن نشده است 

نگاه خود را متوجه اين موضوع كرده و در صدد است كه از پتانسيل هاي موجود در اين قانون اساسي  156

در اين مسير رسانه نيز از  .افزايش بزه در جامعه ببردناشي زمينه حداكثر بهره را براي كاستن از آسيب هاي 

  .فضاهايي است كه مورد توجه قرار گرفته استجمله 

هاي قابل توجه براي پيشبرد و اجرايي كردن اهداف  گزينهاز جمله تواند  ميرسانه نيز بر اين اساس 

ها و استفاده درست از اين  اي كه درك توانمندي و تاثيرگذاري رسانه پيشگيري از وقوع جرم باشد، به گونه

دوچندان  هاي اين مهم را  وردآ ها و دست پيشگيري از وقوع جرم، قطعا كاركرداهرم براي پيشبرد اهداف 

رسانه ها با دامنه تاثيرگذاري فراوان خود، ابزاري قابل اطمينان و اعتماد در كاستن از فضاي  .خواهد كرد

يوستگي نابهنجار در جوامع مي تواند باشد به شرطي كه در اين مسير برنامه ريزي درستي صورت گرفته و پ

كنترل رسانه ها و به كارگيري شيوه . و هدف سازي  همسان و پيوسته اي در اين باره طرح ريزي و اجر شود

هاي موثر با ابزار قانون، مجازات هاي كيفري براي رسانه هاي متخلف، ترويج اخلاق گرايي و مديريت مديران 

ي نتايج خوبي را در اين عرصه به همراه رسانه از راهكارهايي است كه در صورت به كارگيري مداوم و جد
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موضوع كنوني در اين راه چگونگي استفاده از پتانسيل رسانه ها در پيشبرد اهداف پيشگيري . خواهد داشت

پاسخي  بررسي كاركردهاي رسانه در اين حوزه  اتحقيق تلاش شده است ب ناز وقوع جرم است كه در اي

سيري باشد براي برنامه ريزي و هدف گذاري در استفاده از اين پاسخي كه م. براي اين سوال ارائه گردد

در نهايت تلاش . پتانسيل براي رسيدن به جامعه اي با فرهنگ  بالا كه افراد آن كمتر سراغ جرم مي روند

اين است كه به راهكارهايي دست يابيم كه رويكرد فرهنگ ساز رسانه را در خدمت پيشگيري از وقوع جرم 

  .  و در يك كلام بر اين اساس از ميزان بروز جرم در جامعه كاسته شود به كار گرفته

  

  اهداف تحقيقـ 2

 براي راهكار رائهاو  جرم وقوع از پيشگيري براي گروهي هاي رسانه كاركردهاي از موثر و نقشي راهكار يافتن

هم  و زمينه اين در گروهي هاي هرسان از استفاده براي جرم وقوع از پيشگيري عرصه در پيشتاز ولانومس

از جمله وقوع جرم  از پيشگيريترويج فرهنگ  و جرم با برخورد در ها رسانه مديران در بصيرت ايجادچنين 

  .ارائه اين تحقيق استاهداف مطلوب نظر در 

  

  سوالات تحقيقـ 3

 و گرايي تعقل و علم ميزان به توجه با كه چند هر گذارند مي مردم اذهان در را خود تاثير امروزه ها رسانه

 هاي سوال به كه دارد ضرورت تحقيق اين در است متفاوت تاثير اين اشخاص، از بعضي بودن حسي برعكس

  :شود پرداخته لذي

  است؟ چگونه جرم وقوع از پيشگيري خصوص در گروهي هاي رسانه كاركرد - الف

  است؟ كدام جرم از پيشگيري در رسانه كاركردي توانمندي عدم بالفعل و بالقوه موانع -ب
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  ي تحقيقها ـ فرضيه4

 داشته عهده بر جرم وقوع از پيشگيري در كارآمدي و موثر كاركرد گروهي هاي رسانه رسد مي نظر به - الف

 زندگي روند و عمومي افكار دهي شكل در ها رسانه واقعي توانايي و پتانسيل شناخت با كه آن مضافاً ،باشند

  .شود مي تر ملموس آنها نقش افراد

 حوزه دراصولي و درست  گذاري سياست عدم ها رسانه مديريت در موانع از يكي رسد مي نظر به -ب

ها در عرصه  هاي واقعي رسانه توجه كافي و به نوعي غفلت از كاركرد عدمو هم چنين  است جرم از پيشگيري

  .استرنگ كرده  كم جرم از پيشگيري در را ها آن نقشپيشگيري از وقوع جرم 

  

  پيشينه تحقيقـ  5

با موضع كاركردهاي رسانه هاي گروهي در حوزه پيشگيري از وقوع جرم يافت نشد اما پژوهش ها و  اي سابقه

آن هم در موضوعات ) اصولا رسانه اي خاص( رسانهمطالعات اجتماعي خاص با هدف بررسي تاثير نقش 

يا ساير نهادها يا سازمان تظامي خاص آسيب هاي اجتماعي از سوي معاونت اجتماعي و پيشگيري نيروي ان

به صورت پراكنده و محدود انجام شده است كه در هيچ يك از اين هاي فعال در عرصه هاي اجتماعي 

 .نشده استپرداخته  »از وقوع جرمرسانه در حوزه پيشگيري «به كاركرد و نقش به طور مستقيم پژوهش ها 

جرم با زيرشاخه ها و رويكردهاي مختلفي به رشته تحرير  پايان نامه هايي زيادي نيز در مقوله پيشگيري از

بر اين اساس مي توان . درآمده است اما هيچ كدام از آنها مستقيم در حوزه رسانه و پيشگيري نبوده است

گفت كه اين تحقيق از نظر محور بودن موضوع پيشگيري از وقوع جرم با محوريت نقش رسانه اولين تحقيق 

  .شده است ـ در اين زمينه استنگارش لاتي كه به صورت پراكنده و كم حجم در اين باره جامع ـ فارغ از مقا

  

  ـ روش تحقيق 6

عموما به صورت اطلاعات  گردآوري هايابزاركه با استفاده از است  يو تحليل يتوصيفرو  روش تحقيق پيش

   .استو نتيجه گيري شده بندي  دستهآنها جمع آوري،  تحليل و ها داده آوري جمع برداري، فيش
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  ضرورت انجام تحقيقـ 7

موضوع پيشگيري از وقوع جرم با توجه به نقش موثر آن در كنترل سطح بزهكاري در بين افراد جامعه 

هم چنين قدر به يقين كاركردهاي اجتماعي و اثرگذار رسانه هاي گروهي در افكار . ستا نمايان و هويدا

در اين ميان همراه كردن رسانه ها در . افراد جامعه نيز غيرقابل انكار استعمومي و شكل دهي رفتارهاي 

مولفه هاي پيشگيري از وقوع جرم با توسل بر كاركردهاي اجتماع محور آن همواره حايز توجه و اهميت بوده 

و هم چنين  است، لذا براي يافتن ميزان تاثيرپذيري افراد و عموما جامعه بزهكار از رسانه در راه آفرينش بزه

تئوري سازي اين مقوله و ضرورت هدف شناسي براي اتخاذ سياست هاي كارآمد در حوزه پيشگيري از وقوع 

 انجام جرم نيازمند شناخت دقيق تر نقش و جايگاه رسانه ها در پيشگيري از وقوع جرم هستيم، لذا ضرورت

  .است امعه كاملا مشهودبا توجه به نقش موثر رسانه ها بر ذهنيت سازي افراد ج اين تحقيق

  

  ـ سازماندهي تحقيق8

فصل نگارش شده است كه در فصل  دودر » نقش رسانه در پيشگيري از وقوع جرم«يش رو با عنوان تحقيق پ

چون رسانه و رسالت آن، جرم  هاي هم در اين فصل بخش .پرداخته شده استو مباني تحقيق  مفاهيمبه اول 

و  ها شيوه نيز در فصل دوم. گيري از وقوع جرم و انواع آن بحث شده استهاي اجتماعي و پيش رسانه و آسيب

شناسي كاركرد  نيز موضوعاتي مانند جرماين عنوان ذيل در و به بحث گذاشته شده اي  رسانهپيشگيري نتايج 

رسالت آثار پايبندي به اي بررسي شده است،  اي و نتايج پيشگيري رسانه هاي پيشگيري رسانه اي، شيوه رسانه

به دوم از مواردي است كه در فصل ها  اي و مزاياي كاركرد رسانه شناسي كاركرد رسانه تاثيرات جرم، اي رسانه

  .تفصيل درباره آن بحث شده است
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   فصل اول

  

  

  

  و مباني مفاهيم
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  پيش درآمد

، و رسالت رسانههايي چون  واژه فصل جهت آشنايي با مفاهيم، كاركرد و انواع مفهومي و اصطلاحي در اين

بخش است كه در هر سه اين فصل داراي . ها خواهيم پرداخت پيشگيري به تشريح هريك از اين واژهجرم و 

و رسالت رسانه «در بخش اول مفهوم . دوشها به تفصيل بحث  درباره يكي از اين واژهتلاش شده است بخش 

در . به بحث گذاشته خواهد شدو رسالت رسانه كاركردهاي رسانه  ،مبحث، مباني و انواع رسانه هسدر  »آن

هاي اجتماعي پيرامون  به موضوع آسيبرا مفهوم شناسي كرده و » جرم«اين فصل نيز دوم بخش 

هاي اجتماعي رسانه نيز در مباحثي   تاثيرات اجتماعي و آسيب  جرم،نواع ا. پردازيم هاي رسانه مي كاركرد

و دريافت » پيشگيري«در بخش سوم نيز پس از تعريف . است هبه بحث گذاشته شددر اين بخش جداگانه 

  . طرح مي شودماصول پيشگيري و انواع آن  ،مفهوم لغوي و اصطلاحي آن

    

  و رسالت آن رسانه: بخش اول

براي شناخت و معرفت بيشتر درباره يك موضوع بهترين و اولين مرحله تعريف جامع و مانعي از موضوع است 

پردازيم  ميو واژه رسالت هاي عمومي  رسانه رسانه يا ابتدا به تعريفو رسالت آنها ها  رسانه از اين رو در مقوله

رسانه هاي جمعي يا عمومي و به تعبير ديگر وسايل . رده باشيمكا مشخص عمل رسانه و رسالت رتا حيطه 

اي  و منظور از آن دسته است 6مديا است كه جمع آن 5مديوم  ارتباط جمعي اصطلاح فارسي شده واژه لاتين

البته رسانه در  7.اند هاي جديد بوجود آمده باشند و از تمدن از وسايل هستند كه مورد توجه تعداد كثيري مي

اين تعريف به طور كامل معرفي نشده است زيرا وسايلي كه مورد توجه تعداد كثيري باشد و در تمدن جديد 

. تر پرداخت به تعريفي دقيق دارتباط جمعي نيست از اين رو بايبوجود آمده باشد محدود و منحصر به وسايل 

اي است كه انتقال دهنده فرهنگ ها و افكار عده اي باشد و اكنون آن چه مصداق  رسانه به معني هر وسيله

                                                           
5 ـ   Medium 
6 ـ   Media 

  1371، انتشارات اطلاعات، سال 3صجامعه شناسي وسايل ارتباط جمعي،  ،اقرب ساروخاني،ـ  7
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 غيرهها، ويدئو وCDروزنامه ها، مجلات، راديو، تلويزيون، ماهواره، اينترنت، : اين تعريف است وسايلي همانند

  . باشند مي

كار و در واقع  .رسانه، در مفهوم ارتباطي آن، عاملي است كه مي تواند پيامي را به مخاطب انتقال دهد

اگر رسانه اي پيامي نداشته باشد نمي تواند . رسانه ها يا وسايل ارتباط همگاني پيام رساني استفعاليت 

د بود نه خود رسانه، برداشت هاي مختلفي نقش خود را به درستي ايفا كند و آنگاه چيزي شبيه رسانه خواه

اما دراكثر تعاريف ارايه شده از آن، به نقش پيام رساني آن توجه شاياني . درباره ماهيت رسانه ها وجود دارد

كانادايي  »مك لوهان«جامع ترين تعريفي كه تاكنون از رسانه صورت گرفته است همان تعريف . شده استن

ارائه رسانه  ازي كه برخي ديگر از صاحب نظران هم در تعاريف 8.»ان پيام استرسانه هم«: است كه مي گويد

محتوا در    به باور آنان رسانه بدون پيام نيست و اگر پيامي با .بر ماهيت پيام رساني آن تاكيد دارندكرده اند 

  .خود نمي گيرده يك وسيله ارتباط همگاني نباشد آن وسيله معني كامل رسانه را ب

با توجه به وجود كاركردهاي آشكار و پنهان، . يك واسطه عيني در فرآيندهاي برقراري ارتباط استرسانه 

رسانه در كاركرد آشكار خود، محل برخورد يا تقاطع پيام  . رسانه تعريف هاي گوناگوني به خود گرفته است

و تامين كننده يك بخش يا محل برخورد محرك و مخاطب است و دركاركرد نهاني خود برقرار كننده ارتباط 

  9.يا تمامي بخش هاي فرآيند زير است

  پيام        احساس         ادراك         انگيزش         رفتار                         

  

  مباني و انواع رسانه: مبحث اول

نظر در اين حوزه با اند و اصولا هر صاحب  مختلفي تقسيم شده ها از جهات كاركردي متفاوت به انواع رسانه

در اين مبحث تلاش  .ها ارائه كرده است توجه به فراگيري رسانه ها و تنوع تقسيم بندي متفاوتي از رسانه

هاي جديد، دامنه تغييرات در  ها اشاره شود، البته ظهور و بروز رسانه بندي شده است تا به برخي از اين تقسيم

                                                           
  17ـ  همان، ص  8
  19، ص 88ـ  صدري نيا، حسين ، روابط عمومي و رسانه، نشر سايه، تهران چاپ سوم سال  9
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بندي در اين حوزه  در اين راستا نگارنده خود نيز قائل به تقسيم ،كرده استتر  سريعها را  بندي اين تقسيم

 . شده كه بدان اشاره خواهد شد

  مفهوم رسانه: اول گفتار

به معناي حسرت، » را«به فتح » رسانه«واژه . استعمال شده است» ر«به فتح و كسر رسانه در لغت نيز 

به كسر » رسِانه«واژه . است» ر«رسانه به كسر در اينجا اين واژه مراد نيست، مراد . افسوس و تأسف است

  هاي جمعي و يا گروهي، وسائل ارتباط جمعي، مثل راديو، تلويزيون، رسانه 10.به معنا ابزار و وسيله است» ر«

ها، به معناي وسيله ارتباط جمعي، اعم از شنيداري، ديداري  رسانه. است غيره ماهواره، اينترنت، مطبوعات و

   .مكتوب است  و

انسان و حيوان توسط برخي از اعضاي وجودي خود قادرند ، ساندن استربه معني عموما  Mediaرسانه يا 

د و سپس تصميم لازم را بگيرند كه اين اعضاء عبارتند از چشم، نتا تغييرات محيط اطراف خود را متوجه شو

   11.گويند به هر يك از اين اعضاء رسانه مي .بيني، گوش، دماغ، پوست

هر وسيله كه مطلب يا خبري را به اطلاع مردم برساند مانند راديو، تلويزيون و  ،فرهنگ فارسي عميددر 

اي است مانند روغن برزك،  مادهمديوم،  »رويين پاكباز«المعارف هنر هدر دايرو  12گويند روزنامه را رسانه مي

مادة قابل استفاده در  ورت رنگصمغ عربي و غيره كه ذرات رنگريزه را به هم مي چسباند و آنها را به ص

هاي  هر يك از قالبمساوي است با رسانه  .است سرزمين ماد در باختر ايرانو مديا   13نقاشي در مي آورد

  .بيان يا ارتباط هنري مثل نقاشي، تئاتر، هنر گرافيك، سينما و غيره

اما در ابعاد كاربري . خبررساني استارتباط و  رسانه در تعريف ابتدايي و لغوي به معناي ابزاري براي برقراري

است براي انتقال اهداف و نيات فرستنده براي گيرنده يا همان  14و نقش راهبردي، رسانه در واقع مجرايي

                                                           
 1651، ص 2ـ فرهنك معين، جلد  10
 Date: 10/12/1390 . www.wikipedia.com :ـ سايت اينترنتي ويكي پديا  11
  1052، ص 2ـ فرهنگ عميد، جلد  12
   1371، انتشارات دانشگاه هنر، سال 203ـ پاكباز، رويين، دايره المعارف هنر، ص  13

14  Channel ـ
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اين اهداف و نيات پيش از هرچه بسته به مناسبات اقتصادي و بالطبع اقتضاي  مخاطب و طبيعي است كه

  . باشند ايدئولوژيك فرستنده مي سياسي و

از آن دسته مفاهيمى است كه دانش يا همان رسانه هاي گروهي وسـايـل ارتـبـاط جـمـعى  ـفـهـوم م

هاى  پژوهان علم ارتـبـاطـات تـعـريـف هـايـى پـرشـمـار بـرايـش بـه دسـت داده انـد و كـثـرت تعريف

ا تشابه مفهومى ميان تعريف هاى موجود حكايت ـش را بـسـى دشوار ساخته است، امموجود، عـمـل گـزيـن

  . از گـونـه اى تـوافـق ضـمـنـى مـيـان صـاحب نظران اين رشته دارد

پيش از تعريف اصطلاحى اين دانـشـواژه ذكـر ايـن نـكـتـه سـودمـند است كه همانند بيشتر واژگان 

اى لاتـيـنـى دانـسـتـه انـد كـه  ريـشـهكليدى دانش ارتباطات، واژه وسـايـل ارتـبـاط جـمـعـى را داراى 

از ميان تعريف هاى موجود درباره دانشواژه ارتباط  15.بـه مـجـمـوعـه لغوى انـگـلوساكسون وارد شده است

ارتـبـاط جـمـعـى مـشـخـص كـنـنـده آن نـوع از ] وسـيـله: [جمعى، تعريف زير كامل تر به نظر مى رسد

آن برقرارى رابطه با يك مخاطب يا گروه كوچكى نيست، بلكه جمع را در ارتباطى است كه هدف ] وسايل[

16].مورد توجه جماعتى پرشمار استو [نظر دارد 
  

هاى ساده، محدود و شخصى، مانند پيام شفاهى و سپس  مقوله ارتباط در اجتماعات نخستين، پديده

با گذشت زمان، ابـزارهـاى . داشت ها و انواع حركات بدنى را در بر تـصـويـر، خـط و حتى علايم و رنگ

لات شرايط اقتصادى، اجتماعى، سياسى و فرهنگى جوامع، صورتى تر شدند و همراه با تحو ارتباطى كامل

، پـيـدايـش شـهـرهـاى بـزرگ و مـراكـز  ياين فرايند با ظهور انقلاب صنعت. تر به خود گرفتند پيچيده

   17.ورت كنونى درآمدجـمـعـيـتـى شـتـابى بيشتر يافت تا به ص

نخستين دانشمندى بود كه در كتاب ) پـيـش از مـيلاد 322ـ  384(ارسـطـو، فـيـلسـوف يـونـانـى 

پـس از وى  19.از ارتـبـاط و تـعـريـف آن سـخـن گـفت 18)ريـطـوريـقـا(مـطـالعـه مـعـانـى بـيـان 

                                                           
انتشارات اطلاعات،  .3جـامـعـه شناسى وسايل ارتباط جمعى، ترجمه باقر ساروخانى و منوچهر محسنى ، ص  ، ژان كازنو،ـ  15
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   1375، سازمان انتشارات و آموزش انقلاب اسلامي، سال 21ص ، روابط عمومى و تبليغاتكاظم،  ،متولىـ  17
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./ م 1950از سـال . ارتباط پـى گـرفـتـنـددانـشـمـندان علوم اجتماعى رشته مطالعات وى را درباره پديده 

هاى  بـه بـعد اين پديده در كشورهاى غربى مورد تـوجـه دانـشمندان و دست اندركاران رشته. ش 1329

مختلف علمى همچون روان شناسى، روان شناسى اجـتـمـاعـى، جـامـعـه شـنـاسى، مديريت، علوم رايانه، 

كـوشـش مـطـالعـاتـى مـوجـب گـرديـد عـلم ارتـبـاطـات صـورت  علوم سياسى و جزء آن قرار گرفت اين

در حال حاضر رشته مطالعات ارتباطات از شاخه هاى جوان علوم  20.نـظـام يـافـتـه تـرى بـه خـود گيرد

هاى نظرى و ابزارهاى روش شناختى ويژه خود را  رود و هنوز شالوده اجتماعى معاصر جهان به شمار مـى

در ايران نيز اين رشته  21.گيرد هاى علوم اجتماعى وام مى در اين زمـيـنـه از ديـگـر رشـتـه نيافته است و

گوياى ) ارتباط(واژه  بررسى ادبيات موجود در زمينه دانش. جـايـگـاه شـايـسـتـه خـود را يـافـتـه است

دانش ارتـبـاطـات بـراى هر چند پژوهشگران . اختلاف نظر دانشمندان درباره ريشه، مفهوم و تعريف آن است

ها چندان  اند، اما اين تلاش هايى بسيار كرده دسـتـيـابـى بـه تـعـريـف واحـد و مـورد قـبـول هـمگان تلاش

موفقيت آميز نبوده است، بيشتر پـژوهـشـگـران ايـن رشـته، نبود تعريفى گويا از مفهوم ارتباطات در گستره 

از نظر واژه شناسى ارتباطات داراى معانى متفاوتى نـزد  22.اند ادبيات موجود را خـاطـرنشان ساخته

پژوهشگران غربى كه به عنوان پايه گذاران ديدگاه هاى جـديـد و روش هـا و  .اشـخـاص گـونـاگون است

  24.مشتق شده است 23)كاميونيكار(اند، بر اين باورند كه اين واژه از واژه لاتينى  فنون ارتباطى شناخته شده

نگليسى يا لاتـيـنـى ان پژوهشگران ايرانى نيز كسانى هستند كه واژه ارتباطات را مترادف با واژه ااز مـي

برخى ديگر از صاحب نـظـران ايـرانـى عـلم ارتـبـاطـات، ارتـبـاط را واژه  26.اند دانسته 25)شنيكـامـيـونـ(
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