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  :چکیده
طریق  تصور وادراک ما از رویدادهای کشور و جهان تا حدود زیادی بستگی به تصویری دارد که از

وسایل ارتباط جمعی از جمله مطبوعات با ارائه اخبار و . وسایل ارتباط جمعی به ما منتقل می شود
در  .اطلاعات گوناگون  مستقیم و غیر مستقیم به شکل گیری ذهنیات ما از محیط اطراف کمک می کنند

و به روز بودن از به جهت توزیع وسیع، قیمت مناسب، دسترسی سریع این میان جراید کثیر الانتشار 
انتشار اخبار مقالات مرتبط با سلامت وظیفه مهمی است که بار آن بر دوش . اهمیت ویژه ای برخوردارند
بررسی کیفی مقالات مرتبط با سلامت در سه روزنامه کثیر هدف این تحقیق  .رسانه ها سنگینی می کند

بوده و ) تحلیلی -توصیفی( نوع مقطعی این مطالعه ازروش انجام تحقیق در . بوده است الانتشار کشور
ماه پیاپی از هر روزنامه  2نسخه در  45سه روزنامه کثیر الانتشار همشهری، کیهان و ایران به تعداد 

کلیه روزنامه ها از لحاظ وجود مقالات مرتبط با سلامت بررسی و به ازای هر مقاله . انتخاب گردید
استخراج و مورد بررسی قرار  مقاله مرتبط با سلامت 636 در این مطالعه. پرسشنامه ای تکمیل گردید
آنها حاصل تحقیقات داخلی و  2/3درصد موارد از نوع خبری بوده وفقط  88گرفتند، مقالات در بیش از 

محل درج مقالات مرتبط با سلامت . خارجی بوده اند و منبع مقالات در بیشتر موارد نامشخص می باشد
 50ر موارد بخش علم و تکنولوژی بوده و مقالات مرتبط با سلامت در بیش از در هر سه روزنامه در اکث

. درصد موارد از نوع مقالاتی بود که با ارائه اطلاعات بهداشتی سعی در حفظ و تقویت سلامت مردم دارد
درصد موارد این پژوهشها حاصل طرحهای تحقیقاتی جدید در حال  5/45در مورد مقالات تحقیقاتی در 

درصد موارد در کشورهای توسعه یافته خارجی اجرا گردیده  64یا پایان یافته بوده که در بیش از اجرا 
درصد از مقالات تحقیقاتی مرتبط با سلامت چاپ شده در این سه  2/23لازم به ذکر است که فقط . است

  . روزنامه در راستای اولویتهای سلامت کشور بوده است
مقاله مرتبط با سلامت، مقاله تحقیقاتی مرتبط با سلامت  سلامت، روزنامه، :کلمات کلیدی
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  :بیان مسئلهمقدمه و  1- 1

طریق جهان تا حدود زیادی بستگی به تصویری دارد که از کشور و تصور وادراک ما از رویدادهای 
از پیشگامان علوم ارتباطات و روزنامه  ،همانطور که والتر لیپمن .به مامنتقل می شود وسایل ارتباط جمعی
نبه های سیاسی، اجتماعی، اقتصادی، فرهنگی و غیره جهانی که باید با آن از ج: نگاری، نوشته است

این . ز موارد دور از ذهن ماستروبرو شویم، غیر قابل دسترسی، غیر قابل مشاهده مستقیم و در بسیاری ا
  )Walter Lipman,1971(. جهان باید از طریق وسایل ارتباط جمعی برای ما شناخته و تبیین شود

می  مستقیم و غیر مستقیمبا ارائه اخبار و اطلاعات گوناگون   از جمله مطبوعات وسایل ارتباط جمعی
به جهت در این میان جراید کثیر الانتشار  .کوشند به شکل گیری ذهنیات ما از محیط اطراف کمک کنند

 . قیمت مناسب، دسترسی سریع و به روز بودن از اهمیت ویژه ای برخوردار می باشد ،توزیع وسیع
و  انتشار اخبار مقالات مرتبط با سلامت وظیفه مهمی است که بار آن بر دوش رسانه ها سنگینی می کند

  .ضرورتی اجتناب ناپذیر است
قرار علوم ارتباطات مورد توجه پژوهشگران  از پیام های ارتباطی حاصلبرساخت در سالهای اخیر، 

امروز سوال این نیست که پیامهای ارتباطی چگونه بر نگرشها، باورها  .)Alexis s. Tan,1971( گرفته است
تبیین در مخاطبان به و رفتارهای مخاطبان تاثیر می گذارند، بلکه سوال این است که رسانه ها چه کمکی 

ه در اینجا فرض برا ین است که رسانه ها می توانند با تاکید و برجست. از محیط اطراف خود می کنند
 .به شکل گیری ادراکات ما از محیط اطراف کمک کنند ،ارزشها، هنجارها و رویدادهای گوناگون کردن

(Donald L. Shaw & Maxwell E. McCombs,1977).  
موید این واقعیت است که  اکثراًده است، شتحقیقاتی که در زمینه برجسته سازی پیامهای خبری انجام 

خبرها و موضوعات مختلف، اولویت های ذهنی مخاطبان را شکل می  ه کردنرسانه ها با تاکید و برجست
 ه کردنش برجستافزای: ماکسول کومز و دونالد شاو این رابطه را به صورت علی بیان کرده اند. دهند

آن موضوعات و مسایل در بین  اهمیتموضوعات و مسایل در وسایل ارتباط جمعی، باعث افزایش 
 بر اساس دیدگاه نظریه پردازان )Donald L. Shaw & Maxwell E. McCombs,1977( .مخاطبان می شود

پیامهای ارتباطی قادرند تاثیر مهمی ) (The agenda‐setting theory of the pressبرجسته سازی مطبوعات 
فکر کنند،  "چگونه"رسانه های جمعی نمی توانند به افراد بگویند . ذارندگافراد ب شناخت و تجربهبر 

  .چه موضوعاتی بیندیشند "درباره"بلکه می توانند به آنان بگویند 
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. ایی، از تولید تا مصرف است وضعیت حاکم بر فرایند خبر، از رویداد تا خواننده، نظیر فرایند مواد غذ
بدین گونه که در فرایند خبر نیز اعمال نظرهای گوناگون توسط گزینشگران مختلف صورت می گیرد و 

در روزنامه، برنامه اخبار رادیو و تلویزیون و شبکه های اطلاعاتی به مخاطبان ارائه  "خبر "آن چه به نام 
که طی یک فرایند  مال نظرهای افراد گوناگون استمی شود، حاصل انتخاب ها، تصمیم گیریها و اع

  .پیچیده بازنمود رویداد را شکل میدهد
، به گونه های مختلف رسالت و سعی کرده اند پنجاه سال اخیر طیپژوهشگران علوم ارتباطات در

 از نظر این پژوهشگران، ارتباط) Harold Lasswell, 1981. (کنندوظایف وسایل ارتباط جمعی را تبیین 
وجوه مشترکی وجود داشته  انموفق در صورتی انجام می گیرد که بین اهداف پیام دهندگان و پیامگیر

  )1384ملک افضلی، حسین، ( .باشد
  اهداف پیام گیران  اهداف پیام دهندگان

  )To inform(اطلاع و آگاهی - 1
آگاهی از تهدید ها و فرصتها، شناخت محیط - 1

تصمیم  اطراف، شناخت واقعیتها، دستیابی به
  گیری

  )To educate(آموزش  - 1
کسب مهارتها و دانش لازم برای انجام - 2

وظیفه در جامعه، یادگیری ارزشها، رفتارها و 
  نقشهای مناسب برای پذیرش در جامعه

  )To persuade(ترغیب و اقناع  - 2
رسیدن به تصمیم گیری، انطباق ارزشها، - 3

  رفتار و نقشهای قابل پذیرش در جامعه

  )To entertain(سرگرمی تفریح و  - 3
لذت بردن، استراحت و سرگرمی، گریز از - 4

  مسایل روز
  

رسانه ها در  اهدافهنگامی که پیام دهندگان و پیام گیران را با یکدیگر مقایسه کنیم، ملاحظه می کنیم که 
زم را مطبوعات با ارایه اطلاعات درست می تواند آگاهی های لا. تامین نیاز های مخاطبان یکسان نیست

بتوانند تصمیمهای درستی را در زمینه افراد تا  سازندبرای شناخت مخاطبان از دنیای پیرامون آنان فراهم 
  . های مختلفی که به زندگیشان مربوط است، اتخاذ کنند
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 3در پژوهش حاضر سعی شده است تا با تحلیل مقالات چاپ شده مرتبط با سلامت در در همین راستا، 
در کشور موضوع سلامت  میزان پوشش همشهری، ایران و کیهان، به یعنی نتشار کشورروزنامه کثیر الا

  .بپردازیم

  :اهمیت و ضرورت تحقیق 2- 1

کاهش  یک فاکتور مهم دربه عموم اند که دادن اطلاعات  از نظر تاریخی، بسیاری از مطالعات نشان داده
عموم  کافی اطلاعات بهداشتی برایفراهم ساختن . درمان پزشکی استدر اضطراب و تقویت رضایت 

 به منظور تصمیم ای در حال افزایش است و بعنوان یک فاکتور مهم در تقویت افراد بطور قابل ملاحظه
در  1978در سال  .است گیری در مورد درمان پزشکی خودشان و حفظ سلامتی مطلوب، شناخته شده

مردم حق دارند و : بیان شده مت به این صورتاعلامیه آلماآتا، یکی از مهمترین اسناد در ارتقاء سلا
اجرا مراقبتهای بهداشتی مربوط به خودشان  ریزی و وظیفه دارند که بصورت انفرادی و جمعی در برنامه

دسترسی به اطلاعات یکی از فاکتورهایی : اشاره می کند که منشور اتاوا 1986در سال . مشارکت کنند
  )Walton &Booth )2000 .ا به سلامتی بالقوه و کامل دستیابندسازد ت است که همه مردم را قادر می

ی  مصرف کننده  ،مدیریت دانش شخصی در علوم سلامتدکتر احمد فیاض بخش در فصل سوم کتاب 
کسانیکه به اندازه کافی اطلاعات در : است به این صورت توصیف کرده ال را ایده مراقبتهای بهداشتی

توانایی انتخاب گزینه  و براساس چنین اطلاعاتی تقاضا و دارندهزینه ها و کیفیت مراقبت بهداشتی  مورد
و میتوانند در مورد هزینه ها و کیفیت مراقبتهای بهداشتی تصمیم گیری های مراقبت بهداشتی را داشته 

  )1384فیاض بخش، . (کنند
وسایل ارتباط جمعی  .روز به روز در حال تکامل است ،فراهم می کند ارتباطات برای سلامت بستری که

ارتباط با ویژگیهای  روزنامه ها دراطلاعات چاپ شده در . نیز یک منبع مهم اطلاعات بهداشتی هستند
با توجه به این تقطه نظر که . باشد سلامتی و توصیه های مهم و مستمر در مورد سلامتی بسیار موثر می

آید که به طور مستمر از  امعه وقتی به صورت یک فرهنگ عمومی در میآگاهیهای اجتماعی در یک ج
ضرورت این تحقیق برای مردم و برای  طریق وسایل ارتباط جمعی و در مجامع مختلف مطرح شود

با داشتن سطح  روزنامه و رادیو و تلویزیونوسایل ارتباط جمعی بویژه . بخش سلامت نمایان می گردد
، توانند بیشترین میزان آگاهیهای اجتماعی را به پیامگیران خود انتقال دهند پوشش وسیع در جامعه می

 :نویسد شناسی اجتماعی می چنان که ژان استوتزل در کتاب روان
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ها به تعداد فراوانی  انتقال اندیشه: ها، عبارت است از ارتباط جمعی یا بهتر بگوییم ارتباطات در میان توده"
  ".از افراد در آنِ واحد

میان وسایل ارتباط جمعی، روزنامه، رادیو و تلویزیون بیش از هر رسانه دیگری وقت افراد جامعه را  در
ای است  روزنامه رسانه. ها دارا هستند هایی است که آن ویژگی دهند و این به خاطر به خود اختصاص می

 :های ذیل است گیرد و دارای ویژگی که هر روز چاپ شده، در اختیار مخاطبان قرار می

 .کند به خاطر چاپ روزانه، تازگی خود را همیشه حفظ می  - 1

ه که تعدادشان محدود خلاف کتاب و مجلّبرشود،  از لحاظ شمارگان، در تعداد زیادی منتشر می - 2
 .است

 .کند مخاطبان خود را روزانه از اخبار و وقایع داخلی و خارجی باخبر می - 3

 .پردازد علاوه بر مطالب علمی و فکری، به داستان و سرگرمی هم می - 4

  .از این نظر، تعداد بیشتری قدرت خرید آن را دارند. تر از سایر مطبوعات است ارزان - 5
  .ئیات بیشتری از خبر یا هر موضوعی که درباره اش صحبت می کنند، بپردازندقادرند به جز - 6
به واقعیت های بیرونی نگاه می کند و لاجرم بازتاب دهنده دیدگاههای هر روزنامه از زاویه خاصی  - 7

متفاوتی است که در نهایت با مطالعه روزنامه های بیشتر با ابعاد مختلف واقعیت های مورد نظر آشنا می 
 .شویم

باید توجه داشت که ارتباط نه تنها یکی از عناصر مهم و اساسی زندگی گروهی انسان است، بلکه 
های اجتماعی کوچک  رو، در نظام از این .بنای جامعه و هسته اصلی تشکیل ساختمان اجتماعی است سنگ

ها و  المللی، ارتباط در انتقال دانش و بزرگ همانند خانواده، اجتماعات روستایی، شهری، کشوری و بین
گیری و تغییر  تواند به شکل ها، نقش برجسته داشته است و می ها و نگرش و باورها و ارزش مهارت
به همین دلیل، ارتباط به عنوان یکی از ابزارهای . ن منجر گرددها و رفتار انسا ها، عقاید، ارزش شناخت

گیرد،  روشن است که ارتباط خود به خود صورت نمی .اصلی تغییرات اجتماعی و سیاسی مطرح است
ای  رسانه وسیله: اند اند و در تعریف آن چنین گفته رسانه را ابزار ارتباط دانسته. بلکه نیاز به ابزار است

. کند را به گیرنده منتقل می) پیام(به کمک آن معنا و مفهوم موردنظر خود  سعی می کند دهاست که فرستن
کتاب، روزنامه، مجلّه، عکس، فیلم، . به عبارت دیگر، رسانه، وسیله حامل پیام از فرستنده به گیرنده است

  .هایی از رسانه هستند نمونه... ونوار صوتی و تصویری، رادیو، تلویزیون، ماهواره 



١۵ 
 

در زمینه بررسی اطلاع رسانی موضوعات مرتبط با سلامت از طریق رسانه های عمومی، مطالعات و 
در ایران نیز مطالعات اندکی در زمینه فرآیند انتقال دانش . تحقیقات بسیار محدودی صورت پذیرفته است

بحث آموزش  ،1993دیویس و همکاران در سال  .گرفته استصورت بخصوص در زمینه سلامت 
آنان در مطالعه خود فرآیند انتقال دانش در حوزه . بهداشت از طریق رسانه ها را مورد توجه قرار داده اند

و نتیجه مشارکت آنان نشان داد که چگونه می توان دانش را درجهت . سلامت را مورد توجه قرار دادند
مرتبط با سلامت  هایال پیام باید همواه در نظر داشت که نحوه انتق .ارتقاء سلامت جامعه به کار گرفت

از طریق رسانه ها، نیازمند دقت فراوان است و آموزش دهندگان بهداشت باید شناخت کاملی درباره این 
در واقع از آنجایی که تمامی افراد به نحوی از رسانه های مختلف استفاده می کنند، . موضوع داشته باشند

  .است و هم پیچیدگی خاص خود را داردهمیت حائز اهم نها آچگونگی انتقال پیام از طریق 
سالانه پژوهش های بسیاری انجام می شود که از نتایج آنها به نحو شایسته ای بهره برداری نمی 

گذاران و  گیری، از متخصصین بالینی تا سیاست شده در سطوح مختلف تصمیم  بسیار مشاهده .شود
شواهد علمی موجود در سطح جهان صورت گرفته و یا ها بدون توجه به  گیری مدیران، برخی از تصمیم

 تولید دانش و   ین در حالی است کهدر جریان استفاده از این شواهد به بومی سازی آنها توجه نشده و ا
آن در صحنه عمل و تصمیم گیری ها است که بزرگترین سرمایه دولت ها و ملت   کارگیری درستب

چرا که فاصله زمانی بین تولید دانش و به کارگیری  ی داردبیشتر  اهمیت سلامت این موضوع در. هاست
بر این اساس لازم است . می تواند برای جامعه به خصوص بیماران نتایج ناگواری در پی داشته باشد آن

  .رسند برداری می ها بسیار شفاف باشد و اطمینان حاصل شود که به بهره که به نتیجه رسیدن پژوهش
 مختلفی عناوین با فرآیند این و قدمت دارد بیستم قرن اواسط از حداقل ، "عمل" و "پژوهش" پیوند فکر

 در  (Knowledge Transfer)"دانش انتقال" .دانش است انتقال آنها مهمترین از که یکی است شده مطرح

 معنای انش بهدانتقال دیگر بیان به .است کرده منتقل عمل به عرصه را دانش که است فرآیندی واقع

 مراتب به را آن " دانش انتقال" تعریف . )1388 مجدزاده،(دانیم می که است چیزی آن کردن کاربردی

 در مطلب ارائه و علمی مجلات معمول چون مجاری طریق از پژوهشها دادن قرار در دسترس از فراتر

 رساندن و تحقیق نتایج دل اساسی از مفاهیم یا اصلی پیامهای استخراج شامل که دانسته است ها همایش

  . است مشخص مخاطب گروههای به آنها
پاسخ  درپی است ممکن بلکه شود، نمی منجر تولید محصولات یا و مطالب انتشارعام به لزوماً پژوهش

 ها پژوهش از بسیاری مقابل در. باشد داشته مخاطب خاص گروه لذا باشد، خاص سازمانی سوال به دادن
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 در .گردند منعکس گروهی های رسانه در لازم است و باشند مردم عموم نیازهای گوی پاسخ نیز میتوانند

 مخاطبین به متفاوت های کانال از با استفاده کاربرد و موضوع با متناسب باید پژوهش از پیام حاصل نتیجه

 نحوه و آگاهی سطح که در است تغییری دانش،انتقال  پدیده مشهود تظاهر. شود ها منتقل آن خاص

 .داد قرار انتقال دانش میزان سنجش ملاک را تغییر این توان می و آید بوجود می کنندگان دریافت عملکرد
 دهد می آنها امکان به و میکند بیشتر را سازمانها رقابت قدرت دانش،انتقال  که معتقدند ازمحققین برخی

  )1388همکاران، مجدزاده، و (. سازد نوآوریها هماهنگ و تغییرات با سریعتر را خود که
یکی از اولویتهای دانشگاهها و مراکز تحقیقاتی  به عنوان  Knowledge Transfer انتقال دانش یا امروزه

  . مطرح است
 انتقالمعتقد است که  "CIHR -موسسه کانادایی تحقیقات سلامتی" :دانش انتقالتعریف مفهوم  2-1- 1

واسطه سیستم پیچیده ای از ارتباطات بین  بادانش به معنای تبادل، سنتز و کاربرد یافته های تحقیق 
   .محققین و استفاده کنندگان از دانش است

کنندگان از تحقیق  سوی استفاده  هانتقال دانش به معنای فرآیندی است که اطلاعات را از مبدا بدر واقع 
 Knowledge(»گری دانش واسطه«موضوع » دانش انتقال«دن موضوع دنبال مطرح ش به .هدد حرکت می

Brokering (  های انسانی در  مطرح شد که اشاره به چهره» کانادایی تحقیقات سلامتی موسسه«توسط
افرادی که الزاما جزو (دیگر اینکه همین منابع انسانی ). CHSRF 2003( پی پدیده انتقال دانش دارد

ارتباط بین محققین و تصمیم گیران را برقرار کرده و تعامل ببن این ) گان نیستندمحققین و استفاده کنند
  .حاصل از تحقیق را استفاده نمایند نتایجکنند تا بتوانند می دو گروه را آسان 

به عقیده محققین موانع ساختاری مهمی در جهت فعالیتهای  :دانش انتقالعوامل موثر و موانع 1-2-2   
  )1388حسینی، و همکاران، ( .وجود دارد که در ذیل مختصراً توضیح داده می شود نشانتقال دا

اطلاعات فقط یک عامل تسهیل کننده در ذخیره و  فناوری :دسترسی به فناوری اطلاعات -1-2-2-1
چهار نوع  .دانش است و هرگز نمی تواند جانشینی برای ارتباطات انسانی و همچنین آموزش باشد  انتقال

هوش مصنوعی و  - 2بانک های اطلاعاتی  - 1: تری دارند فنĤوری مهم در این زمینه نقش برجسته
فناوری های گروهی مثل پست الکترونیک و کنفرانس  - 3ابزارهای کمک کننده به امر تصمیم سازی 

  )intranet(فناوری شبکه مثل اینترنت و شبکه های محلی  -4های ویدئویی و 
افزایش قابلیت دسترسی به دانش و تسریع در   -1: به شرح ذیل است عمده فناوری اطلاعاتی ربردهای کا

تسهیل در مبادله اطلاعات و تجارب در   -3تسهیل در امکان استخراج دانش از ذهن افراد   -2انتقال 
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ارتباط دادن   -5تسهیل کاربردهای دانش مبتنی بر شبکه های جهانی   -4داخل و خارج سازمان 
در ارتباط  تسهیل  -6) ارتباط با بیرون سازمان و دست یابی به اطلاعات( ردهای مبتنی بر اینترنت کارب

  سامانه های مدیریت پایگاههای اطلاعاتی
عواملی است که فرایند یادگیری را تحت تأثیر قرار  فرهنگ از مهمترین :عوامل فرهنگی - 1-2-2-2

بر نقش مهم فرهنگ حاکم بر سازمان در فراهم ساختن امکان انتقال دانش تأکید   اغلب محققین. دهد می
  . اند کرده

به نقش عوامل فرهنگی در ایجاد مانع   (Davenport and Prusak 1998)  "داونپورت و پروزاک"
توانند از انتقال مؤثر دانش  به عقیده ایشان، عوامل فرهنگی زیر می. شاره کرده اندبر سر راه انتقال دانش ا

عدم اعتماد افراد یه یکدیگر، تفاوتهای فرهنگی بین افراد مختلف، نبودن فرصت و : جلوگیری نمایند
را به بجای تشویق افراد به تبادل دانش، آنها (فضای کافی برای معاشرت بین افراد، سیاستهای سازمانی 

عدم تحمل   ، نبودن ظرفیتهای لازم برای یادگیری در افراد مخاطب،)دهد سوی فردگرایی سوق می
به عقیده ایشان در اغلب سازمانها مؤثرترین طریقه انتقال دانش، . اشتباهات دیگران و یاری نکردن آنها

ای اجتماعی غیر رسمی استفاده از فنĤوری پیشرفته یا جلسات رسمی تبادل اطلاعات نیست، بلکه تماسه
بنابر این، سازمانها علاوه بر تقویت . دهد بین افراد است که در محیط های کوچک و صمیمی رخ می

های کلاسیک تبادل اطلاعات باید زمینه را نیز برای ایجاد هر چه بیشتر ارتباطات غیر رسمی هم  مکانیسم
نیازمند خلق فرهنگ سازمانی مناسب و زیرساختی هستند که در آن دانش بتواند  سازمان ها .فراهم سازند

  . خلق و منتقل بشود
عدم وجود وقت کافی، نداشتن قدرت برای انجام تغییرات و عدم وجود  :عوامل فردی -2-2-3- 1

ابی تحقیقات و عدم برای انجام تغییرات مورد نیاز، نداشتن مهارت برای ارزی حمایت مدیران و همکاران
  .می توانند از جمله عوامل فردی تاثیرگذار بر انتقال دانش باشند... درک آزمون های آماری و 

  

  :اهداف تحقیق 3- 1

  بررسی کیفیت پیام های مرتبط با سلامت در جراید کشور  :هدف کلی
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  :این طرح شامل اهداف فرعی
از نظر منبع  ایران، همشهری، کیهانمقالات چاپ شده مرتبط با سلامت در روزنامه های  بررسی .1

 مقاله
از  ایران، همشهری، کیهانمقالات مرتبط با سلامت چاپ شده در روزنامه های کثیر الانتشار  بررسی .2

   نظر نوع مقاله
از  ایران، همشهری، کیهانهای کثیر الانتشار  مقالات مرتبط با سلامت چاپ شده در روزنامهبررسی  .3

  نظر محل درج مقاله
از  ایران، همشهری، کیهانهای کثیر الانتشار  مقالات چاپ شده مرتبط با سلامت در روزنامهبررسی  .4

 نظر موضوعات اساسی مطروحه در مقالات
از  ایران، همشهری، کیهانهای کثیر الانتشار  مقالات مرتبط با سلامت چاپ شده در روزنامهبررسی  .5

  عکسها و نمودارهای بکار گرفته شده ظر تعداد ن
از  ایران، همشهری، کیهانهای کثیر الانتشار  مقالات مرتبط با سلامت چاپ شده در روزنامهبررسی  .6

  ورد هدف نظر جامعه م
از   ایران، همشهری، کیهانهای کثیر الانتشار  مقالات مرتبط با سلامت چاپ شده در روزنامهبررسی  .7

 طرحهای تحقیقاتیمحل اجرای نظر 
از  ایران، همشهری، کیهانهای کثیر الانتشار  مقالات مرتبط با سلامت چاپ شده در روزنامه بررسی .8

 یام کلیدی حاصل از مقالات پ نظر 
از  ایران، همشهری، کیهانهای کثیر الانتشار  مقالات مرتبط با سلامت چاپ شده در روزنامه بررسی .9

 نظر همسو بودن با الویت های علوم پزشکی کشور
از  ایران، همشهری، کیهانهای کثیر الانتشار  مقالات مرتبط با سلامت چاپ شده در روزنامه بررسی .10

 )قابل فهم برای مخاطب( نظر انتقال دانش
 آگاه سازی جراید از اولویتهای سلامت کشور .11
 1382در تحقیق انجام شده در ایران در سال مقایسه کلی نتایج تحقیق با نتایج بدست آمده  .12
توسط سازمان جهانی بهداشت مقایسه کلی نتایج تحقیق با نتایج بدست آمده در تحقیق انجام شده  .13

 2005در سال  کشور 13در 
  تحقیقاتی بودن یا نبودن مقالات موضوع سلامت باتوجه به به بررسی میزان توجه رسانه های مکتوب .14
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   :از اهداف فوق مطالب ذیل بیان می گردددر توضیح هر کدام 

 :روزنامه کثیر الانتشار کشور از نظر 3تحلیل محتوای کمی مطالب مرتبط با سلامت در  - 1
  نامه به سردبیر –مقالات رسیده  - مقاله سر دبیر - مقالات دنباله دار –مقالات خبری : نوع مقالات -
روزنامه نگاران  -های خبری داخلی آژانس ها و انجمن -روزنامه نگاران داخلی: منبع مقاله -

 نامشخص –نویسندگان آزاد  -آژانس ها و انجمن های خبری خارجی -خارجی
 علوم و تکنولوژی  -تغذیه –سلامت  -اخبار خارجی –اخبار داخلی: محل درج مقاله در روزنامه -
 –اورژانس -بالینی -اطلاعات بهداشتی عمومی: موضوعات اساسی مطرح شده در مقالات -

 ....جنبه های اجتماعی سلامت و –تازه های علمی و اکتشافات  –بیمه  –استگزاری سلامت سی
داخل کشور با  –داخل کشور : محل اجرای تحقیقات در مقالات تحقیقاتی مرتبط با سلامت -

 غیر مشخص - کشورهای در حال توسعه –کشورهای پیشرفته  –همکاری سایر کشورها 
و از . بررسی کیفیت در این تحقیق در واقع بررسی کیفیت مقالات درج شده در روزنامه ها می باشد

 پرسش شماره(مقاله  Sourceبا توجه به . طریق برخی آیتم ها در پرسشنامه قابل دستیابی می باشد
)  پرسشنامه 2108 پرسش شماره(موضوعات کلیدی و اساسی مطرح شده در آن ) پرسشنامه 2103

و انطباق مقالات با نیاز ) پرسشنامه 2109 پرسش شماره(بودن یا نبودن آن  مستخرج از تحقیقات کلینیکی
روز جامعه و تداوم بررسی یک موضوع تا حد اقناع مخاطب، وپیام کلیدی آن میتوان به ارزش یا اعتبار 

و غیر مستقیم کیفیت  کیفی مقاله پی برد و در واقع این آیتم ها در مقاله می تواند بصورت مستقیم
  .مقالات ارائه شده را ارزیابی نماید
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  :دومفصل 
  

  

  :تعريف سلامت •
  :انواع سلامت •
  :عوامل مؤثر بر سلامت •
 :تفاوت پيشگيري و درمان •
 :نقش رسانه ها در پيشگيري •
 :تاريخچه مطبوعات •
 :وظايف رسانه هاي خبري •
 :دگرگوني هاي روزنامه نگاري •
 :رويدادهاارزشهاي خبري  •
 :آارآردهاي ارزشهاي خبري •
 :عوامل تغيير دهنده ارزشهاي خبري  •

  پيشينه پژوهش •

 تحقيقات انجام شده در خارج آشور •

  تحقيقات انجام شده در داخل آشور •


