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  چكيده
  

از عوامل كنترل افكار  يكياست كه حضور خود را به عنوان  يرسانه قدرتمند ونيزيتلو
، داشته باشد تاثيرمردم و زندگي تواند بر افكار  يكه ماست  اي  رسانه ،استكرده  تيتثب
آنها  يدر زندگ يا عمده رسانه نقش نياند و ا خو گرفته ونيزياز اقشار جامعه با تلو ياريبس
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اين ادعاست و  اثبات اين پژوهش به دنبال .دنخود دار مخاطب بر است كه تاثير عميقي را
  .كاوش كندهاي تلويزيوني بر زندگي روزمره مردم را  سريال تاثير هدخوا مي
در بخش سنجش نگرش و . استبراي انجام اين پژوهش در بخش نظري از روش اسنادي   

استفاده ) ساخت يافته مصاحبه نيمه(و روش كيفي) پيمايش(دو روش كمياجراي تحقيق از 
مقطع دختران جوان نفر از  200 يشدر بخش پيما حجم نمونه در اين پژوهش. شده است

 .اند انتخاب شده بندي شده تصادفي طبقه گيري بوده كه با نمونهي دانشگاه شيو پ رستانيدب
در  يسبك زندگ زيها و ن مهم در نوع قرائت از متن رسانه يبه عنوان شاخص زيشاخص طبقه ن

 گرينفر د 100مناطق جنوب و بخش از  نيا يها نفر از نمونه 100و انتخاب نمونه لحاظ شد
ضمن ملاحظه طبقه در بخش مصاحبه عميق هم  .دشدنشمال شهر تهران انتخاب  انياز م

  .انتخاب شدند آموزان از بين همين دانشو انتخابي تصادفي غيرها به صورت  نمونهافراد 
 زمرههاي تلويزيوني و زندگي رو سريالها و نتايج تحقيق حاكي از وجود رابطه بين  يافته
 يزندگ تيفيبه نوع و ك يده موثر در شكل يا به گونه ونيزيتلو ها، بر اساس يافته. است

از هر رسانه  شيو ب تاثير دارد گذارد، يافراد م تهيويكه بر سوبژكت يريتاث قيروزمره از طر
و آنها را به سمت  زند يافراد دامن م يخصوص يها بر گسترش حوزه نكهيعلاوه بر ا يگريد

 اثر زيروزمره ن يزندگ اتيو تجرب يسبك زندگ تيفيبر ك كند، يم تيهدا ييفردگرا
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 لوه فرهنگ در قرن بيست و يكم است؛پسندترين ج تلويزيون عامه
توان گفت كه در سرتاسر جهان، مردم براي گذراندن اوقات  ترديد مي بي

ويزيون را تماشا هاي تل فراغت خود بيش از هر كار ديگري برنامه
  .كنند مي

  ) عامه فرهنگ  درباره فرهنگي مطالعاتاستوري، (
  
  :طرح مساله: 1-1
از . هاي خاص خودش را دارد گذارد، ظرافت رسي تاثيراتي كه تلويزيون بر زندگي روزمره ميبر

جداي از  ،سويي جايگاهي كه خود تلويزيون به عنوان يك وسيله مدرن در زندگي روزمره ما دارد
صرفا اگر بخواهيم به . توان به آن اشاره كرد ژانرهاي مختلف برنامه سازي موضوعي است كه مي

ها كه بخشي از اوقات فراغت روزمره بسياري از مخاطبان اين رسانه را به خود  ر مداوم كانالتغيي
  .دهد توجه كنيم به نقش پررنگ تلويزيون پي خواهيم برد اختصاص مي

ها مواجه  هاي مختلف تلويزيوني ما را با طيف وسيعي از انسان همچنين توجه به مخاطبان برنامه
هاي ورزشي،  برنامه گذرانند؛ شان را پاي اين رسانه ميي روزمره خودكند كه قسمتي از زندگ مي

هاي  هاي مذهبي، بخش هاي تلويزيوني، مباحث كارشناسي، برنامه كمدي، مستندهاي علمي، مجله
هاي تلويزيوني همه روزه مخاطبان بسياري را  تر سريال مختلف خبري و از همه مهمتر و پربيننده

ها و يا روزهاي بعد نيز در زندگي روزمره اين  ها حتي ساعت اين برنامهكنند كه اثر  جذب خود مي
ترين شكل اين اثر زماني است كه مخاطبان مختلف در مواجهه با  واضح. شود مخاطبان احساس مي

يكديگر به بحث و تبادل نظر در رابطه با قسمت خاصي از يك سريال، برنامه خبري خاص و يا 
  . پردازند اند مي يدهمسابقه فوتبالي كه قبلا د

اين اثر به همين جا ختم  هاي تلويزيوني محدود كنيم، سريال اگر بخواهيم موضوع بحث را به
ها  ها به اشكال مختلف از روند داستاني سريال كنيم كه مخاطبان برنامه شود و گاهي مشاهده مي نمي

ها و نحوه مواجهه آنها با  هاي اين سريال حتي شخصيت. كنند در زندگي عادي خود الگوپذيري مي
شود براي مخاطبان تا در شرايط مشابه به نحوي از تجربه  اي مي مسايل روزمره نيز دستمايه

هستند . پنداري نيز  در بسياري موارد جاي توجه دارد مقوله همذات. ت سريالي استفاده كننديشخص
با  ،داستان سريال تلويزيونيتعداد زيادي از مخاطبان كه به جهت شباهت قصه زندگيشان با مسير 

هاي تلويزيوني  دهد كه سريال همه اينها نشان مي. كنند پنداري مي هاي داستان همذات شخصيت
  .اين ژانر به انحاي مختلف در زندگي روزمره آنها نقش دارد واي دارند  مخاطبان گسترده

، در نتيجة رشد و توسعه هاي ارتباطي نوين شيوه. نام نهادعصر ارتباطات  توان حاضر را مي عصر
ها را در سراسر نقاط جهان، تحت  هاي نوين ارتباطي، زندگي فردي و اجتماعي انسان فناوري



ها بيش از هر زمان ديگري تحت تاثير  و زندگي انساناي قرار داده  ميق و همه جانبهتأثيرات ع
و بالاخص  ها هرسان  العهمط  رو در حال حاضر اهميت نياز ا .وسايل ارتباط جمعي قرار گرفته است

 ياز موضوعات مهم اهال يكيآنها  راتيدر برگيرندة آن و تاث  و محتواي  از بعد مضامين ونيزيتلو
خود  يا رشته نيب كرديبا رو زين يضمن آنكه حوزه مطالعات فرهنگ شود، يم يعلوم ارتباطات تلق

 .مقوله نگاه كند نيبه ا يا رشته انيواقعا م يبيو ترك گريد ياست تا از نگاه يمحمل مناسب

 انيو در م ي هستندجمع يها رسانه، رنديگ ياز همه مورد مطالعه قرار م شيبآنچه ها،  رسانه انيم در
هم اكنون در سراسر دنيا هر خانواده اين  .كند يم يتاز كهياست كه  ونيزيتلو ،يجمع يها رسانه نيا

شد و مدت زماني از ساعات روزانه خود را به بيند كه يك دستگاه تلويزيون داشته با نياز را مي
 .وني پاي اين رسانه صرف كنديهاي تلويز عنوان مخاطب برنامه

از دو عامل عمده  يناش توان يرا م ونيزيتلو يتمركز رو: سدينو يم 1لها ل ووبنت به نقل از ل ياند
از  ياريبس يها هخان تيقابل دسترس است كه در اكثر اريبس يا رسانه ونيزينخست، تلو. دانست
 دادهاياطلاعات درباره رو يمنبع اصل ونيزيدوم، تلو. شود يم دايمختلف سراسر جهان پ يكشورها

 )122:1386بنت،.(است يو جهان يو تحولات محل

بندي كلي به دو دسته شفاهي و مكتوب ها را در يك طبقهتوان گفت كه اگر رسانهترديد ميبي
هاي مكتوب فاهي از اختصاص مخاطبان به خود بيشتر از رسانههاي شسهم رسانه ،تقسيم كنيم

ها و  و تاثيرات متفاوتي بر فرهنگست روبرو هاي مختلفي واكنشبا  ديهر رسانه جدورود  .است
بعد از تواند الگوهاي رفتاري مشخصي  به نحوي كه حتي مي. هاي افراد جامعه دارد خرده فرهنگ

فرآيند در واقع  .يدوجود آ هب ونيزيتلو يكمد يها برنامه ي وهاي خانوادگ و سريال ها لميمصرف ف
هاي داستاني بلند و كوتاه، اخبار  ها، فيلم سريال(هاي مختلف تلويزيوني  ها توسط برنامه انتقال ارزش

به عنوان مثال از طريق كلمات ، (ها كه با ظرافت تمام  تزريق اين ارزش. گيرد صورت مي....) و 
در ...) هاي خاص تصويري، نوع لباس و ها، تكنيك وسايل مورد استفاده در برنامهموسيقي، ابزار و 

هاي مختلفي  يابد و افراد با شيوه در سطوح جامعه انتقال مي ،ر استتها پوشيده و مست ي برنامهلا هلاب
. كنند هاي تلويزيوني را دروني مي هاي منتشر شده توسط برنامه چون همانندسازي و تقليد، ارزش

ا توجه به سهولت استفاده از تلويزيون و انبوه مخاطبين آن و با درنظر گرفتن اين نكته كه ب
بلكه منبعي  ؛گيرد گاهي مورد استفاده قرار نمياي براي كسب خبر و آ تلويزيون تنها به عنوان وسيله

 اهميت حياتي اين وسيله آشكار شبيش از پي شود تلقي ميهاي مختلف نيز  براي ارسال ارزش
  . شود مي

                                                 
1. Lull & Hall 



. تلويزيون در شكل دهى به باورهاى كودكان درباره زندگى خانوادگى، نقش مهمى داردهمچنين 
هاى  كند و بر ارزش ينندگان از جمله كودكان معرفى مىهاى نمونه را براى ب خانواده ،تلويزيون

مهم هستند، ) دختران و پسران(ورزد يا برخى از مسائلى كه براى اعضاى خانواده  يخاصى تأكيد م
ى ها ى خانوادگى خود را در خلال برنامهها در اين ميان، كودك نقش. كند گان ارائه مىبه بينند

هاى خانوادگى  معنا، نمايش دهنده خانواده و نقشبنابراين، تلويزيون به يك . يابد تلويزيون مى
 (.آموزد مى است كه كودك آنها را) نقش مادرى، پدرى، خواهرى، برادرى و روابط بين آنها(

  )102: 1373، عزيزى
در حوزه مطالعات فرهنگي بخش اعظم مطالعاتي كه پيرامون تلويزيون انجام گرفته درباره 

بسون، تانيا ها دورتي. بوده است) عمدتا مخاطبان زن(هاي تلويزيوني و مخاطبان آنها  سريال
يبز و كاتز ن تولوش، لامادلسكي، جنيس ردوي، شارلوت براندسدون، رابرت آلن، الن سايتر، جا

از نظر اين .اند ها و مخاطبانشان پرداخته ند كه به تحليل سريالهمگي در زمره آنهايي هست
پرسش اصلي درباره اين . با مخاطبان زن گره خورده است 2پژوهشگران مقوله سريال آبكي

فرضيه مطرح بخش است؟ در پاسخ دو  ها اين است كه چرا اين ژانر اساسا براي زنان لذت سريال
ها و سرشت چرخشي و دايما قطع شونده  يكي همگوني بين سبك روايي اين برنامه«: شده است

ها بر  هاي اجتماعي و فرهنگي زنان با تمركز اين سريال كارهاي خانگي زنان، ديگري تناسب توان
  ))30: 1989نقل از سايتر، ( 77: 1385آزاد ارمكي و محمدي،(»هاي روابط انساني پيچيدگي

سازان  سريال ،دهند دار تشكيل مي هاي تلويزيوني را زنان خانه از آنجا كه غالب مخاطبان سريال
دهند و از  قرار مي آنهاها و نيازهاي  را بر مبناي خواستهاي خود  تلويزيوني عمده جذابيت داستان

هاي  ين سريالتر از اين رو پربيننده. توانند به اقبال گسترده دسـت يابند اين طريق است كه مي
هاي خانوادگي هستند يا آنهايي كه به نوعي با نيازهاي خانواده و  تلويزيوني عموما سريال

  )174، 1384گراتي،( .خصوص زنان مرتبط هستند هب
هاي زندگي آشفته او را از  هاي تلويزيون با درگير كردن زن در لذت برنامه«: دلسكي معتقد استام

براي اين كار، سريال خانوادگي نظم روان شناختي . كند ر ميآرزوي داشتن زندگي متمركز دو
  )41، 1384گراتي،( ».دهد كند و تعليم مي زن را در خانه منعكس مي» درست«
كنند كه مبتني بر اهميت روابط شخصي و  را عرضه مي  هاي منسجمي هاي خانوادگي ارزش سريال«

غرق كردن دوباره تماشاگر در دنياي خاص ها در  قابليت سريال. حمايت مداوم از ديدگاه زن است
سازي در تلويزيون تبديل  هاي متغير برنامه اي مشخص در ميان شيوه خودشان، آنها را به نشانه

 )163، 1384گراتي،(».كند مي
                                                 

2. Soap Opera 



 مطالعات در كه زيادي اهميت البته با توجه به روزمره زندگي شناختاز طرف ديگر در رابطه با 
در اين زمينه  تحقيق و كار براي زيادي جاي و گرفته صورت سيار كميكارهاي ب دارد، فرهنگي
هاي  يكرد مطالعات فرهنگي تاثير سريالدر اين پژوهش قصد داريم تا با روبنابراين  .داردوجود 

رسد اين  آنچه به نظر مي .تلويزيوني را بر زندگي روزمره دختران جوان مورد بررسي قرار دهيم
هاي محدودتري كه نسبت به پسران براي  ، دختران به خاطر گزينهايران است كه در جامعه امروز

  .هاي تلويزيون هستند سريال گذران اوقات فراغت در اختيار دارند بيشتر مخاطب
كنند و اينكه تماشاي اين  ها را انتخاب مي ن جوان بنا بر چه ملاحظاتي سريالبررسي اينكه دخترا

در فهم آنها در زندگي و همچنين مقولاتي چون خانواده،  در زندگي روزمره آنها و ها سريال
ست كه در ا از موضوعات ديگري ،گذارد چه تاثيري مي وفاداري، خيانت و غيرهدوستان، عشق، 

  .اين پژوهش به آنها خواهيم پرداخت
 
  :ضرورت و اهميت تحقيق: 1-2
مواجهه  نيدر ح. اجه شوندمو گريكديخانواده با  يآورد تا اعضا يفراهم م يا بهانه ونيزيتلو«

 يتجرب يا نهيتواند صرفا زم يكنند، غالبا م يتماشا م ونيزيكه آنان به اتفاق از تلو يا برنامه يمحتوا
و  رديگ يمحل مورد استفاده قرار م كيهمچون  ونيزيتلو يتيموقع نيآنها باشد، درچن يگفتگو يبرا

  ) 49 :1386ي،استور(» .نگرايبا د ياجتماع يها تعامل يبرقرار ياست برا يروش
گذارند اول به دليل محتواي ساده و ديگر به خاطر  به دو دليل تاثير مي ها معتقد است رسانه 3چافي

او عقيده دارد كه اثر رسانه در سه سطح تشخيصي، . كند زماني كه مخاطب براي آن صرف مي
  )12: 2003مك نامارا، ( .رندهاي فردي و اجتماعي موث دهد كه بر حوزه ظاهري و عملكردي رخ مي

هاي فردي ما تركيبي  ها معمولا در بوجود آوردن الگوهاي رفتاري تاثير زيادي دارند و هويت رسانه
همچنين هويت گروهي نيز با تاييد . هاست كه مارا تحت تاثير قرار داده است هاي رسانه از هويت

دهنده را نيز يدك  اطي نام صنايع آگاهيهاي ارتب رسانه. شود گيرد و ناپديد مي ها شكل مي رسانه
  .آورد پردازند كه در مخاطبان خود آگاهي خاصي را بوجود مي هايي مي كشند و به توليد نشانه مي

در زندگي روزمره  ژانربه عنوان يك  هاي خانوادگي سريالچه بخواهيم و چه نخواهيم از طرفي 
تلويزيون است كه يك يا چند مجموعه  مخاطبكمتر  هامروز. اند ردم جاي خود را باز كردهم

تلويزيوني را دنبال نكند و در اين ميان زنان و دختران جوان به اين دليل كه زمان بيشتري را در 
  .ها هستند كنند بيشتر از مردان مخاطب اين سريال خانه سپري مي
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ت بين نوجوانان هاي فراغ در تحقيقي كه سازمان ملي جوانان با عنوان چگونگي پرداختن به فعاليت
و جوانان در جامعه شهري انجام داد، مشخص شد كه متوسط زمان تماشاي تلويزيون در شبانه روز 

سرانه زمان . دقيقه است 131دقيقه و براي مردان جوان  173 )سال 29تا  15(براي زنان جوان
دقيقه بيان  114ه و دقيق 151براي زنان و مردان جوان به ترتيب  نيز روز تماشاي تلويزيون در شبانه

اي  هاي تلويزيوني تفاوت درصدي قابل ملاحظه همچنين در اين تحقيق مخاطبان جوان سريال .شد
ها  درصد مخاطب سريال 34درصد و مردان جوان  46داشت، به اين ترتيب كه زنان جوان 

  )265و  253: 1376، و همكاران شيخ(.بودند
هاي  هم افراد مختلف به دلايل متفاوت به تماشاي برنامهه توان به آن اشاره كرد اين است ك آنچه مي

. كند هاي متفاوت نگاه مي هاي مختلف را با انگيزه و هم يك فرد برنامهنشينند  تلويزيوني مي
هم بزرگسالان و هم كودكان و نوجوانان پايبندي خاصي به تلويزيون  توان گفت كه همچنين مي

هاي  ها به يكديگر، به ويژگي ن برنامهون و الگوي ترجيح داداگر چه الگوي تماشاي تلويزي. دارند
شخصي، خانوادگي و اجتماعي بينندگان بستگي دارد ولي در بسياري موارد نيز ديده شده است كه 

دهند و  ها ترجيح مي تماشاي ساير برنامه مردم به طور گزينشي تماشاي يك نوع برنامه خاص را به
  .يوني خاص گرايش بيشتري دارندهاي تلويز يا به برخي مجموعه

پرداز  نظريه 4دن، حقوق بشر به نقل از جان فيسكحسين سليمي در كتاب فرهنگ گرايي، جهاني ش
  : نويسدعرصه فرهنگ و ارتباطات مي

اي در بطن خود حاوي تلقي جديدي از انسان است، انساني كه هاي ماهواره تلويزيون و برنامه«
هاي ديگر را درك كند و در تعقل و تخيل آنها جتماعي انسانتواند تجربيات فردي و امي

دارد كه به همراه ماهواره ... اي به انسان، هنر، ارزش واين تلقي جديد نگاه تازه. مشاركت ورزد
  .در سراسر جهان گسترده خواهد شد

 -هاي مردم را جهت خواهد داد و مدل جديدتري از تفكر سياسيها و تحليلذهنيت ،اخبار
هاي سرگرم كننده، رفتارهاي ها و برنامههنرها، فيلم. جتماعي را در ذهنيت آنها خواهد پروراندا

هاي جوامع گوناگون را متاثر خواهد كرد و از مدل لباس اجتماعي، اخلاق، علايق و ارزش
پوشيدن و آرايش زنان و مردان تا نحوه ارتباط برقرار كردن و تنظيم روابط اجتماعي را متحول 

  )387:  1379جان فيسك به نقل از سليمي ( »واهد كردخ
ويژه تلويزيون را در تغيير، ايجاد يا تثبيت نگرش نو مطرح  ها به رويكردهاي جديد، رابطه رسانه

فيسك معتقد است كه بهترين محل براي عرضه نگرش نو هنر است كه امروزه بهترين .اند نموده
نوگرايي به  :گويد ر توضيح نظرات گيدنز و شيلز ميوي د.عهده تلويزيون است شكل عرضه آن به

نظر گيدنز و شيلز توسط يكپارچگي نهادهاي اجتماعي كه قدرت تسلط روي افراد را دارند، 
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بنابراين بحث از تأثيرات .دهنده يكي از اين نهادها هستند هاي جمعي نشان اند و رسانه مشخص شده
اي است كه  يت و يا تغيير نگرش از مباحث گستردهخصوص تلويزيون در ايجاد، تثب ها، به رسانه

كه به نظر  نيآعنوان تواناي مطلق در نظر گرفته شوند و يا  ها به رسانه5 خواه به عقيده بگد يكيان
مورد مطالعه و توجه جدي  ،تامپسون فقط يك بخش را در ساختن واقعيت اجتماعي ايفا كنند

نهادي كه زمان و فضا را درون جامعه مدرن نظم  عنوان هاي جمعي را به تامپسون رسانه. است
هاي جمعي و  از نظر هريك از نويسندگان فوق، رسانه .كند مجددي بخشيده است، ملاحظه مي

آمد جامعه مدرن هستند و مردم در ساختن مفهوم زندگي از  ويژه تلويزيون هم علت و هم پي به
  ))2000:208تنايك، ل ازنق( 195 : 1384، مهديزاده(. كنند ها استفاده مي آن

در شرايطي كه صدا و سيما به دلايل مختلف از جمله هدايت مخاطبان از ماهواره به سمت 
ف و لهاي زيادي در ساعات مخت تلويزيون ايران در شرايط سياسي كنوني مبادرت به پخش سريال

سطح جامعه  توان به سطح وسيع مخاطبان اين ژانر در مي ،هاي مختلف كرده است از طريق شبكه
گيرند به راحتي  پي برد و اين امر از طريق بررسي افراد مختلفي كه همه روزه در كنار ما قرار مي

هاي مختلفي كه  ها و مصاحبه هاي مكتوب به اين سريال همچنين ميزان پرداخت رسانه. ميسر است
ا به دليل ه رسانهگيرد خود حاكي از اين موضوع است كه اين  اندركار آن صورت مي با عوامل دست

كنند و همچنين براي جذب مخاطب مبادرت به اين اقدامات  احساس مي نيازي كه در سطح جامعه
  .اند كرده

ها،  توان از گفتگوهاي روزمره آنها درباره شخصيت هاي ايراني را مي جايگاه سريال در بين خانواده
توان  ه اطراف خود به راحتي ميها و موضوعات مطرح شده مشاهده كرد؛ با نگاهي ب پايان سريال

اين امر مكان و زمان خاصي . كنند افراد متعددي را يافت كه در رابطه با سريال شب قبل صحبت مي
از  توان موارد زيادي هاي خانوادگي، مدرسه، دانشگاه و محل كار مي ها، نشست در ميهماني و ندارد
  .مشاهده نمود آن را

هاي  هاي تلويزيون هاي تلويزيوني داخلي فراتر بگذاريم، سريال بكههمچنين اگر بخواهيم پا را از ش 
مطرح جهان نيز اين روزها بخشي از زندگي روزمره مخاطبان سريال را به خود اختصاص داده 

هاي بعدي افسانه  و يا سري )Lost(گمشدگانهاي سريال  روند رو به افزايش تكثير سي دي. است
تواند بخشي از مطالعه ما  مي و فرار از زندان 24همانند سريال هاي ديگر  جومونگ و برخي سريال

هاي  كه سريال وان فارسياي  اندازي شبكه ماهواره در اين بين راه. را به خود اختصاص دهد
تواند مورد توجه  فرستد مي روي آنتن مي _هرچند ضعيف_كشورهاي ديگر را به صورت دوبله 
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هاي  شوم كه به شدت سريال ز با افراد متعددي مواجه ميقرار بگيرد چراكه خود به شخصه هر رو
  .گيرند ي ميرا پ اين شبكه

  
  :اهداف تحقيق: 1-3

از جمله ژانرهاي مورد علاقه مخاطبان تلويزيوني است و بارها نيز موضوع  هاي خانوادگي سريال
اين ژانر در ميان مخاطبان . پژوهش پژوهشگران مطالعات فرهنگي در جهان نيز قرار گرفته است

از اين رو سازندگان اين . ي خانوادگي تلويزيون به شمار مي آيندها زنان مهمترين مخاطبان سريال
از سويي ديگر اين ارتباط . كنند ها با ترفندهاي مختلف براي جذب اين گروه تلاش مي نوع سريال

نسبت به اين هاي خانوادگي و مخاطبان آنها، شناخت عميق تماشاگر پيگير  نزديك بين داستان
ي ها ي خاص، باعث شگفتي كساني است كه سريالها و همذات پنداري او با شخصيت ها سريال

ندگي ي خانوادگي جايگزين زها نگراني آنان اين است كه سريال. خانوادگي را تماشا نمي كنند
  )22: 1384گراتي،.(واقعي شده است

  
  
  
  :سوالات تحقيق: 1-4

هاي خانوادگي  ن امر بپردازيم كه دختران جوان به چه دلايلي سريالحال بايد در رساله حاضر به اي
هاي  هاي آشكار و پنهان سريال كنند و در مواجهه با مفاهيم و ارزش را براي تماشا كردن انتخاب مي

شان تحت تاثير  خانوادگي چگونه رفتار خواهند كرد و تا چه حد رفتار آنها در زندگي روزمره
  گيرد؟ ار ميها قر اينگونه سريال

هاي خانوادگي  هاي ارايه شده در سريال ها و ارزش بين نشانه فرضيه اصلي در اين رساله اين است
به اين ترتيب كه دختران . هاي زندگي روزمره دختران جوان رابطه مستقيمي وجود دارد و شاخص

و غيرمستقيم  مستقيم به صورت ،ها هاي مخاطب اين سريال جوان به عنوان يكي از مهمترين گروه
  .پذيرند ميتاثير هاي شكل گرفته در زندگيشان  در نحوه زندگي و ارزش

  :همچنين در اين پژوهش قصد داريم به اين سوالات پاسخ دهيم
  ؟مندند هاي خانوادگي علاقه به سريال دختران جوانچرا  -
و به اتي هستند يزيون تابع چه ملاحظهاي خانوادگي تلو دختران جوان در انتخاب سريال -

 كنند؟ مي دنبالها را  دنبال چه مفاهيمي اين سريال



صدا و سيما، ماهواره و يا (هاي موجود  دختران جوان بيشتر از طريق كدام يك از رسانه -
cd  وdvd (كنند سريال تلويزيوني را دنبال مي . 

ستان، خيانت، ها بر فهم دختران جوان از مقولاتي مانند خانواده، عشق، دو اين سريال -
 ه تاثيراتي دارد؟فاداري، دروغ و مفاهيم مشابه چو

 هاي خويش كدام است؟ گيري ها و جهت  ها بر ارزش ارزيابي دختران جوان از تاثير سريال -

هاي خانوادگي چقدر  لاهاي اخلاقي مطرح شده از سوي سري اعتماد دختران جوان به پيام -
 است؟

هاي تلويزيوني چقدر نزديك  لسريا هاي مضامين و پيامنگرش دختران جوان نسبت به  -
  است؟

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  



  
  



  

  

  

  

  :دومفـصل           

 پژوهش نظري مباني

 



  
 

 را آنها واقعي نقش مواقع بيشتر در ها رسانه محتواي كه پيداست ناگفته«
 حالي در كند، مي ارايه پيام صورت به را خود محتوا. سازد مي پنهان ما از
 صرف ميض مفهوم شايد آن با رابطه در آشكار گفتمان كه( واقعي پيام كه

) عادت گو،ال ميزان، تغيير( است عميقي ساختاري تغيير) شود محسوب
 نيست تصاويري تلويزيون پيام. است گرفته شكل انساني هاي رابطه در كه
 تحميل كه است دركي و ارتباط جديد يها روش بلكه كند مي ارسال كه
 به جمعي و خانوادگي سنتي ساختارهاي در كه است تغييراتي و كند مي

 »آورد مي وجود

 گروهي هاي رسانه فرهنگ بودريارـ ژان

 :مقدمه

 مقولـه  ايـن  پيرامون كه نظرياتي و روزمره زندگي مفهوم بر داشت خواهد اجمالي مروري فصل ناي
 صـورت  بـه  و تلويزيون همچون اي رسانه با روزمره زندگي مفهوم ارتباط همچنين. است شده بيان
 يزندگ يها شاخص و ها مولفه چگونه اينكه و كرد خواهيم تبيين را تلويزيوني هاي سريال با تر دقيق

 ارتباط اين رينظ مدل و چارچوب. گيرد مي قرار تلويزيوني هاي سريال تاثير تحت فرد يك روزمره
  .شد خواهد ارايه و تشريح نيز
  
 بخش اول: 2-1

 روزمره زندگي مفهوم :2-1-1

 گستره بسيار مبهم، را مقوله اين اند كرده تحقيق و پژوهش روزمره زندگي زمينه در كه كساني تمام 
 به كه است سيالي و ناپايدار فراگير، نسبتا ماهيت داراي روزمره زندگي. اند دانسته تعريف لغيرقاب و

 بودن ساحتي چند فراگير امر هر ويژگي ؛ چراكهكند مي خالي شانه تعريفي هرگونه بار زير از آساني
 رو يـن ا از و آن، بـودن  ناپـذير  تعميم و مندي روش فقدان سيال پديده هر اساسي ويژگي و است آن

 .شود مي انجام غيرقابل حتي و دشوار بسيار تعريف

 است؛ بديهيات و واضحات از پرسش آن، از پرسش رسد مي نظر به ابتدا روزمره زندگي بررسي در
 نسـبت  همان به اما ،دارند ارتباط روزمره زندگي با اجتماعي هاي هستي و ها كنش ترين ملموس زيرا
 جوامـع،  شـدن  تـر  پيچيـده  بـا  و است مبهم و پيچيده آشناست، و بديهي ما براي روزمره زندگي كه

 همـه  كـه  چرا. است آشكار و مبهم و پنهان و پيدا روزمره زندگي. شود مي تر پيچيده روزمره زندگي
 كننـد،  تعامل ديگران با چگونه كه دانند مي همه تقريبا و كنند مي درك را آن هاي جنبه حدي تا افراد



 در روزمـره  زنـدگي  طرفـي  از امـا . كننـد  ابراز ديگران به را نفرتشان و عشق يا و بخندند بروند، راه
 ديگـر  برخـي  و دهنـد  مي ارجاع فراخود به را آن برخي دارد؛ ريشه انسان روان هاي لايه ترين عميق
 )97: 1385 احمدي،. (دانند مي ارادي افعال و خود از ناشي

 اقشار و ها گروه ميتما و اجتماعي كنشگران همه يعني است؛ همه به مربوط روزمره زندگي همچنين
 محاسـبات  بر مبتني و تأمل روي از آگاهانه، نوعا و معمولاً روزمره، رفتارهاي. آورند مي پديد را آن

 نيز جامعه ناخودآگاه وجدان از حتي ،است ها نشست ته و ها واره عادت از ناشي بلكه نيست، عقلاني
 )98: همان(.گيرد مي سرچشمه

 نشان توجه روزمره زندگي به اندك بسيار كه گذشته هاي دهه فرهنگي و اجتماعي تحقيقات مرغ به
 نظـران  صـاحب . دارد اي شايسته و ويژه جايگاه فرهنگي مطالعات در روزمره زندگي اكنون دادند، مي

 كننـد  مـي  تـلاش  و داده قـرار  كارشان دستور در را روزمره زندگي تمام جديت با فرهنگي مطالعات
 .بزدايند آن از را رازگونگي و ابهام و ساخته روشن را آن مغفول و تاريك هاي بهجن

 آشـكارا  آن محـوري  يهـا  خصيصه كه است ميمفهو به پرداختن روزمره، زندگي مفهوم به پرداختن
: 1( يمورهـا  گفتـه  بـه  ؛كنند مي مقاومت عقلاني مقولات بست كار برابر در و هستند روشمندي فاقد

 ذاتـي  ابهـام  شـويم،  مـي  مواجـه  مفهـوم  اين با برخورد در بلادرنگ كه مشكلاتي آن از يكي) 2002
 .است آن در مستتر

 قـرن  پايـان  تـا  آغـاز  فاصـله  در روزمره زندگي به نسبت فرهنگي مطالعات نگاه در زيادي تغييرات
 ره ـ فرهنگـي  زنـدگي  بـا  مـرتبط  پيچيده شكلي به توان مي را اتفاق اين دلايل كه شد حاصل بيستم
 وقايع مانند فرهنگي، و اجتماعي نقدهاي گرفتن قدرت لحظات در كه بينيم مي مثلا. دانست دوراني

 ديگـر  اي لحظه در و كند مي فروكش شدت به روزمره زندگي از بحث تاب و تب ،فرانسه 1968 مي
 شـكل  نردم ـ عصـر  يكنـواختي  و نوايي هم دست از روزمره زندگي رهاسازي براي ميعمو اي اراده
 )174:  2002 هايمور،.(بخشد مي تازه جاني بحث اين به كه گيرد مي

 يـك  ايجـاد  بـراي  داري سـرمايه  ارز هم هرگز كه است مدرنيته از فرهنگي تجربه نوعي روزمره امر
 بـه  كـه  داننـد  مـي  فرهنگي احياي و بقا قلمرو را روزمره زندگي دليل اين به و نيست همگن جامعه
 حاصـل  را مدرنيتـه  اگـر  و پـردازد  مي مدرن مفهوم وايل تحت خاص هاي نسبت مجدد دهي شكل
 جهان جاي همه در مصرف و توليد هاي رژيم انداختن جا آرزوي در كه دار سرمايه طلب جاه ماشين
 تجـارب  بـه  معنابخشي و حال زمان سازي يكپارچه در ممكن ميزان حداقل روزمره امر بدانيم، است
 شـود،  مـي  مواجه كننده همگن تقاضاهاي با اگرچه واقع، در و هدد مي انجام را آن بازتوليد و زيسته

 مـوارد  اغلـب  در و سـخت  اي رابطه گاهي كه كند مي برآورد اي گذشته واسطه به را تقاضاها اين اما
 )177-176 همان؛. (دارد حال زمان به نسبت متخاصم



 متعـددي  معاني واجد و مبهم  ميمفهو مدرن عناصر و محصولات همه همانند روزمره امر طرفي، از
 ناآشـنا،  امـر  سـاختن  آشنا براي. شود مي پويا فرآيندهاي براي اي زمينه روزمره امر مدرنيته در. است
 زيسـتن؛  متفـاوت  هـاي  شـيوه  بـا  شدن سازگار براي و جديد امر شدن پذيرفته منظور به تنازع براي
 ديالكتيـك . يابـد  تقليـل  پـذير  خيصتش ـ و آشنا امر به صرفاً تواند مين روزمره امر معناي معني بدين

 ديگـر  شـكلي  در و است سنتي امر جاي به جديد امر مداوم جايگزيني دهنده نشان روزمره زندگي
 زنـدگي  يافتـه  رسـوب  اشـكال  برابـر  در متكثـر  هاي مقاومت و زندگي ظاهري ثبات مداوم تخريب
 از جديد اشكال توليد و ها شكلي بي ترويج و اشكال جنگ جز چيزي ديالكتيك اين محصول. است
 ) 17: 1384كاظمي،.(نيست موجود هاي شكلي بي دل

 اسـت  ممكـن  دليل همين به شود مي محسوب افتاده پا پيش امر معنا يك به روزمره زندگي بنابراين
 امـر  ضرورتاً آشنا امر« كه هگل جمله اين اما ،نرسد نظر به مطالعه قابل و جدي چندان اول نگاه در

 نـه  نكته اين). 2000،ريندگار. (است بوده روزمره زندگي فيلسوفان توجه مورد »نيست شده شناخته
 امـر  ايـن  دهنده نشان بلكه گيرد قرار مطالعه موضوع تواند مي روزمره زندگي كه معناست بدان تنها
 مـواد  و انـد  داشته توجه روزمره زندگي پروبلماتيك به انساني علوم متفكران از بسياري كه است نيز

 پـارادوكس  و مسـئله  يـك  مثابـه  بـه  روزمـره  امر واقع در. اند گرفته عاريت به آن از را خود تحليل
 عـين  در ،شـده  شناخته هم و است ناشناخته هم ،استثنايي هم و است معمولي هم يعني شده عرضه
  )18: همان.(است مبهم بودن بديهي

  
 شناسان جامعه ديدگاه از روزمره زندگي: 2-1-2

 از يكي به شناسي جامعه در مفهوم اين روزمره، زندگي مفهوم شدن مطرح از رازد ساليان گذشت با
 اهميـت  بـه  ها مدرنيست پست و ها مدرنيست اكنون هم. است شده بدل مقولات برانگيزترين مناقشه

 خـود  هـاي  پـردازي  نظريـه  در را آن جايگاه كه كنند مي سعي اي گونه به هريك و معترفند مقوله اين
 ـ »روزمره زندگي«  از مانعي و جامع تعريف توان نمي شناسي جامعه ديد زا«.كنند روشن  امـا  داد، هاراي
 ملازمـت  »روزمـره  زندگي« با كه كرد شناسايي را هايي نشانه و ها ويژگي از برخي توان مي كم دست
 :دارند

 داراي و مند قاعده جايي تا باورها. دارد تكرار و يكنواختي به تمايل روزمره زندگي -1
 گيرند؛ مي قرار ترديد و شك مورد كمتر كه استحكامند

 بـه  و گيـرد،  مـي  صـورت  »روزمـره  زندگي« بستر در اجتماعي واقعيت شدن ساخته -2
 اجتمـاعي  جهـان  اصلي پود و تار روزمره زندگي لاكمن، و برگر همچون كساني عقيده

 دهد؛ مي تشكيل را


