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  بسمه تعالی

   کارشناسی ارشدتعهد نامه اصالت پایان نامه
دانش آموخته مقطع کارشناسی ارشد ناپیوسته به شماره دانشجویی علیرضا امیري اینجانب 

از پایان نامه  9/7/1388که در تاریخ تحقیق در ارتباطات  -تدر رشته علوم ارتباطا 860005438300
 سیما در گرایش به فعالیت هاي ورزشی 3نقش برنامه هاي آموزشی ورزشی شبکه : خود تحت عنوان

و درجه عالی دفاع نموده ام بدینوسیله  5/18با کسب نمره در دانش آموزان تهران مقطع راهنمایی 
  :متعهد می شوم

 بوده و در مواردي که از انجام شده توسط اینجانبامه حاصل تحقیق و پژوهش  این پایان ن-1
، مطابق استفاده نموده ام... )  مقاله و ،اعم از پایان نامه، کتاب(تاوردهاي علمی و پژوهشی دیگران دس

 در فهرست ذکر و درج  را، نام منبع مورد استفاده و سایر مشخصات آنرویه هاي موجودضوابط و 
  .مکرده ا

در سایر ) هم سطح ، پایین تر یا بالاتر( براي دریافت هیچ مدرك تحصیلی  این پایان نامه قبلاً-2
  .دانشگاهها و موسسات آموزش عالی ارائه نشده است

گونه بهره برداري اعم از چاپ کتاب، ثبت   چنانچه بعد از فراغت از تحصیل، قصد استفاده و هر-3
ه داشته باشم، از حوزه معاونت پژوهشی واحد مجوزهاي مربوطه را اخذ از این پایان نام... اختراع و 

  .نمایم
، عواقب ناشی از آن را بپذیرم و واحد ع زمانی خلاف موارد فوق ثابت شود چنانچه در هر مقط-4

دانشگاهی مجاز است با اینجانب مطابق ضوابط و مقررات رفتار نموده و در صورت ابطال مدرك 
  . ادعایی نخواهم داشتتحصیلی ام هیچگونه

  :  نام و نام خانوادگی                                                                                             
  علیرضا امیري                                                                                                  

 :تاریخ و امضاء                                                                                                
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  به نام خدا
  9/7/1388در تاریخ 

 آقـاي علیرضـا امیـري از پایـان نامـه خـود دفـاع نمـوده و بـا نمـرة                  دانشجوي کارشناسی ارشد  
مورد تصویب قرار ....... عالی......و با درجۀ ........... یجده و نیمه.......به حروف .........  .5/18............

  .گرفت
  

  امضاء استاد راهنما
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  بسمه تعالی
  واحد تهران مرکزي–دانشگاه آزاد اسلامی 

  ی و روانشناسیععلوم اجتما: دانشکده 

  )این چکیده به منظور چاپ در پژوهش نامه دانشگاه تهیه شده است ( 
 10120515872022:  کد شناسایی پایان نامه 101:  تهران مرکزي    کد: احد دانشگاهیم ونا

سیما در گرایش به فعالیت هاي ورزشی در دانش آموزان  3نقش برنامه هاي آموزشی ورزشی شبکه : عنوان پایان نامه
 تهران مقطع راهنمایی  

  علیرضا امیري: نام و نام خانوادگی دانشجو

 860005438300: شجوییشماره دان
   تحقیق در ارتباطات–ارتباطات : رشته تحصیلی

    7/12/1387: تاریخ شروع پایان نامه
  9/7/1388: تاریخ اتمام پایان نامه

 

  دکتر نوشین آقاجانی چوبر      : استادان راهنما/  استاد
 شیوا پژوهش فرد دکتر: استادان مشاور/ استاد

  ) :صه، اهداف، روشهاي اجرا و نتایج به دست آمده شامل خلا( چکیده پایان نامه 
سیما در گرایش به فعالیت هاي ورزشی در دانش آموزان  3نقش برنامه هاي آموزشی ورزشی شبکه  :اهداف پژوهش

  .  تهران مقطع راهنمایی
رس مقطع شامل کلیه دانش آموزان مدا استفاده شده و پیمایشیدر این تحقیق از روش نمونه گیري  :روش پژوهش

  . مدرسه راهنمایی مشغول به تحصیل بودند4 این دانش آموزان در  تیزهوشان تهران می باشد که-راهنمایی
تلویزیون به عنوان پر رسانه اي که قدرت زیادي در جهت کسب مخاطب دارد اگر براي زمینه هاي  :محتواي اصلی

آنچه در این تحقیق در پی آن بودیم .  موزش باشدآموزشی بکار گرفته شود می تواند عامل مهمی در جهت پیشرفت آ
 آشنایی با این .سیما است 3میزان پذیرش دانش آموزان دوره راهنمایی نسبت به برنامه هاي آموزشی ورزشی شبکه 

رسانه همگانی به ما کمک می کند تا آخرین دستاوردهاي علمی و تکنولوژیکی بشر امروز را در تسریع، تسهیل و 
   بالندگی نوآموزان و دانش آموزان به شایسته ترین وجه به کار گیریمتقویت رشد و

نتایح این تحقیق در نوع خود شاید از مطلوبترین نتایج بدست آمده باشد زیرا ما توانستیم بفهمیم که میزان   :نتیجه کلی
در . می پردازد ارتباط داردیما به آن  س3 با تنوع ورزشهایی که برنامه هاي آموزشی ورزشی شبکه  پذیرش دانش آموزان

ادامه پخش ورزشهاي مورد علاقه دانش آموزان و همچنین میزان تماشاي تلویزیون در ایجاد انگیزه در آنها به ورزش 
  .نقش دارد

    :           تاریخ امضاء     مناسب است  نظر استاد راهنما براي چاپ در پژوهش نامه دانشگاه   

  مناسب نیست                                                                  
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  چکیده
 سیما در گرایش به فعالیت 3با عنوان نقش برنامه هاي آموزشی ورزشی شبکه " این تحقیق با هدف

روش این تحقیق پیمایشی و   .انجام گرفته است "هاي ورزشی در دانش آموزان تهران مقطع راهنمایی
از پرشدن پرسشنامه ها، جداول توصیفی و استنباطی از  پرسشنامه بوده است و پس ابزار اندازه گیري
شامل کلیه دانش جامعه آماري این تحقیق شامل .  بدست آمده و تحلیل شدspssطریق نرم افزار 

مدرسه  4 تیزهوشان تهران می باشد که این دانش آموزان در -آموزان مدارس مقطع راهنمایی
   .راهنمایی مشغول به تحصیل بودند

بطور کلی تنوع ورزشی هایی که در برنامه هاي انجام شده در این پژوهش نشان داد که هاي  بررسی
  .آموزشی ورزشی به آن می پردازند در ایجاد گرایش به ورزش دانش آموزان نقش دارد

تنوع ورزشی هایی که در برنامه هاي آموزشی ورزشی به در حقیقت دانش آموزان بر این باورند که 
همچنین در  ایجاد گرایش به ورزش دانش آموزان به میزان نسبتاً زیادي تاثیر داردآن می پردازند در 

نتایج بدست آمده بیانگر این نکته است که بطور کلی رشته هاي ورزشی که در  ادامه ما می بینیم که
 .برنامه هاي آموزشی ورزشی به آن می پردازند در ایجاد گرایش به ورزش دانش آموزان نقش دارد

پخش ورزشی هاي مورد علاقه دانش آموزان که در برنامه هاي آموزان بر این باورند که دانش 
 آموزان به میزان نسبتاً زیادي آموزشی ورزشی به آن می پردازند در ایجاد گرایش به ورزش دانش

  .ثیر داردتأ
 توانستیم نتایح این تحقیق در نوع خود شاید از مطلوبترین نتایج بدست آمده باشد زیرا مادر کل 

 3بفهمیم که میزان پذیرش دانش آموزان با تنوع ورزشهایی که برنامه هاي آموزشی ورزشی شبکه 
 در ادامه پخش ورزشهاي مورد علاقه دانش آموزان و همچنین یما به آن می پردازد ارتباط دارد وس

  .میزان تماشاي تلویزیون در ایجاد انگیزه در آنها به ورزش نقش دارد
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  مقدمه
رسانه اي که با قدرت فوق العاده اش . تلویزیون را شاید به جرأت بتوان مهمترین رسانه جمعی نامید

  .قادر است مردم را ساعتها به تماشا وادار سازد بدون آنکه گذشت زمان را متوجه شوند
صر وسایل ارتباطی الکترونیکی نامیده قرن جاري را اندیشمند شهیر ارتباطات مارشال مک لوهان ع

او تلویزیون را سرور رسانه ها می دانست و عقیده . ش بر تلویزیون بوده استتأکیداست که بیشترین 
  .داشت تلویزیون است که همه چیز را در قرن جاري مشخص خواهد کرد

ی فراوان، نوشته اند اما اگر چه بسیاري این سخنان مک لوهان را زیاده روي می دانند و بر آن انتقادات
  .می توان تا حدي به اهمیت این رسانه فراگیر پی برد

تلویزیون می تواند پیوندي باشد بین سنت گرایی و مدرنیسم در عرصه آموزش و پرورش آموزش و 
ند همانند مکمل آموزش سنتی عمل تلویزیون می توا. پرورشی که مردم آنرا با گچ و تخته می شناسند

  . آموزش و پرورش را ارتقا دهدرده و سطحک
آشنایی با این رسانه همگانی به ما کمک می کند تا آخرین دستاوردهاي علمی و تکنولوژیکی بشر 
امروز را در تسریع، تسهیل و تقویت رشد و بالندگی نوآموزان و دانش آموزان به شایسته ترین وجه 

تلویزیون به تعداد زیادي از کشورها، رسانه به کار گیریم همزمان با ورود وسایل ارتباط جمعی بویژه 
نقشی که از رسانه هاي تصویري براي آموزش انتظار می رفت، کمک به . هاي آموزشی رواج یافتند

نظیر کثرت تعداد دانش آموزان، کمبود معلم با تجربه، عدم گستردگی رفع مشکلات کمی آموزش، 
براي بالا بردن کیفیت و کمیت . لی بودتسهیلات آموزشی، گسترش حجم اطلاعات و محدودیت ما
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ي را در تغییر روش آموزش از نوع گچ مؤثربرنامه هاي آموزشی در ایران، رسانه هاي تصویري نقش 
  . براي دانش آموزان می تواند داشته باشدمؤثرو تخته به صورت یک منبع اطلاعات مهم و 

بدین معنی که در این نظام . سی داردا نظامهاي مرسوم آموزشی تفاوت اساباستفاده از تلویزیون 
بلکه دانش آموزان از راه دور آموزش . آموزشی کلاس هاي درس به صورت مرسوم وجود ندارد

  .بینند و با استفاده از وسایل رسانه هاي جمعی، در محل هاي مختلف به تحصیل می پردازند می
 با هیاد گیرند به عنوان ارتباط متقابل یکی. تلویزیون با دو نوع کاربرد، مورد استفاده قرار می گیرد

درس تلویزیونی که براي این برنامه ها، هدفهاي درسی مرحله اي و متناوب با رشد و پیشرفت 
ورت  در نظر گرفته شده است که از این روش در بسیاري از دروس و به صهیاد گیرندتحصیلی 

  . یا مکمل آن خواه به عنوان جانشین درسیتدریس مستقیم استفاده می شود،
 آن عبارت است از امور کار کردهايدوم بکارگیري رسانه آموزشی به عنوان یک رسانه عمومی که 
  .فرهنگی و آموزشی که بیشتر متوجه عموم مردم است تا مدارس

امروزه برنامه هاي آموزش رسمی تلویزیون در آمریکا و اروپا را برنامه هاي درسی و برنامه هاي 
  .تلویزیون را برنامه هاي آموزشی یا حتی برنامه هاي عمومی می خوانندآموزش غیر رسمی 

 بر مضمون فرهنگی آموزش خود زاده تغییر نحوه نگرش به آموزش است که حیات فرد را یک تأکید
  . مداوم یادگیري می داندفرآیند

خود شاید این نگرش در شیوه برخورد به برنامه هاي آموزشی تلویزیون نیز بازتاب داشته و این 
به هر حال همه برنامه هاي رسانه هاي همگانی . موجب دشواري تقویت چنین برنامه هایی می باشد

وانگهی .  توان آموزشی دارند چون حاوي پیامهایی با بار فرهنگی به معناي وسیع کلمه هستندعملاً
ه است، لذا سیر پیشرفت تکنولوژي رسانه ها موجب گسترش برد و تنوع کارکرد آموزشی آنها شد

امروزه خطا است که تقویت رسانه آموزشی را منحصر به آن دسته از برنامه هایی کنیم که در قالب 
  .نظام آموزش رسمی می گنجد و بس

ممکن است برنامه اي به صورت تدریس مستقیم باشد و در وضعیتی رسمی نظیر کلاس درس و یا 
 غیر مکن است برنامه اي به صورت آموزشمباز .  در خانه پخش شودمثلاًدر وضعیتی غیر رسمی 
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مستقیم باشد و در وضعیتی رسمی پخش شود که هدف از آن کمک به تسهیل و تقویت یادگیري 
  .است

 هدف آنها آموزش مستقیم و پس برنامه هاي تلویزیون را می توان برنامه هایی دانست که اولاً
م در وضعیت رسمی صورت پذیرد و هم در  یادگیري از آنها می تواند هثانیاً. مستقیم باشد غیر

  .وضعیت غیر رسمی
ل  هاي آموزشی رادیو و تلویزیون قائخاطر نشان می گردد یونسکو چهار ویژگی عمده براي برنامه

  .شده است
  .برنامه ها به صورت مجموعه متوالی است تا به یادگیري تزایدي کمک کند -1
 . مشاوران آموزشی استطراحی و برنامه ریزي آنها صراحتا با کمک -2
 . با دیگر انواع مواد آموزشی نظیر متون درسی و راهنمایی مطالعاتی همراه استمعمولاً -3
 . این برنامه ها توسط معلم و شاگرد به نوعی ارزیابی می شوداستفاده از -4

خود اما رسانه آموزشی به معناي وسیعی که براي آموزش قائل هستیم، عموم مردم و سراسر زندگی 
 تلویزیون می تواند در جوار برنامه هاي درسی خود برنامه هایی نیز براي مثلاًرا هم در نظر دارد 

ارتقاي سطح دانستنی ها و معلومات عموم و اعتلاي سطح دانش فنی و معارف قشرهاي خاصی از 
.  است و رسالت فرهنگی این رسانهآنها تهیه و پخش کند که همان نقشجامعه و تشویق ذوق هنري 

عموم مردم را در نظر دارد و آموزش . امروزه تلویزیون آموزشی شامل هر دو پخش فرهنگی است
  .چه در قالب برنامه هاي درسی و چه به صورت برنامه هاي سرگرم کننده. دهد می

در این تحقیق سعی شده است که میزان موفقیت تلویزیون ایران را در جلب مخاطبان نوجوان خود 
اي  و دریابیم آیا دانش آموزان راهنمایی تمایلی به تماشزشی شبکه سیما بسنجیمهاي آموبه برنامه 

  . و البته دلایل آن را نیز دنبال خواهیم کرداینگونه برنامه هاي آموزشی ورزشی دارند
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  :بیان مسئله 1-1
 از  هیچ جامعه بشري را با هر درجه ايورزش یکی از فعالیت هاي مهم انسانی است و تقریباً

بشر در . پیشرفت و یا عقب ماندگی، نمی توان یافت که در آن، ورزش به گونه اي وجود نداشته باشد
ي گوناگون خود با این پدیده آشنایی داشته است، هرچند توجه و رویکرد ها تمدنطی اعصار و 

یده،  به این پدها تمدنبراي مثال توجه برخی از . ي مختلف به ورزش یکسان نبوده استها تمدن
انگیزه نظامی، خواه دفاعی یا توسعه طلبانه، داشته است، برخی دیگر تنها به منظور پر کردن اوقات 

ي از تمدن ها هم به عنوان شیوه اي به آن روي آورده اند، و در پاره افراغت و به مثابه یک تفریح 
 پیشین به جنبه هاي تربیتی به کار گرفته شده است؛ زیرا اندیشمندان مسائل تربیتی در روزگاران

ارزشی ورزش و نیروي عظیم آن در اجتماعی شدن انسان و به هنجار سازي او و ساختن شخصیت 
متوازن اجتماعی پی برده بودند؛ بگذریم از آثار بهداشتی که از دیرباز با فعالیت هاي ورزشی و 

کارکردي و بهداشتی تمرینات بدنی ارتباط داشته است، امري که تحقیقات علمی پیرامون تاثیرات 
  .ورزش در حوزه بیولوژي انسان آن را تایید می کند

ورزش که سعی در عصر جدید، بر اثر کوشش هاي پیگیر دانشمندان و محققان مسائل تربیت بدنی و 
اطلاعاتی نظام آکادمیک خود را تحکیم بخشند، براي نخستین بار این امکان داشتند بناي علمی و 

در نتیجه با نمودار شدن تدریجی . ش نگاهی فراگیر و همه جانبه افکنده شودفراهم آمد تا به ورز
ابعاد اجتماعی و فرهنگی ورزش، از سویی پرداختن به این فعالیت بالنده انسانی با دشواري مواجه 

  . شد، و از طرف دیگر نادیده گرفتن درونمایه اجتماعی این فعالیت برجسته انسانی ناممکن می نمود

  
  :یت موضوعاهم 1-2

در حالیکه تلویزیون .  تفریح نگاه میکنندلویزیون به عنوان وسیله سرگرمی ودانش آموزان به صفحه ت
  .به جز ارائه تفریح و سرگرمی به آحاد مختلف جامعه رسالت دیگري نیز دارد و آن هم آموزش است

 عصیان، بی پروایی ش آموزانی هستند در سنین خاصی کهمخاطبان سیماي جمهوري اسلامی ایران دان
و بی حوصلگی را ایجاب می نماید شاید دبیران آنها در سر کلاس اگر به چهره آنها توجهی نداشته 
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 به ننوجواناباشد و در جاي جاي کلام از آنها تقاضاي سکوت و توجه ننمایند خیال ظریف این 
  .ل بیرون از کلاس پرواز نمایدسوي کنجکاوي ها و مسائ

وسایل ارتباط جمعی و همچنین مسئولین سیماي کشور نیز این سوال وجود دارد حال براي محققین 
که آیا این مخاطبین نوجوان پذیراي درس و آموزش معلمین تصویري بدون جان نیز می باشند 

که کدام دسته از این نوجوانان به چه مشخصه هاي اجتماعی . چنانچه ما در این تحقیق مشخص کنیم
ا هستند و پذیراي کدامیک از آموزش هاي این برنامه ها می باشند و کدام دسته پذیراي این برنامه ه

  . از آنها گوش شنوایی به این آموزش ها ندارند
بسیاري از مردم گهگاه البته به نحوي با آن سروکار . ورزش امروزه تبدیل به زبانی همگانی شده است

ظور راهی براي رسیدن به تناسب اندام یا نوعی پیدا می کنند، چه از نظر سرگرمی و تفریح و چه به من
بنابراین ورزش به عنوان یک پدیده اجتماعی محلی است براي شور و شوق . قدرت نمایی و شهرت

ورزش و البته روح آن . همگانی و فرصتی است براي فرد تا به واسطه آن به زندگی اجتماعی بپیوندد
 درهم می شکند و شور و هیجانی ایجاد می کند که در برخی زمان ها، مرزهاي عقیدتی و سیاسی را

اما پیشرفت ورزش و تبدیل آن . همه مردم پراکنده در سرتاسر این کره خاکی را دور هم جمع می کند
 فراوانی است که بر جنبه اي خاص از آن نهاده می شود و آن تأکیدبه پدیده اي جهانی بیشتر ناشی از 
  .زي و وسیله اي براي آموزش استاهمیت ورزش به عنوان شکلی از با

یکی از جنبه هایی که باید در خصوص ورزش، مورد بررسی و پژوهش قرار گیرد تاثیر تلویزیون و 
  .برنامه هاي ورزشی در ایجاد انگیزه و تشویق افراد به ورزش کردن است

 سوي دیگر به تلویزیون از یک سو اخبار و رویدادهاي ورزشی را به اطلاع مخاطبان می رسانند و از
  .تحلیل، تفسیر و نقد این رویدادها می پردازند

  .ما را قادر خواهد کرد راه حلهاي علمی به این سازمان ارتباطی ارائه دهیم
  بررسی نماییم که چه تعداد از دانش آموزان دوره راهنماییدر این تحقیق می خواهیم دقیقاً

تصادي بیشتر پذیراي برنامه هاي آموزشی  با کدامیک از خصوصیات اجتماعی و اق)هوشان تیز(
  .سیما هستند 3ورزشی شبکه 
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  :هدف تحقیق 1-3
 سیما در 3ه هدف از این تحقیق این موضوع می باشد که نقش برنامه هاي آموزشی ورزشی شبک

  . تیزهوشان تهران را مورد بررسی قرار دهیم-ایجاد گرایش به ورزش دانش آموزان مقطع راهنمایی
 
  :اي تحقیقسوال ه 1-4
 سیما به آن می پردازد در ایجاد 3یی که برنامه هاي آموزشی ورزشی شبکه آیا تنوع ورزش ها.1

  گرایش به ورزش در دانش آموزان نقش دارد؟      
سیما به  3آیا بین رشته ورزشی مورد علاقه دانش آموزان و برنامه هاي آموزشی ورزشی که شبکه . 2

  ؟      . به ورزش در آنها نقش داردآن می پردازد در ایجاد گرایش
ایجاد گرایش به ورزش در  سیما در 3آیا سطح برنامه هاي آموزشی ورزشی پخش شده ازشبکه .3

  دانش آموزان نقش دارد؟   
 سیما در ایجاد گرایش به ورزش دانش 3 ساعت پخش برنامه هاي آموزشی ورزشی شبکه  آیا.4

  ؟            آموزان نقش دارد
  دارد؟ایش به ورزش در دانش آموزان نقش ایجاد گر  بین میزان تماشاي تلویزیون درآیا. 5

  
  :فرضیه هاي تحقیق 1-5
 سیما به آن می پردازد در ایجاد گرایش 3یی که برنامه هاي آموزشی ورزشی شبکه تنوع ورزش ها. 1

  .     به ورزش در دانش آموزان نقش دارد
سیما به آن  3 آموزان که برنامه هاي آموزشی ورزشی شبکه بین رشته ورزشی مورد علاقه دانش .2

  .می پردازد و ایجاد گرایش به ورزش در آنها رابطه وجود دارد
ایجاد گرایش به ورزش در  سیما در 3شبکه  سطح برنامه هاي آموزشی ورزشی پخش شده از. 3 

 .دانش آموزان رابطه وجود دارد
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 سیما در ایجاد گرایش به ورزش دانش آموزان 3شبکه ساعت پخش برنامه هاي آموزشی ورزشی . 4
  .نقش دارد

ایجاد گرایش به ورزش در دانش آموزان رابطه   وبه نظر می رسد بین میزان تماشاي تلویزیون. 5
 .داري وجود دارد معنا

 
  :تعاریف مفاهیم 1-6
 3ی شبکه مقدار زمانی که دانش آموز صرف تماشاي برنامه هاي آموزشی ورزش: میزان پذیرش  )1

  .سیما می کند
 وسیله اي است ارتباطی که پیام هاي آموزشی را به مخاطبان منتقل می کند به :تلویزیون آموزشی  )2

  تلویزیون به دو شیوه مدار. ي می یابدمؤثرعنوان نمایش تصاویر متحرك آموزشی کاربرد همگانی و 
 . ردو مدار بسته مورد استفاده قرار می گی) تلویزیون همگانی(باز 

 به فعالیت ها یا مهارت هاي عادي جسمانی گفته می شود که بر پایه یک رشته قوانین :ورزش  )3
یا براي مسابقه، نشاط شخصی، دستیابی به ورزیدگی، مهارت مورد توافق همگان و با اهداف تفریحی 

آن بستگی تعریف ورزش به هدف و منظور از انجام . جویی یا آمیزه اي از این اهداف انجام می گیرد
 .دارد

 به میزان علاقه اي گفته می شود که دانش آموز را جهت دنبال کردن برنامه هاي :جالب بودن  )4
 .آموزشی ورزشی تلویزیون راغب می کند

 ورزش هایی که در برنامه هاي آموزشی ورزشی به آن ها پرداخته :تنوع رشته هاي ورزشی )5
 .شود می
اي آموزشی ورزشی از تلویزیون در نظر گرفته  زمانی که براي پخش برنامه ه:ساعت پخش )6

 .شود می
 فاکتور آماتور و حرفه اي بودن، می توان سطح برنامه هاي آموزشی 2 با توجه به :سطح آموزش )7

 . مورد سنجش قرار دادورزشی که از تلویزیون پخش می شود را می توان 
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  :چارچوب نظري 1-7
  :مک لوهان و جبر گرایی رسانه اي 1- 7- 1

نوشته هاي مک لوهان . جهان را تکان داد» رسانه پیام است« با بیان 1964ل مک لوهان در سال مارشا
درك «پر از ایهام و ایجاز است تا جایی که به مرز راز و رمز می رسد، اما کتاب کلاسیک وي 

: او نوشته است.  روشن استدر این مورد که منظور وي از رسانه پیام است چیست، نسبتاً» ها رسانه
اثر فناوري در سطح عقاید یا مفاهیم رخ نمی دهند، بلکه نسبت هاي حسی یا الگوي درك را به طور «

  » .مداوم و بدون مقاومت عوض می کند
مفهوم . به نظر مک لوهان مهمترین اثر رسانه این است که بر عادات درك و تفکر ما اثر می گذارند

 داشتند، تأکیدمردم ابتدایی بر تمام پنج حس . ندبه تعادل حواس ما اشاره می ک» نسبت هاي حسی«
اما فناوري، و به ویژه وجود رسانه ها، موجب شده است افراد یک حس را بیشتر از سایر حواس 

  قرار دهندتأکیدمورد 

  :نظریه کاشت 2- 7- 1
 .مبتنی بر مقایسه تماشاگران پر مصرف و کم مصرف تلویزیون است

ید نظر کاشت و  پژوهش هایی را عرضه می کند که مؤ گربنر.نقش هاي رایج و ارزش هاي رایج
 ساعت در روز تلویزین تماشا می کند، افراد پر مصرف از 4 گربنر یادآوري می کند که بیننده عادي

 دیگر از نظر تماشاگران پر مصرف، تلویزیون عملاً: گربنر می گوید. این هم بیشتر تماشا می کنند
اثر این مواجهه با . هی ها را به انحصار در می آورد و یک کاسه می کندمنابع اطلاعات، افکار و آگا

پیام هاي مشابه، چیزي را تولید می کند که گربنر آن را کاشت می خواند، یا آموزش جهان بینی رایج، 
گربنر پژوهش هایی را عرضه می کند که موید نظر کاشت و . نقش هاي رایج و ارزش هاي رایج

 . ماشاگران پر مصرف و کم مصرف تلویزیون استمبتنی بر مقایسه ت

  

  


