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 متن این صفحھ نیز باید در ابتداي نسخھ ھاي تكثیر شده وجود داشتھ باشد.  
 

 مالکیت نتایج و حق نشر 
  اي، نرم افزارها و تجهیـزات   مقالات مستخرج، کتاب، برنامه هاي رایانه(کلیه حقوق معنوي این اثر و محصولات آن

این مطلب باید به نحو مقتضی در تولیدات علمـی مربوطـه   . باشد ه فردوسی مشهد میمتعلق به دانشگا) ساخته شده
 . ذکر شود

 باشد پایان نامه بدون ذکر مرجع مجاز نمی/استفاده از اطلاعات و نتایج موجود در رساله.  
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ଘ خــاජໍ راঘ࣒مــاਪی ୓ی عਖ࢙ــی و  ر ୀاৎعਚــی خــاਯࣧور و دන඿ ــ ঴ــدଌن وণــی૤ه از اণــتاد راঘ࣒مــا৤م পنــاب آ༚ی دන඿ــر ସت االله مــا਋ی
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ঙࢠ಻ൾ൒ن از পناب آ༚ی دන඿ر ೺ख़مد 
ଘ ࣔࣨـوان ज़شـاور ଒ بـا دमـࢌ و ऑوصـ૤ه ॡ ଘطاૐॹـه اଌـن رسـا୏ ଔدا౻ංنـد و راঘ࣒مـاਫی  ਖॶ༚ی

ূࡗજی࢙م ৶ࢤود৯د ീযیار ণپاسࢂචارم
  ୓ی ارز৯ده ای భ ੌول 

  .ସ୍م ଘ ࣔࣨوان داور زॐ࢟ت زیادی ইുید৯د दدردا਩ی ਗی ৶ما৤ماণتاد ೺ख़مد اච໔ا شࢆوਘی ੩ࣚฅൕঙور از آ༚ی دන඿ر 

  

  

  

  

  

  

  



 ଘ م৤قدৎ:  

 شࢆوਘی بࢁি ඟࡦ૛ീه ا॥ت ଒  شا াࡤت آن ౽಻ن و ඟ໖وک ඒࣂشا਩ی. ॥୓ت ୓ و ࠰م ਩ی ୀای ৳مام ಪࣤودنپایا شॻࣄ൏ند   ماభم

஑ گاه . ای ਪ୓ی ই ଒ുیده ॠد৘ون ر৅ਂی .৤୓م ॠد৘ون ৔و ا॥ت ୓ و ಶඌ঒ن ଒ ৳مام রودن باور ૽ن. دগد راज़ش را ଘ ૼن গدਗ ଢیآ

 . ات ৳مام ॰ฬد਩ی ا॥ت ඼ෙय़با਩ی. ای ی ৔و باॵم؛ اما ৔و ঙࢤواره اঃید و ز৯دਛی را భ دل ૼن ز৯ده ඟ໊ده ام شا૛ീীه ಪࣥوا૛ീিه

ر اਯࣨون ঳ ଒ھاଡ» بابا«. ਪ୓ی دید਩ی وਠൌॣی داری ن࢈ਣංൔی و ࣼ࡫م ৮درم সیدا ॰ده ا॥ت భ آࠪو८ت ඵවرم،   اশ࣊جاای భ  بఴذا

زه. »دوංඋࢌ دارم«دণتاষࢌ را ದࣤو३م و آرام ز঍ ଓඣ໑࣒م  دوංඋࢌ « ات ଒ ارزان ඓࣂࡣت ୓ی ओوا਩ی ی سال ଘ ا৯دا

ධෆر از ૡঙه جا و ૡঙه ඵ෇ز، াࡤت ໆر  و ما ਟی» بابا ฬن داد«଒ ୓ آسان ଘ ما ঍  ௰࣒م ଘ وॣ࠽ت ৳مام آن سال ণتاীࡤت ਗی. »دارم

» بابا«. ඼෻ࠫش را داد. ૡঙه ඵ෇زش را داد. اش را داد ୀای ฬن، ओوا਩ی» بابا«و ا৯د૙ীه نࢁඟد৤م ଒ » بابا ฬن داد«কم ৗوංඍ࣓م 

໚ت ا॥ی اਛد৯از ز ୏ ࢌষتاণمای دඟ໋ ت و॥ی ا਩یدণوর ࢌশ୓.  

ଘ زଽا و ੜ༙࣓ما ଒ وओود ඟ໋ماমࡑࡦشان ঙࢤواره ඼෻ঙاকم রوده ا॥ت  و ঙماষند ماభ و ৮درم ໆ భراໆر اଌن ساঀھا حاঃیاৣم 

  .রوده ا৯د ، ංඌ঒ند و ऒواঘند রود  و ঴دون وओودشان ॺࡗ૗ه ৤୓م หر ऒواগد রود
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  پیشگفتار
گردشگري در حال حاضر با توجه به  نتایج مهمی  که در هر مکان بر جاي می گذارد  از جمله ایجاد 
اشتغال و افزایش درآمد ساکنان هر مکان، بیش از همیشه مورد توجه می باشد و جایگاه با اهمیتی را در 

همچنین  گردشگري کسب درآمد را از . وسعه  اقتصادي به خود اختصاص داده استزمینه برنامه ریزي ت
 .طریق دیگري به جز صادارت مواد خام  امکان پذیر می نماید و به عنوان صادرات نامرئی شناخته می شود

گردشگري داراي گونه هاي مختلفی می باشد که در فضاهاي شهري، روستایی و طبیعی با توجه به جاذبه 
در این زمینه می . ي گردشگري در مناطق یاد شده، گونه خاصی از گردشگري قابلیت عرضه می یابدها

توان به گردشگري تفریحی، گردشگري مذهبی، گردشگري کشاورزي،  گردشگري تاریخی و نظیر اینها 
ت که اس» گردشگري خرید« از جمله گونه هاي گردشگري که امروز مورد توجه قرار گرفته . اشاره نمود

گردشگري خرید . در شهرها و کلانشهرهاي گردشگري به آن بها داده می شود صابیش از همیشه بخصو
یعنی همیشه در بعد از انگیزه اصلی سفر و یا در کنار  ،در بیشتر مواقع  گونه اي گردشگري سطح دوم است

ه اصفهان سفر می کنند به عنوان مثال گردشگران با انگیزه تاریخی ب. آن گردشگري خرید شکل می گیرد
ولی در کنار بازدید از جاذبه هاي تاریخی ، در اوقات فراغت با انگیزه خرید در مراکز تجاري به گشت و 

  .این امر نشان دهنده چند منظوره بودن سفرهاي گردشگري در عصر حاضر است. گذار می پردازند
اص به خود می باشد به گونه اي که در کنار انگیزه گردشگري خرید  در مادرشهرها و کلانشهرها داراي ویژگی هاي خ

اصلی سفر ، اهمیت گردشگري خرید مورد توجه بوده و در برخی زمان ها گردشگري خرید به تنهایی انگیزه سفر به آن 
بررسی . در این رابطه  گردشگري خرید در کلانشهر مشهد داراي اهمیت دو چندان است. مناطق محسوب  می شود

پیشینه موضوع نشان دهنده جایگاه هزینه کرد براي خرید در مابین زائران و گردشگران در سفرهاي گردشگري تحقیقات و 
مشهد می باشد به گونه اي که برخی نتایج نشان دهنده جایگاه دوم هزینه خرید در بین هزینه کردهاي گردشگران شهر مشهد 

به صورت کلی کاربري هاي تجاري در سطح شهر مشهد واقعیت از سوي دیگر افزایش مراکز خرید و بازارها و . می باشد
بدین لحاظ این پایان نامه با . دیگري است که نشان از اهمیت خرید در این کلانشهر و به خصوص از سوي گردشگران دارد

شناخت و  انتخاب موضوع گردشگري خرید و نقش مراکز خرید و بازارها و ارتباط این دو باهم در کلانشهر مشهد ، در پی
بررسی این گونه از گردشگري در شهر مشهد می باشد تا از این طریق ضمن تایید جایگاه گردشگري خرید ، اهمیت توجه و 
برنامه ریزي در زمینه این گونه از گردشگري را گوشزد نماید چرا که در صورت عدم توجه و فراهم نیاوردن بسترهاي 

ر مشهد، با افزایش بی رویه کاربري هاي تجاري در این کلانشهر ، اقتصاد توسعه و بهینه سازي گردشگري خرید در شه
  .گردشگري با مسائل و مشکلات فراوانی روبرو خواهد شد
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کلیات تحقیق: اولفصل   

 مقدمه
ز یکی ا. کند یموابسته به درآمدهایی است که از ارائه خدمات به زائران کسب  ،مذهبی يکلانشهرهااقتصاد زیارت در 

بوده که تحت عنوان خرید سوغات » رید از بازارخ« تر سادهخدمات تجاري یا به عبارت  ،وجود داشته باز ریدخدماتی که از 
در این میان همگام با توسعه مراکز خرید و شکل گیري سفرهاي چندمنظوره به . ردیگ یمو یادگار در اقتصاد زیارت جاي 

خرید در  ،در کنارت زیارت يا گونهگیزه ثانویه با اهمیت مطرح گردیده است به کلانشهرهاي مذهبی، خرید به عنوان یک ان
از گردشگري تحت  يا گونهجایگاه دوم انگیزه سفر به کلانشهرهاي مذهبی قرار گرفته است این امر موجب گردیده که 

 به خرید گردشگريبه  در سفرهاي زیارتی به کلانشهرهاي مذهبی مطرح گردد و از سوي دیگر» ردشگري خریدگ«عنوان 
 .شود یمنگریسته و حتی توسعه جدید کلانشهرهاي مذهبی دنیا  مراکز شهري احیاي براي يا لهیوس عنوان
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تبلور عینی گردشـگري در عصـر حاضـر برآمـده از پیامـدهاي اقتصـادي فراوانـی اسـت کـه در مقاصـد           
 ییجـا بجـا  خود گویاي این امر است که  ،گري در جهاننگاهی به جریان گردش. نهد یمگردشگري برجاي 

یـک   ،و درآمد در رابطه با عرضه محصول گردشگري و تقاضاي بـازار گردشـگري   ها انسانحجم بالایی از 
یکـی از عوامـل تسـهیل     يگردشـگر  رو از این. بخشد یمامر اقتصادي جهانی شده را بیش از پیش استحکام 

هـانی  ج .کند یمکه در راستاي جریان سرمایه از مرکز به پیرامون عمل  .شود یمکننده جهانی شدن محسوب 
. ردیــگ یمــمســتقیم بــا جریــان گردشــگري قــرار  يا رابطــهکــه در  آورد یمــشــدن اقتصــاد بســتري را فــراهم 

دهکـده  «ک در فرآیندي از جهانی شدن به سـوي شـکل دادن بـه ی ـ    گانه سهفضایی  يالگوهاگردشگري در 
که تمامی کشورها درخور تلاش خـود   ماند یمت و به مانند بازار آزاد مشترکی در حرکت اس» 1يگردشگر

جـذب مشـتري یـا بـه عبـارت دیگـر        ،در چنین بازار مشترکی ). Holjeva,2003:131( برند یماز آن بهره 
گردشگر وابسته به کیفیت محصولی از گردشگري است که به بازار عرضه شده و در طی سالیان حضـور در  

بنـا بـه جدیـدترین آمارهـاي ارائـه      ي این بازار تقاضاي گردشگر. ل به برندي قابل اعتنا گردیده استبازار بد
میلیون نفر مشتري یا گردشـگر داشـته کـه     935در حدود ) WTO(شده از سوي سازمان جهانی گردشگري 

ــود را     )WTO,2011:2( 2010در طــول ســال  ــدنظر خ ــا ســفر در ســطح جهــان محصــول گردشــگري م ب
اي شـدن جهـانی    رزرو و رایانه يها ستمیسدر این میان اصول مشترك در این دهکده گردشگري . اند دهیخر

ستد گردشگري اصول اقتصادي و توزیع سودمندي از گردشـگري را دیکتـه   و رقابت جهانی و داد  .باشد یم
  .کند یمتلاش  ها عتنوو  ها تفاوتگردشگري براي رسیدن به توازن بین دو بعد اتحاد  در این راستا. کند یم
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