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 تعهد نامه اصالت پایان نامه کارشناسی ارشد
 

دانش آموخته مقطع کارشناسی ارشد ناپیوسته به شماره دانشجویی  هنگامه نظریاناینجانب 

از پایان   18/33/03 که در تاریخ  جغرافیا و برنامه ریزی توریسمدر رشته   88881838088

 نامه خودتحت عنوان:

 و اقتصادی گردشگران در مراکز اقامتی شهر تهرانتاثیر پایگاه اجتماعی 

 شوم:ام  بدینوسیله متعهد میدفاع نموده   عالیو درجه      38با کسب نمره  

این پایان نامه حاصل تحقیق و پژوهش انجام شده توسط اینجانب بوده و در موارد که -3

،کتاب،مقاله و... ( استفاده نموده ام دستاوردهای علمی و پژوهشی دیگران )اعم از پایان نامه 

،مطابق ضوابط و رویه های موجود نام منبع مورد استفاده و سایر مشخصات آن را در فهرست 

 ذکر و درج کرده ام .

این پایان نامه قبلاً برای  دریافت هیچ مدرک تحصیلی )هم سطح ،پایین تر یا بالاتر( در  -2

 ارائه نشده است . سایر دانشگاهاه و موسسات آموزش عالی

چنانچه بعد از فراغت از تحصیل ،قصد استفاده و هر گونه بهره بردرای اعم از چاپ -1

کتاب،ثبت اختراع و... از این پایان نامه داشته باشم ، از حوزه معاونت پژهشی واحد مجوزهای 

 مربوطه را اخذ نمایم .

اقب ناشی از آن را بپذیرم  و چنانچه در هر مقطع زمانی خلاف موارد فوق ثابت شود ،عو-4

واحد دانشگاهی مجاز است با اینجانب مطابق ضوابط و مقررات رفتار نموده و در صورت 

 ابطال مدرک تحصیلی ام هیچگونه ادعایی نخواهم داشت.

 

 

 نام و نام خانوادگی:

 تاریخ و امضاء

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 بسمه تعالی

   18/33/03 در تاریخ : 

    38    از پایان نامه خود دفاع نموده و با نمره    هنگامه نظریان  دانشجوی کارشناسی ارشد 

 مورد تصویب قرار گرفت .        عالی   و با درجه            هجده      بحروف  

 امضاء استاد راهنما
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 تقدیم با بوسه بر دستان پدرم:
به او که نمی دانم از بزرگی اش بگویم یا مردانگی سخاوت، سکوت، مهربانی 

 ..... و
 زندگیست پدرم راه تمام

 
 تقدیم به مادر عزیزتر از جانم:

 مادرم هستی من ز هستی توست تا هستم و هستی دارمت دوست.
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 سپاسگزاری:
وند متعال را که با نعمت های بيكران و ذات پاكش توان انجام اين پژوهش را به اينجانب  حمد و سپاس خدا

 عطا فرمودند.
در مقام « آزيتا رجبی »راهنمایی های استاد ارجمندم سرکار خانم دكتر  بر خویش لازم می دانم که از زحمات و 

 استاد راهنما که در تدوين اين پایان نامه یاری بسيارم دادند تشكر ویژه نمایم.
 در سمت استاد مشاور هستم.« ژیلا سجادی» همچنین سپاسگزار استاد بزرگوارم  سرکار خانم دكتر 

 نیز در مقام استاد داور تشكر و قدردانی می کنم.«  قادریاسماعیل »ازجناب  آقای دكتر 
 به پاس محبت های بی دریغشان که هرگز فروكش نمی کند.« فرهاد حمزه»آقای دكتر بو همچنین از جنا

کایک اين بزرگواران كسب علم و معرفت کنم.  افتخار آن را یافتم که در طول سال های تحصیل، در محضر ی
 ردان زحمات خالصانه اين عزیزان بوده باشم.اميدوارم شایسته و قد

 از برادرانم که وجودشان مایه دلگرمی من و صفایشان مایه آرامش من است.
شتشان سختی ها را بر من آسانتر نمودند سپاسگزارم.  از همه دوستان خوبم که با یاری های بی چشمدا

 اقی است.صابی و پانی عزیزم عاطفه سرشارتان و گرمای وجودتان در قلبم ب
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 واحد تهران مرکزی –دانشگاه آزاد اسلامی 

 دانشکده  ادبیات و علوم انسانی

××××××××××××××××××××××××××××××××××××××××××××××××××××××××××××× 

 دانشگاه تهیه شده است( )این چکیده به منظور چاپ در پژوهش نامه

 

 تاریخ وامضا:             مناسب است                نظر استاد راهنما برای چاپ درپژوهش نامه دانشگاه    

 مناسب نیست          

 

 101نام واحد دانشگاهی: تهران مرکزی                کد:  38318831082881 نامه: کد شناسایی پایان

 مراکز اقامتی شهر تهرانتاثیر پایگاه اجتماعی و اقتصادی گردشگران در  عنوان پایان نامه: 

 7/4/00 تاریخ شروع پایان نامه: 

 

 00/11/01تاریخ اتمام پایان نامه: 

 هنگامه نظریان نام ونام خانوادگی دانشجو: 

 88881838088شماره دانشجویی : 

 جغرافیا و برنامه ریزی توریسم رشته تحصیلی: 

 آزیتا رجبی استاد /استادان راهنما:

 ژیلا سجادیدکتر  استاد/استادان مشاور:

 روش های اجرا و نتایج به د ست آمده(:چکیده پایان نامه )شامل خلاصه، اهداف، 

ارزیابی وضعیت گردشگران ورودی به تهران اطلاعات مهمی را برای تجزیه و تحلیل وضعیت کنونی گردشگران ورودی و 

شناخت بیشتر گردشگران داخلی را فراهم می آورد که این اطلاعات شامل گردشگران داخلی می شود از آنجایی که شاخص های 

اقتصادی گردشگران به عنوان پایگاههای اساسی گردشگر در سطح کمی و کیفی ابعاد سفر تاثیرگذار است و به دنبال اجتماعی و 

آن چگونگی و انتخاب مراکز اقامتی و مدت اقامت بخشی از برنامه ی سفر محسوب می گردد و هدف از تحقیق شناخت 

توجه به ویژگی ها و دیدگاههای گردشگران ورودی به تهران با در  گردشگر داخلی با توجه به الگوی مسافرت و ارزیابی الگو با

 نظر گرفتن شاخص های اجتماعی و اقتصادی می باشد.

در این تحقیق اطلاعات گردشگران از طریق مصاحبه و پخش پرسش نامه در پنج گروه از هتل ها از یک ستاره تا پنج ستاره انجام 

زیه و تحلیل بازار مورد هدف فراهم کرده تا با توجه به ویژگی ها و دیدگاه های گرفته است که اطلاعات مهمی را برای تج

گردشگران ورودی به تهران و بررسی زیر شاخه های شاخص های اجتماعی و اقتصادی از جمله تحصیلات ، درآمد ،شغل ، سن، 

دیگر شاخص ها ، بتوان به این مهم دست  انتخاب محل اقامت ، مدت اقامت ، و هدف از بازدید و تعداد دفعات بازدید و انواع

یافت که ارزیابی دیدگاه گردشگران و ویژگی های آنان در ارزیابی و الگو هزینه های سفر با توجه به پایگاه اجتماعی و اقتصادی 

گردشگران گردشگران صورت می پذیرد و ضرورت این مطالعه نشان می دهد که ارتباط معناداری بین پایگاه اجتماعی و اقتصادی 

 و انتخاب مکان اقامت وجود دارد . در انتها با توجه به یافته های تحقیق پیشنهاداتی در غالب کاربردی و پژوهشی ارائه شده است.

 کلید واژه: گردشگر، اماکن اقامتی، پایگاه اجتماعی، پایگاه اقتصادی.



 أ
 

 فهرست مطالب

 صفحه عنوان 

 دهیچک

 قیتحق اتیکل:اول فصل

 1 .................................................................................................... مقدمه-3-3

 1 ...................................................................................... تحقیق مسأله بیان -3-2

 4 ................................................................................ تحقیق موضوع اهمیت -3-1

 4 ........................................................................................... تحقیق هدف -3-4

 1 ..................................................................................... تحقیق های سئوال -3-1

 1 .................................................................................... تحقیق های فرضیه -3-8

 1 ...........................................................................................قیتحق نهیشیپ -3-7

 0 ........................................................................................... قیتحق قلمرو -3-8

 0 ..................................................................... قیتحق روش و کار انجام مراحل -3-0

 9 .............................................................................. تحقیق روش -3-0-3

 9 ............................................................................... آماری جامعه-3-0-2

 11 .............................................................. اطلاعات آوری ردگ روش -3-0-1

 11 ......................................................... اطلاعات تحلیل و تجزیه روش -3-0-4

 11 .......................................................... تحقیق کلیدی واژگان و مفاهیم-3-0-1

 11 .......................................................... تحقیق های شاخص و متغیرها-3-0-8

 32 ............................................................................. تحقیق های محدودیت -3-38

 قیتحق اتیادب:دوم فصل

 34 ................................................................................. اصطلاحات و میمفاه-2-3

 11 ................................................................................... مقدمه-3-3 -2

 11 ...................................................................... یگردشگر صنعت-2-3-2

 11 .............................................................................. یگردشگر-2-3-1

 11 ......................................................................... یاخلد گردشگر-2-3-4

 11 ................................................................... یمرز درون گردشگر-2-3-1



 ب
 

 11 ................................................................. یگردشگر یها جاذبه-2-3-8

 11 ............................................................. یاقتصاد - یاجتماع گاهیپا -2-3-7

 11 .......................................................................... یاجتماع طبقه-2-3-8

 11 ...................................................................................... ازین-2-3-0

 11 .................................................................................. تقاضا-2-3-38

 11 .......................................................................... دیخر قدرت-2-3-33

 19 ........................................................................... درآمد عیتوز-2-3-32

 19 .......................... کایآمر متحده الاتیا یاجتماع عمده طبقات یها یژگیو-2-3-31

 02 ...................................................... رانیا در یاجتماع یها ینابرابر-2-3-34

 01 ......................................................................... هتل واژه تعریف2-3-31

 02 ................................................. جهان در هتلداری صنعت ی تاریخچه-2-3-38

 01 ........................................................ ایران در اقامتی تأسیسات پیشینه-2-3-37

 01 ......................................................... هتلداری صنعت در بندی طبقه-2-3-38

 01 ............................................................... بندی طبقه های معیار-2-3-38-3

 22 .............................................. کایآمر یلرانیاتومب هیاتحاد بندی طبقه -2-3-38-2

 21 .............................................. کایآمر متل و هتل هیاتحاد بندی طبقه -2-3-38-1

 23 ............................................................................. بندی درجه-2-3-30

 21 ......................................................... ایران در ها اقامتگاه بندی طبقه-2-3-28

 21 ...................................................... ایران در اقامتی مراکز بندی درجه-2-3-23

 29 ...................................... تهران استان یها آپارتمان هتل و  ها هتل هیاتحاد-2-3-22

 11 ............................................................. تهران شهر یها هتل یمعرف-2-3-21

 11 ....................................................................... سفر یها زهیانگ-2-3-24

 11 ........................................یروانشناخت یها لیتحل یمبنا بر سفر زهیانگ-2-3-21

 48 ................................................................... کیتئور مباحث و اتینظر ، مدلها-2-2

 13 ............................................... یگردشگر عیصنا در کننده مصرف رفتار -2-2-3

 11 .................................................................... (3003) گیلبرت مدل-2-2-2



 ج
 

 19 ............................................................. (3082) وال و ماتیسون مدل-2-2-1

 12 ........................................ (3004)میدلتون خرید فرایند و خریداران ویژگی-2-2-4

 11 ............................................... (3078) لدیروسف و کرامپتون وهاب، مدل-2-2-1

 11 ...................................................... یانسان یازهاین مراتب سلسله مدل-2-2-8

 12 .......................................................................... ها سیستم نظریه-2-2-7

 11 ............................................................................. گافمن نظریه-2-2-8

 11 .............................................................................. باتلر نظریه-2-2-0

 11 ............................................................................. یریگ جهینت-2-2-38

 مطالعه مورد محدوده ییایجغراف یها یژگیو:سوم فصل

 88 ......................................................................................................... مقدمه

 83 ........................................................ تهران استان طبیعی جغرافیای های ویژگی 1-3

 31 ................................................. ییایجغراف عرض و طول و مساحت -1-3-3

 30 .......................... مطالعه مورد محدوده یاسیس حدود و ییایجغراف تیموقع -1-3-2

 33 ............................................................................ شناسی زمین -1-3-1

 31 .............................................................................. توپوگرافی -1-3-4

 11 .................................................................................... اقلیم -1-3-1

 11 ..................................................................................... آب -1-3-8

 11 ...........................................................................گیاهی پوشش-1-3-7

 19 .......................................................................... یجانور اتیح-1-3-8

 88 ...................................................... تهران استان انسانی جغرافیای های ویژگی -1-2

 12 ...................................................................... یکشور ماتیتقس-1-2-3

 12 ....................................................................... تهران هیتسم وجه-1-2-2

 11 ......................................................................... یخیتار نهیشیپ -1-2-1

 11 ............................................ تیفعال یها گروه و یتیجمع یها یژگیو  1-2-4

 13 ........................................................ تهران استان یاقتصاد یهایژگیو- 1-2-1

 13 ...................................................................... اشتغال و تیفعال یها هسته



 د
 

 07 .................................................................. تهران شهر یگردشگر یها جاذبه 1-1

 91 ...................................................................... :طبیعی های جاذبه 1-1-3

 122 .................................................ساخت انسان و فرهنگی های جاذبه-1-1-2

 120 ................................................................. گردشگری تسهیلات-1-1-1

 پژوهش موضوع لیتحل و هیتجز:چهارم فصل

 381 ................................................................................................. مقدمه-4-3

 388 ........................................................................................ یفیتوص جینتا-4-2

 123 ......................................................................................سن-4-2-3

 121 ................................................................................ تیجنس-4-2-2

 121 ..............................................................................لاتیتحص-4-2-1

 129 ............................................................................. مسکن نوع-4-2-4

 112 .................................................................................. درآمد-4-2-1

 111 ............................................................................. درآمد منبع-4-2-8

 110 ......................................................................... درآمد تیوضع-4-2-7

 112 ............................................................. یاقامت مکان انتخاب زهیانگ-4-2-8

 334 ......................................................................................... یلیتحل جینتا-4-1

ینیگز مکان و یاقتصاد یاجتماع گاهیپا زانیم رامونیپ رسونیپ یهمبستگ بیضر آزمون-4-1-3

.................................................................................................. 111 

 111 ................ ینیگز مکان و درآمد زانیم رامونیپ رسونیپ یهمبستگ بیضر آزمون-4-1-2

 113 ............. ینیگز مکان و لاتیتحص زانیم رامونیپ رسونیپ یهمبستگ بیضر آزمون-4-1-1

 111 ....................... ینیگز مکان و  شغل رامونیپ رسونیپ یهمبستگ بیضر آزمون-4-1-4

 338 ..................................................................................... ونیرگرس آزمون-4-4

 111 .......................... ینیگز مکان بر یاقتصاد یاجتماع گاهیپا یگذار ریتاث زانیم -4-4-3

 119 ............................................. ینیگز مکان بر درآمد یگذار ریتاث زانیم -4-4-2

 102 .............................................. ینیگز مکان بر شغل یگذار ریتاث زانیم -4-4-1

 101 ......................................... ینیگز مکان بر  لاتیتحص یگذار ریتاث زانیم-4-4-4



 ه
 

 100 ........................................................................ جمع بندی فصل چهارم 

 شنهاداتیپ و یریگ جهینت:پنجم فصل

 324 ................................................................................................ مقدمه -1-3

 321 ................................................................. یشناخت تیجمع یهایبررس جینتا -1-2

 101 .........................................................................یسن تیوضع  -1-2-3

 101 .............................................................................. تیجنس  -1-2-2

 101 .................................................................... یلیتحص تیوضع  -1-2-1

 101 ...................................................................... مسکن تیوضع  -1-2-4

 103 ...................................................................... یدرآمد تیوضع  -1-2-1

 103 ..........................................................درآمد منبع ای یشغل تیوضع  -1-2-8

 103 ..................................................... نهیهز به نسبت یدرآمد تیوضع  -1-2-7

 101 ............................................................ اقامت مکان انتخاب زهیانگ -1-2-8

 327 ................................................................... آنها درباره بحث و نتایج بررسی-1-1

 101 ............................................. اقامت مکان انتخاب و درآمد زانیم رابطه -1-1-3

 101 ........................................ اقامت مکان انتخاب و لاتیتحص زانیم رابطه -1-1-2

 101 .................................................... اقامت مکان انتخاب و شغل رابطه -1-1-1

 320 ........................................................................................... شنهاداتیپ-1-4

 109 ................................................................... یکاربرد شنهاداتیپ -1-4-3

 121 ................................................................... یپژوهش شنهاداتیپ -1-4-2

 311 .......................................................................................................مضمائ

 348 .........................................................................................................منابع

 

 

 

 

 

 



 و
 

 جداولفهرست 

 صفحه عنوان 

 19 ................................................................................ 3-2شماره جدول

 11 ............................................................. ستاره پنج تا کی ها هتل 2-2 جدول

 11 ................................................................................ 1-2شماره جدول

 13 ............................ مربوطه های ویژگی و گاه تفریح توسعه مراحل -4-2 شماره جدول

 31 ........ 3188 سال در تهران استان های شهرستان جغرافیایی عرض و طول: 3-1 شماره جدول

 10 ............................................ تهران استان هوایی و آب ویژگی-2-1 شماره جدول

 12 .......................................................................... 2-1 شماره جدول دنباله

 11 ...... 3188: هواشناسی های ایستگاه حرارت درجه مطلق حداقل و حداکثر-1-1 مارهش جدول

 11 .................... 3188:  هواشناسی ایستگاههای در سالانه بارندگی میزان-4-1 شماره جدول

 121 ...................................... تیجنس حسب بر انیپاسخگو یفراوان عیتوز 2-4جدول

 121 ..................................... لاتیتحص حسب بر انیپاسخگو یفراوان عیتوز1-4جدول

 129 ................................... مسکن نوع حسب بر انیپاسخگو یفراوان عیتوز 4-4جدول

 112 ......................................... درآمد حسب بر انیپاسخگو یفراوان عیتوز 1-4جدول

 111 ................................... درآمد منبع حسب بر انیپاسخگو یفراوان عیتوز 8-4جدول

 110 .............. هزینه به نسبت آمد در وضیعت حسب بر انیپاسخگو یفراوان عیتوز 7-4جدول

 112 .................. یاقامت مکان انتخاب زهیانگ حسب بر انیپاسخگو یفراوان عیتوز  8-4جدول

 111 .. ینیگز مکان و یاقتصاد یاجتماع گاهیپا زانیم رامونیپ رسونیپ یهمبستگ بیضر آزمون 0-4 جدول

 111 ............ ینیگز مکان و درآمد زانیم رامونیپ رسونیپ یهمبستگ بیضر آزمون 38-4جدول

 113 ........ ینیگز مکان و لاتیتحص زانیم رامونیپ رسونیپ یهمبستگ بیضر آزمون 33-4جدول

 111 ..................ینیگز مکان و  شغل رامونیپ رسونیپ یهمبستگ بیضر آزمون 32-4 جدول

 111 . ینیگز مکان بر یاقتصاد یاجتماع گاهیپا یگذار ریتاث زانیم درباره رگرسیون آزمون نتایج31-4جدول

 مکان بر یاقتصاد یاجتماع گاهیپا یگذار ریتاث زانیم درباره رگرسیون آزمون ضریب34-4جدول

 111 ........................................................................................... ینیگز

 119 .......... ینیگز مکان بر درآمد یگذار ریتاث زانیم درباره رگرسیون آزمون نتایج 31-4 جدول



 ز
 

 119 ..........ینیگز مکان بر درآمد یگذار ریتاث زانیم درباره رگرسیون آزمون ضریب38-4جدول

 102 ............ ینیگز مکان بر شغل یگذار ریتاث زانیم درباره رگرسیون آزمون نتایج37-4 جدول

 102 ........... ینیگز مکان بر شغل یگذار ریتاث زانیم درباره رگرسیون آزمون ضریب38-4جدول

 101 ... ینیگز مکان بر لاتیتحص یگذار ریتاث زانیم درباره رگرسیون آزمون ضریب 28-4 جدول

 101 .... ینیگز مکان بر  لاتیتحص یگذار ریتاث زانیم درباره رگرسیون آزمون نتایج 30-4 جدول

 

 

  



 ح
 

 نمودارهافهرست 

 صفحه عنوان 

 12 ................................ ستاره کیتفک به تهران یها هتل تعداد یستون نمودار 3-2 نمودار

 12 ........................... ستاره کیتفک به تهران یها هتل اتاق تعداد یستون نمودار 2-2 نمودار

 10 ........................................................ یانسان یازهاین مراتب سلسله 1-2 نمودار

 123 ..................................... یسن گروه حسب بر انیپاسخگو یفراوان عیتوز 3-4نمودار

 121 ...................................... تیجنس حسب بر انیپاسخگو یفراوان عیتوز 2-4 نمودار

 121 ................................... لاتیتحص حسب بر انیپاسخگو یفراوان عیتوز 1-4 نمودار

 129 .................................. مسکن نوع حسب بر انیپاسخگو یفراوان عیتوز 4-4 نمودار

 112 ........................................ درآمد حسب بر انیپاسخگو یفراوان عیتوز 1-4 نمودار

 111 ................................... درآمد منبع حسب بر انیپاسخگو یفراوان عیتوز 8-4 نمودار

 110 ...................... هزینه به نسبت آمد در حسب بر انیپاسخگو یفراوان عیتوز 7-4 نمودار

 112 ................. یاقامت مکان انتخاب زهیانگ حسب بر انیپاسخگو یفراوان عیتوز  8-4 نمودار

 111 .................................... ینیگز مکان و یاقتصاد یاجتماع گاهیپا زانیم  0-4 نمودار

 111 ........................................................ ینیگز مکان و درآمد زانیم 38-4نمودار

 113 .................................................... ینیگز مکان و لاتیتحص زانیم 33-4نمودار

 111 ........................................................ ینیگز مکان و  شغل رابطه32-4 نمودار

 

 

 

  



 ط
 

 اشکالفهرست 

 صفحه عنوان 

 00 ...................................................... یبازار مفهوم کی عنوان به هتل 3-2 شکل

 11 .......................................................................... لبرتیگ مدل  2-2شکل

 19 ................................................. وال و سونیمات سفر، دیخر رفتار مدل 1-2شکل

 12 ................................... دلتونیم دیخر ندیفرآ و دارانیخر یها یژگیو مدل 4-2شکل

 11 ............................................. یگردشگر یریگ میتصم ندیفرا یخط مدل 1-2شکل

 11 ................................................................. گاه تفریح عمر چرخه 8-2 شکل

 

 

  



 ي
 

 نقشه هافهرست 

 صفحه عنوان 

 81 ............................................................ موقعیت جغرافیایی استان تهران در ایران 3-1نقشه

 84 ....................................................................... به تفکیک شهرستاناستان تهران  2-1نقشه 

 81 .................................................................................. تهران به تفکیک مناطق شهری 1-1 نقشه 

 78 ............................................................................................... شهر تهران توپوگرافی 4-1نقشه  

 77 ........................................................................................................ حوزه آبریز تهران 1-1نقشه 

 81 .......................................................................................... 3218نقشه تهران در سال  8-1نقشه 

 80 ....................................... سراهای دولتی و خصوصی خانه و مهمان پراکندگی مهمان  7-1نقشه 

 08 ................................................................................................... هتل های شهر تهران 8-1نقشه 

 03 .......................... های فرهنگی ها وسایر فعالیت ها، آرشیوها، موزه پراکندگی کتابخانه  0-1نقشه

 02 ...................................... (3182پراکندگی واحدهای تفریحی، فرهنگی و ورزشی ) 38-1نقشه 

 01 ................................................................. سازمان فضایی کار و فعالیت شهر تهران 33-1نقشه 

 04 ............................................................................................ شبکه معابر شهر تهران  32-1نقشه 

 08 ........................................................................................... بزرگراه های شهر تهران 31-1نقشه 

 

 

 

 

 

 



1 
 

 چکیده
ارزیابی وضعیت گردشگران ورودی به تهران اطلاعات مهمی را برای تجزیه و تحلیل وضعیت کنونی 

گردشگران ورودی و شناخت بیشتر گردشگران داخلی را فراهم می آورد که این اطلاعات شامل 

اقتصادی گردشگران به عنوان گردشگران داخلی می شود از آنجایی که شاخص های اجتماعی و 

پایگاههای اساسی گردشگر در سطح کمی و کیفی ابعاد سفر تاثیرگذار است و به دنبال آن چگونگی و 

انتخاب مراکز اقامتی و مدت اقامت بخشی از برنامه ی سفر محسوب می گردد و هدف از تحقیق 

توجه به ویژگی ها و  شناخت گردشگر داخلی با توجه به الگوی مسافرت و ارزیابی الگو با

 دیدگاههای گردشگران ورودی به تهران با در نظر گرفتن شاخص های اجتماعی و اقتصادی می باشد.

در این تحقیق اطلاعات گردشگران از طریق مصاحبه و پخش پرسش نامه در پنج گروه از هتل ها از 

زیه و تحلیل بازار مورد یک ستاره تا پنج ستاره انجام گرفته است که اطلاعات مهمی را برای تج

هدف فراهم کرده تا با توجه به ویژگی ها و دیدگاه های گردشگران ورودی به تهران و بررسی زیر 

شاخه های شاخص های اجتماعی و اقتصادی از جمله تحصیلات ، درآمد ،شغل ، سن، انتخاب محل 

دیگر شاخص ها ، بتوان به  اقامت ، مدت اقامت ، و هدف از بازدید و تعداد دفعات بازدید و انواع

این مهم دست یافت که ارزیابی دیدگاه گردشگران و ویژگی های آنان در ارزیابی و الگو هزینه های 

سفر با توجه به پایگاه اجتماعی و اقتصادی گردشگران صورت می پذیرد و ضرورت این مطالعه نشان 

گردشگران و انتخاب مکان اقامت وجود می دهد که ارتباط معناداری بین پایگاه اجتماعی و اقتصادی 

 دارد . در انتها با توجه به یافته های تحقیق پیشنهاداتی در غالب کاربردی و پژوهشی ارائه شده است.

 کلید واژه: گردشگر، اماکن اقامتی، پایگاه اجتماعی، پایگاه اقتصادی.
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