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 تعهد نامه اصالت پایان نامه کارشناسی ارشد
 

دانش آموخته مقطع کارشناسی ارشد ناپیوسته به شماره دانشجویی  هنگامه نظریاناینجانب 

از پایان   18/33/03 که در تاریخ  جغرافیا و برنامه ریزی توریسمدر رشته   88881838088

 نامه خودتحت عنوان:

 و اقتصادی گردشگران در مراکز اقامتی شهر تهرانتاثیر پایگاه اجتماعی 

 شوم:ام  بدینوسیله متعهد میدفاع نموده   عالیو درجه      38با کسب نمره  

این پایان نامه حاصل تحقیق و پژوهش انجام شده توسط اینجانب بوده و در موارد که -3

،کتاب،مقاله و... ( استفاده نموده ام دستاوردهای علمی و پژوهشی دیگران )اعم از پایان نامه 

،مطابق ضوابط و رویه های موجود نام منبع مورد استفاده و سایر مشخصات آن را در فهرست 

 ذکر و درج کرده ام .

این پایان نامه قبلاً برای  دریافت هیچ مدرک تحصیلی )هم سطح ،پایین تر یا بالاتر( در  -2

 ارائه نشده است . سایر دانشگاهاه و موسسات آموزش عالی

چنانچه بعد از فراغت از تحصیل ،قصد استفاده و هر گونه بهره بردرای اعم از چاپ -1

کتاب،ثبت اختراع و... از این پایان نامه داشته باشم ، از حوزه معاونت پژهشی واحد مجوزهای 

 مربوطه را اخذ نمایم .

اقب ناشی از آن را بپذیرم  و چنانچه در هر مقطع زمانی خلاف موارد فوق ثابت شود ،عو-4

واحد دانشگاهی مجاز است با اینجانب مطابق ضوابط و مقررات رفتار نموده و در صورت 

 ابطال مدرک تحصیلی ام هیچگونه ادعایی نخواهم داشت.

 

 

 نام و نام خانوادگی:

 تاریخ و امضاء

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 بسمه تعالی

   18/33/03 در تاریخ : 

    38    از پایان نامه خود دفاع نموده و با نمره    هنگامه نظریان  دانشجوی کارشناسی ارشد 

 مورد تصویب قرار گرفت .        عالی   و با درجه            هجده      بحروف  

 امضاء استاد راهنما
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 تقدیم با بوسه بر دستان پدرم:
به او که نمی دانم از بزرگی اش بگویم یا مردانگی سخاوت، سکوت، مهربانی 

 ..... و
 زندگیست پدرم راه تمام

 
 تقدیم به مادر عزیزتر از جانم:

 مادرم هستی من ز هستی توست تا هستم و هستی دارمت دوست.
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 سپاسگزاری:
وند متعال را که با نعمت های بيكران و ذات پاكش توان انجام اين پژوهش را به اينجانب  حمد و سپاس خدا

 عطا فرمودند.
در مقام « آزيتا رجبی »راهنمایی های استاد ارجمندم سرکار خانم دكتر  بر خویش لازم می دانم که از زحمات و 

 استاد راهنما که در تدوين اين پایان نامه یاری بسيارم دادند تشكر ویژه نمایم.
 در سمت استاد مشاور هستم.« ژیلا سجادی» همچنین سپاسگزار استاد بزرگوارم  سرکار خانم دكتر 

 نیز در مقام استاد داور تشكر و قدردانی می کنم.«  قادریاسماعیل »ازجناب  آقای دكتر 
 به پاس محبت های بی دریغشان که هرگز فروكش نمی کند.« فرهاد حمزه»آقای دكتر بو همچنین از جنا

کایک اين بزرگواران كسب علم و معرفت کنم.  افتخار آن را یافتم که در طول سال های تحصیل، در محضر ی
 ردان زحمات خالصانه اين عزیزان بوده باشم.اميدوارم شایسته و قد

 از برادرانم که وجودشان مایه دلگرمی من و صفایشان مایه آرامش من است.
شتشان سختی ها را بر من آسانتر نمودند سپاسگزارم.  از همه دوستان خوبم که با یاری های بی چشمدا

 اقی است.صابی و پانی عزیزم عاطفه سرشارتان و گرمای وجودتان در قلبم ب
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 واحد تهران مرکزی –دانشگاه آزاد اسلامی 

 دانشکده  ادبیات و علوم انسانی

××××××××××××××××××××××××××××××××××××××××××××××××××××××××××××× 

 دانشگاه تهیه شده است( )این چکیده به منظور چاپ در پژوهش نامه

 

 تاریخ وامضا:             مناسب است                نظر استاد راهنما برای چاپ درپژوهش نامه دانشگاه    

 مناسب نیست          

 

 101نام واحد دانشگاهی: تهران مرکزی                کد:  38318831082881 نامه: کد شناسایی پایان

 مراکز اقامتی شهر تهرانتاثیر پایگاه اجتماعی و اقتصادی گردشگران در  عنوان پایان نامه: 

 7/4/00 تاریخ شروع پایان نامه: 

 

 00/11/01تاریخ اتمام پایان نامه: 

 هنگامه نظریان نام ونام خانوادگی دانشجو: 

 88881838088شماره دانشجویی : 

 جغرافیا و برنامه ریزی توریسم رشته تحصیلی: 

 آزیتا رجبی استاد /استادان راهنما:

 ژیلا سجادیدکتر  استاد/استادان مشاور:

 روش های اجرا و نتایج به د ست آمده(:چکیده پایان نامه )شامل خلاصه، اهداف، 

ارزیابی وضعیت گردشگران ورودی به تهران اطلاعات مهمی را برای تجزیه و تحلیل وضعیت کنونی گردشگران ورودی و 

شناخت بیشتر گردشگران داخلی را فراهم می آورد که این اطلاعات شامل گردشگران داخلی می شود از آنجایی که شاخص های 

اقتصادی گردشگران به عنوان پایگاههای اساسی گردشگر در سطح کمی و کیفی ابعاد سفر تاثیرگذار است و به دنبال اجتماعی و 

آن چگونگی و انتخاب مراکز اقامتی و مدت اقامت بخشی از برنامه ی سفر محسوب می گردد و هدف از تحقیق شناخت 

توجه به ویژگی ها و دیدگاههای گردشگران ورودی به تهران با در  گردشگر داخلی با توجه به الگوی مسافرت و ارزیابی الگو با

 نظر گرفتن شاخص های اجتماعی و اقتصادی می باشد.

در این تحقیق اطلاعات گردشگران از طریق مصاحبه و پخش پرسش نامه در پنج گروه از هتل ها از یک ستاره تا پنج ستاره انجام 

زیه و تحلیل بازار مورد هدف فراهم کرده تا با توجه به ویژگی ها و دیدگاه های گرفته است که اطلاعات مهمی را برای تج

گردشگران ورودی به تهران و بررسی زیر شاخه های شاخص های اجتماعی و اقتصادی از جمله تحصیلات ، درآمد ،شغل ، سن، 

دیگر شاخص ها ، بتوان به این مهم دست  انتخاب محل اقامت ، مدت اقامت ، و هدف از بازدید و تعداد دفعات بازدید و انواع

یافت که ارزیابی دیدگاه گردشگران و ویژگی های آنان در ارزیابی و الگو هزینه های سفر با توجه به پایگاه اجتماعی و اقتصادی 

گردشگران گردشگران صورت می پذیرد و ضرورت این مطالعه نشان می دهد که ارتباط معناداری بین پایگاه اجتماعی و اقتصادی 

 و انتخاب مکان اقامت وجود دارد . در انتها با توجه به یافته های تحقیق پیشنهاداتی در غالب کاربردی و پژوهشی ارائه شده است.

 کلید واژه: گردشگر، اماکن اقامتی، پایگاه اجتماعی، پایگاه اقتصادی.
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 چکیده
ارزیابی وضعیت گردشگران ورودی به تهران اطلاعات مهمی را برای تجزیه و تحلیل وضعیت کنونی 

گردشگران ورودی و شناخت بیشتر گردشگران داخلی را فراهم می آورد که این اطلاعات شامل 

اقتصادی گردشگران به عنوان گردشگران داخلی می شود از آنجایی که شاخص های اجتماعی و 

پایگاههای اساسی گردشگر در سطح کمی و کیفی ابعاد سفر تاثیرگذار است و به دنبال آن چگونگی و 

انتخاب مراکز اقامتی و مدت اقامت بخشی از برنامه ی سفر محسوب می گردد و هدف از تحقیق 

توجه به ویژگی ها و  شناخت گردشگر داخلی با توجه به الگوی مسافرت و ارزیابی الگو با

 دیدگاههای گردشگران ورودی به تهران با در نظر گرفتن شاخص های اجتماعی و اقتصادی می باشد.

در این تحقیق اطلاعات گردشگران از طریق مصاحبه و پخش پرسش نامه در پنج گروه از هتل ها از 

زیه و تحلیل بازار مورد یک ستاره تا پنج ستاره انجام گرفته است که اطلاعات مهمی را برای تج

هدف فراهم کرده تا با توجه به ویژگی ها و دیدگاه های گردشگران ورودی به تهران و بررسی زیر 

شاخه های شاخص های اجتماعی و اقتصادی از جمله تحصیلات ، درآمد ،شغل ، سن، انتخاب محل 

دیگر شاخص ها ، بتوان به  اقامت ، مدت اقامت ، و هدف از بازدید و تعداد دفعات بازدید و انواع

این مهم دست یافت که ارزیابی دیدگاه گردشگران و ویژگی های آنان در ارزیابی و الگو هزینه های 

سفر با توجه به پایگاه اجتماعی و اقتصادی گردشگران صورت می پذیرد و ضرورت این مطالعه نشان 

گردشگران و انتخاب مکان اقامت وجود می دهد که ارتباط معناداری بین پایگاه اجتماعی و اقتصادی 

 دارد . در انتها با توجه به یافته های تحقیق پیشنهاداتی در غالب کاربردی و پژوهشی ارائه شده است.

 کلید واژه: گردشگر، اماکن اقامتی، پایگاه اجتماعی، پایگاه اقتصادی.
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