
 

 
 



  
 دانشگاه پيام نور استان تهران

 دانشكده مديريت ، اقتصاد و حسابداري

 گروه علمي مديريت بازرگاني
 

  (M.A)پايان نامه براي دريافت درجه كارشناسي ارشد

 بين المللگرايش بازرگاني -دررشته مديريت بازرگاني

 

گز ايران براساس مدل  موانع توسعه صادرات محصولات صنعت تعيين
 الماس رقابت ملي پورتر

 

 عبائيانرمحمدحسين پو

 

 دكتر علي اكبر جوكار: راهنما استاد

 دانايي حبيب ا...دكتر  :مشاور استاد

 

 1392ماه تير



 أ 

 
 



 ب 

مديريت  رشته ارشد كارشناسي مقطع 1389 سال ورودي دانشجويمحمدحسين پورعبائيان  اينجانب

 نوشته و ايده فكر، از خود نامه پايان در چنانچه نمايم مي گواهيبين الملل  بازرگاني بازرگاني گرايش

 ذكر مناسب جاي در نيز را آن خذأم و منبع مستقيم غير يا مستقيم قول نقل با ام گرفته بهره ديگري

 و دانم مي خويش عهده بر نباشد ديگران قول نقل كه مطالبي تمامي مسئوليت است بديهي.  ام كرده

 .بود خواهم آن جوابگوي

 .است نموده ذكر را آن مرجع ديگران نتايج از استفاده صورت در و باشد مي خودش تحقيقات نتيجه نامه پايان دراين مندرج مطالب كه نمايد مي تأييد دانشجو

 

 محمدحسين پورعبائيان                                              

 1392تيرماه                                                 

 

مديريت بازرگاني گرايش  رشته ارشد كارشناسي مقطع 1389 سال ورودي دانشجوي اينجانب

 مقاله، انتشار به اقدام خود نامه پايان مطالب براساس چنانچه نمايم مي گواهي بازرگاني بين الملل

 به و ... و كتاب، مقاله، نشر به نسبت ايشان نظر با راهنما، استاد نمودن مطلع ضمن نمايم ... و كتاب،

 .نمايم مبادرت راهنما استاد نام ذكر با و مشترك صورت

 محمدحسين پورعبائيان                                              

 1392تيرماه                                                 

 

 

 پايان اين موضوع تحقيق از ناشي آوري نو و آزمايشات ، مطالعات نتايج از مترتب مادي حقوق كليه

 . باشد مي نور پيام دانشگاه به متعلق نامه
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همه شهداي ايران زمين كه روح برادران شهيدم غلامرضا و محمدعلي پورعبائيان و 

 با نثار خون خود از استقلال و آزادي ميهن عزيزمان دفاع كردند.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 د 

 تقدير

 

نامه را به پايان شكر شايان ايزد يكتا كه توفيق را رفيق راهم نمود تا اين پايان 

 رسانم.

هنما و را استادجوكار به عنوان  رباك دكترعلي آقاي و انديشمند فاضل ديتااس از

حبيب ا... دانايي به عنوان استاد مشاور كه همواره راهنما و راهگشاي نگارنده دكتر

 ، كمال تشكر دارم.در اتمام و اكمال اين پايان نامه بوده اند
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 چكيده

 جمله از غيرنفتي صادرات ويژه صادرات به وگسترش اقتصادي و راهكارهاي ها سياست اجراي

 . اند نموده مطرح جهان اقتصادي بهبود براي اقتصاددانان اكثر بوده كه مهم رويدادهاي  و مسايل

 صادرات با توسعه خصوصي بخش گسترش بين اي فشرده نسبتاً تعامل كشورهاي پيشرفته اكثر در  

 اجراي نياز به غيرنفتي صادرات توسعه وگسترش راهكارهاي توسعه منظور دارد. به وجود غيرنفتي

 عملكرد و ارزيابي تئوريك ههاي جنب تمامي و علمي دقيق و بررسي موفق سياستهاي اقتصادي

 .باشد مي اقتصادي چالشهاي با صادرات و برخورد توسعه در موثر اقتصادي بنگاههاي

نام رهايي از اقتصاد تك محصولي و توسعه صادرات غيرنفتي ياد ميشود بايد  آنچه در ايران از آن با

تلاشي همه جانبه براي شناسايي مزيتهاي رقابتي صنايع غيرنفتي و از بين بردن مشكلاتي باشد كه 

 پيش روي توسعه صادرات آنهاست.

تي و مشكلات پژوهشي است كه با هدف شناسايي مزيتهاي رقاب -تحقيق حاضر يك تحقيق توصيفي 

صنعت گز ايران به عنوان يك صنعت سنتي، تلاش ميكند راهكارهايي جهت توسعه صادرات اين 

صنعت ارايه نمايد. در اين پژوهش كه بر پايه مدل الماس پورتر طراحي شده است شش فرضيه مورد 

امه بهره بررسي قرار ميگيرد. در جمع آوري اطلاعات از روش نمونه گيري احتمالي و ابزار پرسشن

دمن براي ـرضيات و آزمون فريـاستيودنت جهت بررسي قبول يا رد ف Tگرفته شده است. آزمون 

 رتبه بندي متغيرهاي شناسايي شده به كار گرفته شده است.

يافته هاي تحقيق نشان ميدهد سياستهاي دولت و بعد از آن وضعيت صنايع مرتبط و پشتيبان و سپس 

به ترتيب بيشترين نقش را به عنوان موانع توسعه  نهايت شرايط تقاضاشرايط عوامل توليد و در 

صادرات گز ايران بازي ميكنند. در پايان نيز راهكارهايي جهت كاهش مشكلات اين صنعت و بهبود 

 وضعيت فعلي آن ارايه شده است.
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 فصل اول 

 كليات تحقيق



٢ 

 مقدمه

اول اين تحقيق مربوط به كليات تحقيق است. در اين فصل ابتدا به بيان مسئله پرداخته مي شود فصل 

 و اين مسئله تشريح ميگردد.

در مرحله بعدي اهميت و ضرورت انجام تحقيق مطرح شده و در ادامه به بيان سوالات، فرضيه ها و 

پرداخته مي شود. سپس روش انجام تحقيق، روش و ابزار گردآوري اطلاعات، جامعه اهداف تحقيق 

 آماري و تعداد نمونه، روش تجزيه و تحليل اطلاعات و پيشينه تحقيق مورد بحث قرار ميگيرد.

 ر نهايت محدوديتهاي تحقيق و واژگان و اصطلاحات تخصصي به طور خلاصه بيان شده است.د

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


