


يسمه تعالاب

و اصالت نتايجأت  ييديه صحت

مقطع ات تحقيق در ارتباط رشتهيدانشجو 84215108ييبه شماره دانشجو فاطمه محمدي نجانبيا

مييأت كارشناسي ارشديليتحص كلينمايد ايه نتايم كه پايج اين و بدون هرگونهيان نامه حاصل كار نجانب

و موارد نسخه بردار و تصرف است دشدهيدخل امياز آثار . گران را با ذكر كامل مشخصات منبع ذكر كرده

و مقررات حاكم كدهص دانشيدر صورت اثبات خلاف مندرجات فوق، به تشخ قانون(مطابق با ضوابط

ميحما و تكثؤت از حقوق و قانون ترجمه و مصنفان و نشريلفان و آثار صوتير كتب ويات ، ضوابط

ا...)يو انضباطي، پژوهشيمقررات آموزش خيبا خنجانب رفتار و حق هرگونه اعتراض در صوص واهد شد

و تشخ تعياحقاق مكتسب و رييص و مجازات خون تخلف ميا از مس.مينمايش سلب تيولئدر ضمن،

حقييهرگونه پاسخگو ذيو حقوقيقيبه اشخاص، اعم از به)ييو قضاياعم از ادار(صلاحيو مراجع ،

ا ويعهده مسيه كدهدانش نجانب خواهد بود ايتيولئچ گونه .ن خصوص نخواهد داشتيدر

و نام خانوادگ  فاطمه محمدي:ينام

:خيامضاو تار



و سيما آيين نامه چاپ پايان  نامه دانشجويان دانشكده صدا

و انتشار پايان نامه نظر به اين از كه چاپ و سيما مبـين بخشـي تحصيلي دانشجويان دانشكده صدا

و رعايت حقوق دانشكده دانشجويان،استهپژوهشي دانشكد-هاي علمي فعاليت به منظور آگاهي

:ندشومي نسبت به رعايت موارد ذيل متعهد

، مراتب را قبلاً پايان در صورت اقدام به چاپ:1ماده  به طور كتبي به معاونت پژوهشي نامه خود

.دانشكده اطلاع دهد

از(در صفحه سوم كتاب:2ماده : عبارت ذيل را چاپ كند) برگ شناسنامه پس

درتحقي در رشته فاطمه محمديارشد نگارنده نامه كارشناسي كتاب حاضر، حاصل پايان« ق

بهاتارتباط و سيما و مهـدي محسـنيان راد آقـاي دكتـر جنـاب راهنمايي دانشكده صدا

».است دفاع گرديدهداود نعمتي اناركي آقاي دكتر مشاوره جناب

از:3ماده ه، تعداد يك درصد شمارگان كتاب هاي انتشارات دانشكد هزينه به منظور جبران بخشي

به) در هر نوبت چاپ( مي.معاونت پژوهشي دانشكده اهدا كند را تواند مازاد نياز خود را دانشكده

. قرار دهد در معرض فروش

بهاي شمارگان چاپ شده را به عنـوان خسـارت بـه%3،50در صورت عدم رعايت ماده:4ماده

و سيما تأديه كند .دانشكده صدا

مي:5ماده و قبول پ دانشجو تعهد ، دانشـكده رداخت بهاي خسـارت كند در صورت خودداري از

و تواند خسارت مي به علاوه به دانشكده حـق.وصول كند مذكور را از طريق مراجع قضايي مطالبه

را از محـل4دادگاه، معادل وجه مـذكور در مـاده دهد به منظور استيفاي حقوق خود، از طريق مي

.فروش، تأمين نمايد هاي عرضه شده نگارنده براي توقيف كتاب

ار مقطعاتتحقيق در ارتباطدانشجوي فاطمه محمدي اينجانب:6 ماده شدكارشناسي

مي تعهد و ضمانت اجرايي آن را قبول كرده، به آن ملتزم .شوم فوق

و نام خانوادگي فاطمه محمدي:نام

و امض :اتاريخ



و مادرم تقديم  به پدر

 ها كرانگي مهرباني به پاس بي

 .....هايشانو صبوري



و به اين ارزشپركه وقت ارجمندياستادان همهدانم از وظيفه خود مي خود را در اختيارم نهادند

.گزاري نمايم پذير ساختند، سپاس انجام رسيدن اين پايان نامه را امكانسربه،ترتيب

مي پژوهشاز جناب آقاي دكتر نعمتي اناركي كه مشاوره اين .كنم را پذيرفتند صميمانه تشكر

از ايشان. نامه را تقبل نمودند مرهون زحمات جناب آقاي دكتر محسنيان راد هستم كه راهنمايي اين پايان

.گزارم گاهي علمي، كه الگويي عملي نيز بودند فروتنانه سپاس كه برايم نه تنها تكيه

و مهرباني همواره قدردان ياري و فرزانه ها وي،هاي خواهرانم فائزه ها ژه خانمو همه دوستان عزيزم به

. هستمو يوسفي پيربانيپور آذر، كريمبردبار، شاه طالبي، نخلبند، نمازيان، كاظمي، احمدي، افضلي، زارعي،

.اين گراميان را از خداوند مهربان خواهانم يكايكتوفيق روز افزون
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 چكيده

در ايران تلويزيون نخستين بار توسط بخش خصوصي راه اندازي شد، اما پس از چندي اين تلويزيون در اختيار دولت قرار

ا و اين در حالي است كه امروزه. آن هنگام تا كنون هيچ شبكه تلويزيوني غير دولتي در ايران فعاليت نداشته استزگرفت

مي- تلويزيون هاي خصوصي و مديريت بخش خصوصي اداره و با سرمايه به منابع مالي دولتي، - شوندكه بدون اتكاء اصلي

كه داراي و نزديك ايران و از جمله در كشورهاي همسايه و مذهبي با ايران در سراسر جهان مشابهت هاي سياسي، فرهنگي

.هستند، رواج دارند

و مصاحبه عميق انجام كتابخانه-يدر اين پژوهش كه با به كارگيري دو روش اسناد تا گرفتهاي است، كوشش شده است

و مصرف تلويزيون ضرورت و الگويي براي گذار از شرايط هاي تأسيس و كنوني انحصار هاي خصوصي در ايران بررسي

كه در اين رساله از آن به عنوان بازار پيام ياد مي به فضايي اند از تحقيق عبارتساير اهداف اين. شود، ترسيم گردد ورود

و تجربه برخي كشورها در داشتن هردو تلويزيون  ريشه يابي دلايل انحصار دولتي تلويزيون در ايران، آشنايي با شيوه عمل

و خصوصي، و پيش بيني آسيب هاي احتمالي ناشي دولتي از راه اندازي تلويزيون خصوصي در كنار تلويزيون دولتي

هاراهكارهاي اجتناب از اين  .آسيب

بابت از دست سياست مداران نگراني ماننداقتصاديو اجتماعي-فرهنگي،بر اساس يافته هاي اين تحقيق، دلايل سياسي

و نگراني از ترويج پيام،ار عموميدادن افك ، هاي خصوصي ترديد در سوددهي تلويزيون هاي فرهنگي معارض با جريان اصلي

و نبود خبرگزارييو دلايلي كه تركيبي از دسته بند و هاي مذكور به شمار مي روند از جمله فعال نبودن جامعه مدني ها

و قانون گذاران به نظريه روابط عمومي و هاي غير دولتي در كشور، در كنار اعتقاد سياست مداران هايي چون گلوله جادويي

و توسعه بخش هاي هنجاري رسانه نظريه تد هاي شوروي، اقتدارگرا و .م انحصار دولتي تلويزيون را سبب شده استاوايجاد

مورد سوء استفاده قرار گرفتن مخاطبان ايراني كاهش احتمال هاي خصوصي، هاي تأسيس تلويزيون ترين ضرورت مهم

و فرهنگي هاي ماهواره تلويزيون واي از نظر سياسي و در نتيجه،افزايش امكان نظارت ملت بر دولت، تقويت فرهنگ ايراني

هاي گيري رقابت ناسالم بين تلويزيون ترين آسيب ها را مواردي چون شكل صاحب نظران مهم. كاهش امكان فساد است

و خصوصي، توزيع ناعادلانه آگهي س دولتي و رواج اصل و هاي تجاري  كارهاي راهرگرمي براي سرگرمي عنوان نموده

و سپستغيير نگرش مسئگام، در اولين هاي ذكر شده را جلوگيري از آسيب و نخبگان سياسي به رسانه ها ق ولان انوني تدوين

و جامع، حمايت مالي دولت از تلويزيون و معين پس از راه روشن و هاي خصوصي تا مدت محدود . اند دانسته.... اندازي

و با مطالعه قوانين رسانه به اظهارات صاحب نظران و لبنان كه اي كشورهاي افغانستان با توجه مي، پاكستان، تركيه داد نشان

و نظارت بر تلويزيوندر اين كشورها  و خصوصيها صدور مجوز شورايي، با سطح اختيارات هايبر عهده نهادي دولتي

ه،است متفاوت و حاوي شروط لازم بخشيفتالگويي به شرايط جهت گذر از انحصار هورود ي ديدارياتكثر در رسانه

كه شنيداريو حركت به سمت فراهم سازي زيرساخت هاي لازم لزوم: اند از برخي از عناصر آن عبارتارائه شده است

و شنيداري، از جمله توسعه سيستم و تكثر در عرصه رسانه هاي ديداري ؛ نياز به دريافت مجوز هاي رقومي براي تحقق تنوع

و در عين حال، عد براي تأسيس تلويزيون م دخالت تلويزيون دولتي در صدور مجوز؛ تعيين سازوكارهاي هاي خصوصي

و كمتر عاطفي براي سازمان نظارت كتتده و شنيداري(بيشتر ادراكي ؛ برخورداري همه)شوراي عالي نظارت ديداري

در مورد جامع گذاري سياستو در دوسال نخست تأسيسبدون تبعيض هاي تازه تأسيس از كمك مالي دولتي تلويزيون

و تلويزيون هاي خصوصي .روابط متقابل تلويزيون دولتي

و تلويزيون خصوصي، تلويزيون دولتي، مصرف، صاحب نظران: واژگان كليدي  رسانه، الگوارتباطات



Abstract: 

 Television was first introduced to the Iranian society by the private sector, but after a few 
years it was owned by the government and since then, although private televisions which are 
administered and financed by the private sector, without primary dependence on state and 
governmental resources, have become common throughout the world- containing Iran's 
neighboring countries which have political, cultural and religious commonalities to her- no 
change has been made to the Iranian case.   
 In this thesis, which uses Documented and In-depth Interview research methods, efforts 
have been made to study the necessities of launching private televisions in Iran and to plan a 
model for transition from the current situation of monopoly to a new atmosphere in this thesis 
called "the Message Bazaar". Other aims of this research are: being acquainted with the 
experiences of some other countries in simultaneously benefiting from state (or public) and 
private televisions, forecasting probable inconveniences resulting from the co-existence of 
the private and the state televisions and finding solutions for them. 
 According to the findings of this research, political, socio-cultural and economic factors 
along with some combined forms of these factors such as governors' fear of losing the public 
opinions, concerns about diffusion of cultural messages against the mainstream, doubts in 
profitability of private televisions, inactivity of the civil society and the absence of non-
governmental news agencies and public relations, accompanied by country's politicians' and 
lawmakers' (unintentional) belief in media theories such as "magic bullet" and normative 
media theories of "Soviet- Totalitarian Theory", "Authoritarian Theory" and "Development 
Theory", are among the most important reasons for state radio and television monopoly in 
Iran.     
 Reducing the likelihood of the audiences’ being politically and culturally abused by some 
satellite television programs, strengthening  the Iranian culture, and increasing  the possibility 
of the nations’ monitoring the government, hence, reducing the rate of the corruption, are 
among the most important necessities that make it essential to establish private televisions in 
Iran. The most serious inconveniences might be resulted from the co-existence of the state 
and the private televisions can be listed as: engendering an unsound competition between the 
state and private televisions, an unfair distribution of commercials, and the prevalence of 
“entertainment for entertainment’s sake” principle. On the other hand, political authorities’ 
and elites’ change of attitudes towards media, specially television, and their accepting a more 
logical notion of media functions, codifying an explicit, comprehensive law, and state 
financial supports of private televisions during a specific period of time, are some of the 
solutions suggested by the experts. 
 Considering the experts’ opinions and studying media rules and regulations in Afghanistan, 
Pakistan, Lebanon and Turkey, a seven-itemed model for transition from the monopoly to a 
new situation of plurality in audio-visual media is offered here. The necessity of moving 
towards preparing the infrastructures needed for realization of multiplicity and plurality of 
audio-visual media, such as development of digital systems; the necessity of the state 
television’s not intervening in the process of issuing licenses, developing less emotional, 
more logical mechanisms for the regulatory body, all newly established televisions' enjoying 
an unbiased state financial support during the first two years of their activity and making 
comprehensive policies concerning the mutual relations of the state and the private 
televisions are among the elements suggested by the model.     
 

Keywords: Private Television, State Television, Use, Media and Communications 
Experts, Model 
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م،يمفاه روشنوحيصرانيبو است گرفته صورتي جمعي ها رسانه ندهيآ دربارهكهييهاينيبشيپ

.رسديم نظربهي ضرور

مي-2 و شنيداري، هر يك از نهادهاي ياد پيشنهاد شود براي انتخاب اعضاي شوراي عالي ديداري

و عضويت  شده نامزدهايي را براي عضويت در اين شورا به مجلس شوراي اسلامي معرفي نمايند

-ارينامزدها به رأي گذاشته شود تا افراد داراي بالاترين ميزان رأي به عضويت شوراي عالي ديد

.شنيداري درآيند

و نه بكهش متعدد شدنهاي تلويزيون دولتي تا كنون تنها به معناي افزايش شبكه-3 ها بوده است

ها؛ در حقيقت بيش از توسعه كيفي، توسعه كمي در كانون توجه متوليان اين رسانهآنمتكثر شدن 

و تكثر، افزايش هزينهاين روند بايد متوقف شود زيرا تعدد بدون. قرار داشته است هاي ايجاد تنوع

ج و در عين حال كاهش توانش ارتباطي سيماي در صورت. را به دنبال دارد.ا.ا. سازمان صداوسيما

هاي خصوصي حتي شايد لازم باشد كه از تعداد شبكه هاي فعلي، به نفع بهبود محتوا، تأسيس شبكه

.كاسته شود

و سيماي جمهوري اسلامي ايران-خيهاي عظيم تلويزيوني تاريمجموعه-4 مذهبي توليد صدا

ميمخاطبان معمولاً از استقبال  هاي سازمان معمولاً ها كه در رتبه بندي اين مجموعه. شوند برخوردار

ج» الف«داراي درجه  درصد اندكي را به خود اختصاص.ا.ا. هستند نسبت به كل توليدات سيماي

درصد بوده2اين رقم 1386در سال طور كه در فصل يك عنوان شد، هماندهند؛ به عنوان مثال مي

و در اختيار گرفتن امكانات بسيار هاي هنگفت هايي نيازمند صرف هزينهساخت چنين مجموعه. است

مياندازي تلويزيوندر صورت راه. است و شبكه توان با تقسيم كار بين شبكههاي خصوصي، -دولتي

و سيما در ساخت دجههاي خصوصي به جاي صرف بو كه-ها وسيعي از برنامه طيف سازمان صدا

يعني دولتي قوت تلويزيون روي نقطه-شوند ها چندان با اقبال مخاطبان مواجه نميبسياري از آن

و پخش آن دسته از مجموعهازو مذهبي تمركز نمود-هاي تاريخيمجموعه هاي تلويزيوني كه توليد

و ساخت آن در توان تلويزيونو امكان به هزينه ، به ويژه در آغاز هاي خصوصيات كمتري نياز دارد

تلويزيون دولتي توان ساخت تعداد بيشتري از هم به اين ترتيب. اجتناب كرداست، ها، كار آن

و نيز اعتبار اين رسانه نزد آنان هاي ارزش مجموعه و شمار مخاطبان و پرهزينه را خواهد داشت مند

و پخش برنامهو هم شبكهتخواهد يافافزايش  هايي متناسب هاي خصوصي خواهند توانست با توليد

و سرمايه .هاي خود، در ميدان رقابت باقي بمانند با امكانات
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:پيشنهادهايي براي تحقيقات آينده-3-5

اي-1 ازن پژوهشدر -صاحب، درباره محتوايي كه بيشتر مورد استقبال مخاطبان قرار خواهد گرفت

مي.شد سؤالنظران و نظر مخاطبان پرسيده شود در اين زمينه پيمايش پيشنهاد هايي صورت پذيرد

.شود

مي-2 و مفيد آن شود پيشنهاد و موارد مثبت قوانين راديو تلويزيوني تعداد بيشتري از كشورها مطالعه

. براي استفاده استخراج گردد

:هاي تحقيق محدوديت-4-5

هاي روش مصاحبه عميق حضوري هاي اين تحقيق در واقع همان محدوديت ترين محدوديت عمده

كه(هاي عميق بر بودن انجام مصاحبه نظران محترم در كنار زمان كمبود وقت صاحب.و شخصي بودند

و) در برخي موارد بيش از دو ساعت به طول انجاميد سبب شده بود راضي نمودن برخي از استادان

ب ا آنان به كاري دشوار تبديل شود؛ ضمن اين كه در بخش مطالعات نظري نيز صحبت با مصاحبه

و رايزنان فرهنگي سفارت و رئيس اداره اخبار و پاكستان در ايران هاي جمهوري اسلامي افغانستان

به نهادهايي) در برخي موارد بيش از يك بار(مراجعه. ضروري بود،هاي آستان قدس رضوي رسانه

مركز تحقيقات هاي مجلس شوراي اسلامي، يرخانه شوراي عالي امنيت ملي، مركز پژوهشچون دب

فنژيك مجمع تشخيص مصلحت نظام، استرات و معاونت ... آوري صداوسيماي جمهوري اسلامي ايران

و نظراني كه در اين نهادها داراي مسئوليت بودند نيز براي مصاحبه با صاحب به وقت گير بودن

ميآفردشواري  ني. افزود يند دكرميتر را دشواركار مصاحبهزدر مورد پژوهش حاضر، موضوع تحقيق

بهانصاحب نظرزيرا بعضي از و به وجود آمدن تغيير، لزومي به دليل اميدوار نبودن به ثمربخشي كار

. ديدند پيشين خود نميسخنان تكرار 


