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 ام هانا كه عاشقانه دوستش دارم.  دردانة زندگي

 

  



 

 گذاری سپاس

 

 نياكنون كه با اتمام نگارش ا ن،یاجمع همیصلوات الله عل نیائمه معصوم اتيو عنا همتا يب گرياريبا استعانت از 

 ةارزنده و توام با سع يها يتا از راهنمائ دانم يبر خود فرض م كنم يرا آغاز م ام يعلم ياز زندگ يگريرساله، فراز د

. ميو تشكر نما ريتقد تينها يب يدكتر ابوالفضل كزاز يآقا نابج ختهیفره ياستاد راهنما ةصدر و شاگرد نوازان

 دیو دكتر جمش يچارسوق يرانیش رضایدكتر عل انياستادان مشاور بزرگوار، جناب آقا غيدر ياز زحمات ب نیهمچن

 دیاسات يشنهادهاینقد و پ ،يابي. بدون شک بدون ارزمينما يم يو سپاسگزار يقدردان مانهیصم يانیصدق يصالح

. شد يلازم برخوردار نم ياثر از غنا نيا ،ينیمحمود حس دیو دكتر س يدكتر رضا واعظ انيداور جناب آقا رجمندا

 يكه به هر گونه ا يكسان ةاست از هم ي. ضروردارم يعرضه م شگاهشانیام را به پ مراتب سپاس و تشكر خاضعانه

و  ريخواهد شد تقد يفهرست بلند ميآنان اشاره نما يدارند كه اگر به تک تک اسام يبر من حق ریمس نيا يدر ط

 يرحمان سرشت، دكتر عل نیدكتر حس ،يمحمد اعراب دیدكتر س انيبزرگوار جناب آقا دیاسات ژهيبه و ميتشكر نما

 يكفاش، سركارخانم دكتر زهره دهدشت يقیدكتر حق ،يدكتر نادر مظلوم ،يرنان يدكتر قاسم انصار ،يا اكبر افجه

و تشكر  ريسالم، تقد يمهندس مهد يمقدم، جناب آقا يدكتر محمد جامع يو ارجمند جناب آقا زيو دوستان عز

جناب  ،يصفر يجناب آقا ،يكشور هیارجمند و محترم سركار خانم مرض اری. از زحمات همكاران بسمينما يم

كه در به ثمر  همورد مطالع يها خدوم شركت راني. از پرسنل و مدمينما يم يقدردان تينها يب ،ييرزایم يآقا

 د،یاثر از جمله اسات نياز همه مخاطبان ا انيسپاسگزارم. در پا اریداشتند بس ييبسزا ریپژوهش تاث نينشستن ا

. مينما يو از نظرات آنان استقبال م مينما يم يكار عذرخواه صيو محققان به خاطر كمبودها و نقا انيدانشجو

نخواهد كاست  شانيها ياز بزرگوار يا آنان ذره يعدم ذكر اسام كه يكه اسم بردم و همه كسان يزانيهمه عز يبرا

 .مينما يم قیو توف يسربلند ،يسلامت يآرزو تيو ابد تياز درگاه ذات احد

 

 

 يعقوب رشنوادي 

 9/91/9831  



 

 چکیده

عملكرد و  -رفتار-مدل ساختار ژهيبه و ،يصنعت يها بر مطالعات سازمان هیبا تك اين است تا پژوهش حاضر هدف

پردازان  هينظر. نمايدو ارائه  يطراحرا ها در بازار  شركت کيرفتار استراتژ يالگو، کياستراتژ تيريمدهاي  آموزه

، فیسه عنصر توص نياست و فعل و انفعالات بازار بر اساس ا صیقابل تشخ يمعتقدند در هر بازار سه عنصر اساس

كنندگان و  دیبازار از نظر تول يسازمانده انگریساختار بازار كه ب. شود مي زيو تجو ينیب شیپ ،لیو تحل هيتجز

در بازار است و  يعاملان اقتصاد يها يریگ میو تصم ها يریگ ها كه معرف جهت رفتار بنگاه، كنندگان است مصرف

 يمند تيو رضا يكل يسودآور رینظ يعملكردهاي  بازار از نظر شاخص يكل تیعملكرد بازار كه وضع تيدر نها

سه عنصر همواره از  نيو تأثر ا ریاثتعامل و ت ي هو نحو تیجهت عل. دهد مي ارقر يابيو ارز يمورد بررس انيمشتر

شكل  خصوص نيدر ا يمكاتب مختلف كه يا پردازان بوده است به گونه هينظر ي همسائل مورد مناقشه و مطالع

مكتب ، اند دانستهها  از ساختار بازار و رفتار بنگاه يكه عملكرد بازار را تابع انيمكتب ساختارگرا؛ گرفته است

 عملكرد بازار، انيگرا، مكتب رفتاراند ها در نظر گرفته از عملكرد بازار و رفتار بنگاه يعكه ساختار بازار را تاب كاگویش

نكته كه عملكرد بازار  نيمكتب ورود كه بر ا تياند و در نها مد نظر قرار داده ياز رفتار عاملان اقتصاد يرا تابع

 . اند نموده دیو تأك هیبالقوه به بازار است تك يها از ورود شركت يتابع

نسبت به  ،گفته شیموضوع كه در مناقشات و مطالعات پ نيتمركز بر ا با حاضر وهشپژ، شناسی روش از منظر

 تيريمد ي هاز منظر رشت، صورت گرفته است يكمتر دیتوجه و تأك يرفتار عاملان اقتصاد ييو چرا تیعل

بر  يرفتار عاملان اقتصاد نییتب يبرا ينظر يچارچوب، ها در بازار است رفتار بنگاه ي هكه علم مطالع کياستراتژ

 يو مطالعاتها  اساس با مبنا قرار دادن پژوهش نيبر ا. خود قرار داد يرا در كانون بررس بازار گرياساس دو عنصر د

رفتار  تیتابع يالگو، اند نموده يبررس رفتار و عملكرد بازار را، سه عنصر ساختار يو تعامل کیناميكه ارتباط د

منظور  نيا يبرا. نمود يو بررس يبازار و عملكرد بازار را طراح اراز ساخت ها آن کيرفتار استراتژ ژهيها به و بنگاه

 - يرقابت يابعاد ساختار بر اساس يو واكنش مدافع، گر لیتحل، نگر ندهيآ؛ ها شركت کيرفتار استراتژ ي هچهارگون

 هبا استفاد ياصل اتیشد كه فرض ييو جانما يساز هیفرض نامناسب -مناسب يابعاد عملكرد نیو همچن يرقابت ریغ

اثبات قرار  و يمورد بررس يمعادلات ساختار يمدل ساز نیبرازش و همچن ييكویاستقلال و نهاي  از آزمون



 

 يو طراح يدانیمطالعات م قيفعال در بورس اوراق بهادار تهران و از طر يدیتول يها پژوهش در شركت نيا. گرفت

 . است دهیمورد اشاره به انجام رس يها ارشد شركت رانيپرسشنامه و اخذ نظرات مد

 یدیکل یها واژه

 عملكرد-رفتار-ها در بازار، عملكرد بازار، مدل ساختار ساختار بازار، رفتار شركت
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( 941 ................................. بازار عملكرد و ساختار يرهایمتغ انتظار مورد و شده مشاهده فراواني 94-4) جدول

( 949 ........... بازار عملكرد و ساختار يرهایمتغ به مربوط( دو يكا آماره) استقلال آزمون جينتا 95-4) جدول

بازار در ها شركت کياستراتژ رفتار متغیر و بازار عملكرد و ساختار يرهایمتغ شده مشاهده فراواني 96-4) جدول )

 ....................................................................................................................................................................................... 949 

بازار در ها شركت کياستراتژ رفتار و عملكرد و ساختار يرهایمتغ به مربوط استقلال آزمون جينتا 92-4) جدول )
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( 941 ...... يرقابت ساختار و مناسب عملكرد گروه به مربوط انتظار مورد و شده مشاهده فراواني 93-4) جدول


