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  : تقديم به 

  . به روح پرفتوح پدرم كه همچون شقايق داغ نبودش را بر سينه دارم 
  . به همسر عزيزم كه همواره مشوق بنده در اين راه بودند و فرزند دلنبدم اميررضا 

  .  گاه عرصه علم و دانش همة دانش آموخت
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  تقدير 

خداوند سبحان را ستايش مي گويم كه نعمت بيان را به انسان ارزاني داشت و قلم را خلق كرد و به 
خداوندي كه به خواندن امر كرد و به نوشتن قسم . واسطه آن نديده ها و نداشته ها را به انسان آموخت 

  . داد 
 الهي اين پايان نامه و به تبع آن دوره كارشناسي ارشد به پايان آمده است ، بر خود فرض حال كه به لطف 

مي دانم از زحمات تمامي معلمان ، دبيران و استاداني كه از اولين روز مدرسه تا دانشگاه با بردباري ، 
  . نم نوشتن و خواندن را و مهمتر از همه انديشيدن را به من آموختند ، تشكر و قدرداني ك

مرصوصي كه همواره راهنما و راهگشاي اينجانب در  نفيسه از استاد راهنماي گرانمايه سركار خانم دكتر
  . تأليف اين پايان نامه بودند ، تشكر مي كنم 

از استاد ارجمند و فرزانه ، جناب آقاي دكتر سيدمهدي موسي كاظمي كه زحمت استاد مشاور اين پايان 
  . اري مي نمايم زسپاسگ نامه را تقبل فرمودند ،

 و با انتقادات و پيشنهادات سازنده خود، از استاد محترم داور كه اين پايان نامه را در خور مطالعه ديدند
   . ، تقدير و تشكر مي نمايم نگارنده را در كاستيها و نارساييهاي آن رهنمون نمودند 

نده در ادامه تحصيل بودند تقدير و از جناب آقاي مهندس بهروز مهدوي كه همواره حامي و مشوق ب
  . تشكر مي نمايم 

  . سپاسگزارم  شان آقامحمدي به خاطر مساعدت بي دريغاكبر از جناب آقاي مهندس 
از جناب آقاي مهندس حاج شمس اله فيروزيان كه مشوق و راهنماي بنده در ادامه تحصيل بودند تقدير و 

  . تشكر ويژه دارم 
ام جناب آقاي مهندس عزتي معاون محترم شهرسازي و معماري شهرداري  از دوست عزيز و گرانمايه

               وتبريز و دوست بسيار عريزم جناب آقاي مهندس خوشنواز مدير شهرسازي شهرداري تبريز 
  .جناب آقاي مهندس ابراهيمي به خاطر همكاري صميمانه در ارايه اطلاعات تقدير و تشكر ويژه دارم 
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   :چكيده 
هاي تمدن بر تقسيم كار در جوامع نخستين بنا نهاده شـده اسـت و    بازار قدمتي به درازاي تاريخ تمدن دارد ، پايه

تـر بودنـد ،    جوامع نخستين به هر ميزان ساده.باشد  ترين شكل آن مي ي دادوستد كالا در ابتدايي تقسيم كار نيز پيامد و نتيجه
تر شدن جوامع داد و سـتد نيـز پيچيـده شـد و هرچـه       با پيچيده. تر بود  آنها نيز ساده بازار يعني مفهوم و مناسبات بازرگاني

بيهوده نيست كه بازار در مفهـوم امـروزي خـود    . شود  تر مي ارتباط ميان جوامع فزوني مي يابد ، دامنه كار بازار نيز گسترده
بـازار تبريـز بـه دليـل داشـتن      . سامان مـي دهـد   ها را  اي جهاني است كه بخش بسيار بزرگي از روابط جوامع وملت پديده

موقعيت مركزي ، از ديرباز داراي انواع كاركردهاي شهري به ويژه تجاري ، بازرگاني ، تاريخي و گردشگري بوده است كـه  
ن علاوه بر نيازهاي ساكنين خود شهر ، نيازهاي نواحي دوردست حتي فراتر از مرزهاي جغرافيايي فعلي استان را نيـز تـأمي  

بازار تبريز بر خلاف بازارهاي قديمي ايران داراي يك بافت گسترده شطرنجي با عملكرد تجاري ، مذهبي . مي نموده است 
با آن كه بافت قديم و به ويژه عنصر بازار در گذشته دور بـه  . و خدماتي منطبق با شبكه دسترسيها در چهار جهت مي باشد 

عمل مي نمود ليكن شروع عمليات اجرايي شهرسازي مـدرن كـه عمـدتاً در     عنوان يك سيستم قوي و درعين حال منسجم
امـروزه بـازار تبريـز داراي    . هاي ارتباطي بود ، تضعيف فرم و عملكرد آن را به بـار آورده اسـت    صدد توسعه صرف شبكه

وركلي نـوع  بـه ط ـ . هاي متنـوع در زمينـه تـاريخي ، گردشـگري ، فعـاليتي و تجـاري و سـكونتي اسـت         عملكردها و نقش
افزايش فعاليت همراه بـا  .هاي تجاري وبازرگان موجود در شأن يك مركز شهري با عملكرد ملي و فراشهري نيست  فعاليت

افت كيفيت كالبدي باعث نفوذ كاربريهاي انبار ، توليدي وتجاري در بافت مسكوني شده كه در نهايت بـه امنيـت وآرامـش    
نقش تبريـز هـدايت و رهبـري فعاليـت تجـاري و      .  ري را پايين آورده است سكونت صدمه وارد كرده وكيفيت حيات شه

پذير است و ايـن محـدوده    ايفاي كارآمد اين نقش در صورت تقويت مركزي قوي و سنتي امكان. بازرگاني در منطقه است 
ه بهينه از امكانات موجود تقويت و حفظ اين نقش در استفاد. از توان بالقوه و بالفعلي براي ايفاي اين نقش برخوردار است 

اين  پژوهش در صدد است تا اثبات . هاي برتر تجاري و خدماتي ضرورت دارد  بر اين اساس استقرار فعاليت.  ميسر است 
نمايد ساماندهي بازار تبريز و احياء هويت تاريخي آن با تغيير كاربريهاي موجود به كاربريهاي برتر و روزآور امكـان پـذير   

در اين پاياننامه بعد از تهيـه كليـات ، چهـارچوب و روش تحقيـق     . اخت واحدهاي تجاري و خدماتي جديد است نه با س
مورد نياز ، اقدام به جمع آوري اطلاعات از سازمانهاي ذيربط گرديد كه پـس از جمـع آوري اطلاعـات مـورد نيـاز ، آمـار       

 Arcو نقشه ها با استفاده از نرم افزار   Excelنرم افزار  بررسي و تجزيه و تحليل شدند ، نمودارها و جداول با استفاده از

GIS   سه فرضيه تعريف شده همگي اثبات شدند در فرضيه اول موقعيت بـازار در مركـز بافـت تـاريخي     . پردازش شدند
ايي اقدامات شهرسازي در دوره پهلوي انسجام فض ـ. شده است ... شهر موجب تجمع كاركردهاي تجاري ، اداري ، مالي و 

 عواملي مانند بارگـذاري بيشـتر تجـاري ، اشـباع بـازار از      . مجموعه را از بين برده است در نتيجه فرضيه دوم نيز اثبات شد 
  . فعاليت ها و ازدحام ترافيك موجب كاهش ارزش فضايي مجموعه گرديده است بنابراين فرضيه سوم نيز اثبات شد

  : واژگان كليدي 
  ازار ، تبريز ، فضاي پيرامون  تحليل فضايي ، موقعيت ، ب 
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  مقدمه - 1 -1

اي  ، مجموعـه  ه است ستون فقرات شهرهاي ايراني و اسلامي را تشكيل مي داد هموارهبازار ، كه 
ساختار اصلي بازار ها را راسته اصـلي آن  .  پيوسته اندكه به صورت خاصي بهم  استگون از بناهاي گونا

هر راسته داراي بناهايي اسـت كـه   . تشكيل مي دهد كه خود به راسته هاي متعدد ديگري تقسيم مي شود 
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 ـهر راسته و هر بخشـي از آن  . مي باشند جزيي از آن ... حجره ها ، تيمچه ها ، كاروانسراها و  ر حسـب  ب
موقعيت جغرافيايي آن و دوري و نزديكي به مركز شهر و يا دروازه هاي خروجي شهر به كاركرد ويژه اي 

            بـه كاركردهـاي جديـد تبـديل     اختصاص مي يافت كه امروزه برخي از آنها باقي مانـده  و برخـي ديگـر    
  . اند شده

نقـاطي بوجـود مـي آمدنـد كـه ميـان        نقشه قديمي شهرها نشان مي دهد كه بازارهـا معمـولاً در  
و شايد همين امر به تدريج موجـب تقويـت    هتوليدكنندگان و مصرف كنندگان ارتباط مستقيم وجود داشت

            ماننـد  موقعيت اقتصادي و سپس سياسـي منطقـه بـازار شـده و قصـر حكـام و سـاختمانهاي مهـم شـهر          
  .  مسجد جامع در كنار آن بوجود مي آمد

به طوري كه كاركرد ايـن بـازار همـواره نـه در     . بريز يكي از بازارهاي مهم ايران مي باشد بازار ت
از آنجا كه با توسعه شتابان شهر تبريز و تغيير الگـوي  . مقياس ملي بلكه بين المللي عمل مي نموده است 

يـده ،  تـاريخي تـا حـدودي آسـيب د     –سياسـي   –فرهنگـي   –شهرنشيني جايگاه اين نهاد مهم اقتصادي 
ضروري است برنامه ريزي هاي شهري به خصوص در شهر تبريز با توجه به احياء هويت بـازار صـورت   

  .گيرد 
  طرح مسئله - 2 -1

بـازار   .، هنري و فنـي جامعـه اسـت   ) اجتماعي ( ، پايگاه تلاش هاي مدني  خودبازار در مفهوم 
نــي بهــا و داد و ســتد از ريشــة هنــد و بــه مع) بــا ( اول  جــزء:  اي تركيبــي و داراي دو جــزء اســت واژه

كه شواهدي از آن در زبانهاي هندي باستاني ، يوناني ، لاتيني و ايراني ) خريدن ( به معني   weoاروپايي
فارسـي    zarبه معني رفتن و چريدن كـه از آن پسـوند   car ميانه آمده است و جزء دوم از ريشه ايراني
       و بدين ترتيب همان طور كه انتظـار مـي رود بـه معنـاي جـاي      ميانه و زار فارسي دري ساخته شده است 

بازار به معني محل خريد و فروش و عرضـه  . )  3،  1375خاماچي ،  ( داد و ستد و خريد و فروش است
              و وازارگـان ) بـازاري  ( بازار در فارسي ميانه به صورت وازار و با تركيب هاي ماننـد وازارگ  . كالا است 

سـلطان زاده ،   ( .رفته و در پارسي به صورت واژار مورد استفاده قرار گرفته اسـت   به كار مي) بازرگان ( 
1383  ،11  (   

بازار قدمتي به درازاي تاريخ تمدن دارد ، پايه هاي تمدن بر تقسيم كار در جامعه هـاي نخسـتين   
جامعه هاي نخستين هرچـه  . ن شكل آن است نهاده و تقسيم كار نيز پيامد داد و ستد كالا ، در آغازي تري
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، است ، با پيچيده تر شدن جامعـه هـا ، داد و سـتد نيـز     ) مفهوم و مناسبات بازرگاني ( ساده ترند ، بازار 
.  پيچيده مي شود و هرچه ارتباط ميان جامعه ها فزوني يابد ، دامنه كار بـازار نيـز گسـترده تـر مـي شـود      

پديده اي است جهاني كه بخـش بسـيار بزرگـي از روابـط      م امروزي خود ،بيهوده نيست كه بازار در مفهو
در پـي  . جامعه ها و ملت ها را سامان مي دهد و در پيچيده ترين وضعيت تاريخي خود به سر مـي بـرد   
در شهر . دگرگوني هايي كه در شهرها پديد آمده جايگاه بازار نيز در شهرهاي كنوني دگرگون شده است 

صلي شالوده نظام دهنده اي بود كه پيوستگي پاره هاي شهري و حفظ شكل و هدايت رشـد  كهن ، بازار ا
شهر را در دست داشت اما دگرگوني هاي پرشتاب ، پيوستگي هاي پاره هاي شهر را به هم ، از بـين بـرد   

   ) 1،  1378معاضد ،  (. گرفت نيز گسسته مي شد  حتي از بافت كهني كه آن را در بر مي
، در عين حال عاملي براي پيدايش شهرنشيني و همـواره  ] شهري [ بازار پديده اي است بنابراين 

به صورت عنصر اصلي شهر انجام وظيفه كرده است و در اكثر شـهرهاي ايـران بـازار بـه صـورت هسـته       
صـداقت و  . مركزي بافت تاريخي شهر بوده و به عنوان قلـب تپنـده در پهنـه شـهر جـاي گرفتـه اسـت        

وجدان ، پيشه وران و تجار ايراني را وا مي داشت كه در يك صـنف و نزديـك بهـم جـاي      درستكاري و
بگيرند و هر صنف و رسته بازاري خاص را براي عرضه كالاهاي مشابه خود برگزينند و خريداران را آزاد 

  . بگذارند تا بتوانند با ديدن نمونه هاي كالا و سنجيدن آنها آنچه را مي خواهند خريداري كند
، بازار همـواره از پايـه هـاي    ايران در كالبد شكافي بستر تاريخي شهرها و مجتمع هاي مسكوني 

در گذشته بازار علاوه بر اين كه محـل دادوسـتد كـالا در     . آيد اصلي كالبدي و فضايي شهرها به شمار مي
گونـاگون مـردم    ها و قشرهاي شهر بوده ، مكان تعاملات اجتماعي ، يادگيري فرهنگي ، محل تجمع گروه

در مورد فضاي بازار و چگونگي خصوصيات كالبـدي و كـاركردي آن در تـاريخ گذشـته     . نيز بوده است 
شهرهاي ايران اطلاعات گوناگوني در دست است ؛ ولي آنچه كه مي تواند پايـه اي بـراي تحليـل علمـي     

اسـلامي   –ر شهر ايرانـي  د. ، نقش تجاري شهر و تبلور آن در بازار است خصوصيات بازار در شهر باشد
بازار ، ارگ و مسجد جامع سه عنصر در كالبد شهرند كه مدام در تعامل چند سويه ، همديگر را تقويت و 

بازار عنصر شهري با مكان ثابت بوده كه قرن ها در محل استقرار خود ، پا برجـا مانـده   . كنند  حمايت مي
خورده اند و در بسياري از موارد شـهرها بـا بازارهـا     است ، به گونه اي كه حيات شهر و بازار به هم گره

ممكن است بازار به گونه اي خودجـوش و بنـا بـر موقعيـت مكـاني شـهر و       . كنند معني و مفهوم پيدا مي
دلايلـي ، دسـتگاه    همچنين ضرورت و نياز جامعه ي شهري و روستايي شكل گرفته باشد ، يا اين كـه بـه  
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در تبريز ميرزا صادق نايب الحكومه آذربايجان و يا سرا و بازار امير توسـط  حاكمه مثلاً باني بازار صادقيه 
ميرزا محمدخان امير نظام زنگنه ، امير نظام آذربايجان كه كارگزاري امور لشكري و كشوري آذربايجان بـا  

           ن و گاه بازرگانان ثروتمنـد بـه عنـوان مثـال تيمچـه مظفريـه ، تيمچـه هـا و دالا         باشدبنا شده  ،  وي بود
          حاج شيخ ، تاجر معروف حـاج شـيخ جعفـر قزوينـي و سـراهاي حـاج سـيد حسـين را تـاجر معـروف           

به هر صـورت بـازار تنهـا    . اند  ي امور آن را در دست داشته حاج سيدحسين حسيني بنا كرده و خود اداره
فرهنگـي ، مـذهبي ، سياسـي ،    عملكرد اقتصادي نداشته بلكه به موازات نقش اقتصادي اش كاركردهـاي  

   ) 72،  1382بوچاني ،  ( . اجتماعي در سازمان فضايي شهر داشته است
قمـري مـي رسـد بـه عنـوان يكـي از        –مجموعه بازار تبريز كه قدمت آن به قرن چهارم هجري 

در پيوسته و مسقف جهان ، گواهي زنده بر اصالت تجارت و معمـاري   زيباترين و بزرگترين بازارهاي بهم
مربع از تيمچه ها ، سراها ، دالانها ، مساجد،  اين مجموعه با وسعتي معادل يك كيلومتر. مشرق زمين است

عواملي مانند سـبك معمـاري   .  مدارس و حجره ها به مثابه قلب شهر بوده و نقش عمده اي در شهر دارد
راسته ها و همچنين انواع مشـاغل و  بازار ، آرايش مغازه ها ، كثرت تيمچه ها ، كاروان سراها ، دالان ها ، 

حرفه ها ، وجود تعداد بسياري مدرسه و مسجد كه عمدتاً از سابقه تاريخي برخوردارند ، اين بازار را بـه  
هاي مهـم   نمونه عالي مجهز تجارت ، كسب و زندگي اسلامي و شرقي تبديل كرده است و يكي از ميراث

   .)  1 – 1نقشه شماره (  تاريخي ايران محسوب مي شود
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عناصر مهمي چون مراكز مذهبي ، مدرسه ها و بخش هاي تجاري همچون حجره ها ،  تبريز زاربا
راسته  20داراي  اين مجموعه . بازار را در بر مي گيرد -دكانها ، انبار كالاها و كاروانسراها و همچنين پل 

باشد و بازار تبريز تنها  مي نوع صنف 40مغازه و  8000دالان و حدود  11تيمچه ،  25سرا ،  35و بازار ، 
بـازار اميـر از   . محلي است كه در آن تجارت ، مذهب ، فرهنگ و عوامـل اجتمـاعي بهـم پيوسـته اسـت      

زيباترين و مهم ترين بازار اين مجموعه در حال حاضر از مراكز اصلي تجارت و صادرات فرش ، بـورس  
ترين بخش بازار تبريز يكـي از مراكـز عمـده     منسوجات است ، تيمچه مظفريه معروف طلا و جواهرات و

 .تجارت فرش آذربايجان و مركز صادرات قالي اين خطه و ايران بوده و از شهرت جهاني برخوردار است
     داراي عملكردهاي متنوعي است و بـه سـبب همجـواري بـا كشـورهاي      نيز زمينة تخليه و توزيع كالا  در
              فقاز جنوبي ، واقع شدن در مسير ترانزيـت اروپـا و وجـود شـبكه هـاي ارتبـاطي و محورهـاي ملـي و         ق

بازار . المللي از موقعيت ممتازي براي ايفاي نقش ملي در زمينه تخليه و توزيع كالاها برخوردار است  بين
ها بوده و مستقلاً با بازارهـاي خـارج از    تبريز همواره يكي از بازارهاي توانمند كشور در بسياري از زمينه

   .  كشور ارتباط مبادلاتي دارد
ريز از دوران قديم به علت موقعيت جغرافيايي ممتاز ، شـهرِ اقتصـادي و بازرگـاني ايـران     بتشهر 

بوده و هست ، زيرا اين شهر بر سر راه كاروانروي قديم اروپا و آسياي دور قرار گرفته و رابطه اقتصـادي  
مركـز   ايـن شـهر  .  باطي بيم كشورهاي خاورميانه ، آسياي ميانه ، روسيه و قفقاز و اروپا بـوده اسـت  و ارت

مبادلات خارجي بويژه كشورهاي همسايه با ايران محسوب مي شود و به همين علت است كه جهانگردان 
دوره تـاريخي  در  . داخلي و خارجي از ثروت و دولتمندي تبريزيان و وفور پول اين شهر سخن گفته اند

قبل از اسلام به ويژه دوره اشكانيان و ساسانيان ، تبريز درمسير جاده ي ابريشـم كـه از چـين و تركسـتان     
شروع و به ممالك اروپايي ختم مي شد قرار داشت به طوري كه از سفرنامه ها و نوشته هاي جهـانگردان  

، سنگهاي قيمتـي هندوسـتان ، سـيلان و    بازار دادستد ادويه جات هند و مالزي  اين شهر. فهميده مي شود
مالزيا ، شالهاي بافت كشمير ، فيروزه ي نيشابور ، مرو ، طوس ، شوشتر ، موصل، عراق ، كرمان ، گـلاب  

در اين شهر پارچه هـاي  . و عطر كاشان  و شيراز ، ابريشم گيلان و اسلحه ي گرجستان و شام بوده است 
           ها و قالي هاي ابريشـمي از صـادرات مهـم تبريـز محسـوب       قيمتي و مرغوب و فرش عالي بويژه پارچه

تبريز به علت قرار گرفتن در سر راه شرق به غرب از بدو آبادي و تبديل شدن به يـك شـهر    .مي گشت 
، از يك طرف مركز مبادله ي كالاهاي بازرگاني كشورهاي اروپايي و آسيايي بود و از طـرف ديگـر     بزرگ
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جغرافيايي كه محصولات كشاورزي و صنعتي زيادي داشت به اكثـر نقـاط دنيـاي آن روز    بنا به مقتضيات 
كرد بازارهـاي بـزرگ و مراكـزي بـراي مبادلـه و فـروش كالاهـا         صادر مي كرد لذا اين شرايط ايجاب مي

    ) 54،  1375خاماچي ،  (. تشكيل گردد
ه بازرگاني توسط آلمان در سال ق  ، بنيان خان. هـ  724ايجاد كنسولگري جمهوري ونيز در سال 

ميلادي و ايجاد كارخانه بزرگ قاليبافي و ايجاد اطاق بازرگاني توسط تجار تبريز حـاكي از اهميـت    1890
. اقتصادي اين شهر و بازار آن در اقتصاد ايران و موقعيت ممتاز شهر تبريز در كشورهاي همجوار دانسـت  

ي صنعتي كشور است كه عملكردهاي ملي و بين المللي در به طوري كه اين شهر امروزه يكي از قطب ها
بافت .  زمينه صنايع دارد و يكي از معدود پالايشگاهها و مجتمع پتروشيمي با اهميت كشور در تبريز است

همانند ديگر شهرهاي تاريخي كشور ما ، از يـك سـو محـل تجمـع     ) محدوده بازار ( تاريخي شهر تبريز 
ت و از سويي ديگر با كمبود شـديد دسترسـي هـا ، تاسيسـات و تجهيـزات      فعاليت هاي عمده شهري اس

اين وضـعيت خطـر زوال روز افـزون ايـن     . امروزي و مهم تر از همه با فرسودگي كالبدي رو به روست 
آغاز رشد صنعت در ايـران در زمـان هـاي     با بافت تاريخي و از بين رفتن هويت تاريخي آن را در بردارد

بـا توجـه بـه ايـن     . هاي صنعتي ايران معرفي شـد   تبريز به عنوان يكي از قطب)  1357 - 1300(  پهلوي
تحولات و انقلاب صنعتي ، سازمان فضايي قديم شهر و بافت تاريخي با احـداث خيابـان هـاي جديـد ،     
تعريض گذرهاي قديمي و ايجاد و اضافه كردن عناصر شهري جديد به شهر ، تحولات عميقـي را از سـر   

ت اقتصـادي ، اجتمـاعي ، فرهنگـي بافـت تـاريخي و         .  گذراند اين تحولات باعث كمرنـگ شـدن اهميـ
اين امر پوسته قديم شهر را در بخش هاي جنـوبي گسسـت و   . هاي قديمي و به خصوص بازار شد  محله

در نتيجه اين تحولات، شهر قديم . بدون پيروي از برنامه و طرح و محدوديت هاي طبيعي گسترش يافت 
كه در نظام ارگانيك در تعاملي با بـازار ، مسـجد ، ارگ و ديگـر عناصـر فضـايي بـه صـورت پيوسـته و         

اين تحـولات موجـب   . يكپارچه به سر مي برد ، به صورت تدريجي فرسوده و كم ارزش و نابسامان شد 
زماني  اجتماعي در محله هاي شهري تبريز گشت ، به طوري كه اين مجموعه كه  -جدايي گزيني فضايي

، امـروز بـه فضـايي بـراي زنـدگي مهـاجران        اجتماعي ايران و شهر تبريـز بـود   –كانون قدرت اقتصادي 
  از رونـق افتـادن بخـش هـاي شـمالي رودخانـه      . روستايي و اقشار با درآمد پايين جامعه بدل شده است 

             جايي و جدايي گزيني  مهران رود ، دخل و تصرف هاي نابسامان و بي برنامه و بدون توجه به فضا ، جابه
اجتماعي ، قطع امتدادهاي بازار به قسمت شمالي اش به دليل تخريـب پـل بازارهـاي قـديمي ،      -فضايي 


