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حمد و سپاس خداوند متعال را كه توفيق  انديشيدن و دانش آموختن          

 .را به ما عطا فرمود

در اينجا برخود واجب مي دانم كه از تمامي اساتيد بزرگـوار، اسـاتيد              

ارشناسي  ارشد كه در طول اين سالها مرا در تحـصيل علـم و               دوره ك 

از .معرفت و فضائل اخلاقي ياري نمـوده انـد تقـدير و تـشكر نمـايم        

  كـه    دكتـر محمـد خليـل صـالحي       استاد گرامي و بزرگـوار آقـاي        

راهنمايي اينجانب را در انجام تحقيق ، و نگارش  اين پايـان نامـه را                

 .پاسگزاري  را دارمتقبل نموده اند نهايت تشكر و س

 دكتر  محمد علي حـاجي ده آبـادي        از استاد محترم و فرزانه آقـاي        

بعنوان مشاور كه با راهنمايي هاي خود مرا مورد لطف قـرار داده انـد        

 .كمال تشكر را دارم

 

 

 

 

 



 
 

 چكيده

انت  مسووليت كيفري ناشي از تبليغات كه همان جرايم وتخلفات تبليغاتي وضـم             در اين پايان نامه   

.   اسـت  بررسـي وتبيـين شـده     اجراهاي ناشي از آن مي باشد برحسب شيوه هاي مختلف تبليغـات             

تقـسيم شـده   )غيـر انتفـاعي   (ه هاي تبليغ در اين تحقيق به سه گروه بازرگاني ،سياسي ومردمـي            شيو

 حسب شدت و ضعف فعل ارتكـابي گـاه   بر تخلفات ناشي از تبليغات در نظام حقوقي ايران .است

 جرم عادي قلمداد شده وگاه در قالب يك تخلف انتظامي به شمارآمده است كه عمده       بصورت يك 

اين نكته نشانگر  عـدم  . قالب دوم جرم انگاري شده استاين تخلفات در قوانين ومقررات ايران در    

ضـمانت اجراهـاي   .رو به توسعه اسـت  توجه جدي قانونگذار ايراني به قانونمند كردن اين صنعت 

ساس نوع قوانين ومقررات مختلف ومتغير است ولي نكته حائز اهميت اين است ز بر اتعيين شده ني  

كه بسياري از اين ضمانت اجراها درقبال اعمال جرم انگاري شده ناچيز و فاقد جنبه بـاز دارنـدگي               

با توجه به اينكه عوامل زيادي در ارتكاب يك جـرم           در اين تحقيق سعي شده است       .لازم مي باشند  

بليغاتي دخيل هستند ، به نحوي ميزان ونـوع مـسووليت كيفـري ايـن عوامـل مـشخص                 يا تخلف ت  

 .وتبيين گردد
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 ١

 :مقدمه 
 است وبحث   نقش مهمي در تاريخ زندگي انسان ايفا كردهتبليغ از عصر قرون وسطي به اين سمت

 . بررسي كرددر مطالعات علوم انساني و ارتباطات انسانيپيرامون انرا بايد 
 

تبليغات منحصر به تلويزيون و .از تبليغات زندگي مي كندانسان امروز، زير بمباران شديدي 
راديو ، تبليغات شهري ، اينترنت ، . ست بلكه رسانه هاي ديگر را نيز در بر مي گيردمطبوعات ني

 . از جمله رسانه هاي مهم تبليغاتي محسوب مي شود.... ارسال پيام به وسيله پيام كوتاه و
 

اما با وجود اين ضرورت و . بنابراين شناخت علمي تبليغات قطعا ضروري و لازم به نظر مي رسد
متاسفانه تبليغات در كشور ما چندان كه بايد از منظر علمي ، دقيق و زيبايي شناختي مورد اهمييت ، 

كه هر كسي به خود اجازه طراحي ،  ساخت اربه گونه اي است بررسي قرار نگرفته است و ساخت
برخي .  باشدآگهي تبليغاتي مي دهد ، بدون اينكه كوچكترين تخصصي در حوزه تبليغات داشته

را از نظر كاركرد يلم بسيار كوتاه مي دانند و اين دوپيام تبليغاتي را نظير ساخت يك فحتي ساخت 
 .، يكسان مي پندارند

 
 احتمال بروز رفتارها ، هنجارها و روحيه هاي  ممكن است از آنجايي كه تبليغات نادرست

 تا از اين  بنابراين نظارت بر آن ضروري است،ددامن بزنناشايست و غير اخلاقي را در جامعه 
 .خطاها شناخته شده و مرتفع گردد طريق ناراستي ها ، نادرستي ها و 

 
بطوريكه در . شده است متاسفانه در كشور ما برخي از اين ضوابط باعث ركود صنعت تبليغات 

 كه در ضابطه گذاري تنها به ذكر كلياتي بسنده ن ضوابط آنقدر ساده تكرار شده اندبرخي موارد اي
اه آنقدر سخت گيرانه است كه قوانين مفصل و محكمي طراحي و سازمانهاي مي شود و گ

ناظر بر اين فعاليت گمارده مي شود ، تا از حقوق مخاطبان ) خصوصي و دولتي ( بيشماري 
 .پاسداري شود 

 
آنچه كه امروزه در نشريه هاي حوزه رسانه اي در راديو ، تلويزيون ، مطبوعات و تبليغات زيست 

ر ايران شاهد آن هستيم حاكي از تنوع و چندگانگي ضوابط و مقررات از يك سو و از محيطي ، د
سوي ديگر چندگانگي و چندپارگي دستگاههاي حكومتي ناظر بر سازوكارهاي تبليغات تجاري 

 .است



 ٢

به ويژه در (كاستي ها و كمبود هاي قانوني كه گاه چالشهاي جدي فرهنگي در كنار اين مسائل بايد
 .افزودرا هم پيش رو مي گذارد ) مخاطبان آگهي ها باب حقوق 

 
 بسياري از قوانين و مقررات تبليغاتي در مبارزه با  درهمانطور كه در تحقيق حاضر نيز خواهيم ديد

ي بسنده تبليغات نادرست عمدتا برخوردها به صورت اعمال ضمانت اجرا هاي اداري و انتظام
 پيش بيني نشده  براي تخلفات تبليغاتيتي ضمانت اجراييدر بسياري از اين مقررات ح. نموده اند

 . شده استنتظامي بر عهده مراجع ناظر گذاردهو اعمال مجازاتهاي ا
 

تنها مواردي كه قانون گذار به اعمال مجازات و جرم انگاري روي آورده مربوط به قوانين عادي 
 .مي باشد.... ه و مثل قانون تجارت الكترونيك و قانون حمايت از حقوق مصرف كنند

 
نكته ديگر درخصوص عدم تعيين ميزان ونوع مسووليت كيفري عوامل  دخيل در توليد تبليغات 
است كه با توجه به عدم پيش بيني موارد ابتدائي تر كه قبلا  به آن پرداختيم، شايد  پيش بيني اين 

 .مورد پيچيده از قانون گذار ايراني كمي دور از انتظار باشد
 

در فصل نخست اين پايان نامه به بيان كليات ، گارش اين پايان نامه به اين طريق است كه شيوه ن
 .تعاريف و همچنين شيوه هاي تبليغ و مباني مسئوليت كيفري تبليغات پرداخته شده است

 
در فصل دوم به ذكر مصاديق جرايم و تخلفات ناشي از فعاليت هاي تبليغاتي بر اساس شيوه هاي 

 و همچنين ضمانت اجراهاي كيفري و  پرداخته شدهيغ در قوانين و مقررات كشور ايرانلسه گانه تب
 . نيز مورد بحث و بررسي قرار گرفته استانتظامي و اداري ناشي از آن

 
فصل سوم اين پايان نامه نيز به چگونگي و ميزان مسئوليت كيفري عوامل موثر در فعاليت هاي 

 حسب عوامل رسانه اي و غير رسانه اي اختصاص داده شده تبليغاتي و  تفكيك اين عوامل بر
 .است

نكته قبل ذكر وبسيار مهم پيرامون اين  پايان نامه اين است كه در اين تحقيق مسووليت كيفري 
ناشي از تبليغات بعنوان يك حرفه وصنعت با ابزار وشيوه هاي  خاص خود كه مورد پذيرش 

 . مورد بحث وبررسي قرار گرفته استدانشمندان علوم ارتباطات نيز مي باشد



 ٣

ويا ) قانون مجازات اسلامي500موضوع ماده(لذا مسائل وجرايمي همچون تبليغ عليه نظام اسلامي
از چهاچوب اين تحقيق  )512موضوع ماده (اغوا وتحريك مردم به قصد برهم زدن امنيت كشور

وه هاي خاص صنعت تبليغات هم خارج است زيرا اين جرايم با ابزارو روشهايي غير از ابزار وشي
لذا دراين تحقيق جرايم وتخلفات ). روشهاي مثل خطابه وسخنراني( نيز ممكن است اتفاق بيافتد

 .تبليغاتي ديدگاه تبليغات بعنوان يك صنعت وحرفه مورد توجه قرار گرفته است
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 بيان مسئله                           . 1

 
مانت اجراهاي اتخاذ شده جهت مقابله با تبليغات نادرست اصولا متكي بر قوانين اگر چه ض

اخلاقي واحكام شرعي است ولي وسعت موضوعات و مصاديق مجرمانه ناشي از آن و از همه 
 مجموعه وريهاي روز دنيا مانع از آن خواهد شد كه با فن آمهمتر پيشرفت صنعت تبليغات همراه

ي اتخاذ شده به اهداف خود دست يافته و به گسترش روز افزون اين تدابير و ضمانت اجراها
 .صنعت كمك كنند

از اين رو آسيب شناسي قوانين و مقررات كيفري جمهوري اسلامي ايران در قبال مبارزه با تبليغات 
نادرست كه متاسفانه هم اكنون به صورت پراكنده و غير مستقيم مي باشد ، خواهد توانست در 

چگي ، و انسجام  مباني فقه جزائي و همچنين به يكپارن قوانين با اصول حقوق جزاء وانطباق اي
 .اين قوانين و مقررات كمك شاياني عطا نمايد

 

 

 سوالات اصلي تحقيق. 2
 : سوالات اصلي تحقيق عبارتند از

  ناشي از شيوه تبليغات در قوانين و مقررات ايران كدامند؟ وتخلفاتنوع و ماهيت جرايم-1

 

مسئوليت كيفري ناشي از تبليغات زيانبار متوجه كدام يك از عوامل دخيل  در فعاليهاي تبليغاتي -2
 است؟ سفارش دهنده آگهي ، توليدكننده يا پخش كننده آن؟

ناشي از شيوه تبليغات در سياست كيفري و تخلفات چه تدابيري جهت پيشگيري از جرايم -3
 مجازاتهاي مناسب پيش بيني ر اين حوزه اقدامات تاميني ووتقنيني ايران اعمال شده است و آيا د

 شده يا خير؟
 
 

 فرضيه هاي تحقيق.3

 
 مصاديق جرايم و تخلفات ناشي از تبليغات در قوانين ايران به طور پراكنـده و غيرمـستقيم                  به  :اول  

يـان  ه  و دسـتورالعمل ب اين مصاديق عمدتا در قالب  آيـين نامـه ،تـصويب نام ـ       . شده است  پرداخته  
 .گرديده و غالبا تخلف انتظامي محسوب مي گردند ودر آنها جرم كيفري كمتر بچشم مي خورد



 ٥

رت و حقـوقي فعـال عرصـه تبليغـات در صـو           در خصوص مسئول دانستن اشخاص حقيقـي        : ومد
ي ابهامات زيادي وجود داشته و پيرامـون        چنين جرايم و تخلفاتي در قوانين و مقررات فعل        كاب  ارت

  قائل به تفكيك     ، يا غير رسانه اي       هستند و   رسانه اي   كه يا  يد با توجه به ابزار تبليغات      با اين مساله 
 .شد

ضمانت اجراهاي كيفري از جرايم و تخلفات تبليغات در قوانين و مقررات ايران اصولا : ومس 
 نيز ي مشخص و انتظاميضعيف و غير بازدارنده بوده و حتي در برخي موارد ضمانت اجراي كيفري

 .وجود ندارد
 

 

 

 سابقه و ضرورت تحقيق.4

 
اگرچه در خصوص موضوع تبليغات و بازاريابي در ايران كتب و پايان نامه هاي متعددي در 

 ولي در خصوص حقوق تبليغات و .استتاليف وتدوين شده دانشكده هاي علوم ارتباطات 
نها انگشت شمار مي مسئوليت هاي ناشي از آن كتب و تحقيقات اندكي وجود دارد كه تعداد آ

 .باشد
 

در خصوص مسئوليت كيفري ناشي از تبليغات تاكنون هيچ تحقيق و پايان نامه اي به رشته تحرير 
 .در نيامده و اين پايان نامه اولين تحقيق در اين باره مي باشد

 
ضرورت اين تحقيق ناشي از آن است كه با توجه به گستردگي دامنه قربانيان جرايم ناشي از 

 قانوني مشخص و يكپارچه در اين رگاني و همچنين عدم انسجام وفقدانيغات بويژه تبليغات بازتبل
خصوص مي تواند علاوه بر تحمل زيانهاي مادي و معنوي فراوان به جامعه حتي موجب ركود اين 

 شده  تبديلصنعت درآمدزا كه امروزه به يكي از صنايع اشتغال زا و پردرآمد در كشورهاي مختلف
 .گرددنيز
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 روش تحقيق :5

 
به اين ترتيب كه با مراجعه . تحليلي است-روش اين تحقيق تلفيقي از گونه هاي مختلف توصيفي

 به منابع مكتوب علمي و حقوقي و قوانين و مقررات مختلف و متعدد به ذكر مصاديق مجرمانه در
د تجزيه وتحليل قرار مور نحوه مسئوليت عوامل دخيل در آن اين خصوص پرداخته و بعد از آن 

 .گرفته است
 

 

 اهداف و كاربردهاي تحقيق.6

 
هدف از انجام اين تحقيق، ابهام زدايي از قوانين موجود در نظام حقوقي ايران در خصوص تبليغات 
به ويژه تبليغ كالا و خدمات و مسئوليت جزايي ناشي از آن است بديهي است كه آسيب شناسي 

  گسترش اين خصوص مي تواند موجب همگام شدن اين قوانين باسياست هاي قضايي ،اجرايي در
 .اين صنعت روبه رشد شود

 
قبال  كه مي تواند به صورت عملي مورد است اين استاز جمله اهداف مورد انتظار اين پژوهش

 .قرار گيرددارات فرهنگ و ارشاد اسلامي وكانونهاي آگهي وتبليغ ابسياري از نهادهاي مرتبط مانند 
 
 
 امانه تحقيقس.7

 
چينش مطالب به گونه ايست كه در فصل اول مضامين مربوط به معنا شناسي ، پيشينه شناسي ، 
مفهوم شناسي و وضعيت شناسي الفاظ و اصطلاحات و كليد واژگان تحقيق مطرح شده كه در پايان 

 .اين فصل مباني مسئوليت كيفري تبليغات هم بر اساس قوانين موجود بيان شده است
 

ل دوم بر اساس اين مباني و با توجه به موضوع قوانين پراكنده موجود در اين زمينه تقسيم فص
 كلاهبرداري پرداخته شده و سپس ا به بحث در مورد رابطه تبليغات با جرمبندي شده است كه ابتد

  بيان گرديده ابتدا در بخش مربوطه قوانين و مقررات و تخلفات تبليغاتي بر اساسمصاديق جرايم



 ٧

 قوانين مربوط به حقوق مصرف كننده و سپس قوانين و مقررات مربوط به رسانه هاي همگاني و
 . قوانين بعدي پرداخته شده است متعاقبا
 

قوقي ايران در قبال واكنش هاي جزايي و انتظامي نظام ح علاوه بر بررسي در اين فصل سعي شده
و نهايتا فصل سوم .ط نيز پرداخته شود نحوه رسيدگي و نظارت دستگاههاي ذيربچنين جرايمي به

 .كه در سه مبحث اصلي و چند گفتار فرعي تنظيم شده است
سير تقرير مطالب به نحوي است كه با توجه به چگونگي رابطه اسناد مسئوليت كيفري در خصوص 

 ابتدا به بحث در.جرايم تبليغاتي و ابزار تبليغات كه رسانه ها و كانون هاي تبليغاتي مي باشد
خصوص چگونگي اثبات رابطه مسئوليت كيفري ميان فعل ارتكابي و عامل تبليغاتي پرداخته شده و 
سپس به چگونگي مسئوليت عوامل رسانه اي در صورت انجام تبليغات نادرست پرداخته شده 

 .است
 
 تحقيقموانع .8

 
 وان به دو مشكل وبا عنايت به عنوان انتخابي ، در سير جمع آوري مطالب و تدوين نهايي آن مي ت

 كاستي هاي احتمالي اين پژوهش نيز بي ارتباط مانع اساسي اشاره نمود كه باوجود اين مشكلات ،
 .با اين دو موضوع نخواهد بود

 
 ما با كمبود شديد منابع كتابخانه اي و ، كشور تبليغات در حقوق رشتهاول اينكه با توجه به نو بودن

مضاف براينكه عمده موضوع اين منابع اندك نيز به بحث .پژوهشي در اين خصوص مواجه بوديم
 .وليت هاي مدني ناشي از آن اشاره دارد مباني كلي حقوق تبليغات و مسئپيرامون

 
 

آيئن نامه و رات موجود در اين زمينه كه عمدتا بصورت  پراكندگي قوانين و مقر بعلتدوم اينكه
 هاي خاصي در راه تدوين اين ها و سختيجمع آوري آنها موجب دشواري تصويب نامه مي باشد

 .پايان نامه بوده كه قطعا نشانگر نقايص و كاستي هايي در آن نيز شده است
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 :فصل اول

 

 مفاهيم،پيشينه ومباني
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 مفهوم شناسي:  مبحث اول 

 
 مسئوليت كيفري: گفتار اول 

 تعريف لغوي :الف 

در فرهنـگ لغـات ،      . ت و كيفري تشكيل شده اسـت         اصطلاح مسئوليت كيفري از دو واژه مسئولي      
مسئوليت به معني قابل بازخواست بودن انسان آمده است و غالباً به مفهوم تكليف و وظيفه و آنچه                  

 چنانكه در فرهنگ جامع نوين عربي بـه فارسـي ،    1.كه انسان عهده دار آن باشد تعريف شده است          
 . معني قابل جواب آمده استمسئوليت به معني قابل بازخواست و مسئول به

) مـا سـئل   ( سئل و به معني آنچه كه مورد سوال قرار مي گيرد يعنـي                ريشه  در المنجد مسئوليت از   
 2.تعريف شده است 

در فرهنگ فارسي عميد، مسئوليت عبارت اسـت از آنچـه انـسان عهـده دار و مـسئول آن باشـد و                
 3.مسئول به معني پرسيده شده و خواسته شده آمده است

از تعهـد قـانوني شـخص ، بردفـع          و بنابر آنچه در ترمينولوژي حقوق آمده مسئوليت عبارت است           
 . كه به ديگري وارد كرده استضرري

 اصولاً ناظربـه دو اصـطلاح       مفهوم اين كلمه   در قران كريم با توجه به معاني كه از ريشه سوال آمده           
 92 حجـر و   93 اعـراف ،     5و6 اسـراء ،   85 بقره ،    189آيات   (.مواخذه و بازخواست قرار دادن است     

 .) صافات24،
پـاداش كـار نيـك و بـد جـزا ،            « :در مورد واژه كيفر در فرهنگ لغت معين چنين معاني آمده است           

  Penal , Crimminalدر زبان انگليـسي دو واژه  » مكافات و در حقوق به معناي مجازات قانوني
. 4ن بودن كيفر يا مرتبط با مجـازات امـده اسـت             ناظر به معناي قابل مجازات ، تحميل كيفر، متضم        

البته تمامي معاني ياد شده چندان از معناي حقوقي خود جدا نيستند و اصطلاح تركيبـي مـسئوليت                  

                                                 
    425،جلد دوازدهم ص1377 موسسه چاپ و انتشارات دانشگاه تهران،،دوم ،دوره جديد،تهرانت نا مه دهخدا،چاپ غعلي اكبر دهخدا ،ل-1

 780 جلد دوم ،ص1387انتشارات اسلامي ،چاپ اول،،ترجمه محمد بندر ريگي ،تهران ،المنجد  ويس معطوف ، ل-2

 

 252،ص1387 ،چاپ سي وهفتم ، تهران ، حسن عميد ،فرهنگ فاسي عميد ،موسسه انتشارت امير كبير-3

 1716،جلد سوم ص1386 انتشارات گنج دانش ،چاپ سوم تهران ،محمد جعفر جعفري لنگرودي،مبسوط در ترمنيولوژي حقوق،-4



 ١٠

كيفري كه مورد بحث قرار مي گيرد به رغم تعهد و تنوع ديدگاهها در مقام بيان ماهيت واحدي مي                   
 .باشد

 
 تعريف اصطلاحي :ب

ي نمي توان تعريـف جـامع  مـانعي از مـسئوليت كيفـري بدسـت آورد ولـي                    اگرچه دركتب حقوق  
 .تعاريف متعددي در اين خصوص بيان شد كه به ذكرچند نمونه از آنها مي پردازيم

 كيفـري چنـين تعريفـي را از مـسئوليت           ن بدون تعريف و توضيح بحث مـسئوليت       برخي حقوقدانا 
جزائاً مسئول دانست بايد ساختمان بدني و فكـري         براي آنكه بتوان مرتكب را    :اشته اند كيفري بيان د  

او به حد كمال رسيده باشد و قواي روحي او سالم بوده و به واسطه بروز حادثه مربوطه به اعـضاء                     
قواي مختل نشده باشد كه به نظر مي رسد براساس اين تعريف ، مسئوليت به كمال رشد جـسماني          

در حاليكه رشد جـسماني  . اطلاق مي گرددباشد،لت يك عامل داخلي مختل نشده  و فكري كه به ع    
بعنوان  مثال ، شخص جاهل به موضوع يا حكم . و فكري با مسئوليت ملازمه قطعي و حتمي ندارد 

اما بنا بر ملاحظـاتي  ديگـر از         . به رغم برخورداري از رشد جسمي و فكري مرتكب جرم مي شود           
 .1مسئوليت كيفري مبري مي شود

الزام شخصي به پاسخ گويي آثار و نتايج نامطلوب پديده جزايي يا بـا جـرم   مسئوليت كيفري نوعي   
بديهي است كه هر نوع تخطي و ارتكاب جرم تنها و بـه خـودي خـود موجـب مـسئوليت                     . است  

كيفري نيست بلكه اگر بخواهيم مرتكب جرم را از نظر اخلاقي و اجتماعي مسئول و قابل سـرزنش          
 :و مجازات بدانيم لازم است كه 

وقوع رفتار مجرمانه يا پديده جزايي، از ميل و اراده آگاهانه مرتكب آن نشأت گرفتـه باشـد و                   : اولاٌ
 .نيز نحوه پندار كردار و جريان تصميم گيري او را مشخص كند

عمل مجرمانه اي كه با انديشه و قصد و ميل مرتكب، در خارج تحقق يافته است بايـد حـاكي     : ثانياً
 . ناشي از خبط و خطاي او باشداز سوء نيت مرتكب يا

به نظر عدالت كيفري، براي اينكه مرتكب جرم را مسئول بشناسيم ، علاوه بر اراده ارتكـاب و                  : ثالثاً
سوء نيت يا تقصيرجزايي بايد بين جرم انجام يافته و فاعل آن ، قابليت انتساب وجود باشد تا بتوان                

ب نيز از اجزا لازم مسئوليت كيفري است كه به آن او را مستحق مجازات دانست و لذا قابليت انتسا       
 .2اشاره مي كنيم
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