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 مقدمه

ــام هــر ــه رســانه دارد  تبليغــاتي پي ــراي انتشــار نيــاز ب ــو، نشــريات و بيلبوردهــا . ب تلويزيــون، رادي
هـاي   اسـت بـه دنبـال توسـعه شـبكه     مـدتي  . هاي شناخته شده و پـر اسـتفاده هسـتند    برخي از رسانه

ــانه   ــترش رس ــازي و گس ــانه     مج ــر از رس ــي ديگ ــن، گروه ــاطي آنلاي ــاي ارتب ــه   ه ــا وارد عرص ه
هـاي اجتمـاعي مطـرح هسـتند، قادرنـد       هـا كـه تحـت عنـوان رسـانه      ايـن رسـانه  . انـد  ارتباطات شده

 .مزايـــــاي بـــــه مراتـــــب بيشـــــتري را در اختيـــــار تبليـــــغ دهنـــــدگان قـــــرار دهنـــــد

ــري  ــي از مهمت ــاي رســانه  ن ويژگــييك ــابران در توليــد       ه ــان مشــاركت ك ــاي اجتمــاعي امك ه
هـاي سـنتي بخـش زيـادي از      هـاي اجتمـاعي، بـرخلاف رسـانه     بر اين اسـاس در رسـانه  . محتواست

... هـا و   هـا، پادكسـتها، فـروم    وبلاگهـا، ويكـي  . گيـرد  توليد محتوا، توسط خود كـاربران صـورت مـي   
  .هستندهاي اجتماعي  برخي از مصاديق رسانه

ــورد      ــاملي، م ــات تع ــراري ارتباط ــاعي در برق ــاي اجتم ــانه ه ــل رس ــرعت عم ــون وســعت و س اكن
ايــن ســازمانها در تلاشــند بــا حضــور در . توجــه ســازمانها و شــركتهاي تجــاري قــرار گرفتــه اســت

هـا، بـه معرفـي قابليتهـاي      گيـري از توانمنـديهاي ايـن رسـانه     هـاي اجتمـاعي و بهـره    محتواي رسـانه 
  .ندخود بپرداز

هـا هـدف    در ايـن رسـانه  . هـاي سـنتي بـر خريـد توجـه متمركـز اسـت        رويكرد تبليغـاتي در رسـانه  
هـاي اجتمـاعي تغييـر يافتـه و بـه       ايـن رويكـرد در رسـانه   . اوليه جلب توجه بيشـتر مخاطـب اسـت   

  .رويكرد تعامل با مخاطبان تبديل شده است

ــانه  ــوانيم از رس ــه بت ــراي اينك ــور ت  ب ــراي ام ــاعي ب ــاي اجتم ــدا   ه ــد ابت ــيم باي ــتفاده كن ــاتي اس بليغ
هـاي مخاطبـان را از حضـور      هـاي اجتمـاعي و كاركردهـاي آنهـا را بشناسـيم و سـپس انگيـزه        رسانه

ــانه ــيم  در رس ــاعي درك كن ــاي اجتم ــت .ه ــانه   فعالي ــاي رس ــري در هنره ــاي هن ــا   ه ــان ب اي همزم
ــن  ــرات فـ ــه  تغييـ ــول يافتـ ــت  آوري تحـ ــايزآفري  .اسـ ــيات تمـ ــتي،يكي از خصوصـ ــه راسـ ن بـ

نــوا هــاي جديــد و ســپس هــم آوري هنرمنــدان آنهــا ابتــدا بــه گــزينش فــن  اي،اشــتياق هنرهايرســانه
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  بــراي مثــال حتــي پــيش از اختــراع.كــردن آنهــا بــا طيفــي از اهــداف هنــري مــورد نظرشــان اســت 

ــويبريج در      ــون ادوارد م ــداني چ ــده نوزدهم،هنرمن ــه س ــرين ده ــرك در آخ ــاوير متح ــين تص دورب

ــر روي ح ــهتحقيقاتشــان ب ــر روي ادراك   ركت،تجرب ــأثيرات آن را ب ــا عكاســي انجــام و ت هــايي را ب

ــر روي عكاسي،پيشــاهنگ ســنت   ايــن مطالعــات.دادنــد زمان،فضــا و حركــت را نشــان مــي اوليــه ب

تــا بــه حــال در تمــامي اشــكال هنرهــاي رســانه اي   تجربــي يــا آوانگــاردي بودنــد كــه از آن موقــع

  .حضور داشته است

گونـه كـه    ،ارائـه بينشـي از جهـان آن   )روايـي (سـرايي  داسـتان  -نـري سـنتي  به راستي سـه عملكـرد ه  

ــود دارد ــتند(وج ــت       )مس ــت واقعي ــونگي درياف ــر چگ ــي ب ــدگاهي مبن ــه دي ــومي ك ــري مفه ،و اث

هــا را بــراي اهــداف هنــري وارســي  رســانه  هـاي  دهــد يــا داشــته زمان،فضـا،و حركــت را شــكل مــي 

كــه  بــا آن.ديجيتالي،آشــكارا حضــور دارنــد در فيلم،ويــديو،و اثــر كــامپيوتري يــا-)تجربــي(كنــد مــي

يابنــد،عملكردهاي  هــا اغلــب تغييــر مــي    هــاي معــين بــه كــار رفتــه در ايــن قالــب       شــيوه

ســـنجه مشـــتركي را بـــراي ترتيـــب بحثـــي دربـــاره هنرهـــاي )شـــده در بـــالا گفتـــه(اي زيرلايــه 

   .آورند تمايز يافتنشان،و چگونگي تغيير كردنشان،فراهم مي  اي،چگونگي رسانه

بـر خـلاف مدرسـه و ديگـر اركـان حيـات       . بـودن آن هاسـت  ) همـه جـا  (ويژگي اصـلي رسـانه هـا   

انساني، رسانه ها امـري فراگيرنـد آن هـا مـي تواننـد يـك كـلاس بـي ديـوار بـا ميلياردهـا مسـتمع             

رسانه ها وظيفـه حراسـت از محـيط را بـه عهـده دارنـد آن هـا بايـد همبسـتگي كلـي           . تشكيل دهند

ــه  ــزاء جامع ــين اج ــراث     را ب ــال مي ــئوليت انتق ــد و مس ــاد كنن ــي ايج ــاي محيط ــه نيازه در پاســخ ب

جامعــه را بــه صــورت » اســتوارت هــال« . اجتمــاعي از نســلي بــه نســل ديگــر را بــه عهــده دارنــد 

مــدار بســته اي تعريــف مــي كنــد كــه رســانه هــاي جمعــي بــه عنــوان شــاهراه در فرآينــد هويــت  

حركـت و پويـائي و سـر زنـدگي را تقويـت       رسـانه هـا هـم   . بخشي در جامعه نقش پيدا مـي كننـد  

از يـك سـو احسـاس هـاي عـاطفي، محبـت و       . و توليد مـي كننـد هـم رخـوت و تنبلـي و سسـتي      

ــادي، دروغ و      ــي اعتم ــمني، ب ــتي، دش ــر احســاس زش ــوي ديگ ــد و از س ــي انگيزن صــداقت را برم
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اري رفت ـ -ايـن كـاركرد بـه طـور طبيعـي موجـب پيـدايش تضـاد درونـي         . خشونت را زنده مي كنند

وظــايف خبــري و آموزشــي نيــز يكــي ديگــر از كــاركرد . در مقيــاس فــردي و اجتمــاعي مــي شــود

   .رسانه هاست

در عصــر ارتباطــات، بــه دليــل محــدوديت هــاي خــاص زبــان نوشــتاري و نارســا بــودن كلمــات و 

تكنيـك هـاي   . واژه ها، گرافيك به عنـوان مهـم تـرين رسـانة ارتبـاط تصـويري مطـرح شـده اسـت         

اســي و طــرح هــاي رايانــه اي، وجــوه ارتبــاط جمعــي گرافيــك هــاي محيطــي را در  گرافيكــي، عك

بـه سـوي خـود كشـانده اسـت و صـورت تصـويري را        ... هتل ها و بيمارستان هـا، رسـتوران هـا و    

به شكل نشانه هاي تعريف شده را ارائـه مـي دهـد كـه هـر شخصـي بـا هـر مليـت و سـطح سـواد            

طراحــي گرافيــك در ســينما و تلويزيــون، . مــي كنــد بــا ديــدن ايــن علائــم پيــام فــوق را دريافــت 

روزنامــه هــا، نشــريات، پوســترها، علايــم راهنمــايي و راننــدگي، بســته بنــدي كالاهــا، تــابلو، حتــي 

ــروكار دارد     ــا س ــارك ه ــي پ ــا و طراح ــه ه ــزيين خان ــهرها، ت ــش ش ــاري، آراي ــر . معم ــروزه هن ام

درصــد . وع مصــرف اســتگرافيــك وســيله اي بــراي آگــاه كــردن مصــرف كننــده از كيفيــت موضــ

ــي       ــم آن كيفيت ــم اعظ ــوند و قس ــي ش ــارتي م ــاي تج ــامل كالاه ــرفي ش ــوعات مص ــي از موض كم

فرهنگي ، آموزشـي و روشـن كننـده دارنـد و ماننـد شناسـاندن انـواع فعاليـت هـاي فكـري انسـان            

هنر گرافيـك هنـري گسـترده اسـت كـه دقيقـا نمـي تـوان حـدود آن را مشـخص           . به وسيله تصوير

ر بـه آسـاني هنرهـاي ديگـر را بـه كمـك مـي گيـرد و بـه آن هـا شـكل گرافيكـي مـي              اين هن. كرد

  .دهد

بدين قرار ملاحظه مي كنيم كه هنـر گرافيـك رفتـه رفتـه آنچنـان تحـول و تنـوع پيـدا كـرده و مـي           

زيـرا ابعـاد و جنبـه هـاي تـازه تعـاريف       . كند كه هر آن نيازمند تعريـف جديـد و جديـدتري اسـت    

امــا بــا ايــن همــه، اركــان اساســي هنــر گرافيــك يعنــي نقــش و خــط و . نــدقبلــي را از بــين مــي بر

تكثيــر، همچنــان پابرجــا هســتند و بــا بــر همــين اركــان اساســي اســت كــه هنــر گرافيــك از ســاير  

 .هنرها متمايز مي شود



4 
 

  
  

  

 

 

 فصل اول

  رحكليات ط

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

  



5 
 

  

  

  

  بيان مساله تحقيق  1-1

عصــر انفورماتيــك و شــبكه هــاي اينترنتــي، نمــي  بــي شــك در دنيــاي فنــاوري و ارتباطــات و در 

ــده انگاشــت   ــع نادي ــگ ســازي جوام ــانه را در فرهن ــدرت رس ــوان ق ــرز و مشــخص و  . ت آنچــه مب

غيرقابــل انكــار مــي باشــد، قــدرت بــي بــديل رســانه هــاي عمــومي و فراگيــر در ايــن امــر، يعنــي  

ــت  ــازي و هوي ــگ س ــد    فرهن ــي باش ــد م ــع جدي ــراد جوام ــه اف ــي ب  ــ. بخش ــاني ش ــي جه دن در پ

تــايپوگرافي و آنچــه در غــرب در ايــن زمينــه اتفــاق افتــاده اســت، بــا داشــتن پيشــينه فنــي خــط و  

ــه طــور خــاص چگــونگي اســتفاده از     ــران و ابعــاد گســترده ايــن موضــوعات ب خوشنويســي در اي

  .ويژگي هاي تايپوگرافي و نوشتار فارسي در رسانه متحرك مورد بررسي قرار نگرفته است

 

  هدف تحقيق  1‐2

ايي بــا انــواع خطــوط فارســي و  بررســي خصوصــيات و كــاربرد آن هــا  و همچنــين بررســي  آشــن

مشكلات خـط فارسـي از نظـر سـاختار گرافيكـي و دسـتوري و بررسـي تاريخچـه خـط فارسـي و           

آشـنايي  . در رسـانه هـاي متحـرك   ) تـايپوگرافي ايرانـي  ( نيز شـناخت قابليـت هـاي نوشـتار فارسـي     

و بررسـي ارتبـاط گرافيـك بـا رسـانه       برد آن هـا در دنيـاي امـروز   هـا و كـار   با ماهيت انـواع رسـانه  

هاي مختلف و آشنايي بـا گرافيـك متحـرك و انـواع آن كـه امـروزه در دنيـا پيشـتاز و بسـيار مـورد           

  .استفاده مي باشد
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  موضوع تحقيق و  دلايل انتخاب آن اهميت   1‐3

بـه مـلاك هـاي زيبـايي شناسـانه      ما براي رشـد و پيشـرفت تـايپوگرافي بايـد بـا شـناخت و توجـه        

اين هنـر بـر پايـة گـرايش هـاي بـومي و ملـي، آن را در فضـايي جهـاني جسـتجو كنـيم و بـا فهـم              

گرافــي ايرانــي را از تــايپو گرافــي غربــي متمــايز  صــحيح از هنــر ايــران ، بــويژه خوشنويســي، تــايپو

تحـرك كـه امـروزه    كنيم و نيـز بـه بررسـي روشـهاي اسـتفاده از نوشـتار فارسـي در رسـانه هـاي م         

  .سهم بزرگي در دنياي ارتباطات دارند بپردازيم

  

ــق    1-4 ــا فرضــيه هــاي تحقي ــان ر( ســوالات ي ــين متغيرهــاي  بي ــط ب واب

  )مورد مطالعه 

در اين تحقيق سعي بر آن شده كـه بـا بررسـي سـوالات و فرضـيه هـاي زيـر بـه دانـش مناسـبي در           

  .زمينه موضوع تحقيق دست يابيم

  چگونه شكل گرفته و به وجود آمده است و دليل بوجود آمدن آن چيست؟خط و نوشتار  -

  رسانه چيست و جايگاه و ويژگي هاي انواع آن در عصر حاضر چگونه است؟ -

  كاربرد گرافيك در انواع رسانه ها چگونه است؟ -

  شيوه هاي مختلف متحرك سازي چگونه است؟ -

  بررسي جايگاه گرافيك متحرك در ايران و جهان  -

  نوشتار متحرك چه خصوصياتي دارد و اهميت به كار بردن آن در رسانه هاي چيست؟  -

  چگونه مي توان با استفاده از نوشتار فارسي به بيان متحرك سازي رسيد؟ -
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  تعاريف و واژهاي كليدي  1-5

ايجـاد  انتقال يك محـرك يـا پيـام از يـك فـرد يـا منبـع بـه فـرد گيرنـده پيـام بـه منظـور              : 1ارتباط 

  .تغيير در رفتار مخاطب

هر وسيله اي كـه حامـل پيـام باشـد و هـدف آن انتقـال پيـام و اطـلاع رسـاني بـه مخاطـب            : 2رسانه

  .خود باشد كه مي تواند پويا يا ساكن باشد

 .فن وهنر استفاده از مباني، به منظور تركيب نوشتار و تصوير و نهايتا انتقال پيام: 3گرافيك

اي بــراي ثبـت و نوشـتن ذهنيـات و تفكــرات بـا اسـتفاده از علائمـي اســت        وسـيله ): نوشـتار (خـط  

  .كه به چشم آشنا باشد و ديده شود

  

  روش تحقيق 1-6

  ميداني، مخاطب شناسي -تجزيه و تحليل مقايسه اي -كتابخانه اي

  

  محدوديت ها و مشكلات تحقيق  1-7

اي جديــد و تــازه وارد گرافيــك متحــرك و متحــرك ســازي در ايــران رشــته  بــا توجــه بــه اينكــه

است و علي رقم پيشرفت هـايي كـه در دنيـا در ايـن زمينـه بدسـت آمـده، در ايـران شـاهد رشـد و           

توجه چنـداني در ايـن زمينـه نيسـتيم، تحقيقـات و نمونـه كارهـاي ايرانـي و فارسـي زبـان در ايـن            

پرداختــه زمينــه بســيار كــم و محــدود اســت و در ايــن زمينــه بيشــتر بــه بررســي گرافيــك و ســينما 

ــينما و      ــه س ــارج از حيط ــاي خ ــه ه ــك در زمين ــازي و گرافي ــه متحــرك س ــر ب ــده اســت و كمت ش

ــران بســيار  .تلويزيــون پرداختــه شــده اســت ــابع متنــي و كــاربردي را در اي ــه من و ايــن دسترســي ب

  .سخت مي كند

                                                            
1 - Communication 
 Media ـ 2
3 - Graphic 


