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در . راستاي دستیابی به اهداف فوق به تعریف عکاسی تبلیغاتی و سپس گرافیک محیطی پرداخت

طی شهر و شناخت نقاط قوت و ضعف آن مدنظر گیري عکس در گرافیک محی ضمن نحوه بهره
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  ل اولـفص



 2

  

  

  

  

 لهابیان مس -1-1

یکی از ضروریات زندگی انسان ارتباط است و ارتباط انسان با جهان پیرامونش بیش از هرگونه 

  .رتباطی زبانی ارتباط دیداري است و تصویر پل ارتباطی ما با جهان خارج استا

هرچند به وسیله . حس بینایی در بین سایر حواس اهمیت خاصی در درک و فهم انسان دارد

گردد ولی سرعت عمل و بی واسطه بودن حس  ها نیز ارتباط برقرار می حس شنوایی و سایر حس

ها و ارتباطات است و هر روز  ویژه در قرن حاضر که عصر رسانه به  ارتباطبینایی در ایجاد

ها نفر از مردم جهان از طریق عکس و تصویر از جریان رویدادها و تحولات سیاسی،  میلیون

  .بخشد گردند به آن جایگاه خاصی می هنري، فرهنگی و تجاري آگاه می

 هاي قراردادي زبان را ندارد ارتباط تصویري، ارتباط جهانی و بین المللی است چون محدودیت

  .تواند آنرا بفهمد و فرد بیسواد هم مثل شخص تحصیل کرده می

تبلیغات همگانی و موثر در زندگی، . امروزه اکثر ارتباطات روزمره وابسته به تبلیغات است

  .تبلیغاتی براي فراخوانی، هشدار، بازداشتن و تشویق و ترغیب کردن مردم براي خرید کالایی

تواند جوابگوي تمامی این مسائل باشد عکس است که در دید  رین ابزار تبلیغاتی که میموثرت

شود و هر عکسی که در خدمت معرفی، تبلیغ و یا فروش تولیدات یا کالایی  همگان عرضه می

عکاسی یکی از بزرگترین اختراعات بشري است و آنرا . باشد عکاسی تبلیغاتی به حساب می آید
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هاي مختلف آن در زندگی انسان و پیشرفت علوم و فنون  لم و هنري که جلوهابه عثباید به م

مختلف نقش تعیین کننده دارد مورد بررسی قرار داد پس در این تحقیق به این پرسش پاسخ 

دهیم که نقش عکاسی تبلیغاتی بر گرافیک محیطی شهري چیست؟ در این کار از خداوند  می

  .طلبیم بزرگ یاري می
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   تحقیقاهداف -1-2

  هاي هنري هنرمندان عکاس استفاده از خلاقیت و جهش .1

  هاي جدید هنر عکاسی هدایتگر عکاسان جوان در دستیابی به افق .2

هاي نو و مدرن خود را به جامعه عرضه کنند و  ایجاد فضا براي عکاسان جوان تا بتوانند ایده .3

یقه مخاطبان عمومی تلاش هاي هنري در گسترش دید و سل از این طریق علاوه بر توسعه خلاقیت

  .کنند

ایجاد زمینه براي هنرمندان پیشرو و خلاق جوان که علاوه بر ارائه آثاري مدرن و راهگشا  .4

  .هدایتگر بقیه عکاسان جوان در دستیابی به افق هاي جدید هنر عکاسی باشند

  هاي جدید در عکاسی تبلیغاتی براي نزدیکتر شدن به ذهن مخاطب معرفی زمینه .5

  سلیقه بصري مخاطبان جامعه هدفارتقاء  .6

  هاي جدید هنر عکاسی تبلیغاتی ایجاد انگیزه در طراحان جوان در جهت دستیابی به افق .7
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  اهمیت موضوع -1-3

میلیونها نفر از مردم جهان هر روز از طریق عکس و تصویر از جریان رویدادهاي هنري و علمی 

کس در ابعاد گوناگون به شکل اسلاید، مجله، آگاه می شوند و رسانه ها با بهره گیري از ع... و 

عکس و عکاسی را باید چشمان هوشمند قرن . فیلم در رشد آگاهی عمومی نقش مهمی دارند

چشمانی نافذ و گویا که تاثیرات مهمی در زندگی بشر دارد و شاهد و حافظ . معاصر دانست

  .خی استارزشهاي مختلف و وسیله ثبت وقایع و حقایق علمی و هنري و تاری

گذرد مردم  هرچه می. سرعت بالاي زندگی نوین سبب تغییر در شیوه زندگی مردم شده است

امروزه بسیاري از مردم . کنند زمان بیشتري را در اتومبیل، مترو، قطار و اتوبوس صرف می

  .کنند اي را تجربه می اي جدید به نام سفر درون شهري زنجیره پدیده) خریداران بالقوه(

ي جابجایی و حرکت مشتریان باعث افزایش مخاطبان  روز افزون و الگوهاي فرایندهفعالیت 

هایی که در حال حرکت  شود مشتریان را در زمان تبلیغات شده است تبلیغات در محیط باعث می

و جابجایی هستند تحت تاثیر قرار دهد و پیام هاي تبلیغاتی را روزانه در محل کار، زندگی و 

  .برساندمسافرت به آنان 

 و عکاسان تبلیغاتی ضمن تاکید بر کند میعکاسی تبلیغاتی بیننده را به خرید کالا ترغیب 

هاي مثبت کالا و حتی مهمترین جنبه کاربردي کالا و با در نظر گرفتن طیف مخاطب اقدام  جنبه

 در د تا بتوانند به طور بسیار مفید و مختصر و جذاب کالا و خدمات راننمای به تهیه عکس می

دید بیننده به یک نیاز تبدیل نمایند و این بوجود آوردن نیاز در مخاطب آن هم تنها با یک عکس 

نیازمند تجریه بالا و دانستن علوم مختلفی چون گرافیک، عکاسی، جامعه شناسی و روانشناسی 

  .باشد می
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  :سوالات تحقیق -1-4

  گرافیک محیطی یعنی چه؟. 1

  کاربرد گرافیک محیطی چیست؟. 2

  توانند بر گرافیک محیطی موثر باشند؟ چه ابزارهایی می. 3

  انواع گرافیک محیطی کدامند؟. 4

  هاي مختلف گرافیک محیطی چیست؟ جنبه. 5

ترین عوامل بصري چه  هاي تبلیغاتی به عنوان یکی از کلیدي رنگ و نورپردازي در عکس. 6

  کنند؟ نقشی ایفاء می
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  فرضیه تحقیق -1-5

  .هاي تصویري رابطه وجود دارد ر رسانهبین گرافیک و سای �

  .ها و محیط عمومی شهر رابطه وجود دارد بین گرافیک محیطی و طراحی ساختمان �

  .بین محتواي تبلیغات محیطی و افکار عمومی رابطه وجود دارد �
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  ها تعاریف عملیاتی واژه -1-6

Photos  به معنی نور وgrophosکلمه یونانیفتوگرافی مرکب از دو . به معنی ثبت است   Photos 

  ).4، 1372شفائیه، هادي، ( به معنی ثبت است grophosو 

عکاسی در لغت به معناي عکاسی و عکسبرداري است و به عمل و شغل عکاس نیز گفته 

  .شود می

گونه عکسی که در خدمت، معرفی، تبلیغ یا فروش تولیدات یا کالایی  به هر:عکاسی تبلیغاتی

  .ه حساب می آیدباشد عکاسی تبلیغاتی ب

 Environ mental Graphine اصطلاح  طراحی گرافیک محیطی ترجمه عبارت :گرافیک محیطی

Designکه .  است این لفظ بر نگاه بصري به محیط یا نگرش گرافیکی به محیط دلالت دارد

به » طراحی شهري«البته اصطلاح » گرافیک محیطی و محیطی گرافیکی«تعریفی است از عبارت 

رود در بعضی موارد   گرافیک محیطی بسیار نزدیک است و حتی به جاي آن نیز به کار میمفهوم

اصطلاح طراحی محیط شهري، طراحی محیطی و . گیرند این دو اصطلاح یک مفهوم را در بر می

  .)1388،1 ، مسعودایلوخانی،(برند  ز براي این مفهوم به کار میگرافیک محیطی را نی


