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كليه حقوق مادي مترتب بر نتايج مطالعات، 
ابتكارات و نوآوري هاي ناشي از تحقيق موضوع 
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  سپاسگزاري

دانم از كليه عزيزاني كه در طول دوران تحصيل و نيز در راه  لازم مي. ه پايان رسيده استاكنون كه اين رساله ب

ها و نظرات ارزشمند  بدون شك راهنمائي. ام تشكرنمايم  برده هايشان بهره ها و كمك نامه، از مساعدت تدوين پايان

آقاي دكتر كميل طيبي در مقام استاد االله اكبري و هوشنگ شجري در مقام استاد راهنما و نيز  آقايان دكتر نعمت

  . مشاور در بهبود كيفيت رسالة حاضر تأثير غيرقابل انكاري داشته است

اند صميمانه قدرداني كنم و  همچنين از همسرم كه اينجانب را در انجام اين رساله با صبر و شكيبايي ياري نموده

هاد كشاورزي استان تهران و شهرستان دماوند و همچنين زاده از ج دانم از آقايان نظري مقدم و  عباس نيز لازم مي

از دوستانم آقايان احمد يوسفي، عماد ميرعلائي تشكر و قدرداني كنم كه در طول دوران تحصيل و انجام اين 

  .ام رساله از وجودشان بهرة بسياري برده

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  



  

  

  

  

  

  

  

  

 

  
  

  

 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  



  

  چكيده
ريزي اقتصادي هر كشوري در زمينه توليد، صادرات و واردات است و هر  رهاي مهم براي برنامهمزيت نسبي يكي از معيا

. كند كشوري براساس مزيت نسبي موجود در آن كشور اقدام به توليد و همچنين صادرات و يا واردات محصولي خاص مي
صلي اكثر خانوارهاي روستايي و برخي در كشور ايران  بخش كشاورزي و از جمله زيربخش باغداري يكي از فعاليتهاي ا

 در كل كشور فعاليت باغداري ١٣٨٢خانوارهاي شهري است، به طوري كه طبق نتايج  سرشماري عمومي كشاورزي 
  .شود از فعاليتهاي بخش كشاورزي را شامل مي% ٢٢حدود 

 تهران براساس شاخص هدف اصلي اين مطالعه شناخت توانمنديها و مزيتهاي توليدي محصولات عمده باغی استان
 برای اين محصولات (RCA)گيري شاخص مزيت نسبي آشكار شده   و همچنين اندازه(DRC)هزينه منابع داخلي 

  .سازد است، كه معيار مناسبي را براي مقايسه با کشورهای اصلی صادر کننده فراهم مي
 ٨٢ها در سال  اي نهاده هاي سايه ت با استفاده از محاسبه قيمDRC  هاي مزيت نسبي، شاخص پس از بررسي شاخص

هاي مورد مطالعه هر كدام حداقل  محاسبه گرديده كه نتايج حاصل از اين شاخص بيانگر اين موضوع است كه شهرستان
 با استفاده از ارزش صادرات براي RCAهمچنين شاخص . در يك محصول داراي مزيت نسبي در توليد هستند

ها بيانگر اين موضوع است كه كشور ايران با توجه به اينكه رتبه بالايي  ست، كه يافته محاسبه شده ا٨٤ الي ٨٢هاي  سال
دار دارد، در صادرات اين محصولات بسيار ضعيف عمل كرده و حتي  نسبت به ساير كشورها در توليد محصولات هسته

  . باشد  كشور اول صادر كننده نيز نمي١٠جزو 
  

  .عمده باغي، شاخص هزينه منابع داخلي و مزيت نسبي آشكار شدهمزيت نسبي، محصولات : کليد واژه ها
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  :مقدمه

دنياي امروز دنياي رقابت اقتصادي است و هر كشور براي حفظ سيادت و استقلال سياسي و اقتصادي خود ناگزير است 

هاي مختلف اقتصادي در  هاي نسبي بخش شناسايي مزيت. هاي اقتصادي دقيق و فراگير عمل كند در طراحي برنامه

باشد، به ويژه در زمان حاضر كه مسئله جهاني  هاي اقتصادي مفيد و لازم مي ريزي ي برنامههاي كشور برا مناطق و استان

هاي نسبي  شدن تجارت و عضويت يا عدم عضويت كشور در سازمان تجارت جهاني مطرح است، اهميت شناسايي مزيت

  .بيشتر شده است

 به داشتن مزيتهاي بالقوه طبيعي و همچنين بخش كشاورزي به عنوان يكي از بخشهاي مهم اقتصادي هركشور، با توجه

بدين منظور بررسي قابليتها و مزيتهاي . نقش حساس در امنيت غذايي جامعه، بيش از ساير بخشها نياز به توجه دارد

ريزي  اي بخش كشاورزي جهت دستيابي به مزيت نسبي محصولات كشاورزي امري مفيد و ضروري است و برنامه منطقه

  . طلبد هاي موجود، توجه به تواناييهاي همه جانبه و مزيتهاي طبيعي را مي  واقعيتها، داشتهبراساس نگرش به

كه در امر صادرات و تأمين مايحتاج داخلي هر كشور بسيار . هاي مهم كشاورزي، فعاليت باغداري است يكي از زيربخش

عد و همچنين مزيت طبيعي در زمينه باغداري استان تهران با دارا بودن شهرستانها و مناطق مست. باشد حائز اهميت مي

و گلابي نسبت ) زردآلو، هلو، شليل و شفتالو، گيلاس و آلبالو و  آلو و گوجه(دار  داراي بيشترين توليد در محصولات هسته

ولي در صادرات اين .  كشور اول توليد كننده است٢٠كه در اين محصولات ايران جزو . باشد به استانهاي ديگر مي

  .باشد ولات بسيار ضعيف بوده و جزو كشورهاي اصلي صادر كننده نميمحص

شاخص اول، شاخص . دراين تحقيق براي بررسي مزيت نسبي در توليد و صادرت از دو نوع شاخص استفاده شده است

اسبه مزيت اي ارز به مح هاي توليد و نرخ سايه اي نهاده هاي سايه است كه با توجه به قيمت) DRC(هزينه منابع داخلي 

  دار و گلابي پرداخته شده است و شاخص دوم، شاخص بالاسا نسبي در توليد محصولات هسته

)RCA (گردد كه با توجه به تجارت خارجي ايران و ساير كشورها اين شاخص براي محصولات اشاره شده محاسبه مي .  

نامه پنج فصل وجود دارد كه در   اين پايانبه منظور تعيين مزيت نسبي در توليد و صادرات محصولات مورد مطالعه در

در فصل دوم پس از بيان . شود فصل اول به بيان مسئله، اهميت و ارزش  تحقيق و فرضيات تحقيق پرداخته مي

همچنين در اين فصل . شود الملل، عوامل ايجاد كننده مزيت نسبي بيان مي مختصري از نظريات مختلف تجارت بين

در فصل سوم به روش تحقيق و دامنه تحقيق . م شده در زمينه مزيت نسبي خواهيم داشتمروري به مطالعات انجا

در . شود هاي مزيت نسبي روش تحقيق بيان مي پرداخته خواهد شد به طوري كه پس از معرفي و توضيح در مورد شاخص

ار گرفته و در نهايت روش اين فصل به طور خلاصه موقعيت جغرافيايي و كشاورزي ايران و استان تهران مورد بحث قر

فصل چهارم كه به تجزيه و . شود  ذكر ميRCA و DRCهاي  خص آوري منابع و اطلاعات براي محاسبه شا جمع

هاي داراي مزيت در   را محاسبه كرده و شهرستانDRCها اختصاص دارد، پس از تجزيه و تحليل، معيار  تحليل داده

  بين كشورهاي اصلي صادر كننده و ايران  RCAتجزيه و تحليل معيار سپس با . كنيم توليد محصولات را مشخص مي

در فصل پنجم .نماييم به محاسبة اين معيار پرداخته و كشورهاي داراي مزيت و فاقد مزيت در صادرات را مشخص مي

ا بيان خواهد ه باشد پس از مروري بر فصول گذشته نتايج حاصل از تجزيه و تحليل شاخص نامه كه فصل پاياني مي پايان

 د



 

 

 

در بخش پاياني اين فصل نيز پيشنهادات قابل ارائه از نتايج . شود شد و پس از بررسي فرضيات تحقيق، مشكلات بيان مي

 .شود تحقيق بيان مي
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  مقدمه

صورت هاي زيادي   و حذف موانع تجاري بحث1WTOبا مطرح شدن پيوستن ايران به سازمان تجارت جهاني

اي مخالف پيوستن ايران هستند، ولي آنچه واضح است هدف سازمان تجارت  اي موافق و عده گرفته است، عده

از اين رو پژوهش . شان است جهاني گسترش مبادله بين كشورها و تخصصي شدن كشورها با توجه به مزيت نسبي

كه . ي کشور را مورد بررسي قرار دهددار و گلاب حاضر سعي دارد مزيت نسبي توليد و صادرات محصولات هسته

براي تحقق اين مهم لازم است مراحلي در نظر گرفته شود در اين فصل پس از بيان مسئله و اهميت و ارزش 

واژگان کليدي نيز در پايان آورده همچنين . گرددق ارائه ميتحقيق، فرضياتي در راستاي دستيابي به اهداف تحقي

 .شده است

  

                                                 
1 - World Trade Organization  
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  بيان مسأله. ١‐١

ريزي توليد، صادرات و واردات است و بيانگر اين  مزيت نسبي يكي از معيارهاي مهم اقتصادي جهت برنامه

وري عوامل توليد  هاي طبيعي و فراواني سطوح بهره اي براساس ويژگي باشد كه هر كشور يا منطقه موضوع مي

تواند از  الملل مي شدن در تجارت بينخود به طور نسبي در توليد كدام گروه از كالاها مزيت داشته و با وارد 

اي به  البته هر مزيت نسبي هميشگي نيست و امكان دارد در طول زمان از منطقه. صدور چنين كالاهايي بهره ببرد

ولي فرآيند اين انتقال . منطقه يا كشوري ديگر و يا در درون يك بخش، از محصولي به محصول ديگر تغيير يابد

  )۱۳۸۴كرباسي، .(توان آن را حفظ و يا تقويت كرد ر بستن سياستهاي مطلوب ميتدريجي است و با به كا

 كشور به اين سازمان بررسي و تبعات آن، يكي از ۱۴۶ و الحاق (WTO) با گسترش سازمان تجارت جهاني

اين نگراني در مورد بخش كشاورزي بيشتر است . آيد هاي اصلي كشورهاي عضو و غيرعضو به شمار مي دغدغه

ا بخش كشاورزي به عنوان يكي از بخشهاي مهم اقتصادي هركشور، با توجه به داشتن مزيتهاي بالقوه طبيعي و زير

بدين منظور بررسي قابليتها و  .همچنين نقش حساس در امنيت غذايي جامعه، بيش از ساير بخشها نياز به توجه دارد

صولات كشاورزي امري مفيد و ضروري اي بخش كشاورزي جهت دستيابي به مزيت نسبي مح مزيتهاي منطقه

هاي موجود، توجه به تواناييهاي همه جانبه و مزيتهاي طبيعي  ريزي براساس نگرش به واقعيتها، داشته است و برنامه

  ) ۱۳۸۴قلي بگلو، .(طلبد را مي

هر كه در امر صادرات و تأمين مايحتاج داخلي . هاي مهم كشاورزي، فعاليت باغداري است يكي از زيربخش

استان تهران با دارا بودن شهرستانها و مناطق مستعد و همچنين مزيت طبيعي در . باشد كشور بسيار حائز اهميت مي

شليل و شفتالو با   تن، هلو،۲۶۵۳۱زمينه باغداري و با توليد برخي از محصولات باغي همچون زردآلو و قيسي با 

 داراي ۱۳۸۲ تن در سال ۲۱۱۷۴ تن  و گلابي با ۲۵۴۵۶با  تن، آلبالو و گيلاس ۲۳۸۵۹ تن، آلو و گوجه با ۵۴۵۳۷

قيسي و هلو، شليل و شفتالو توليدي در  باشد كه محصولات زردآلو، بيشترين توليد نسبت به استانهاي ديگر مي

نتايج تفصيلي سرشماري . (باشد ايران به ترتيب رتبه دوم و هشتم توليد در جهان را دارد كه بسيار حائز اهميت مي

  )۱۳۸۲ ‐ومي كشاورزيعم

پذيري و اولويت توليد محصولات عمده باغي در سطح استان تهران بر  شود ميزان رقابت در اين مطالعه تلاش مي

 با استفاده از شاخصهاي مزيت نسبي مشخص شود و همچنين با ۸۲‐۸۳هاي مقطعي سال زراعي  مبناي داده

، بنگاههاي توليدي به سمت مناسبي هدايت شوند و پذيري بالا شناسايي محصولات سودآور و با قدرت رقابت

بنابراين، هدف اصلي اين مطالعه شناخت توانمنديها و مزيتهاي توليدي . تخصيص كارآمدتر منابع صورت پذيرد



 

 

٣

گيري شاخص   و همچنين اندازه(DRC)1محصولات عمده باغی استان تهران براساس شاخص هزينه منابع داخلي 

اي با کشورهای   برای اين محصولات به عنوان شاخص تبيين کننده و مقايسه(RCA)2مزيت نسبي آشكار شده 

اين استان است، به  ريزي متناسب با امكانات بالقوه و بالفعل اصلی صادر کننده اين محصولات به جهت برنامه

اورزي طوري كه بتواند در تقسيم كار ملي كشور نقش خود را گسترش دهد و در امر صادرات محصولات كش

 . جايگاه شايسته خود را به دست آورد

 اهميت و ارزش تحقيق. ٢‐١

ريزي اقتصادي هر كشوري در زمينه توليد، صادرات و واردات مزيت نسبي  يكي از معيارهاي مهم براي برنامه

 باشد و هر كشوري براساس مزيت نسبي موجود در آن كشور اقدام به توليد و همچنين صادرات و يا واردات مي

حال بايد ديد هر کشور در توليد و صدور چه کالاهائي داراي مزيت است نکتة قابل . كند محصولي خاص مي

توجه در اينجا آن است كه در مورد کشورهاي در حال توسعه به علت عقب ماندگي در صنعت و فاصلة زياد آنها 

. ات کشاورزي داراي مزيت نسبي هستندتا صنعتي شدن بيشتر اين باور وجود دارد که اين کشورها اغلب در توليد

پديدة نوظهور جهاني شدن اقتصاد و از بين رفتن مرزهاي تجاري کشورها به شدت در حال گسترش است و در 

اي نه چندان دور کشورها به سختي قادر خواهند بود که خود را از اين جريان کنار کشيده و تنها در حاشيه  هآيند

رود کشورمان نيز به نحوي خود را با تحولات تجارت  کشورها باشند لذا انتظار ميگر تحولات تجاري بين  نظاره

هاي  شايد يکي از پيش زمينه. المللي آماده شود در دنيا همگام نموده و براي رقابت و ورود به صحنه تجارت بين

هايي است  قالب زمينه تقويت و گسترش تجارت در ،لازم قبل از الحاق به سازمانهايي نظير سازمان تجارت جهاني

بفردي است کشور ايرا ن نيز به عنوان يک کشور در حال توسعه از  هاي منحصر که در آن کشور داراي مزيت

رود در بيست سال آينده  اين قاعده مستثني نيست اکنون که ذخاير نفتي رو به اتمام است و حتي انتظار مي

هاي خود به بخش کشاورزي و فرآوردهاي  ريزي رنامهصدورآن از کشور متوقف گردد جا دارد که دولت در ب

به همين منظور در راستاي سياست افزايش صادرات غير نفتي شناخت . کشاورزي اهميت بيشتري مبذول دارد

محصولات و کالاهاي توليدي کشور که شرايط لازم از نظر نفوذ در بازارهاي جهاني را دارا باشند امري ضروري 

  .رسد به نظر مي

شور ما بخش كشاورزي و ازجمله زيربخش باغداري يكي از فعاليتهاي اصلي اكثر خانوارهاي روستايي و در ك

 ميليون ۳/۲ در كل كشور حدود ۱۳۸۲باشد كه طي سرشماري عمومي كشاورزي  برخي خانوارهاي شهري مي

                                                 
1 - Domestic Resources Cost (DRC) 
2 - Revealed Comparative Advantage (RCA) 
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كشاورزي را شامل از فعاليتهاي بخش % ۲۲باشد كه حدود  برداري كشاورزي داراي فعاليت باغداري مي بهره

بدون شك شناسايي مزيت نسبي توليدات بخش باغداري حائز اهميت در صادرات و يا واردات يك . شود مي

  .باشد محصول خاص مي

 هزار ۱۶۵۱ هزار هكتار متعلق به ۱۴۶۸ مساحت باغ و قلمستان كشور ۱۳۸۲طبق سرشماري عمومي كشاورزي 

وجود . برداري است  هزار بهره۵۴ هزار هكتار متعلق به ۴۲ستان تهرانبرداري است كه مساحت باغ و قلمستان ا بهره

دماوند، شهريار، شميرانات، ساوجبلاغ، كرج (های استان تهران  شرايط اقليمي مناسب و خاك مستعد در شهرستان

ه اين استان در توليد برخي محصولات ازجمل. امكان توليد اكثر محصولات باغي را بوجود آورده است...) و 

  و گلابي داراي رتبه) دار هاي هسته ميوه(گيلاس و آلبالو، زردآلو و قيسي، هلو، شليل و شفتالو و آلو و گوجه 

توان اين محصولات را  به عنوان بخش قابل اتكاء در امر صادرات بخش  بالاي توليد در كشور است، كه مي

    .كشاورزي مطرح كرد

دار و گلابي داراي رتبه بالاي جهاني ولي از نظر  حصولات هسته كشور ايران در توليد م1FAOطبق اطلاعات

دار جهان از  هاي هسته هاي اخير در بين توليدكنندگان ميوه ايران طي سال. صادرات در رتبه پاييني قرار دارد

جايگاه مناسب برخوردار بوده و روند توليد حاكي از آنست كه توليدكنندگان اين محصولات بخصوص در 

 .باشند هران از توانايي لازم براي توليد برخوردار ميت استان

حال با توجه به اينكه توسعه صادرات غيرنفتي مستلزم شناسايي و ايجاد مزيت نسبي در مناطق مختلف كشور 

باشند كه در آن  باشد، بايد بررسي كنيم كه محصولات عمده باغي استان تهران داراي مزيت نسبي توليد مي مي

 .گذاري براي توليد انجام شود و همچنين توان صادراتي كشور در اين محصولات چگونه است زمينه سرمايه

  

                                                 
1 - Food and Agriculture Organization (FAO) 


