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 قدردانی:

کاری نموده اند، تشکر با استفاده از فرصت، از  همه دوستان و عزیزانی که در راستای این تحقیق با بنده هم

اصغرکیا که به عنوان استاد  و قدردانی نمایم. مخصوصاً از استادان مهربان و دلسوزم هریک دکتر علی

متقبل شده  ،به حیث استاد مشاور این تحقیق الساداتسیدرضا نقیبراهنما و دکتر
زحمات زیادی را 

 ند، نهایت تشکر و قدردانی نمایم.ا

لله امیری و نجیب الله رسا که در راستای  در ضمن جا دارد که از دو دوست نهایت عزیزم اسدا

تکمیل پرسشنامه
 ها مرا یاری رسانیده اند، تشکر و امتنان نمایم. 
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 چکیده

های مختلف، تحقیق و پژوهش صورت  برای رسیدن به اهداف بلند علم و دانش، نیاز است که در بخش     

های برای بهبود وضعیت جامعه بشری با استفاده از راه کارهای علمی و پژوهش ارایه  گیرد تا باشد راه حل

 گردد. 

سی افغانستان تدوین گردیده است. مرزی در توسعه سیا این تحقیق به هدف دریافت نقش رادیوهای برون      

روش تحقیق این پژوهش، پیمایشی بوده و با استفاده از پرسشنامه، نظریات و افکار قشرنخبه و فعال جامعه 

 باشد. افغانستان)دانشجویان( نسبت به تأثیرگذاری رادیوهای مورد بررسی در توسعه سیاسی این کشور می

مرزی در شکل دهی و جهت دهی افکار عمومی مردم  های بروندهد که رادیو نتیجه این تحقیق نشان می

های سیاسی جامعه افغانستان همواره در طول تاریخ  ی داشته اند. طرز نگرش و فعالیت افغانستان نقش برازنده

 باشد. مرزی بوده که این ادعا در تحقیق هذا کاملاً روشن و هویدا می برون های متأثر از عملکرد و نشرات رسانه

های این تحقیق تفاوت فکری میان دانشجویان پسر و دختر دانشگاه بلخ نسبت به نقش  نظر به داده      

رادیوهای مورد بررسی وجود دارد. در ضمن پاسخگویان این تحقیق به این باورند که رادیوهای مورد بررسی 

های سیاسی مردم بوده اند.  ها نقش داشته و مشویق خوبی برای اشتراک در فعالیت در مشارکت سیاسی افغان

های خبری و اطلاع رسانی، رادیو بی بی  دهد که بیشترین تأثیر را در بخش برنامه نتیجه این تحقیق نشان می    

سی داشته و در بخش سرگرمی رادیو دری.  یکی از سوالات این تحقیق، مربوط به بیشترین استفاده از 

دهد دانشجویان دانشگاه بلخ  ه، اینترنت، مطبوعات( بود که نشان میهای جمعی)رادیو, تلویزیون، ماهوار رسانه

بیشترین استفاده را از اینترنت دارند. دلیل عمده بر این اصل این است که در چند سال اخیر افغانستان دارای 

 اینترنت پرسرعت و ارزان قیمت بوده و نیز روش تدریس در دانشگاه ها قسم تنظیم گردیده است که دانشجو

 حتماً برای تحقیق و ارتباط با هم درسان خود از اینترنت استفاده نمایند.

ی از این تحقیق در مورد رضامندی پاسخگویان از رادیوهای مورد بررسی سوال گردیده است که  در گوشه    

 نشان می دهد بیشتری از دانشجویان از فعالیت رادیوهای مورد بررسی راضی اند.

ی اجتماعی سیاسی بوده که در چند دهه اخیر  گرایی در میان مردم افغانستان یک معضله قوم گرایی و سمت    

های این تحقیق، رادیوهای مورد بررسی در تهیج افکار عمومی نسبت  شدت گرفته است. با درنظر داشت داده

یاسی از به قوم گرایی در سطح کشور نقش دارند. رشد فرهنگ سیاسی، مشارکت سیاسی، توسعه فرهنگی و س

 جمله مواردی است که این تحقیق روی آن بحث نموده و نتایج مثبتی را در پی داشته است.

 کلید واژه ها
مرزی، اعتماد، توسعه، استفاده و رضامندی، توسعه سیاسی، مشارکت سیاسی، رادیوهای برون

 توسعه فرهنگی.
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 پیشگفتار
های استعمارگر را متحمل شده  کشورهای  ها جنگ و لشکر کشی افغانستان کشوری است که سال

 1830از سال آید. قبل  فی در تاریخ این کشور به حساب مینقطه عط 1001سپامبر  11است. اما حادثه 

بود  عی در این زمان کاملاً ممنو گردید. فعالیت رسانه اطی طالبان اداره میهای افر افغانستان توسط گروه

ی در  نمود دیگر رسانه های طالبان را نشر و پخش می ستیک شبکه رادیویی که آن هم سیا و صرفاً

یی جرم پنداشته  های رسانه الیت نداشت. آزادی بیان و فعالیتی جغرافیایی این سرزمین فع محدوده

مرزی  برونزمان بود که مردم برای کسب اطلاعات و اخبار از منطقه و جهان به رادیوهای  اینشد.  می

، آگاهی های خبری تحقیق با استفاده از فرصت، برنامهورد بررسی در این روی آورده اند. رادیوهای م

ها با آن که بر کردند. فعالیت این رادیو های مختلف کشور افغانستان نشر می دهی و سرگرمی را با زبان

 افکار عمومی گذاشت. جهت دهی اساس نیازمندی مردم تنظیم شده بود اما تأثیر عمیقی روی 

ی دیگری به خود گرفت. مدرن ترین قانون اساسی  م طالبان، افغانستان چهرهقوط رژیبعد از س

ها شبکه این کشور بصورت مدرن و بروز تسجیل گردید، صدایجاد شد، آزادی بیان در قانون مطبوعات 

ی این کشور را تغییر  ای چاپی و الکترونیکی فضای رسانهه تلویزیونی و رسانههای  شبکه رادیویی و

های مخابراتی  ی مبدل گردید. شبکه طالبان به فضای پرسرو صدای رسانهداد. فضای سکوت پنج ساله 

های همراه و اینترنت پرسرعت ارتباطات این کشور جنگ زده را با دنیا برقرار  سابقه تلفن و حضور بی

را به های زیادی  جمعی امیدواریهای  پیرامون رسانه 1800تا  1831نمود. در کل حرکت سال های 

های کشورهای استعمارگر و دشمنان دیرینه این کشور، مانع این حرکت  دنبال داشت اما دست اندازی

های خارجی،  ی کمکها نبود امنیت سرتاسری، ضعف ساختارهای اقتصادی و اجتماعی، وابستگی شد.

با  گیرد.نگذاشت این حرکت مثبت سرعت د که ها موارد دیگر از جمله موانع بو فقر و بیچارگی و ده

این همه مشکلات و موانع تغییرات مثبتی در وضعیت سیاسی و اقتصادی و اجتماعی افغانستان ایجاد 

گردید. سطح سواد بالا رفت و شهر نشینی به سرعت رشد یافت. به گزارش توسعه انسانی سازمان ملل 

درصد رسیده است. حالا آنکه قبل از  80,3ان به میلادی میزان سواد در افغانست 1002متحد در سال 

درصد گزارش شده بود. رشد سواد و علاقمندی مردم نسبت به آموزش و پروش  12به  1000سال 

 های گروهی این کشور است.  مدیون رسانه
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ی در روند توسعه سیاسی و اجتماعی این کشور  ها نقش موثر و تعیین کننده در این صورت رسانه

شود که رادیوهای مورد بررسی در نگرش و  های این تحقیق نیز معلوم می ه است. از دادهبازی نمود

توسعه سیاسی افغانستان موثر واقع شده و این کشور فقیر و عقب مانده را به سمت پیشرفت و تعالی 

د. های فراوانی در پیش دار ها، چالش کمک نموده اند.پس بنابرین کشور افغانستان همزمان با پیشرفت

 باشد.  های گروهی از همه خطیرتر و سنگین می ی از زمان وظایف رسانه در این حیطه

مرزی در توسعه سیاسی افغانستان در  به همین سبب، پژوهشی در راستای نقش رادیوهای برون

نظر است تا باشد برای روشنایی افکار عمومی و کمک برای پیشرفت و توسعه این کشور، با همکاری 

های متنوع و مثبت فضا را برای توسعه هرچه بهتر این کشور  نطقه و جهان و با ایجاد برنامهکشورهای م

 فراهم سازیم.
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 مسئله طرح

،خود را از کنند استثمار می دنیا را به نحوی از انحا استعمار ود همه نهای امروز جهان که دار قدرت

های بشری را در اختیار دارند  تقریباً بیشترین قدرت دسترسی این کشورها .آماده نموده اندظ هر لحا

های بشری  داشتهغیره ای و اطلاعاتی، بانک اقتصادی و آوری هسته بانک نخبگان،بانک فن ،بطور نمونه

بانک اطلاعاتی  ،ی این بانک ها ، از جملهندد ساخته اوز بشر را منحصر به خوکه امر ندررا در اختیار دا

ی جهان را توسعه هاکشور سیاسی و فرهنگی قلمروهای قدرتمند است که به شدت و  ارتباطاتی کشور

د پایین و عدم تولید فنی ها به دلیل سطح اقتصا کشورهای در حال توسعه یا جهان سومیه است. بخشید

کشورهای توسعه  وفرهنگی سیاسی، از تولیدات کالاهای اقتصادی یسیلی نوین، توان مقابله با ها آوری

س و خود را نیازمند و عقب ماند احسا قرار گرفتهثیر این کشورها أبراین  تحت تبنا ؛یافته را ندارند

  .نمایند می

ارتباطاتی و اطلاعاتی، جامعه بشری را دگرگون ساخته و قدرت تحلیل و  های جدید آوری فن

و مردم را به خود  های درحال توسعه گرفتهختلف سیاسی و اجتماعی را از کشوروعات متفکیک موض

طی را عاملی حد و حصر ارتبا های بی و ایجاد دستگاهجوم فرهنگی ه ،. کارشناسانوابسته ساخته اند

در هر شبانه روز شاهد ایجاد چندین دستگاه رادیویی و  یامروزانسان دانند.  اصلی این وابستگی می

، که هرکدام به مقاصد و اهداف خاصی طراحی و ایجاد ندونی و سایت های خبری و تبلیغی اتلویزی

های معتبری خبری و  اطلاعات کافی و نبود دستگاه و عدم افزایش یافتهکه تعداد رسانه  گردند.از این می

بی خبری نموده الزاماً به ی و انسومی، این کشور ها دچار نا بسام هاناطلاع رسانی در کشورهای ج

تصویر  ها نصورت آنچه از جهان امروز در ذهن آاین آورند. در های کشورهای قدرتمند رو می رسانه
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ی خود ی یافته از طریق مجراح های رسانه است که کشورهای توسعه یناشی از اطلاعات ساخته است،

 داده اند.برای ما ارایه 

این  ،ها امنیآید. سه دهه جنگ و نا  افغانستان هم از جمله کشورهای جهان سومی به حساب می

در ضمن با  ی پیشرفت و توسعه عقب مانده است. ت به کشورهای منطقه نیز از قافلهکشور را نسب

طالبان یا اسلام ظهور  ،سیاه افغانستان یها یکی از دهه های کشورهای استکبار، ه برنامه ریزیتوجه ب

گرایان تندرو است که مردم این کشور را از صحنه سیاسی،فرهنگی و علمی به دور مانده و کشور را 

ی ملی  روزگار افغانستان هیچ نوع رسانه. در این ساخته اندو تولید مواد مخدر  1مرکز تربیت تروریزم

نداشته و تنها یک دستگاه رادیویی آن هم  ولات جهان را به سمع مردم برساندتحکه موضوعات و 

ی ارزشمند و مفید که بتواند اذهان مردم را روشن  دیگر برنامه ،طالبانیهای  برنامهبرای تبلیغات  اًصرف

 .ندنداشت ،سازد

ازتحولات جهان و منطقه به  برای کسب اخبار و اطلاعات ددر همچون شرایطی، مردم مجبور شدن

و عدم  هورند. از این که وضعیت اقتصادی مردم افغانستان در کل پایین بودهای خارجی رو بیا رسانه

، مردم بیشتر به کمتر امکان پذیر بود ها های تلویزیونی و ماهواره ی برق و دستگاهژدسترسی کامل به انر

از فرصت استفاده نموده با نیز مرزی  بروندادند. البته رادیوهای  گوش میمرزی  برونهای رادیو

در این شرایط های مختلف فرهنگی، تفریحی و سیاسی وارد بازار اطلاع رسانی افغانستان شدند. برنامه

توانسته اند اعتماد مردم  ،های مورد بررسی در این تحقیقخصوص رادیوه بمرزی  برونرادیوهای 

افغانستان را به خود جلب نمایند. 
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رادیوهای نیازمند است که روی این موضوع که آیا  ،بنا براین برای رسیدن به یک نتیجه علمی

کار عملی و یک  ؟ثیر گذاشته استأفکر جامعه افغانستان تتدر روند زندگی سیاسی و طرز مرزی  برون

و سطح محدود مرزی  برونثیر گذاری رادیوهای أی ت که دامنه باتوجه به اینعلمی صورت پذیرد. 

های موثر در نگرش  رسد یکی از اصلی ترین رسانه به نظر می در افغانستان ،اثرگذاری رادیوهای محلی

این اساس باید دید که نگرش باشد. برمرزی  برونرادیوهای  ،و عامه مردم افغانستان نگا نخبه

قرار  ثیر این رسانهأدانشجویان افغانستان به عنوان یک قشر نخبه در توسعه سیاسی تا چه میزان تحت ت

 .ندا گرفته

 موضوعت ضرورت و اهمی

 موضوع:ضرورت و اهمیت نظری  -الف

ی نباشد که بدور از وسایل  آید. امروز شاید جامعه زندگی بشر به حساب میارتباطات جز لاینفک 

بعد از به وجود آمدن وسایل ارتباط جمعی، بشر با استفاده از این پدیده  ارتباط جمعی زندگی نماید.

توانست اخبار و اطلاعات را در سراسر جهان بطور مداوم و منظم به اقشار و جوامع مختلف انعکاس 

عمل باعث روشن شدن اذهان جوامع گردیده و مردم خود را به این پدیده نیازمند  این دهند که

براین همه نیازهای جامعه بشری سروکار دارد بنا اوزه وسایل ارتباط جمعی تقریباً باحساس کردند. امر

پیدایش تا  یجامعه بشری و وسایل ارتباط جمعی لازم و ملزوم یکدیگر اند. در این میان رادیو از بدو

همین آید به  ی خوبی برای اطلاع رسانی به حساب می یک وسیله ،های که دارد به حال بنا به ویژگی

. پس ضرورت است که روی این پدیده و نامد میی داغ  این وسیله را یک وسیله 1علت مکلوهان
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ای  بررسی نموده و به مردم و مخصوصاً مراکز علمی و رسانه ،جامعه رامختلف  ابعادثیرات آن در أت

را به مجریان های لازم  ت فکری و روانی این رسانه، آموزشثیرات و قدرأبا توجه به ت معرفی نمود که

که جامعه  استهای این تحقیق این  ی از ویژگیو گردانندگان وسایل ارتباط جمعی انجام دهند. یک

از این رساله به  ،باشد، در صورت تدوین عه بکر و کارنشده در بخش علمی میافغانستان یک جام

صورت خواهد گرفت. استفاده به عنوان منبع علمی  کشوراین می در دانشگاه های عنوان یک مدرک عل

علمی  بنابر تحقیقات انجام شده، در این مورد تا فعلاً کسی تحقیقی بخصوصی که به عنوان یک منبع

ا از اهمیت خاصی نظری بخوردار تحقیق هذ ،براینپس بنا .نشده استاستفاده گردد، کاری انجام 

 باشد. می

 ب ـ ضرورت واهمیت عملی موضوع:

و برنامه ریزی های مدیران و سردبیران متخصص باشند، با ابتکارات  های جمعی اگرتوعم رسانه

د. افغانستان در این ینجلب نما دبیشترین مخاطب را به خو ،شکی نیست که در بین جوامع مختلف

که تا بتواند باشد  و متخصص می ختهمند افراد کار آمونیاز ای شده و ر یک کشور چندین رسانهاواخ

 بتوانند ،های علمی و تخصصی ت نمایند و با طرح و برنامه ریزیرا مدیری های جمعی داخلی رسانه

این امر زمانی  های داخلی معطوف بدارند. خارجی، به رسانه های ن مردم را نسبت به رسانهو ذه افکار

. در غیر این موجود باشد ،ر علمی و فنیدمحقق خواهد شد که مواد درسی سالم برای آموزش کا

های  افکار و اندیشه است ای افغانستان دچار مشکلات آموزشی شده و ممکن کردهصورت قشرتحصیل 

ثیر گذاشته و در آینده مشکلات فراوانی را أای افغانستان ت خبه و فرهیختهنکشورهای مستبد بالای قشر 



5 
 

یک  ،خصوص مدیران رادیوهاه های گروهی ب هذا برای مدیران و طراحان رسانه تحقیق .خلق نمایند

 خود ازاین تحقیق استفاده نمایند. ،د در ساحات عملی ونظرینکه بتوان خواهد بودخوبی  الگوی

 اهداف تحقیق

 اهداف اصلی تحقیق -الف

مورد بررسی در روند توسعه سیاسی  مرزی  برونهدف اصلی این تحقیق بررسی نقش رادیوهای 

ی دراین  در فرایند کار رسانه تعیین کنندهافغانستان است و شناخت میزان این نقش به عنوان عاملی 

های منحصر  رادیو به لحاظ داشتن ویژگی باشد. ی این رسانه می کشور و درصد موفقیت فعالیت حرفه

ظهور تا کنون نقشی مهم در جهت اطلاع رسانی وتحلیل  یهای است که از بدو به فرد از عمده رسانه

 د.ناوضاع در جوامع دار

شود،  باسواد، کم سواد وحتی بی سواد میفراگیربودن پوشش مخاطبان این رسانه که شامل افراد 

عدم نیاز به مفروضات اولیه همانند انرژی برق برای فعالیت، آزادی از قیدمکان ومحل برای استفاده، 

که رادیو را  های اند از ویژگیهیه گیرنده وچند مورد دیگر، عدم نیازبه پرداخت وجوه فراوان برای ت

 همچنان به عنوان یک رسانه موفق ومردمی زنده نگهداشته اند.

افغانستان به عنوان کشوری  توسعه نیافته درجهان سوم، طبیعی است که هنوز به رادیو به چشم 

 کند. عدم دسترسی مردم در دور املی برای توسعه وپیشرفت نگاه میابزاری برای اطلاع رسانی وع

کند  از این وسیله همگانی را توجیه میاستفاده  و سایر وسایل ارتباط جمعی، نیاز دست و روستاها به

جایگاه  این رسانه را حتی  نقش و همچنان ،ر شده برای این رسانههای ذک که ویژگی در پهلوی آن

براین نیازاست که روی موضوعات بنا کنند. ال توسعه وتوسعه یافته  تأکید میدرکشور های در ح


