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 چكيده تحقيق

تحقيق حاضر به بررسي مقايسه اي محتواي مطالب انتخاباتي دوره هشتم و دهم انتخابات رياست جمهوري 

هدف از اين تحقيق شناخت پوشش مطالب روزنامه هاي . يزد پرداخت در دو روزنامه كيهان و آفتاب

نمونه آماري اين تحقيق مطالب انتخاباتي دو روزنامه در دو هفته . سراسري كشور در دو دوره مذكور است

در  .است( بجز روزهاي تعطيلي كه روزنامه منتشر نشده)0933و  0931منتهي به روز انتخابات سالهاي 

مطلب از ابعاد نوع مطلب، موضوع اصلي مطلب، كانديداي  0661در دو روزنامه مورد بررسي،  مجموع دو دوره

مطرح در مطلب، موكدترين ويژگي مربوط به كانديداها، مهمترين محتواي برنامه كانديداها، جهت گيري 

مترين محتواي ليد، نسبت به كانديداها، نوع برنامه يا فعاليت تبليغاتي كانديداها، مهمترين محتواي تيتر، مه

جناح يا احزاب حامي كانديداها، عكس، نوع عكس، تيتر در صفحه اول و داشتن صفت به نفع كانديداها مورد 

 .بررسي قرار گرفت

روش به كار رفته در اين تحقيق، تحليل محتواست و براي بررسي و شناخت نحوه پوشش دهي مطالب 

 .سكوئر استفاده شده استو آزمون كاي ا spssانتخاباتي از نرم افزار 

يافته هاي تحقيق نشان داد كه بين روزنامه هاي مورد بررسي در دو دوره انتخاباتي با تمامي متغيرهاي 

يافته ها نشان داد كه حجم مطالب مربوط به انتخابات رياست . مذكور تفاوت معني داري وجود دارد

 .دوبرابر روزنامه كيهان استجمهوري در هر دو دوره در روزنامه آفتاب يزد حدود 

به تفكيك دوره انتخاباتي، ازميان كانديداهاي دوره هشتم بيشترين در هر دو روزنامه كيهان و آفتاب يزد  

.  مطلب به سيد محمد خاتمي و در دوره دهم بيشترين مطلب به محمود احمدي نژاد اختصاص داشته است

 .و در دوره دهم مربوط به محسن رضايي است كمترين مطلب در دوره هشتم مربوط به هاشمي طبا

از بررسي موضوع اصلي مطلب نيزچنين بر مي آيد كه بيشترين مطالب روزنامه آفتاب يزد در هر دو دوره   

بيشترين مطالب روزنامه كيهان دوره دهم نيز به حمايت از كانديداها . مربوط به حمايت از كانديداهاست

 .ن مطلب روزنامه كيهان دوره هشتم  مربوط به انتقاد از كانديداهاستپرداخته است در حاليكه بيشتري

از بررسي مهمترين محتواي برنامه كانديدا ها نيز چنين استنباط مي شود كه بيشترين مطالب مروبط به هر 

در دو دوره روزنامه آفتاب يزد بر مسائل اقتصادي و معيشتي متمر كز بوده است اما در روزنامه كيهان اگر چه 

اين موضوع تغيير كرده  0933بيشترين مطالب بر همين موضوع متمر كز بوده است اما در سال  0931سال 

 .است و بيشترين حجم مطلب بر موضوع عدالت محوري و مبارزه با فساد متمركز شده است

 اني خبرروزنامه، انتخابات، ارتباطات سياسي، تبليغات سياسي، برجسته سازي، دروازه ب: كليد واژه ها
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 مقدمه

ي اصلي دموكراسي نيازمند ابزارهايي براي آگاهي بخشي به مردم ها انتخابات آزاد به عنوان يكي از مجرا

مكتوب، نقش اساسي در آگاه سازي، مطبوعات به عنوان يك رسانه . استرسانه  هااين ابزاريكي از . است

از اين رو در اين تحقيق كه با موضوع بررسي . بسيج گري و متقاعد سازي مخاطبان در دوران انتخابات دارد

مقايسه اي پوشش مطالب دهمين و هشتمين دوره انتخابات رياست جمهوري در روزنامه هاي سراسري 

اين مسئله مي پردازد كه توجه به شيوه هاي اطلاع  كشور انجام مي شود؛ در فصل نخست ابتدا به بيان

رساني وخبردهي متفاوتي كه در مطبوعات دوران انتخابات براي اقناع و تغيير يا تثبيت نظر مخاطبان به كار 

گرفته مي شود و آنها را به سوي رفتار رأي دادن سوق مي دهد؛ نيازمند درک چگونگي و كيفيت پوششهاي 

وان يكي از ابزارهاي اطلاع رسان در دوران حساس انتخابات است و با اين پژوهش به مطالب مطبوعات به عن

بررسي مقايسه اي پوشش مطالب انتخابات دهمين و هشتمين دوره انتخابات رياست جمهوري در روزنامه 

روز هاي كيهان و آفتاب يزد در مدت زماني بپردازيم كه از دوهفته قبل از انتخابات آغاز مي شود و  تا 

بعد از ذكر . پس از آن اهميت و ضرورت تحقيق در دو بعد نظري و عملي مطرح مي شود. انتخابات ادامه دارد

 .اهميت انجام تحقيق، هدف تحقيق و سوال اصلي تحقيق مطرح مي شود
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 بيان مسئله

ين معناست كه اهميت امروزه، رسانه ها به عنوان ركن چهارم دموكراسي شناخته شده اند و اين امر به ا

مطبوعات را همپايه با سه ركن اصلي نظام سياسي يعني قوه مجريه، قضاييه و مقننه دانسته اند كه به عنوان 

امروزه يكي از منابع رايج اطلاع رساني  و اطلاع يابي . واسطه ميان مردم و حكومت نقش مهمي ايفا مي كند

. ه هاي كانديدا و ديدگاهها و سياستهاي آنان، رسانه ها هستنداز فضاي انتخابات، نامزدهاي انتخابات، برنام

رسانه ها نقشي اساسي در اطلاع رساني و آگاهي بخشي، بسيج گري و متقاعدسازي محاسبات در زمان 

رسانه ها و بويژه روزنامه ها، همچنين با دستكاري افكار عمومي اهداف سياسي ديگري از . انتخابات دارند

بنابراين محتواي انتخاباتي رسانه ها كه نمود . فع حزبي و گروهي يا دولتي را برعهده دارندقبيل پيشبرد منا

بيشترين بروز فعاليتهاي سياسي رسانه است مي تواند به وضوح قضاوتهاي ارزشي  و جهت گيري هاي 

متفاوت به اين صورت كه ديدگاههاي  سياسي  در مطبوعات گوناگون به شكل هاي . سياسي را آشكار سازد

 .و گاه متناقض انعكاس مي يابد

گاه روزنامه ها، در دوران مبارزات انتخاباتي، تنها به پايگاه اطلاع رساني يك كانديدا تبديل شدند و به اين 

ترتيب كانديدا اين امكان را به دست مي آورد كه به ساده ترين و در عين حال مؤثر ترين شكل ممكن، افكار 

 .ض ديد و اطلاع مردم سراسر كشور قرار دهدو عقايد خود را در معر

بررسي مقايسه اي پوشش مطالبي كه در دوران مبارزات انتخاباتي از سوي رسانه ها منتشر مي شود؛ مي 

شيوه اي كه پوشش . تواند تفاوتهاي سبك بكارگيري مطالب مرتبط با انتخابات را در روزنامه ها آشكار سازد

ان مبارزات انتخاباتي تكرار شده يا تغيير كرده است از اين اثنا به دست مطالب پس از چندين سال در دور

 . خواهد آمد

اين بررسي، نه تنها تفاوتهاي ميان روزنامه هاي يك دوره را آشكار مي سازد علاوه بر آن تفاوتها و 

داده است را  شباهتهايي كه در شيوه پوشش دهي يك روزنامه يا روزنامه هاي مشابه در دو دوره مبارزاتي رخ

 .نيز آشكار مي سازد

علاوه بر تغيير محتواي مطالب روزنامه ها، فعال تر بودن روزنامه ها به هنگام مبارزات انتخاباتي نسبت به 

ساير ايام سال، از ميزان تيراژ و اضافه شدن ضميمه ها و ويژه نامه هاي تبليغاتي اين دوران نيز قابل درک 

ان مبارزات انتخابات دهم، اكثر مواقع تيراژ روزنامه ها بسيار بيشتر از هر زمان در دور به نظر مي رسيد. است

علاوه بر آن حتي بعضي از روزنامه ها ويژه نامه هاي تبليغاتي خاص اين دوران را منتشر مي  و استديگري 

اين ترتيب ميزان  كردند كه از يك روز قبل از روز انتخابات  تاكنون انتشار اين ويژه نامه ها متوقف شد و به

بنابراين بررسي روزنامه ها در دوراني . مخاطبان مطبوعات نيز در روزهاي تبليغات بسيار بيشتر و فعال تر بود
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كه فعال بودن مخاطب و روزنامه در آن مشهود است و همچنين مقايسه با دوره اي كه ازاين حيث شبيه به 

 .گرفتآن باشد مد نظر قرار 

ا چنين شدت استقبال مخاطب، اما درساير دوره هاي مبارزات انتخاباتي از جمله دوره اين رخداد شايد نه ب

و هشتم از اين رو دو دوره زماني انتخابات يعني دوره .  هشتم انتخابات رياست جمهوري نيز به وقوع پيوست

از شباهتهاي اين دو دوره اين است كه در دوره هشتم كانديداي پيروز  .براي مقايسه  انتخاب شدنددهم 

دوره قبل در منصب رياست جمهوري قرار داشته است و در دوره دهم نيز كانديداي پيروز در دوره قبل در 

 . منصب رياست جمهوري قرار داشته است

هنگام مبارزات انتخابات، نياز به تحليلي  بنا براين با توجه به تغيير عملكرد بسياري از روزنامه ها متناسب با

 .  كه ما را  از محتواي انتخاباتي مطبوعات نيز آگاه كند، با اهميت به نظر مي رسد

از اين رو، توجه به شيوه هاي اطلاع رساني وخبردهي متفاوتي كه براي اقناع و تغيير يا تثبيت نظر مخاطبان 

به كار گرفته مي شود و آنها را به سوي رفتار رأي دادن سوق مي دهد؛ ما را بر اين مي دارد تا به دنبال درک 

رهاي اطلاع رسان در دوران حساس چگونگي و كيفيت پوششهاي خبري مطبوعات به عنوان يكي از ابزا

 . انتخابات باشيم

اين پژوهش به بررسي مقايسه اي پوشش مطالب انتخابات دهمين و هشتمين دوره انتخابات رياست 

جمهوري در روزنامه ها در مدت زماني مي پردازد كه از دوهفته قبل از انتخابات آغاز مي شود و  تا روز 

 . انتخابات ادامه دارد
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 ضرورت و اهميت تحقيق

با توجه به اهميت انتخابات رياست جمهوري در تاريخ سياسي هركشوري و انتقال و تفويض اختيارات از 

مردم به دولت و همچنين نقش تعيين كننده اي كه اقدامات دولت در زندگي مردم دارد؛ عملكرد رسانه ها 

است و در فاصله اي اندک از روز انتخابات آغاز مي در اين دوره خاص كه به دوران مبارزات انتخاباتي معروف 

 .شود بسيار قابل توجه است

از اين جهت كه رسانه ها از جمله مطبوعات مي توانند به عنوان ارائه كننده گرايش هاي خاص سياسي  

آن  مورد توجه باشند و به مردم اين امكان را بدهند تا مردم از ديدگاههاي گروهها و احزاب خاصي كه حامي

شناخت ديدگاهها و برنامه هاي اين احزاب در صورتي كه نماينده آن گروه يا . روزنامه هستند آگاه شوند

 . حزب، كانديداي رياست جمهوري باشد؛ به تصميم گيري آگاهانه مردم كمك خواهد كرد

ها در دوراني  روزنامهرسانه ها چنين به نظر مي رسد كه  با توجه به نقش كلي اطلاع رساني و اقناع سازي

كه ممكن است از ميان مخاطبان خاص خود، مخاطبان مرددي كه هنوز تصميم قطعي به شركت در 

انتخابات نگرفته اند اما با توجه به گرايش سياسي شان بيشتر از هر رسانه ديگري، مخاطب روزنامه مورد 

طب مردد به انتظار نشسته گاه مخا. علاقه خود هستند به حضور در جمع ديگر شركت كنندگان قانع كند

مخاطباني كه تصميم خود را . است تا روزنامه مورد اعتمادش كانديداي مورد تأييد خود را به او معرفي كند

براي شركت در انتخابات گرفته اند، اما در انتخاب كانديداي مورد نظر دچار ترديد هستند امكان دسترسي 

را به طور روزانه مي توانند از روزنامه هاي اين دوره كسب به اطلاعات دقيق با جزئيات بيشتر وتفصيلي 

روزنامه ها نسبت به ساير رسانه ها از جمله تلويزيون اطلاعات مشروح  بيشتري را در اختيار مخاطبان . كنند

عملكرد و محتواي انتخاباتي روزنامه ها، معرفي برنامه ها و بيانيه هاي مفصل نامزدهاي . قرار مي دهند

تي كه در مطبوعات به چاپ مي رسد و مي تواند تا حد زيادي تعيين كننده نظرات مخاطبان انتخابا

مطبوعات باشد؛ قابل دسترسي است بنابراين سنجش و ارزيابي آنها در اين تحقيق از دوبعد مي تواند اهميت 

 :داشته باشد

  :اين تحقيق از حيث نظري

 روزنامه ها در دوران انتخابات رياست جمهوري  به افزايش دايره اطلاعات نسبت به وضعيت عملكرد

كمك مي كند تا فارغ از ذهنيت پردازي و حتي شايعات به صورت عيني و ملموس در مورد مطالب 

مرتبط با نامزدهاي  هشتمين و دهمين دوره انتخابات رياست جمهوري، محتواي اخبار روزنامه ها و  

 .نامه ارائه شده، را مورد بررسي قرار دهدبرنامه هاي كانديداها كه در قالب مطالب روز
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   اين تحقيق با بكارگيري روش علمي تحليل محتواي كمي از مقايسه مطالب روزنامه ها در دو دوران

مبارزات انتخاباتي، نتايجي دقيق و علمي از ميزان مطالب انتخاباتي كانديدا در هر دوره را بدست مي 

انتخابات نمايان دهد كه تفاوتها و شباهتهاي محتواي بكار گرفته شده در روزنامه ها را  در زمينه 

مي سازد و علاوه بر اين كه ثبات يا تغيير جهت گيري روزنامه ها را در دو دوره متفاوت انتخاباتي 

نسبت به حزب يا كانديداي خاصي آشكار مي سازد؛ بلكه تغيير در ساختار ظاهري پوشش مطالب 

براين . شان مي دهدكه از طريق فنون برجسته سازي اولويت گذاري شده اند را در هر دو دوره ن

اساس اين تحقيق مي تواند مدخلي براي پژوهش هاي عميق تر در زمينه اهميت و شيوه  انعكاس 

 . اخبار انتخاباتي رسانه ها در برهه حساسي از زمان باشد كه مردم و حكومت در گير با آن هستند

 

 :نيز از حيث عملي

 ب انتخاباتي نامزدهاست به اصلاح و برنامه اين تحقيق از آنرو كه بيانگر جهت گيري محتواي مطال

 . ريزي بهتربرنامه هاي انتخاباتي نامزدها در آينده كمك خواهد كرد

  علاوه بر آن روزنامه ها، كه ممكن است به عنوان يك رسانه مستقل يا تريبون يك حزب يا گروه از

آورد كه چه شيوه  كانديداي مورد نظرشان حمايت كرده باشند؛ اين آگاهي را به دست خواهند

 .پوشش دهي در روزنامه ها مي تواند به پيشبرد اهداف آنان كمك كند

   مشاهده نتايج اين تحقيق براي مسئولان و دبيران تحريريه روزنامه ها اين دستاورد را در برخواهد

داشت كه نقاط ضعف روزنامه خود را كه ممكن است احتمال جنجال آفريني در سطح جامعه را 

اولويت بندي هاي مضامين انتخاباتي خود را در دوره هاي بعد به نحوي  ه باشد؛ بشناسند ورغم زد

تغيير دهند كه علاوه بر راضي نگه داشتن مخاطب؛ فضاي آرامش را در اين دوره حساس سياسي 

 .براي جامعه فراهم آورند

 هدف تحقيق

حيث مطالب ارائه شده در روزنامه هاي چاپي  اين تحقيق با طرح سوالاتي كه دو دوره متفاوت انتخاباتي را از

 :با هم مقايسه مي كند قصد دارد به اين هدف اصلي دست يابد

شناخت نحوه پوشش مطالب مرتبط با انتخابات دو دوره دهم و هشتم رياست جمهوري اسلامي ايران در  

 روزنامه هاي سراسري كشور در مقايسه با يكديگر
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 سؤال اصلي تحقيق

 :اين تحقيق عبارت است ازسؤال اصلي 

  نحوه پوشش مطالب دهمين و هشتمين دوره انتخابات رياست جمهوري در روزنامه هاي سراسري

 كشور چگونه است؟
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 مروري بر ادبيات تحقيق: فصل دوم
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 مقدمه

همانطور كه در فصل قبل اشاره شد هدف اصلي اين تحقيق شناخت نحوه پوشش مطالب مربوط به انتخابات 

به همين دليل لازم است  . هشتمين و دهمين دوره رياست جمهوري در روزنامه هاي سراسري كشور است

به اين منظور اين  .سوابق تحقيقاتي، مفاهيم و نظريات مرتبط با موضوع و هدف اين تحقيق توضيح داده شود

در بخش اول، سير تاريخي . فصل در هفت بخش  به مفاهيم و مؤلفه هاي اصلي اين تحقيق مي پردازد

به عنوان يكي از عمده ترين را پس از آن، مفهوم انتخابات . موضوع تحقيق در دو قسمت مرور مي شود

از آنجا كه روشن شدن اين مفهوم . كنيم؛ مرور مي در اين تحقيق مورد مداقه قرار گيردبايد مفاهيمي كه 

پس از توضيح خود .  وابسته به درک مفهوم دموكراسي است ابتدا به  مفهوم دموكراسي اشاره مي شود

مفهوم انتخابات به اشكال مهم انتخابات در جهان امروز اشاره مي شود و مراحل  اقدامات انتخاباتي كانديدا 

درون خود ناگزير به استفاده كانديداها از رسانه نيز اشاره مي كند چرا ها مرور مي شود كه  اين مفهوم در 

مفهوم دولت به عنوان نهادي كه رياست . كه امروزه رسانه به ابزار ضروري اقدامات انتخاباتي تبديل شده است

جمهور در رأس آن قرار مي گيرد و مفهوم دولت اسلامي كه به جامعه مورد تحقيق نزديك است مرور مي 

بنا براين، اين مفاهيم دربخش دوم مرور مي شوند و در بخش سوم به مفاهيم مرتبط با ارتباطات . شود

از مفهوم ارتباطات سياسي چنين بر مي آيد كه موضوع مورد بررسي اين تحقيق يعني . سياسي مي پردازيم

پيوند را روزنامه به عنوان ابزار بررسي محتواي انتخاباتي روزنامه ها دقيقا ذيل اين عنوان قرار مي گيرد و اين 

بنا براين پس از تعريف . ارتباطات و مطالب انتخاباتي به عنوان محتواي سياسي رسانه ايجاد كرده است

اين مفهوم در . ارتباطات سياسي بيان ويژگي ها و عوامل موثر بر آن، به مفهوم مشاركت سياسي مي پردازيم

از آنجا كه احزاب در دوران . ي از اشكال مشاركت سياسي استبرگيرنده مفهوم انتخابات به عنوان يك

انتخابات هم به عنوان يك گروه اجتماعي كه در مشاركت سياسي فعال هستند و هم به عنوان مالك يا 

پس از . حامي رسانه ها و از جمله مطبوعات نقش مهمي را ايفا مي كنند؛ اين مفهوم مفصلا تشريح مي شود

وسايل ارتباط جمعي  و نقش و كار كرد آن در نظام سياسي لازم به نظر مي رسد و پس  آن ارائه تعريفي از

از آن به طور مشخص تري اين كار كرد سياسي در دوران انتخابات تشريح مي شود و به مفهوم اطلاعات به 

ا موضوع اين عنوان پيام و محتواي سياسي اين وسايل مورد اشاره قرار مي گيرد و نهايتاً به دليل ارتباط ب

در بخش چهارم اين . تحقيق از ميان رسانه ها كار كرد روزنامه ها در نظام ارتباطات سياسي بيان مي شود

يكي از عمده ترين دوراني كه تبليغات . فصل، مفاهيم مرتبط با تبليغ سياسي مورد بحث قرار مي گيرد

ر مي گيرد و قطعا در پوشش مطالب سياسي در رسانه ها و به طور خاص در مطبوعات مورد استفاده قرا

در بخش پنجم اين فصل، مروري . انتخاباتي روزنامه ها جاي مي گيرد؛ همين دوران مبارزات انتخاباتي است

بر نظريات مرتبط با موضوع تحقيق انجام مي شود و سه نظريه برجسته سازي، دروازه باني خبر و فريمينگ 
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تجربي بر تحقيقات  و پژوهش هاي داخلي مي شود و تا حدودي در بخش ششم نيز مروري .  مرور مي شوند

يعني بخش  اما در بخش آخر.   ابعاد شباهت و تفاوت تحقيق هاي موجود با تحقيق حاضر آشكار مي شود

دو نظريه اول به عنوان چارچوب نظري مورد استفاده قرار مي . هفتم چارچوب نظري تحقيق ارائه مي شود

گ به دليل تناسبش  براي  موضوعاتي كه به تحليل عميق تري نياز مند است  مانند گيرند و نظريه فريمين

در انتهاي . تحليل گفتمان يك رسانه  و عدم تناسبش با موضوع وهدف تحقيق حاضر، كنار گذاشته مي شود

اين بخش سوالات تحقيق ارائه مي شود كه به دوقسمت سوالات توصيفي و سوالات تحليلي تقسيم شده 

 .است
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 مرور تاريخي: بخش اول

 :سير تاريخي موضوع در جهان

در اين قسمت اولين تحقيقاتي كه در خصوص انتخابات رياست جمهوري انجام شده اند و با توجه به سير 

 :تاريخيشان مورد توجه قرار گرفته اند؛ مي توان به نمونه هاي زير اشاره كرد

تحقيقاتي در زمينه . كه در زمينه انتخابات رياست جمهوري امريكا انجام شد 0311پيش از تحقيق سال 

تاثير گذاري پيام هاي رئيس جمهور و تبليغات سياسي انجام شده بود اما هيچ يك ازآنها مربوط به انتخابات 

ياست جمهوري در آمريكا انجام اين از اولين تحقيقاتي بود كه در زمينه انتخابات ر. رياست جمهوري نبود

. انجام شد 0311اين تحقيق در ايري كاونتي، اوهايو در زمينه انتخابات رياست جمهوري امريكا سال . شد

هدف از اين . هدف اين تحقيق چگونگي رأي دهي مردم نبود بلكه هدف يافتن چرايي رأي دهي مردم بود

.) زمينه هاي واقعي شكل گيري عقايد و رفتار سياسي بود تحقيق پيش بيني نتايج انتخابات نبود بلكه يافتن

 ( 08:0931لازارسفلد و ديگران،

كه به وسيله كاتز و لازارسفلد انجام شد؛ علاوه بر زمينه تاريخي كه براي موضوع انتخابات  0311تحقيق 

فلد در جريان كاتز و لازارس. رياست جمهوري ايجاد كرد به طرح نظريه جريان دو مرحله اي نيز انجاميد

آنها استدلال كردند كه پيام هايي كه از . تحقيق ايري كاونتي، نظريه جريان دو مرحله اي را مطرح كرده اند

طريق رسانه هاي همگاني فرستاده مي شود در اكثر موارد نه به طور مستقيم، بلكه از طريق رهبران عقيده 

 -آنها اعتماد مي شود؛ زيرا به گروههاي اجتماعياثر خود را بر جاي مي گذارند، رهبراني كه به قضاوت 

اقتصادي مشابهي تعلق دارند و به اين ترتيب پيوندي ميان ارتباطات انبوه و ارتباطات ميان افراد به وجود مي 

توسعه مدل جريان دو مرحله اي، مدل جريان چند مرحله اي است كه رابطه متقابل پيچيده تري را . آورند

اهميت هردو نظريه اين است كه بر زمينه اجتماعي ارتباطات . فراد و گروهها مطرح مي كندميان رسانه ها و ا

تأكيد مي ورزند و به مخاطبان به عنوان دريافت كنندگان منفعل و نامتمايز پيامهاي رسانه ها نمي نگرند و 

 (016: 0931راش،. )گرفتسرانجام هم در اين ارتباط بايد آنچه را كاركرد دروازه بان ناميده مي شود در نظر 

شواهدي وجود داشت  0311از ديگر نكات قابل توجه در اين تحقيق مي توان اشاره كرد؛ در مطالعات سال  

اين يافته غير منتظره بود، زيرا متخصصان . كه تغيير دهندگان حزب، بي علاقه ترين رأي دهندگان بودند

داشتند كه رأي دهندگان  با هوش تر و علاقه مند تر  سياسي به طور مكرر در طول مبارزه انتخاباتي اظهار

چون از سياست و خط مشي نامزدها با خبر مي شوند و چون مي توانند صلاحيت آنان را درباه شرايط 

به دليل اين كه . خارجي و داخلي ارزيابي كنند، هواداري خود را از يك نامزد به ديگري تغيير مي دهند

نمي توانست  0311حزبي و بي علاقگي  پيش بيني نشده بود، طرح مطالعه سال ارتباط بين تغيير دهندگان 
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بنا براين در اين .  تصحيح شد 0311اين نقص در مطالعه سال . شرايط لازم را براي بررسي آن فراهم سازد

و مطالعه از همه پاسخگوياني كه تصميم رأي خود را در مصاحبه هاي پيش از انتخابات بيان كرده بودند، د

آيا در مورد پيروزي يا شكست نامزدشان نگران اند يا خير؟ و آيا معتقد ند كه تفاوت : سؤال پرسيده شد

مهمي بين دو نامزد وجود دارد يا خير؟ تحليل پاسخ به اين پرسش ها نشان داد كه تغيير دهندگان حزب به 

دي فلور از بيش از  .رأي داشتند طور قابل ملاحظه اي توجه كمتري به انتخابات داشتند تا كساني كه ثبات

كه روزنامه ها اغلب به صورت  انجام گرفت دريافت 0311مطالعه اي كه پس از اري كاونتي در سال  11

دي فلور با رشته اي از .  عرضه كننده جزئيات بيشتر به فاصله زماني بيشتر نسبت به زمان رويداد درامده اند

ند او راجع به اينكه چه كسي با چه رسانه اي، با چه درجه اي از پرسش هاي بدون پاسخ  نتيجه گيري مي ك

وي همچنين مي پرسد افراد براي تأييد و . كمال و با ميزان تحريف مطلع است، پرسش هايي طرح مي كند

تفسير بر چه رسانه هايي تكيه مي كنند، اين اطلاعات چگونه نظر آنها را درباره واقعيت شكل مي دهد و آيا 

دي فلور نمي داند . ها با رويدادهايي كه عملا در رسانه ها گزارش شده است تفاوت دارد يا خيراين نظر

چگونه مي توان اين سيستم را مجددا طراحي كرد تا كيفيت و درستي آن را بهبود ببخشيد و سخن را با اين 

ت پذيري قرار دارند؟ پرسش ختم مي كند كه آيا مطبوعات در ارزيابي عملكرد خود هميشه فراتر از مسئولي

از جمله چيزهايي كه او مورد بررسي قرار داد اين بود كه . مطالعه اي انجام داد 0386وين دانيلسون در سال 

نفر از ساكنان پالو آلتو  033چگونه خبر تصميم رئيس جمهور آيزنهاور مبني بر تمايل به انتخاب مجدد، به 

 (903-911: 0930سورين و تانكارد،. )در كاليفرنيا رسيد

مك كامب و شاو، براي اولين بار به طور منظم، فرضيه برجسته سازي را در مبارزه رياست جمهوري سال 

مورد مطالعه قرار دادند و اين فرضيه را مطرح كردند كه رسانه هاي جمعي براي هر مبارزه سياسي  0363

آنها مطالعه . ت سياسي اثر مي گذارنداولويتهايي را تعيين مي كنند و بر اهميت نگرش ها راجع به موضوعا

خود را با تمركز بر رأي دهندگاني كه هنوز تصميم نگرفته بودند؛  در چپل هيل كاروليناي شمالي انجام 

پرسش مهمي كه از مطالعه اصلي مك كامب و شاو در مورد برجسته سازي باقي ماند پرسش نظم . دادند

ين اولويت رسانه ها و اولويت عموم در طي پيكار هاي انتخاباتي در مطالعه چپل هيل رابطه قوي ب. عليّ بود

ممكن است . به دست آمد اما اين مطالعه نتوانست نشان دهد كدام يك بر ديگري اثر مي گذارد 0363

 .اولويت رسانه بر اولويت عموم تاثير بگذارد اما اين نيز پذيرفتني است كه اولويت عموم بر رسانه تاثير بگذارد

مب و شاو به عنوان قدم بعدي در كاوش برجسته سازي طرح مطالعه ديگري را ريختند كه بر مك كا

اين مطالعه  در  منطقه شارلوت كاروليناي . متمركز بود 0311پيكارهاي انتخاباتي رياست جمهوري سال 

به شكل پنل بود در اين مطالعه از نمونه بزرگتري از نمونه مطالعه چپل هيل استفاده شد و . شمالي انجام شد

در مطالعه پيمايشي منطقه شارلوت با نمونه . كه با پاسخگويان در چند نوبت در طول پيكار مصاحبه مي شد
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سپس در اكتبر و در اوج . اي تصادفي از رأي دهندگان در ماه ژوئن قبل از انتخابات سراسري مصاحبه شد

بر طبق . ات معلوم شده بود با همان نمونه مصاحبه شدپيكارهاي تبليغاتي  و نهايتا در نوامبر كه نتايج انتخاب

حداقل در مورد روزنامه ها مي . اين مطالعه اين احتمال وجود دارد كه رسانه ها اولويت عموم را شكل بدهند

 (999همان،.)توان اين نتيجه گيري را متذكر شد

در كانادا . ز انجام شده استدر زمينه پوشش خبري تبليغات انتخاباتي، تحقيق و نظرسنجي هاي ديگري ني

درصد از اخبار انتخاباتي شبكه هاي تلويزيون  06نشان داد كه در حدود  0331نتايج نظرسنجي هاي سال 

گزارشهاي . درصد از گزارشهاي صفحه اول روزنامه ها به اين موضوع اختصاص يافته است 3سراسري و 

شد و بر نقد و بررسي رسانه هاي فوق از وضعيت  منتشر شده از اين تحقيق با آب و تاب فراواني نقل مي

انتخاباتي  كشور تأثير زيادي داشت و از نتايج آن چنين بر مي آمد كه جمعيت رأي دهندگان كانادايي از 

نتايج نهايي انتخابات، انتظار عمومي خاصي داشته اند و با آگاهي و استراتژي قبلي بر سر صندوقهاي رأي 

 (916-911: 0931پالتز، .)حاضر شدند

در اين مطالعه از . در ژاپن انجام شد 0339علاوه بر اينها، مطالعه اي شبيه به مطالعه چپل هيل در سال 

كه به نظر شما در انتخابات اين دوره . پاسخگويان خواسته شده بود تا به سوالاتي مانند اين سوال پاسخ دهند

 مردم به چه مسائلي علاقه مند هستند؟ 

اهميت موضوعات مطرح در اولويت عموم با جايگاه موضوعات در اولويت رسانه از همبستگي  در اين تحقيق

. در صورتي كه همبستگي اهميت موضوع درک شده با اولويت رسانه بسيار بالا بود. بالايي برخوردار نبودند

دم همان ميزان يعني اولويتهاي مهم رسانه همان اولويتهاي مهم مخاطبان نبود اما اهميت موضوع براي مر

 ( 31-38: 0938ديرينگ و راجرز، . )اهميتي بود كه رسانه ها به آن موضوع خاص داده بودند

، شانتو آينگار به 0313در سال . البته تحقيقاتي به روش آزمايشگاهي نيز در اين زمينه انجام شده است

آغاز كردند؛ كه نتايج آن، بعدها با همراه دونالد كيندر تحقيق آزمايشگاهي در زمينه برجسته سازي رسانه ها 

براي مثال محققين نوار ويدئويي اخبار بعد از ظهر يك . منتشر شد« تلويزيون و افكار آمريكايي»عنوان 

شبكه تلويزيوني را كه پوشش خبري جعلي در مورد موضوعاتي از قبيل حقوق شهروندي، واحدهاي كنترل، 

ن اخبار  دستكاري شده را به مدت يك هفته، هر روز براي گروه آزمايش آنها، اي.را به آن افزودند... بيكاري و 

افراد ديگري نيز به طور تصادفي به عنوان گروه كنترل براي مشاهده مجموعه اي از . خود پخش مي كردند

با اين تفاوت كه آنها اخبار بدون دستكاري را مشاهده مي كردند؛ پاسخگوياني . همان اخبار تعيين شده بودند

كه نوار ويدئويي پوشش اخبار دستكاري شده را ديده بودند از همان موضوعات اضافي به عنوان با اهميت 

 (011-010همان،.)ترين موضوعات نام بردند
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 :مروري كوتاه بر تاريخچه انتخابات در ايران

مشروطيت در  اگر سير تاريخي انتخابات را در ايران در نظر بگيريم؛ شواهد نشان مي دهد كه در دوره اول

هرچهار انتخابات پارلماني، ميزان رقابت انتخاباتي بيشتر از ميزان مشاركت انتخاباتي است اما از آنجا كه 

نتايج اين تحقيق به مسئله انتخابات پارلماني نمي پردازد از آوردن اين بخش صرف نظر مي كنيم و نتايج 

 .را مرور مي كنيم مربوط به دوره هايي از انتخابات رياست جمهوري اسلامي

برگزار شد؛  0983در اولين انتخابات رياست جمهوري ايران كه براي اولين بار پس از انقلاب اسلامي در سال 

درصد بود در اين انتخابات حسن بني صدر به رياست جمهوري مي  36/61ميزان مشاركت انتخاباتي حدود 

 .رسد

درصد انجام شد  38/61و با ميزان مشاركت انتخاباتي  0961دومين انتخابات رياست جمهوري ايران در سال 

سومين انتخابات رياست جمهوري . در اين انتخاب محمد علي رجايي به رياست جمهوري دست مي يابد

خامنه اي را به ... آيت ا 18/ 13و اين بار مردم با ميزان مشاركت انتخاباتي  0961ايران يكبار ديگر در سال 

با ميزان مشاركت  0961چهارمين انتخابات رياست جمهوري ايران در سال . زينندرياست جمهوري بر مي گ

پنجمين . خامنه اي براي دومين بار به رياست جمهوري انتخاب شد... درصد برگزار و آيت ا 31/81انتخاباتي 

 درصد انجام شد؛ 83/81با ميزان مشاركت انتخاباتي  0963انتخابات رياست جمهوري كشورمان در سال 

با مشاركت  0911ششمين انتخابات رياست جمهوري در سال . پيروز اين ميدان هاشمي رفسنجاني بود

. درصد برگزارشد و هاشمي رفسنجاني براي بار دوم به رياست جمهوري انتخاب شد 66/81انتخاباتي 

رشد و سيد درصد برگزا 39/13با مشاركت انتخاباتي  0916هفتمين دوره انتخابات رياست جمهوري در سال 

هشتمين انتخابات رياست جمهوري ايران . محمد خاتمي به عنوان پنجمين رئيس جمهور ايران انتخاب شد

درصد برگزارشد در اين انتخابات نيز خاتمي براي بار دوم   13/66با ميزان مشاركت انتخاباتي  0931در سال 

ت برگزارشده رياست جمهوري تا سال در اين طبقه بندي كه كل انتخابا. به رياست جمهوري برگزيده شد

تا سال  0983اولين دوره  انتخابات سال . را در بر مي گيرد انتخابات را به دو دوره تقسيم كرده است 0931

درصد مربوط به  13/18بالاترين ميزان مشاركت در انتخابات رياست جمهوري با . را در بر مي گيرد 0911

-013: 0936ساعي،.)است( 0911)درصد مربوط به دوره ششم 66/81و كمترين آن با ( 0961)دوره سوم

يعني دوره هفتم و سال  0916دوره دوم نيز شامل بررسي انتخابات رياست جمهوري سال (  013

درصد بوده  39/13ميزان مشاركت سياسي در دوره هفتم رياست جمهوري برابر .  دوره هشتم  است0931

 (000همان، .)درصد رسيده است 13/66در دوره هشتم به درصد كاهش  08/09است  اين ميزان با 
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در دو مرحله برگزارشد كه در اولين مرحله با ميزان  0931نهمين انتخابات رياست جمهوري ايران در سال 

درصد انتخاب از ميان دو كانديدا يعني هاشمي رفسنجاني و محمود احمدي نژاد به مرحله  31/61مشاركت 

درصدي محمود احمدي نژاد به رياست  16/83له دوم با ميزان مشاركت انتخاباتي دوم كشيده شد و در مرح

 (11: انتخاب دهم، بي تا. )جمهوري رسيد

 38برگزار شد؛ حدود  0933ميزان مشاركت مردم در دهمين انتخابات رياست جمهوري ايران كه در سال  

ژاد براي دومين بار به رياست جمهوري در اين دوره از انتخابات محمود احمدي ن. درصد براورد شده است

 (1: 0933كيهان،. )ايران رسيد

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


