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  :چکیده

مزیت نسبی یکی ازابزارهاي کارآمد براي تصمیم گیري درتولیـد و تجـارت محصـولات اسـت کـه از دو بعـد               

  .باشد جایگزینی واردات و توسعه صادرات حائز اهمیت می

هاي حمایتی براي محصولات گیلاس،آلبـالو و لیموشـیرین اسـتان کرمانشـاه      سبی و شاخصدر این تحقیق مزیت ن

نتـایج مطالعـه درخصـوص شـاخص مزیـت      .با استفاده ازماتریس تحلیل سیاستی محاسبه شد 86-1384هاي درسال

ه و لیموشیرین داراي مزیـت نسـبی بـود    محصولات گیلاس و که استان کرمانشاه درتولید نشان داد) DRC(نسبی 

مزیت نسبی گیلاس با گذشت زمـان افـزایش یافتـه اسـت درحالیکـه      . درتولیدمحصول آلبالو فاقد مزیت نسبی است 

مزیت نسبی لیموشیرین با گذشت زمان روندنزولی داشته است و درمورد آلبالو بـا گذشـت زمـان عـدم مزیـت نسـبی       

  .فزونی یافته است

محصولات نشان داد که قیمت بازاري محصول بزرگتـر از  براي این ) NPC(بررسی شاخص حمایت اسمی محصول 

قیمت سایه اي آن است که نشان دهنده حمایت از تولید کنندگان اسـت؛ نتـایج شـاخص حمایـت اسـمی نهـاده هـا        

)NPIC (   نیز نمایان ساخت که تولیدکنندگان در خصوص نهاده هاي قابل تجارت مورد حمایت قرارگرفتـه انـد و در

  .درتولید این محصولات به نفع باغداران بوده استمجموع دخالت دولت 

  

  :کلیدواژه ها

  مزیت نسبی، ماتریس تحلیل سیاستی، آلبالو، گیلاس ، لیموشیرین،کرمانشاه
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 شرح و بیان مسأله 1- 1

ی کـه  ئبازارهـای نفتـی و آثـار سـو     دبـه رکـو   توجههای گذشته بحث توسعه و صادرات غیر نفتی با  در سال   

          بنـابراین   .اسـت  صادرات تک محصولی بر اقتصـاد کشـور تحمیـل کـرده بـه شـدت مـورد توجـه قـرار گرفتـه          

شناسایی مزیت نسبی یک کشور در تولید محصـولات مختلـف و   یابی به چنین سیاستی مستلزم بررسی و  دست

  .کشورهای دیگر است ها و صادر کردن این محصولات به تقویت مزیت

تنوع شرایط اقلیمی و جغرافیایی و امکان تولید انواع محصـولات کشـاورزی در نقـاط گونـاگون کشـور              

بررسـی مزیـت    و کشور مطرح گردد عنوان یکی از مهم ترین بخش های اقتصادیه باعث شده که این بخش ب

  .نسبی و صادرات محصولات این بخش مورد توجه قرار گیرد

 اصـلاح  ،یگـذار  هیسـرما  شیافـزا  ماننـد ی متعـدد ی های استراتژی کشاورز بخشیی شکوفا و رشدی برا       

 کشـت ی الگوهای اجرا وی مشارکتی زیر برنامه تیتقو ،یجهان تجارت دری کشاورز ادغام ،یداخلی بازارها

  . است شده شنهادیپ مختلف مناطق در

 فی ـتعر وی بررس ـ جـه ینت در و منـاطق  در موجـود  منـابع  بای گتنگاتن ارتباط کشت، نهیبهی الگوها طرحی اجرا

  . دارد مناطق از کدام هر کشت شده محصولاتی نسب تیمز

از آنجا که مزیت نسبی یک اثرثابت نبوده و با توجه به تغییرات بعمل آمده در قیمـت هـای داخلـی و خـارجی     

شورها که همـواره در حـال دگرگـونی    های حمایتی ک محصولات و تحولات انجام شده در سیاستنهاده ها و 

هـای طـولانی از مزیـت نسـبی برخـوردار       نمی توان این اطمینان را داشت که یک محصول برای مـدت  ،است

بنابراین پیروی از نتایج مطالعات مزیت نسبی و تکرار این مطالعات در فواصل زمانی کوتاه و مناسـب بـه    ؛باشد

 .ده استهای کشورهای دنیا تبدیل ش یکی از سیاست

از آنجا که مطالعات اختصاصی برای محصولات بـاغی در ایـن اسـتان صـورت نگرفتـه اسـت و نمـی تـوان از          

و باتوجـه بـه اینکـه     وجود یا عدم وجود مزیت نسبی این محصولات در اسـتان کرمانشـاه سـخن بـه میـان آورد     

 یکـی از مباحـث سیاسـت   صـورت اسـتانی و منطقـه ای بـه     ه هاست که تدوین طرح الگوی بهینه کشت ب مدت

به منظور تحقق این امر بر اسـاس یـک روش علمـی  دقیـق نیازمنـد       ، گران تبدیل شده است گزاران و پژوهش

مطالعات گسترده ای در این بخش در استان کرمانشاه مـی باشـیم کـه محاسـبه و بررسـی مزیـت نسـبی کمـک         

حولی اساسی در سـیر الگـوی کشـت بهینـه در     عبارتی دیگر اگر بخواهیم ته شایانی به تحقق آن خواهد کرد؛ ب

انجـام مطالعـاتی از    ،بخش باغبانی استان کرمانشاه صورت پذیرد و به رشد وشکوفایی آن کمک شایانی نمایـد 

    .این دست بسیار ضروری خواهد بود

 بررسی و تعیین مزیت نسبی محصولات تولیدی یکی از مسائل مهم در زمینـه ی افـزایش بهـره وری و اسـتفاده    

بهینه از منابع طبیعی است و نقش مهمی را در مسائل مربوط به تجارت بین الملـل ایفـا مـی کنـد؛ تعیـین مزیـت       



 3

نسبی محصولات کشاورزی برای کشورهایی که از منابع بالقوه و بالفعل فراوانـی در ایـن زمینـه برخوردارنـد و     

مـی   ،ی صـادرات نفتـی متکـی اسـت    بخصوص برای کشورهایی نظیر کشور ما که اقتصادشان عمـدتاً بـر پایـه    

باعث شکوفایی اقتصاد در زمینه ی کشاورزی شود و در زمینه ی ایـن تولیـدات    ،تواند نقش مهمی داشته باشد 

تعیین بررسی مزیت نسبی محصولات باغبانی استان کرمانشاه علاوه بر اینکـه   .با دنیای خارج ارتباط برقرار کند

با اعمال سیاست های مؤثر می تـوان بـه    ،حصولات بخصوص تخصص بایدباعث می شود این استان در تولید م

  .عرصه ی گسترش روابط تجاری ایران برداشت  صادر کردن این محصولات پرداخت و گام مهمی در

  

   تحقیقاهداف  2 - 1

بطور کلی هدف ازاین تحقیق  بررسی مزیت نسبی محصولات باغی دراستان کرمانشاه اسـت بنـابراین اهـداف    

  :کنیم صورت زیرمطرح میه ا بآن ر

  بخش باغبانی استان کرمانشاه منتخبمزیت نسبی محصولات  تعیین .1

 بررسی روند تغییرات مزیت نسبی محصولات منتخب باغبانی .2

 

  :فرضیات تحقیق 3- 1

  :فرضیاتی که در تحقیق مورد بررسی قرار می گیرند عبارتند از

  .رای مزیت نسبی استاستان کرمانشاه در تولید محصولات باغی منتخب دا .1

  .مزیت نسبی محصولات باغی منتخب استان کرمانشاه روند نزولی دارد .2

  

  تحقیقنتایج  کاربرداهمیت، ارزش و 4 - 1

افزایش تولید و توسعه ی صادرات محصولات غیر نفتی در کشور به منظور تقویت پایه های اقتصادی و        

بیش از هر زمان  ،های موجود ستگی و رفع عدم تعادلافزایش سرمایه گذاری و هم چنین رهایی از واب

اسایی منابع بالقوه ی موجود در سطح مناطق کشور بوده و امری اجتناب ندیگری نیاز مند برنامه ریزی و ش

  .ناپذیر می باشد

 های اقتصادی به ویژه بخش افزایش توان تولیدی و رقابتی نیازمند توجه ویژه به بخش های مختلف فعالیت

  .رزی و افزایش سرمایه گذاری در این بخش می باشدکشاو

از آنجا که بخش کشاورزی یکی از بخش های مهم اقتصاد کشورایران است توجه به آن باعث بهبود 

وضعیت اقتصادی کشور می شود و با توجه به اینکه کشور ما دارای تنوع آب و هوایی و اقلیمی در مناطق 

سبی محصولات مختلف هر منطقه سبب استفاده ی بهینه از منابع طبیعی مختلف است بنابر این بررسی مزیت ن

و افزایش بهره وری می گردد و از هدر رفتن بسیاری از منابع که در تولید محصولاتی که فاقد مزیت نسبی 
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هستند جلوگیري می کند و شناخت مزیت هاي نسبی بالفعل و بالقوه بخش کشاورزي حضور در عرصه ي 

بنابراین توجه به مزیت هاي نسبی محصولات باغی این استان که . براي اقتصاد ما تسهیل می کند بین المللی را

یکی از قطب هاي اصلی کشاورزي در ایران محسوب می شود کاربرد فراوانی را براي سیاست گذاران بخش 

  .داشته باشد کشاورزي در خصوص تولیدات باغی دارد و می تواند نقش به سزایی در ارز آوري براي کشور

  

  روش تحقیق 5 - 1

با توجه به دسته بندي تحقیقات به سه نوع بنیادي ،  توسعه اي وکاربردي تحقیق حاضر از نوع تحقیقات 

هاي مختلف اعم از دولتی و  کاربردي است زیرا نتایج حاصل ازآن کاربردي و قابل استفاده براي سازمان

ن تحقیق از نوع توصیفی است که در این نوع تحقیق هدف بعلاوه روش بکار رفته در ای .خصوصی می باشد

  .محقق توصیف عینی ، واقعی و منظم خصوصیات یک موضوع است

        ه مورد مطالعه در این تحقیق استان کرمانشاه و جامعه آماري نیز شامل شهرستانهاي صحنه وقمنط       

در این تحقیق .یلاس و لیموشیرین تولید می شودباشد که در این مناطق محصولات آلبالو ، گ یقصر شیرین م

  .از روش نمونه گیري تصادفی استفاده شده است

  

  :در این تحقیق از روش هاي زیر براي جمع آوري اطلاعات استفاده شده است 

 .مطالعات کتابخانه اي که شامل مطالعه ي کتب ، مقالات ،پایان نامه ها است .1

 .بع مختلف اینترنتیجستجو در اینترنت واستفاده ار منا .2

 .مطالعه میدانی و استفاده از پرسشنامه  .3

  .مصاحبه با کارشناسان و صاحبنظران سازمان جهاد کشاورزي .4

در این تحقیق بعد از جمع آوري داده ها با استفاده از ماتریس تحلیل سیاستی به بررسی و تعیین مزیت نسبی 

چنین تعیین میزان حمایت هاي دولت در خصوص و هم ) گیلاس، آلبالوو لیموشیرین(محصولات مورد نظر

  .تولید این محصولات پرداخته ودر نهایت به تجزیه و تحلیل نتایج بدست آمده می پردازیم
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         به صورت زیرساختار آن استفاده شده است و PAM(1(در این تحقیق از روش ماتریس تحلیل سیاستی 

  :می باشد

  :بصورت زیر استساختار ماتریس تحلیل سیاسی 

  درآمد  
    هزینه ها

  نهاده هاي داخلی  نهاده هاي مبادله اي  سود

  A B  C  D  قیمت بازاري

  E F  G  H  قیمت سایه اي

  I J K  L  آثار اختلاف

  

 قابل بخش به دو ها هزینه روش این در .دارد تکیه "سود =درآمد -هزینه "آشناي اتحاد بر روش این     

 اصلاح بذرهاي و شیمیایی کودهاي : مانند هستند؛ مبادله قابل المللی بین بازار در که هایی نهاده( تجارت

  .شوند می تقسیم )سرمایه کار، نیروي زمین،(داخلی منابع و) .. و سوخت و شده

  

  :با استفاده از عناصر ماتریس تحلیل سیاستی می توان شاخص هاي زیر را استخراج کرد

  :(DRC)2هزینه منابع داخلی

 DRC=G/E-F              

1�DRC  ،1نشانگر وجود مزیت نسبی�DRC  نشانگر عدم وجود مزیت نسبی در تولید محصول و

1�DRC نشانگر قرار داشتن تولید کننده در نقطه ي سربسر است.  

:(NPC)ضریب حمایت اسمی از محصول
3  

NPC=A/E  

باشد قیمت داخلی بیش از قیمت صادرات یا واردات بوده و سیستم تولید محصول از حمایت  NPC�1اگر 

  .برخوردار است

باشد قیمت بازاري از قیمت جهانی کمتر می باشد و در واقع مالیات غیرمستقیم بر تولید  NPC�1اگر 

  .کننده تحمیل  می شود

  .سیاست هاي حمایتی برخوردار نخواهد بود ازباشد سیستم تولید NPC�1اگر 

                                                :4(NPIC) ضریب حمایت اسمی از نهاده ها

 NPIC=B/F  
سایه اي     ن ها با قیمتنهاده هاي داخلی قابل مبادله با قیمت بازاري از هزینه ي آ ي هزینه NPIC�1اگر 

  .بیشتر است در این حالت تولید کننده مالیات غیرمستقیم پرداخت می نماید

                                                
١ PolicyAnalisisMatrix 
٢ Domestic ResourcesCost 
٣ Nominal Protection Cofficient Output 
٤ Nominal Protection Input Cofficient 
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یارانه ي  باشد به معنی آن است که به تولید کننده در بکارگیري نهاده هاي قابل تجارت NPIC�1اگر 

  .غیرمستقیم پرداخت می شود

د نشان دهنده عدم اتخاذ هر گونه سیاست حمایتی در استفاده از نهاده هاي قابل تجارت باش NPIC�1اگر 

  .می باشد

  :5(EPC)ضریب حمایت مؤثر

EPC=A-B/E-F  

1�EPC  ،1نشانگر حمایت دولت از فرایند تولید محصول�EPC  عدم حمایت دولت در فرایند تولید

    .عدم اتخاذ سیاست مناسب در قبال تولید محصول مورد نظر می باشد EPC�1می کند و  محصول را بیان
  

  

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

                                                
٥ EffectiveProtection Coefficient 
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 فصل دوم 

  
  تحقیق ي مبانی نظري و پیشینه
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   مبانی نظري 1- 2

 مفهوم و ماهیت مزیت نسبی 1- 1- 2

 کـالا  یـک  کشوري چنانچه که معناست بدان ،باشد می مطرح المللی بین تجارت اب ارتباط در که نسبی مزیت 

 بـا  بنـابراین  و دارد نسـبی  مزیـت  کالایی چنین تولید در کشور این ،نماید تولید ارزانتر کالاها دیگر به نسبت را

 ایـن . شـود  منتفـع  دارد نسبی مزیت آن در که کالاهایی صدور از تواند می جهانی تجارت صحنه به شدن وارد

 بـا ( اینکـه  اول: اسـت  تحقـق  قابـل  ،مشخص وضعیت دودر ،دیگر هايکشور با مبادله خصوص در نسبی برتري

 ب کشـور  از تـر  ارزان را مبادلـه  مـورد  کـالاي  دو هر الف کشور) کالا دو و ب و الف کشور دو وجود فرض

 مزیـت  کـالایی  تولیـد  در) دارد قمطل ـ مزیت کالا دو هر تولید در که( الف کشور صورت این در. نماید تولید

 گرانتـر  را کـالا  دو هـر  ب کشـور  که شرایط این تحت. نماید می تولید دیگر کالاي از تر ارزان که دارد نسبی

 تولیـد  در را مطلـق  مزیـت  عـدم  کمتـرین  که دارد نسبی مزیت کالایی تولید در ،نماید می تولید الف کشور از

 از ارزانتـر  را کالاهـا  از یکـی  ،کشـورها  از یـک  هـر  کـه  گیرد می  بر در را شرایطی ،دوم. باشد داشته کالا آن

 کـالاي  ،الف کشور اینکه فرض با. شود می تولید تر گران مقابل کشور در کالا همین و کند می تولید دیگري

A  راارزانتر ازB  کالاي ب کشور مقابل در کند، می تولید  B از را A رتاینصـو  در ،نمایـد  مـی  تولید ارزانتر 

 و اسـت  A کـالاي  صـدور  و تولید در الف کشور) اسمیت آدام مطلق مزیت حالت همان واقع در( نسبی مزیت

  )46-45، صص 1385 ، به نقل از نادري،مهرگان(. دارد نسبی مزیت B کالاي صدور و تولید در ب کشور

. اسـت  شـده  زیـادي  رگـونی دگ دچـار  آن مفهـوم  تاکنون» نسبی مزیت« اصل یا مفهوم پیدایش ابتداي از         

 کـار  واقعـی  ارزش« مبنـاي  بـر  را نسـبی  مزیـت  ،بـرد  بکـار  الملـل  بـین  تجارت در را واژه این ابتدا که ریکاردو

 را کـالا  یـک  ،کشـور  یـک  کـه  معناسـت  بـدان  نسبی مزیت اساس این بر. داد قرار کالا تولید در »شده مصرف

 یـک  تولیـدات  بیشـتري  کـار  صـرف  با اگر حتی. نماید دتولی کمتري واقعی کار میزان با دیگر کالاي به نسبت

 در تجـارت  و تولیـد  بـراي  کشـور  ایـن  نسـبی ) برتـري ( مزیت هم باز شود حاصل ،دیگر کشور به نسبت کشور

 بـر ( تولیـد  هزینـه  تفـاوت  صـورت  این در. است برخوردار مطلق مزیت عدم کمترین از که است کالایی تولید

  . بود خواهد سودمند مبادله يمبنا) شده صرف کار نیروي مبناي

 چنـدان  موجـود  هـاي  واقعیـت  بـا  البتـه  کـه ( واقعی کار ارزش مبناي بر ریکاردو نسبی مزیت مفهوم بتدریج     

 از را خـود  اعتبـار  رفتـه  دسـت  از فرصـت  هـاي  هزینـه  مبنـاي  بر نسبی مزیت نظریه آمدن پدید با) نیست منطبق

 یـک  بـراي  نسـبی  مزیـت  کـه  است این رفته دست از فرصت هاي ههزین مبناي بر نسبی مزیت مفهوم. داد دست

. باشـد  کمتـر  دیگـر  ي)هـا (کـالا  تولیـد  بـه  نسبت رفته، دست از فرصت هزینه که است کالایی تولید در کشور

 و تولیـد  عوامل تا شود صرفنظر آن تولید از باید که است دیگري کالاي مقدار آن رفته دست از فرصت هزینه

           ملاحظـه  فـوق،  مطالـب  بـه  توجـه  بـا . باشـد  اختیـار  در اول کـالاي  از اضـافی  واحد یک تولید براي کافی منابع

 رفتـه  دسـت  از فرصـت  هزینـه  نظریـه  با و ریکاردو نظریه شرایط تحت نسبی) برتري( مزیت مفهوم که شود می

  .کنند می یبتعق را کشورها بین مبادله علت تبیین یعنی هدف یک دو هر وجود این با است؛ متفاوت
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 بایسـتی  امـا  دنباش ـ مـی  نسـبی  مزیت مفهوم خصوص در ها دیدگاه ترین اساسی مزبور دیدگاه دو گرچه          

 بـازار  کـه  کنند می فرض چنین دیدگاه دو هر یعنی باشد؛ می ایندو آن اساسی مسأله عمل در که داشت توجه

 صـورتیکه  در) شـود  مـی  گرفته نظر در صفر. .. و نقل و حمل هزینه( است متمرکز جا یک در تولید و مصرف

  .است واقعیت از دور فرض این الملل بین تجارت خصوص در

 مکـانی  شـرایط  تفـاوت  همـین . کنـد  می پیدا مفهوم متفاوتی مکانی شرایط تحت الملل بین تجارت اصولاً       

 برسـد  کننـده  مصـرف  بدسـت  اینکه برای صادراتی کالای که چرا سازد؛ می متأثر نیز را نسبی مزیت  که است

 دو بـه  کـه  گـردد  مـی ...  و تبلیغـات  ،بازاریـابی  ،بیمـه  ،نقـل  و حمـل : قبیـل  از دیگری های هزینه متحمل بناچار

 کـه  ،اضـافی  هـای  هزینه تحمیل طریق از  اول: دهد می قرار تأثیر تحت را تولید مرحله در نسبی مزیت صورت

 از انتقـال  سـرعت  و زمـان  دارد زیـادی  اهمیت البته که دوم .دهد می افزایش را کننده مصرف شده تمام قیمت

 شـده  آن نـابودی  موجـب  کـالایی  بموقـع  انتقال و حمل عدم بسا چه. باشد می) مصرف بازار یا( مقصد به مبداء

 اشـباع  بـازار  و نماینـد  عرضه بازار به را خود کالای زودتر ،المللی بین رقبای یا و) بودن پذیر فساد صورت در(

  .کند می مواجه زیادی مشکلات با عمل در را نسبی مزیت قبیل این از مسائلی یا و شدبا شده

 مفهـوم  نیـز  غیراقتصـادی  و سیاسـی  مسـائل  تولیـد،  فرآینـد  از پـس  گذار تأثیر اقتصادی مسائل بر علاوه            

 بـر  کـه  تسـلطی  و ذنفـو  بـه  توجـه  بـا  یافتـه  توسـعه  کشورهای. دهند می قرار تأثیر تحت را نسبی مزیت تاریخی

 ارتبـاط  ایـن  در فشـار  هـای  اهـرم  و سیاسـی  هـای  حربه از دارند خود صادراتی بازارهای و نیافته توسعه جوامع

 نظـر  نقطـه  از کلـی  بطـور  و تولیـد  مرحلـه  یا زمینه در کالایی تولید در کشوری بسا چه. برند می فراوان استفاده

 بـازار  بـه  شـدن  وارد بـرای  سیاسـی  نفـوذ  عدم بدلیل ولی ،باشد نسبی مزیت دارای اقتصادی محاسبات و مسائل

 رسـمی  غیـر  و رسـمی  هـای  توافق ارتباط این در. نماید استفاده خود نسبی مزیت از  نتواند صادرات و مصرف

 قطـع  یـا  و تجـاری  روابط توسعه یا برقراری آن تبع به و کشورها دیگر با کشور یک مملکتی و سیاسی مقامات

  .باشد می گذار تأثیر  عوامل این بارزترین جمله از ریتجا-اقتصادی روابط

 مزیـت  وجـود  دیگر بعبارت. شود نظر تجدید نسبی مزیت کاربردی مفهوم در بایستی فوق مسائل به توجه با     

 مرحلـه  از پـس  بلکـه  نیسـت  الملل بین تجارت از انتفاع برای کافی شرط کالاهایی یا کالا تولید زمینه در نسبی

 قـرار  شـدید  تـاثیر  تحـت  را تولیدی نسبی های مزیت از استفاده امکان که است مطرح عواملی و لاتمقو تولید

 مزیـت : نمـود  تعریـف  صـورت دین ب ـ بایسـتی  عمـل  در را نسـبی  مزیت فوق مشکل رفع برای بنابراین. دهد می

  .ارزانتر ای هزینه با کالایی صدور و تولید در کشور یک توانایی از است عبارت نسبی

 کـالایی  مـورد  در کننـده  صـادر  کشور اینکه اول: داد قرار مدنظر بایستی را جنبه دو فوق مفهوم با رابطه در     

 بـه  توانـد  مـی ) کشـور  آن در تولید قابل کالاهای به نسبت( مناسبتری قیمت با آنرا و نماید می تولید ارزانتر که

 کـه  چـرا  است؛ مطرح نیز خارجی رقبای قبال در بودن ارزانتر دوم. دارد نسبی مزیت نماید عرضه مصرف بازار

 فـرض  بـا  یعنـی  دارد؛ اهمیـت  ارزانتـر  قیمـت  با کالا عرضه آنها برای که هستند نیز دیگری رقبای واقع عالم در
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 کشـورهای  دیگـر  بـه  نسـبت  کـه  جویـد  بهـره  خود نسبی مزیت از تواند می کشوری شرایط سایر بودن یکسان

  . نماید هعرض ارزانتر را خود کالای,رقیب

 مـی   نسـبی  مزیـت  کننـده  تعیـین  عـواملی  چه که است این اصلی سؤال نسبی مزیت مفهوم شدن روشن از پس

 هـای  مزیـت  از اسـتفاده  جهـت  در و شناسـایی  را صـدور  قابل تولیدات و کالاها بتوان آنها شناخت با که باشند

  )50-46،صص1385مهرگان، (ورزید؟ اهتمام فوق نسبی

  نسبی مزیت کننده تعیین عوامل 2-1-2

 تقاضـا  و صـدور  ،تولیـد  زمینـه  سـه  در را آنهـا  تـوان  مـی  کـه  دارنـد  نقش نسبی مزیت تعیین در مختلفی عوامل

 بررسـی  مـورد  تفصـیل  بـه  ذیلاً که دارند وجود متعددی متغیرهای فوق، های زمینه از یک هر در. نمود خلاصه

  .گیرند می قرار

  تولید زمینه در 2-1-2-1

 نمونـه  بـرای  پردازنـد؛  مـی  تولیـد  زمینه در نسبی های مزیت تبیین به اغلب المللی بین تجارت تیسن نظریات    

                    یـــا کـــالا صـــدور و تولیـــد در را کشـــور هـــر نســـبی هـــای مزیـــت تولیـــد عوامـــل از منـــدی بهـــره نظریـــه

 تنهـا  نظریـه  این. باشد برخوردار اکالاه آن ارزان و فراوان تولید عوامل از کشور این که میکند تعیین کالاهایی

 دارد وجـود  متعـددی  عوامـل  تولیـد  زمینـه  در صـورتیکه  در گیرد؛ می نظر در را سرمایه و کار نیروی عامل دو

 از تکنولـوژی  و طبیعـی  منـابع  ،سـرمایه  ،انسـانی  نیـروی  مثـال  برای کند؛ می تعیین را کشور هر نسبی مزیت که

 دسترسـی  قابـل  ارزانتـر  قیمـت  بـا  فـوق  عوامـل  قدر هر که است طبیعی. باشند می عوامل این ترین اصلی جمله

 ارزان وقتـی  نهـاده  یـک  قیمـت  تقاضا و عرضه قانون اساس بر. بود خواهد کمتر تولیدات شده تمام بهای باشند

 کنـد  مـی  تعیـین , تولیـد  های نهاده عرضه وفور بنابراین. باشد بیشتر و فراوان تقاضا به نسبت آن عرضه که است

 ایـن  کـه  اسـت  ایـن  بـر  غالـب  اعتقاد. باشد می برخوردار تولید عوامل وفور از هایی زمینه چه در کشور هر هک

 و فـراوان  و ارزان انسـانی  نیروی دارای مقابل در اما دارند فراوان کمبود سرمایه و تکنولوژی زمینه در کشورها

 نسـبی  هـای  مزیت بایستی شرایط این تحت اعدهالق علی. هستند فراوان و ارزان اولیه و طبیعی منابع مواردی در

 صـورت ه ب ـ داخل در تولیدات این نیاز مورد اولیه خام مواد و منابع اولاً که نمایند جستجو تولیداتی در را خود

 کـاربر  تکنولـوژی  بـا  صـنعتی  و تولیـدی  هـای  زمینـه  در بایسـتی  کـار  نیروی وفور بدلیل ثانیاً. شود یافت ارزان

  .داشت خواهند را ارزان تولید قابلیت صورت این در ندنمای گذاری سرمایه

 همـراه  زیـادی  مشکلات با کشور یک نسبی مزیت دادن نشان برای هایی شاخص یا شاخص تعیین عمل در     

 و اسـت  منظـور  ساده و ماهر غیر کار نیروی آیا که است مطرح سؤال این کار نیروی مورد در مثال برای است؛

 سـرمایه  یـا  شـود  مـی   محـدود  فیزیکـی  و مـالی  سـرمایه  به سرمایه آیا گیرد؟ می بر در نیز ار ماهر کار نیروی یا

 کـه  اسـت  ایـن  شـود  مـی  مطـرح  اقتصـادی  ادبیات در عموماً که آنچه آید؟ حساب به آن در بایستی نیز انسانی

 کشـورها  از دسـته  ایـن  بـرای  گزینـه  بهتـرین  بنابراین هستند ماهر غیر کار نیروی دارای نیافته توسعه کشورهای

 بـا  بیشـتر  نسبی مزیت از برداشت این. باشد کاربرمی که است خام و اولیه کالاهای صدور و تولید روی تمرکز
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 نیـروی  از حـداقلی  دارای نیافتـه  توسـعه  کشـورهای  اولاً که چرا ،واقعی منطق تا است همراه استعماری مقاصد

 امـروزه  تکنولـوژیکی  تغییـرات  ثانیـاً . دارنـد  زمینـه  ایـن  در کمبودهـایی  وباشـند  می مالی سرمایه و ماهر انسانی

 سـبب  سـو  یـک  از تغییرات این. است کرده دگرگون را کشورها واقعی و طبیعی شرایط و مناسبات از بسیاری

 مـواد  جانشـین  مصـنوعی  مـواد  دیگـر  سـوی  از و یابـد  کـاهش  تولیدی کالای واحد هر اولیه مواد مصرف شده

 در کـه  شـود  مهیـا  اولیه کالاهای تولید و معادن استخراج برای مناسبی امکانات و وسائل همچنین. گردد طبیعی

 بسـیار ) ارزان اصـطلاح  به( کار نیروی با هزینه از بر سرمایه و جدید تکنولوژی با تولید هزینه ،موارد از بسیاری

 بنـابراین  و دهـد  می رقرا تأثیر تحت را کشور یک نسبی مزیت زیادی موارد در مسائل گونه این. است تر پایین

 کالاهـای  از ای دسـته  یـا  کالا یک برای تکنولوژی روزافزون تحولات دلیل به نسبی مزیت که گفت توان می

ی  زمینـه  بـه  ای زمینـه  از نسـبی  مزیت است ممکن همواره بلکه نیست ثابتی اصل, منطقه یا کشور یک تولیدی

 بنـابراین . اسـت  پیشـرفت  حـال  در آن رونـد  و افتـاده  اقاتف ـ واقـع  عالم در که است چیزی این. یابد تغییر دیگر

. بـود  نخواهـد  آینـده  در نسبی مزیت وجود بر دلیل ،وجه هیچ به حاضر حال در کالا دریک نسبی مزیت وجود

 ارزان و فـراوان  تولیـد  عوامـل  و امکانات شناخت, تولید عوامل حیث از نسبی های مزیت شناخت برای لاجرم

  . دارد ضرورت

 و کـاربر  صـنایع  در بایسـتی  نیافتـه  توسـعه  کشـورهای  کـه  اسـت  ایـن  بر اعتقاد نیز صنعتی تولیدات زمینه در     

 بـه  ارزان تولیـدات  و جوینـد  بهـره  خـود  »کـار  نیـروی  فراوانـی « مزیـت  از بتوانند که باشند داشته فعالیت سبک

  .نمایند عرضه جهانی بازارهای

 کشـوری  اگـر  مسـأله  این دنبال به. شود نسبی مزیت تغییر بموج است ممکن نیز تکنولوژی تحول همچنین     

 ایـن  لازمه. نماید ایجاد خود »تولید ساختار« در تغییری بایستی لاجرم باشد خود نسبی مزیت از استفاده خواهان

 در کـه  آنجـا  از امـا . اسـت  دیگـر  صـنعت  بـه  صـنعتی  از تولیـد  عوامـل  تحـرک  هـای  زمینـه  کـردن  فراهم کار

 یـا  مشـکل  آن در تولیـد  عوامـل  تحـرک  قابلیـت  که است ای گونه به اقتصادی ساختار یافتهن توسعه کشورهای

 بـرای  بنـابراین . گـردد  مـی  جدیـد  نسـبی  هـای  مزیـت  از اسـتفاده  امکان عدم موجب مسأله این است غیرممکن

 حـرک ت امکـان  کـه  باشـد  ای گونـه  بـه  بایـد  کشـور  اقتصـاد  و تولید ساختار نسبی های مزیت از استفاده امکان

  .باشد داشته وجود درآنتولید عوامل

. اسـت  کننـدگان  مصرف سلیقه تغییر باشد می تأمل قابل کشوری نسبی مزیت با ارتباط در که دیگری نکته     

 نیـز  نسـبی  مزیت آن در که باشد می A کالای کننده صادر کشور یک آن در که گیریم می نظر در را شرایطی

 و گـردد  مـی  مصرف نیز داخلی کنندگان مصرف توسط A کالای ولیداتت از بخشی شود فرض چنانچه, دارد

 کالاهـای  طـرف  بـه  داخلـی  کننـدگان  مصـرف  سـلیقه  زمـان  طول در چنانچه حال. شود می صادر دیگر بخش

 در،کنـد  پیدا گرایش) گردد وارد خارج از یا تولید داخل در است ممکن کهB کالای مثلاً( A کالای جانشین

 کننـدگان  مصـرف  سـلیقه  اگـر  عکـس  بـر . بود خواهد مهیا صدور برای بیشتری میزان هب A کالای صورت این

 کـالای  از کمتـری  مازاد که است طبیعی, کند پیدا گرایش صادراتی ی)ها(کالا بیشتر مصرف طرف به داخلی


