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  :تقدير و تشكر 

  

  :در اين قسمت بر خود لازم مي دانم كمال تشكر و قدرداني خود را از اساتيد محترمم ابراز دارم

  

هاي بي  كه با راهنمايي ها و كمك جناب آقاي دكتر فيضي چكاباستاد گرانقدرم 
   ؛دنده به عهده گرفته و مرا ياري فرمواين رسال در به نتيجه رساندنرا  بندريغ خود راهنمايي اينجا

   

پر ارزش خود كه با ارشادات و اهنمايي هاي  استاد عالي قدرم جناب آقاي دكتر زركلام
  در اين رساله بر عهده داشته اند؛ مشاوره ي مرا

  

و همچنين همه اساتيد محترم دانشكده حقوق و علوم سياسي كه در طول دوران تحصيل با رفتار 
  .معلم گونه ي خويش مرا در امر تحصيل هدايت نمودند

  

  

  با تشكر 
   



  

  

  : پدر بزرگوارمتقديم به 

  طريقم نمودكه مهرباني اش را قوت سير                            

  

  

  :تقديم به مادر عزيزم 

  كه درايت اش را چراغ راهم نمود

  

  

   :تقديم به همسر مهربانم

  ام نمود همراهيكه با دستان پر مهر خويش در طي اين مسير 
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ت     .قانون تجارت                                                                           ق  
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ا.م.ق              قانون مجازات اسلامي                                                     

م.د.آيين دادرسي مدني                                                                     آ  

E‐commerce                                                                             E.C 
Uniform Trade Secrets Act of America                         UTSA 
Economic Espionage Act                                                      EEA 
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  :مقدمه
اطلاعات همواره بازيگر اصلي صحنه ي تعاملات اجتماعي بوده كه مسلماً در عصر حاضر اهميتي دوچندان يافته 

ميان اطلاعاتي كه جنبه ي خلاقانه دارند و نتيجه ي تلاش ذهني اشخاص اند، ارزشي دوچندان است و در اين 
، از ثمره ي تلاش هجوم اشخاصي است كه با مقاصد سودجويانه اين اطلاعات ارزشمند همواره در معرض. دارند

اخلاقي و قواعد حقوقي  حقوق اسرار تجاري، يكي از برجسته ترين نقاط تلاقي مزيت هاي. ديگران بهره مي برند
به شمار مي آيد؛ زيرا رازپوشي، ويژگي اي است كه اخلاق آن را مي ستايد و قانون آن را در مواردي لازم مي 

واژه ي اسرار تجاري كه در فعاليت هاي صنعتي و تجاري داراي نقش مهمي است، اغلب به عنوان . شمرد
ارزشي را سرار تجاري اغلب، حمايت از اطلاعات كاربردي با ا. 1اطلاعات محرمانه اي مورد تعريف واقع مي شود

از  شامل مي شود كه به علت ماهيت و طبيعت آنها با استفاده از ديگر اشكال حقوق مالكيت فكري نمي توان
در روزگار امروز حمايت اسرار تجاري . آنها حفاظت كرد و از اين رو نظام حمايتي مخصوص به خود را مي طلبد

هر چند كه .2علي الخصوص با توجه به گستردگي بازار و رقابت روز افزون جهاني اهميتي روز افزون يافته است
به تصميم گيري در خصوص افشاي ارادي  ريشه هاي اصول حمايت از اسرار تجاري در مفاهيمي چون احترام

اطلاعات و احترام به روابط محرمانه مستقر بوده كه به نوبه ي خود مبين بهترين الگو در جهت شناسايي و 
اوليور وندل «تفكيك تخصص و بهره برداري مجاز و ممنوع از اين اسرار و اطلاعات است و همانطور كه قاضي 

مفهوم مالكيت براسرار و «:ميلادي، بدان اشاره كرد 1917تجاري در سال در يك پرونده ي اسرار  3»هلمز
به حقوق حاكم بر اسرار » .اطلاعات شايد مورد انكار قرار گيرد اما تعهد بر عدم افشاي اسرار غير قابل انكار است

ين حركتي تجاري مي توان به عنوان عاملي در جهت اجراي معيارهاي اخلاقي در روابط تجاري نگريست كه تضم
  . همسو با اطلاق اخلاق اجتماعي است

دستيابي به حمايت از اسرار تجاري، موجد انگيزه اي است براي كار فكري و توسعه ي اطلاعات، آگاهي به اين 
موضوع كه صاحبان فكر و انديشه در برابر افرادي كه اطلاعات و اسرار ايشان را به ناحق به خود تخصيص مي 

بوده و اعمال ضمانت اجراهايي در اختيار ايشان مي باشد، مردم را به سرمايه گذاري و دهند، داراي حقوقي 
  .4صرف وقت و هزينه جهت كشف وتوسعه ي اطلاعات تشويق مي نمايد

                                                            
  همكاران سيستم،بخش اول : ، ناشر"اسرار تجاري و نحو ي حمايت از آنها"زهرا ،حكيمي، )  1

http://www/ article.foxworld.ir/2009/10/post-105.php 
2 )Abhinav  Kumar , Pramit  Mohanty ,Rashmi Nandakumar ,"Legal Protection of Trade Secrets: Toward a Codified 
Regime", The West Bengal National University of Jurditional Sciences,NUJS,12 L B Block ,Sector-III, Solt 
Lake,Kolkata,P: 398. 
aa: http://www.nopr.niscair.res.in/handle/123456789/3604. 
3 )Justice Oliver Wendel Holmes 

ترجمه ي مرتضي افشاري قزويني، ، ")نقدي برنطريه ي هتينگر(حمايت از اسرا تجاري و توجيه مالكيت فكري"لين، شارپ پين، ) 4
  .107،ص1383،دي و بهمن54،دوره ي دوم،شماره 7دفترياران ،سال ماهنامه كانون سردفتران و 



در اين قسمت و به منظور رعايت استانداردهاي روش تحقيق و همچنين تسهيل در استفاده ي بهتر از مطالب 
، به ارائه ي مطالب و موضوعاتي در زمينه ي تحقيق و علت انتخاب آن، فرضيه هاي مورد استفاده در اين رساله

مورد نظر در تهيه ي اين رساله، موانع و محدوديت ها و مشكلات تحقيق، تعريف اصطلاحات خاص مورد استفاده 
  .در فصل هاي مختلف اين رساله  مي پردازيم

   :اهميت و ضرورت تحقيق-
قانون تجارت الكترونيك مصوب سال  65و  64قوق ايران براي اولين بار در ماده ي عنوان اسرار تجاري در ح

با چنين پيش زمينه اي و با عنايت به اين واقعيت كه بسياري از كشور ها همچون . مورد توجه قرار گرفت1382
ه شناسايي اين سال ها پيش از ما ب -حتي به طور غير مستقيم... ايالات متحده ي آمريكا، انگلستان، هند و 

كه اسرار تجاري در حقوق سنتي ما فاقد هر گونه اصالت و پيش زمينه  تأسيس حقوقي پرداخته اند و نيز از آنجا
ي قانوني است، بررسي جايگاه و جنبه هاي حقوقي اسرار تجاري ،ضرورت هاي حمايت از آنها، بررسي ميزان 

نقيصه هاي احتمالي موجود در اين زمينه امري لازم كارايي حمايت هاي پيش بيني شده ي موجود و شناسايي 
بررسي اين قواعد و قوانين موجود در نظام حقوقي كشورمان در مورد اسرار تجاري و . و ضروري به نظر مي رسد

تحليل آنها با تأكيد بر قواعد موجود در كشور هاي پيشتاز در اين زمينه نه تنها مي تواند در شناسايي خلأ هاي 
  .ه گشا باشد بلكه مي تواند در يافتن راه كارهاي مناسب نيز مثمر ثمر واقع گرددموجود را

  
  :سؤال يا سؤالات تحقيق-
  عناصر تشكيل دهنده ي اسرار تجاري در نظام حقوقي ما كدامند؟ )1
  آيا قواعد حقوقي موجود در نظام حقوقي ما براي حمايت از اسرار تجاري كافي است؟)2
  آيا قواعد ناظر بر اسرار تجاري در فضاي مجازي با قواعد حاكم بر اسرار تجاري در فضاي سنتي متفاوت است؟ )3
  
  :فرضيه يا فرضيه هاي تحقيق -

قواعد حاكم بر اسرار تجاري در فضاي مجازي با قواعد حاكم  بر اسرار تجاري در فضاي سنتي ماهياتاً تفاوتي  •
  .ابزارها ،ويژگي ها  و شرايط مي توان تفاوت هايي را بين اين دو قائل شد ندارند ليكن با توجه به  تفاوت

ادبيات حقوقي  با توجه به مطالعات انجام شده در جنبه هاي حقوقي مالكيت فكري و با عنايت به اين موضوع كه •
 .رسددر زمينه ي اسرار تجاري اندك است، مقررات موجود در زمينه ي اسرار تجاري نا كافي به نظر مي 

به عنوان تنها نص قانوني موجود در زمينه ي اسرار تجاري در حقوق (هر چند در قانون تجارت الكترونيكي •
عناصر تشكيل دهنده ي اسرار تجاري احصاء نشده است اما مي توان موارد زير را از جمله  عناصر ) داخلي ما

  :تشكيل دهنده ي  اسرار تجاري دانست



  تصادي باشد؛به طور مستقل داراي ارزش اق - 1
  در دسترس عموم قرار نداشته باشد؛  - 2
 .تلاش هاي معقولانه اي براي حفظ و حراست از آن شده باشد  - 3

  :تعريف مفاهيم و واژگان اختصاصي طرح-
  :5اسرار تجاري

ارزش مستقل اقتصادي باشد، بدون آن كه در نزد عموم  اسرار تجاري هرنوع اطلاعات ارزشمندي است كه داراي
  . 6اينكه به سختي قابل شناسايي و تعيين باشد شناسايي واقع شده باشد و يامورد 

  7:افشاي غير مجاز
  :8افشاء سر به معني راز كسي را فاش كردن و داراي عناصر زير است

  .اخبار از راز ديگري به ثالث ، به هر وسيله كتبي يا شفاهي و غيره - الف
  .بناي صاحب راز بر اخفاء آن بوده باشد -ب
  .صاحب راز راضي به افشاء آن نباشد -ج
  افشاء كننده به مناسبت شغل خود،محرم راز شده باشد مانند پزشك و قابله -د
  .  عمد در افشاء داشته باشد -ه

و نيز مجاز به معناي حلال و مباح استفاده مي شود و حلال به معني هر عمل و هر آنچه كه انسان در آن مورد 
در نتيجه غير مجاز عبارت خواهد بود از هر عمل و هر آنچه كه انسان در آن آزادي .  9دآزادي اراده داشته باش

افشاء در معناي خود منفي و سالبه است و مي توان نتيجه گرفت كه غير مجاز به منظور .اراده نداشته باشد 
  . تأكيد در آن آمده است و به همان معناي الزام  به عدم فاش نمودن راز مي باشد 

  :10يابي غير مجازدست
با عنايت به تعريف غير مجاز كه در بالا آمد مي توان نتيجه گرفت كه دستيابي غير مجاز عبارت است از دست 

  .يافتن به آنچه كه حق دست يازيدن به آن را نداشته ايم
  :  11رقابت غير منصفانه

  .12هر رقابتي كه بر خلاف معمول شرافتمندانه ي صنعت يا تجارت انجام گيرد 

                                                            
5 )trade secrets 

  .پيشين، قسمت دومزهرا حكيمي،)  6
7 ) disclosure of secrets 

  .504،جلد اول،ص) 1378كتابخانه ي گنج دانش،: تهران(،مبسوط در ترمينولوژي حقوقجعفر جعفري لنگرودي،فمحمد) 8
  .615و 251، چاپ هشتم، ص)1376كتابخانه ي گنج دانش،: تهران(،ترمينولوژي حقوق لنگرودي،جعفر جعفري ،محمد)  9

10) disallowed access  
11 ) unfair competition 

  .229،ص ،)1384انتشارات ميزان،: تهران(،مقدمه اي بر حقوق مالكيت معنويمير حسيني، ،حسن ) 12



  :13موافقتنامه راجع به جنبه هاي تجاري حقوق مالكيت فكري
يكي از سه موافقتنامه ي اصلي تحت پوشش سازمان تجارت جهاني كه به حمايت مؤثر از حقوق مالكيت فكري 

مهمترين ميژگي اين موافقتنامه نسبت به سازمانها و معاهدات قبلي عبارت است . به ويژه اسرار تجاري مي پردازد
مالكيت فكري ارائه مي دهد و ثانياً اينكه  از اينكه اولاً حمايتي كاملتر و وسيع تر از شاخه هاي مختلف حقوق

  .  براي  نقض، ضمانت اجرايي قوي تر و مؤثر تر را مقرر نموده است

  : 14قانون متحد الشكل اسرار تجاري آمريكا
به عنوان اولين قانون ملي كه اسرار تجاري را براي اولين بار مورد شناسايي قرار داده و به عنوان قانون نمونه در 

  .بسياري مورد استفاده قرار گرفته است كشورهاي
  :15قانون جاسوسي اقتصادي ايالات متحده ي آمريكا

  .  به بحث اسرار تجاري از ديد كيفري نگريسته و براي آن مجازات تعيين نموده است
  
  :مشكلات و تنگناهاي احتمالي تحقيق-

كه از عمر آن چندي ) 1382مصوب(الكترونيكيعنوان اسرار تجاري در حقوق ايران اولين بار در قانون تجارت 
از آنجا كه در قوانين ايران، اسرار تجاري در محيط سنتي فاقد نص قانوني بوده و .بيش نمي گذرد به چشم خورد 

در اين قوانين به آن پرداخته نشده است، يافتن مباني مستحكم براي شكل گيري قوانين در محيطي جديد، 
پس از آن عدم وجود . ني لازم، مهمترين و نيز مشكل ترين مسئله به نظر مي رسدبدون وجود زير بناي قانو

منابع كافي داخلي و دشواري دسترسي به منابع خارجي و نيز الزام به ترجمه ي همزمان منابع خارجي و 
  .استفاده از آنها از ديگر مشكلاتي است كه سير اين مسير را دشوار مي نمايد

مباني نظري :بخش اول : ب، محقق مباحث عمده ي پيش رو را در سه  بخش بررسي خواهد نمودانسجام مطالدر راستاي 
 وعاوي ناشي ازنقض و موجهه آثار،علل - تجاري و بخش سوم اسرار از حمايت ،دوم اسرار تجاري و فضاي مجازي، بخش

سرار تجاري و فضاي مجازي در بخش اول با تفسيم بندي مطالب در دو فصل به بررسي مباني نظري ا. تجاري اسرار
تعاريف موجود از آن، پيشينه ي تاريخي و جايگاه ،اسرار تجاري ،  دفصل اول به بيان و تشريح ابعا .شد پرداخته خواهد

انواع و مصاديق آن و فصل دوم به پيشينه ي تاريخي ، مباني قانوني و حقوقي  بررسي عناصر مؤثر در شكل گيري آن،

                                                            
13 )Trips: Trade-Related aspects of Intellectuall Property rights 
14 )UTSA: Uniform Trade Secrets Actof America 
15) EEA:Economic Espionage Act 
  



اسرار تجاري با اين فضا، برقراري و حفظ امنيت اطلاعات و در نهايت تأثير اين فضا بر اسرار فضاي مجازي  و ارتباط 
  .تجاري پرداخته خواهد شد

بخش دوم اين رساله تحت عنوان حمايت از اسرار تجاري، به دو فصل تقسيم شده و در فصل اول به بررسي علل تحولات 
انند رومي ژرمني و كامن لا پرداخته شده و در فصل دوم  تحت عنوان و تحليل اين تحولات در نظام هاي حقوقي عمده م

دو مبحث به مباني توجيهي اسرار تجاري و چگونگي برخورداري از حمايت هاي اسرار تجاري مورد بررسي قرار خواهد 
امري لازم مي در قسمت مباني توجيهي در واقع عللي كه بر اساس آن حمايت از اسرار تجاري در فضاي مجازي را . گرفت

دانيم برخواهيم شمرد و در قسمت دوم به بررسي اقداماتي مي پردازيم كه ايجاد كننده ي شرايط برخورداري از حمايت 
از اين حيث مخاطرات اسرار تجاري را در دو دسته ي روابط قراردادي و روابط غير . هاي حقوقي از اسرار تجاري مي باشد

دراين قسمت روابط گوناگوني كه مي توانند براي دارنده ي .يق به بررسي آنها مي پردازيمقراردادي  قرارداده و از اين طر
يك سر تجاري مخاطره انگيز باشند مانند روابط اماني و اهميت اشخاص ثالث در افشاء گشتن رازهاي تجاري مورد 

ت  مانند شيوهاي قراردادي معرفي بررسي قرار خواهد گرفت و راه كارهايي حقوقي كه مي توان در اين زمينه به كار بس
  .خواهد شد

بخش سوم اين رساله به عنوان اختتاميه ي رساله به آثار حمايت هاي حقوقي از اسرار تجاري، استثناأت حمايت هاي  
منظور از دعاوي حقوقي در . حقوقي از اسرار تجاري ودر نهايت دعاوي اسرار تجاري در دادگاه ها پرداخته خواهد شد

اسرار تجاري، بيان اسباب اقامه ي دعوا در زمينه ي اسرار تجاري و تبيين وسايل جبران خسارت در اين دعاوي  زمينه ي
  . مي باشد كه در جاي خود به تفصيل به توضيح هر يك پرداخته خواهد شد

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  



  
  
  
  
  
  
  

  
  :بخش اول

مباني نظري اسرار تجاري و فضاي 
  مجازي

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  



  اسرار تجاريكليات  -فصل اول
همواره آنچه پيش از حل مسائل حايز اهميت است شناسايي كامل ابعاد مساله است تا پس از شناخت كامل 

مفاهيم اسرار تجاري و فضاي مجازي، هر يك . بتوان با توجه به ابرازهاي و امكانات موجود به حل آن پرداخت
يه ي گمراهي هاي غير قابل اغماضي در حاوي ناشناخته هايي است كه عدم توجه به آنها ممكن است ما

آنچه در اين فصل مورد بررسي قرار خواهد گرفت كلياتي است به منظور . شناسايي و شناخت هر يك شود
در اين راستا به تفكيك به تشريح مباني نظري اسرار . معرفي و شناخت كامل اسرار تجاري و فضاي مجازي

  .داختتجاري و فضاي مجازي در دو فصل خواهيم پر
  

  پيشينه ي تاريخي و جايگاه اسرار تجاري -مبحث اول
اولين گام در شناسايي مباني هر علم، در تفحص در پيشينه ي آن نهفته است؛ از اين رو و به منظور توجه به 
مباني و كليات اسرار تجاري، ابتدا به  پيشينه ي تاريخي آن نظري خواهيم انداخت و از اين دريچه پلي خواهيم 

به جايگاه اسرار تجاري در علم حقوق، تا پس از تدقيق در گام هاي اوليه ي پيدايش و نهادينه شدن آن در زد 
علم حقوق، به تشريح ابعاد گوناگون آن از منظر عناصر و مباني مؤثر در مفهوم و تعريف، انواع، مصاديق و در 

  .نهايت تحصيل و شناسايي يك سر تجاري خواهيم پرداخت
     

 پيشينه ي تاريخي –گفتار اول 
براي نمونه،در چين باستان، مجازات افشاي اسرار . از دوران گذشته تا امروز، اسرار همواره مورد حمايت بوده اند

با اينكه حمايت از اسرار، به معني تعيين ضوابط دقيق علمي براي حفظ و . يك گروه به ديگران، زجركشي بود
ه اي طولاني دارد، ولي تعريف حق و تعهد در مورد اسرار و اطلاعات محرمانه جلوگيري از افشاي آنها پيشين

  . 16چندان سابقه نداشته و قواعد موجود دراين زمينه، ناقص است 
اگر بخواهيم از ديدگاه تاريخي نظري به رازهاي تجاري بيفكنيم، بايد به ابتداي تاريخ ابداعات مراجعه كنيم؛ زيرا  

ز اطلاعات ارزشمند صورت نمي گرفته ، نهان داري آنها تنها راه گشوده   دربرابر دارندگان در زماني كه حمايتي ا
در اين .اولين حمايتهاي رسمي به عمل آمده ازاسرار تجاري به زمان امپراطوري روم برميگردد. آنها بوده است

»  17كردن برده ها دعواي فاسد«زمان سبب دعوايي به رسميت شناخته شده بود كه ترجمه تحت الفظي آن 
اين سبب به صاحبان برده ها اجازه مي داد دعوايي عليه اشخاصي كه با پرداخت رشوه يا تهديد، بردگان را . است

درصورت اثبات دعوا، چنين اشخاصي به . وادار به فاش ساختن اسرار تجاري اربابان خود مي نمودند، اقامه نمايند
در زمان . ثر افشاي اطلاعات به دارنده وارد شده بود، محكوم مي شدندپرداخت دو برابر ميزان خسارتي كه در ا

                                                            
، سال شصت و نهم،دوره ي جديد، شماره ي مجله حقوقي دادگستري، "حقوق اسرار تجاري در عصر فناوري اطلاعات"السان،  مصطفي، ) 16

  .    279،ص1384، بهار و تابستان 51و50
17 )action serv corrupti 



رنسانس نيز، در اغلب كشورهاي اروپايي رويه هايي در حمايت از اسرار تجاري رايج بود كه با وقوع انقلاب 
   .18بود » اسرار صنعتي «صنعتي، با تعديلاتي وارد در قوانين جديد شد و محور آن حمايت از 

اولين قضيه اي كه راجع به اسرار تجاري در شكل قوام يافته ي خود رسيدگي شده است به قرن  در انگلستان
در اين زمان به رغم فقدان قانون خاص حمايت از اسرار تجاري، يكي از دادگاه هاي اين . شانزدهم باز مي گردد

ن به صاحب سرّ مجاز كشور، سوءاستفاده از اطلاعات محرمانه ي ديگري را براي كسب منفعت و ورور زيا
تا . 19گزارش شده است 1868در آمريكا اولين رخداد قضايي در اين خصوص در ماساچوست و در سال . ندانست

قبل از وضع قوانين خاص در اين دو كشور براي حمايت از اسرار تجاري ، برخي محاكم با توسل جستن به ساير 
دادي و رقابت ناعادلانه سعي در حمايت از اسرار تجاري قواعد حقوقي مثل منع سوءاستفاده از حق، حقوق قرار

با اين حال، چون اينگونه حمايت ها موردي بوده و در قانون موضوعه بدان تصريح نشده بود ، چندان . داشتند
ادامه داشت؛ تا اينكه در اواخر قرن بيست تحولات و و وقوع برخي حوادث  20اين خلأ تا قرن .كارآمد و مؤثر نبود

ب قانوني در اين زمينه ترغيب نمود كه ي كشورها مانند آمريكا را به تصويواخر اين قرن، قانون گذاران برخدر ا
  :در ذيل به اختصار به بيان آنها خواهيم پرداخت

دولت هندوستان اين شركت را با دو وضعيت  1997وضعيت خاص شركت كوكاكولا در هندوستان؛ در سال  - 1
دولت هند در سهام شركت و انتقال فناوري ساخت فرآورده يا  تعطيل كردن % 60مشاركت : مواجه نمود

كه در مقابل شركت كوكاكولا گزينه ي دوم را انتخاب نمود و مدعي شد كه اسرار تجاري فناوري . كارخانه
  .محسوب نمي شود تا تعهدي به انتقال آن داشته باشد

 ظ اسرار تجاريگسترش فناوري در كشور آمريكا و افزايش تمايل به حف - 2

تحقيقي در آمريكا درباره ي تصاحب نارواي اسرار تجاري، به ويژه در مورد اسرار تجاري شركت هاي بزرگ 
ميليون 45ماهه، تجار نزديك به  17داروسازي، كه براساس آن چنين برآورد شد كه در يك دوره ي زماني 

ن زيان ها در مرحله ي توليد و تحقيق و خسارت ناشي از تصاحب نارواي اسرار تجاري ديدند كه بيشتر اي
  اطلاعات توسعه وارد شده است

در نهايت قانون يكنواخت اسرار تجاري آمريكا به عنوان نخستين قانون ملي حمايت از اسرار تجاري در سال 
قانون سرمايه گذاري كشور هند نيز به دنبال قضيه ي شركت كوكاكولا و تصويب . به تصويب رسيد 1985

حمايت از اسرار تجاري را آغاز نمود البته هنوز قانون خاصي در اين  1991تأكيد انگلستان ، از سال  باخارجي 
در كشور ژاپن  .  كشور به تصويب نرسيده است اما رويه ي قضايي اين كشور خلأ قانوني را  تا حدي پر كرده است

ستم حمايت از اسرار تجاري بسيار ضعيف به علت وجود سياست انتشار سريع اطلاعات، سي 1991تا قبل از سال 
بود اما با گسترش روابط ژاپن با آمريكا و تأكيد آمريكا بر لزوم حمايت از اسرار تجاري و نيز توسعه فناوري 

در سال نيز .خلاقانه ي بومي به جاي فناوري وارداتي ، اين كشور مصصم به حمايت از اسرار تجاري شد

                                                            
  .23و  22، ص)1388انتشارات سمت،: تهران(،"حقوق اسرار تجاري"ابراهيم، رهبري، ) 18
و پژوهش هاي بازرگاني مؤسسه مطالعات : تهران(، "حمايت از حقوق مالكيت فكري در محيط اينترنتي"محسن،صادقي،) 19
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ماده  17ميان آمريكا ، كانادا و مكزيك در  1992در سال  م موافقتنامه ي نفتاموافقتنامه اي منطقه اي به نا
تنطيم شد كه مطابق بخشي از اين سند ، دول ملزوم به اتخاذ تدابير مناسب جهت حمايت از اسرار تجاري و 

مجازات  جلوگيري از تصاحب غير مجاز اين اسرار شده اند ضمن آنكه خود موافقتنامه براي نقض اين  اسرار ،
كشور چين قانون جلوگيري از رقابت نامشروع و اسرار تجاري را وضع  1993در سال . مالي در نظر گرفته است

را منع كرده .. خود، تحصيل اسرار تجاري از طرق نا مشروع  مثل سرقت، اكراه ، تهديد و10كرده و در  ماده ي 
و پس از پايان  1994در سال .ثالث است  است و اين مسئوليت هم ناظر بر طرف قراردادي و هم اشخاص

بند به حمايت از اسرار تجاري پرداخته  3خود و طي  39مذاكرات دور اوروگوئه موافقتنامه ي تريپس در ماده ي 
تعبير نموده است و دول عضو  "اطلاعات افشاء نشده"و همانند موافقتنامه ي گات از اسرار تجاري تحت عنوان 

به رغم تأكيد . ا به وضع مقرراتي خاص جهت حمايت از اسرار تجاري  ملزم ساخته استسازمان تجا رت جهاني ر
بر لزوم حمايت از اسرار تجاري ، به علت عدم توجه اين ) موافقتنامه ي تريپس(مهمترين سند مالكييت فكري

ا مواد خاصي را سند به تأثير اينترنت بر نقض حقوق صاحبان اسرار تجاري ، قانونگذار برخي كشورها قوانين ي
مانند ايالات متحده ي آمريكا يا موادي از قانون (براي حمايت از اسرار تجاري در محيط اينترنتي وضع نمودند 

  .  20)تجارت الكترونيكي ايران
در حقوق ايران، اسرار تجاري فاقد سابقه اي روشن مي باشد، از اين رو، نحوه ي پيگرد و دادرسي در اين پرونده 

اساسي روبه روست، به خصوص اينكه رويه قضايي و عملي خاصي در اين رابطه شكل نگرفته است و  ها با مشكل
تا آنجا كه . 21به جز در قانون تجارت الكترونيك، تنها مقرراتي پراكنده به مسأله ي اسرار تجاري مي پردازد

لايحه ي «22 4نهم ماده ي بررسي ها نشان مي دهد قديمي ترين سندي كه اشاره به اسرار تجاري مي كند بند 
  .23است 5/9/1331مصوب »ايران اساسنامه ي شركت ملي نفت 

افزون بر اين بايد خاطر نشان . 24قانون تعزيرات سابق نيز بي ارتباط با اسرار ارزشمند تجاري نيست 125ماده ي 
سته كه به پيو» كنوانسيون پاريس در خصوص حمايت از مالكيت صنعتي«به  1359ساخت كه ايران در سال 

اما مهم ترين و جديد ترين مقرراتي  كه در . نحوي هر چند مبهم، مرتبط با حمايت از اسرار تجاري است
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  ......مجاز است لشركت در امور ذي -4ماده ي : لايحه 4بند نهم ماده ي ) 22
هاي مزبور حق انحصاري يا غيرانحصاري يا  كه به موجب پروانه) از طريق خريداري يا هر طريق قانوني ديگر( پروانه هاي اختراعتحصيل  «

درباره ي اختراعات و )از طريق خريداري يا طرق قانوني ديگر(محدود به شركت داده مي شود و همچنين بدست آوردن اسرار واطلاعات محرمانه
  ».صنعتي كه مورد استفاده قرار گيرد طرح ها و طريق هاي

مورد اصلاحات قرار » قانون اساسنامه ي شركت ملي نفت ايران«با عنوان  1356و بار ديگر در سال  1336بعدها اين لايحه يكبار در سال 
انون اساسنامه ي ق«حذف شد ولي در 28/1/1336مصوب »قانون مربوط به اساسنامه ي شركت ملي نفت ايران«بند فوق الذكر در . گرفت

بند ط ماده ي . از آن حذف گرديد»اسرار و اطلاعات محرمانه«معذلك عبارت . دوباره قيد گرديد) 17/3/1356مصوب(» شركت ملي نفت ايران
و تملك و ثبت پروانه هاي اختراع : شركت داراي حقوق و امتيازات ذيل مي باشد«: براساس اين بند. مقرره ي ذيربط را تشكيل مي دهد 5

  »  .تحصيل حق استفاده و هرگونه اطلاعات درباره ي اختراعات و طرح ها و طريقه هاي مربوط به صنعت نفت و صنايع وابسته به آن
  .23و  22رهبري، پيشين،ص،ابراهيم ) 23
به نحوي كه مضر به مصالح هر كس نظر به مقام امانت داري، از اسرار راجع به اختراع يا طرز اجراي اختراعي مطلع شده باشد و آن را «)  24

  .»سال محكوم مي شود 3تا  1عمومي باشد و يا به طريق ديگري سوءاستفاده كند، به حبس از 



قانون تجارت الكترونيك است كه در جاي خود به  75و  64،65خصوص اسرار تجاري به تصويب رسيده مواد 
   .25تحليل آن  خواهيم پرداخت 

  
  

  جايگاه اسرار تجاري -گفتار دوم
برخي از استادان دراستقلال حقوق اسرار تجاري ،ترديد كرده و آن را در مجموعه اي نه چندان مستقل 

اين تحليل از آن جهت صحيح به نظر نمي رسد كه . دانسته اند...ازقواعدقرارداد،كلاهبرداري،سرقت،خيانت و
واقع، ارتباط بين رشته اي  در. امكان طرح اين ادعا، در مورد تمام شاخه هاي فرعي علم حقوق وجود دارد

. مختلف غير قابل  انكار و تقسيم بندي آنها به اقسام گوناگون، از جمله با هدف تسهيل مطالعه صورت مي گيرد
البته بايد اذعان داشت كه حقوق اسرار در مفهوم عام آن، به دليل ارتباط با امنيت ملي و بين المللي، با حقوق 

در يك نگاه كلي، . از منافع اشخاص، با حقوق خصوصي هم خانواده مي شودعمومي و از جهت ضرورت حمايت 
اما به طور سنتي   .26با تطبيق حقوق اسرار تجاري و حقوق تجارت مي توان آنها را در يك دسته بندي قرار داد

حقوق مالكيت فكري به دو شاخه ي اصلي حقوق مالكيت صنعتي و حق مؤلف يا حق كپي رايت تقسيم مي 
به عنوان تنها سند بين المللي كه به اسرار تجاري پرداخته ( موافقتنامه ي تريپس 39ماد ه ي مطابق . شود
شناخته  اسرار تجاري شاخه اي از حقوق مالكيت صنعتي است كه در نتيجه تحت اين عنوان قابل حمايت) است
گيرند در فعاليت هاي صنعتي و  اين اسرار كه اغلب به عنوان اطلاعات محرمانه مورد حمايت قرار مي. است شده

تجاري داراي نقش بنيادين و اساسي هستند و در واقع به دليل برخورداري از خلاقيت و تازگي، به عنوان يكي از 
اسرار تجاري اغلب، حمايت از اطلاعات كاربردي با ارزشي . مصاديق مالكيت فكري مورد حمايت واقع مي گردند

ت و طبيعت آنها با استفاده از ديگر اشكال حقوق مالكيت فكري نمي توان از را شامل مي شود كه به علت ماهي
علاوه بر اين سرّ تجاري مشمول . آنها حفاظت كرد و ازاين رو نظام حمايتي مخصوص به خود را مي طلبد

وش حمايت قانوني، مي تواند لزوماً يك اختراع يا نظريه ي منحصر به فرد نباشد بلكه ممكن است تركيبي از ر
در هر صورت آنچه باعث . هاي مخصوص يا اختراعاتي باشد كه هر كدام به تنهايي چندان مورد توجه نيستند

محرمانه تلقي شدن اسرار تجاري مي شود ممكن است ابداعات فكري مالك و بهره برداري از آنها باشد كه وي را 
. تيجه ي خلاقيت ذهني يك شخص نيستمستحق پاداش اين عمل مي نمايد يا صرفاً ارزش اقتصادي باشد كه ن

به . اما به عنوان يك اصل كلي، حمايت از اسرار تجاري تا زماني به عمل مي آيد كه محرمانه نگه داشته شوند
محض اينكه يك سرّ تجاري با تصميم ذينفع يا نماينده قانوني او يا به دلايل قانوني از حالت محرمانه خارج شود 

  .يرد از تمامي حمايت هاي مربوط  محروم خواهد شدو در دسترس عموم قرار گ
حقوق مالكيت فكري امروزه به عنوان يكي از مسائل زير بنايي سياست نوين اقتصادي و ابزار مهم و اساسي براي 

حمايت قوي و مؤثر از . رشد اقتصادي و با ارزش ترين سرمايه در معاملات و دادو ستدهاي تجار تلقي مي شود
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كري به لحاظ برتري اين دارايي بر دارايي هاي مادي در بسياري از موارد علاوه بر ايجاد انگيزه و حقوق مالكيت ف
تشويق مبتكرين و نوآوران، مخترعين و مؤسات تحقيقاتي براي فعاليت هاي ابتكاري، عامل بسيار مهم در تسهيل 

 . 27اشدموجبات انتقال تكنولوژي و نيز در جلب سرمايه گذاري مستقيم خارجي مي ب

با توجه به كنوانسيون پاريس، موضوع حمايت از مالكيت صنعتي، ورقه هاي اختراع، نمونه هاي اشياء مصرفي و 
طرح ها و مدل هاي صنعتي و علائم كارخانه ها يا بازرگاني و علائم مربوط به خدمات و اسم بازرگاني و طرح 

صلي جنس و جلوگيري از رقابت نامشروع مي هاي ساخت مدارهاي يكپارچه و مشخصات مبداء يا نامگذاري ا
حمايت كافي از مخترعين و تسهيل ثبت ملي و بين المللي حقوق آنها مي تواند ضمن حفاظت از سرمايه . 28باشد

گذاري تحقيقات انجام شده، انگيزه ي اشخاص اعم از حقيقي و حقوقي را براي تحقيقات و نوآوري افزايش دهد 
ولوژي و نوآوري ها، انتشار دقيق و صحيح تكنولوژي جديد و نوآوري، جلوگيري از كه جلوگيري از اختفاء تكن

فعاليت هاي تكراري و موازي و صرف هزينه زائد، تسهيل تكنولوژي و تشويق و ترغيب به امر سرمايه گذاري را 
  .29مي توان از اثرات و نتايج مهم آن برشمرد

ار ادبي و هنري حقوق خاصي را قائل مي شود تا آنان بتوانند در حق مؤلف نيز براي مؤلفان و ساير آفرينندگان آث
  .مدت زمان معين اجازه ي بهره برداري از آثار خود را به ديگران  بدهند يا بهره برداري از آن را ممنوع سازند

ن مطابق موافقتنامه ي تريپس اسرار تجاري شاخه اي از حقوق مالكيت صنعتي است كه در نتيجه تحت اين عنوا
اين اسرار كه اغلب به عنوان اطلاعات محرمانه مورد حمايت قرار مي گيرند در . قابل حمايت شناخته شده است

فعاليت هاي صنعتي و تجاري داراي نقش بنيادين و اساسي هستند و در واقع به دليل برخورداري از خلاقيت و 
فكري حمايت يد نظير ديگر مصاديق مالكيت تازگي، به عنوان يكي از مصاديق مالكيت فكري شناسايي شده و  با

مي باشد؛ اعم از ) ايده ي افشاء نشده(از آنجايي كه موضوع قابل حمايت در نظام اسرار تجاري، اطلاعات .شوند
ايده ي ناشي از تلاش فكري و منبعث از خلاقيت و استعداد يك شخص و يا ايده اي كه نتيجه ي خلاقيت 

بدين ترتيب، رابطه ي اسرار تجاري با موضوعات . ده ي ارزش اقتصادي مي باشدذهني نبوده و صرفاً دربردارن
سابق بر به رسميت شناختن حقوق . مشمول نظام ويژه ي مالكيت فكري عموم و خصوص مطلق مي باشد

مالكيت فكري، داستان چاپ نشده ي يك كتاب يا ايده ي مربوط به يك اختراع از طريق نظام اسرار تجاري 
) حق مؤلف و حق اختراع(يت واقع مي شد؛ اكنون نيز در مرحله ي  قبل از دستيابي به حقوق انحصاريمورد حما

ايده هاي افشاء نشده ي مذكور از طريق اسرار تجاري مورد حمايت واقع مي شود، ولي پس از اين مرحله حمايت 
در نظام حق مؤلف، . ايي استاز طريق اسرار تجاري و نظام ويژه ي حقوق مالكيت هاي معنوي متضمن تفاوت ه

اين حق صرفاً . دارنده ي حق مؤلف از حقوق انحصاري برخوردار است. توجه به شكل ابراز اثر و اصالت آن است
كپي كردن و تقليد از اثر را منع مي كند، ولي ممنوعيتي در استفاده و به كارگيري از اطلاعات موجود در آن اثر 

داستاني  براي يك كتاب از طريق حق مؤلف حمايت نمي شود  و در صورتي كه براي مثال ايده ي . وجود ندارد
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بدين معنا كه موضوعاتي كه مي توانند  تحت حق كپي . 30كسي آن را بدزدد هيچ نقض حقي اتفاق نمي افتد
رد زارهاي كامپيوتري را نيز مي توان به عنوان اسرار تجاري موحمايت قرار گيرند، به خصوص نرم افرايت مورد 

از سوي ديگر با توجه به ابراز اثر . 31حمايت قرار داد و دراين صورت حمايتي دو نوعي وجود خواهد داشت
متضمن اطلاعات، ايده ي مطرح شده در اثر، افشاء شده تلقي گشته و به عنوان اسرار تجاري قابل حمايت 

اتي مستحق برخورداري از حمايت نخواهد بود؛زيرا در مباحث آتي به تفصيل توضيح داده خواهد شد كه اطلاع
بنابراين، نظام حق مؤلف از جهت موضوع حمايت از  نظام . هاي اسرار تجاري هستند كه كاملاً محرمانه باشند

درنتيجه شخصي كه حق كپي رايت را كسب مي كند و از طرف ديگر مايل به . 32اسرار تجاري متفاوت مي باشد
براي مثال شخصي كه يك برنامه كامپيوتري ابداع مي . استفاده كند افشاي آن نيست، نمي تواند از هر دو حق

كند، مي تواند خود برنامه را تحت نظام كپي رايت و دستورات برنامه ريزي را تحت اسرار تجاري مورد حمايت 
  .33قرار دهد

ه حسن شهرت در نظام علائم تجاري نيز موضوع، حمايت از سرمايه گذاري در ايجاد و توليد اطلاعات نيست بلك
به درخصوص علائم تجاري، تأكيد بر ويژگي متمايز كننده ي علامت، . و حق دارنده نسبت به مشتريان است

عنوان وسيله ي بازاريابي جهت جلوگيري از گمراهي مشتريان در تشخيص كالاها و خدمات يك توليد كننده 
م هاي حمايتي اموال معنوي، قرابتي در خاص است و همان طور كه مشاهده مي شود بين اين دو نوع از نظا ي

  .34موضوع مشاهده نمي شود
با توجه به شباهتي . در نظام حق اختراع، همانند نظام اسرار تجاري، اطلاعات فني يا اختراعات مورد حمايت اند

بين كه بين اين دو نظام در موضوع مورد حمايت وجود دارد، خالي از حسن نخواهد بود كه به بيان تفاوت هايي 
  : اين دو بپردازيم

حق قضات و حقوقدانان در برخي مواقع بر اين باور بوده اند كه از آنجايي كه حقوق اسرار تجاري نسبت به نظام 
اختراع حمايت هاي كمتري از مبدع و سازنده ي خود مي نمايند، هيچ دارنده ي عاقلي، تمايل به بهره 

مي دهد مشروط بر آنكه اختراع او قابليت داراشدن نظام حق را از دست ن) امتياز اختراع(از اين حق  مندي
از .35اختراع را داشته باشد؛ و به همين جهت اسرار تجاري بايد به حمايت از اختراع هاي كم اهميت تري بپردازد

مواردي كه مي توان در بيان وجوه تمايز اين دو به آن اشاره كرد، تعريف هر يك از سيستم ها از آن چيزي است 
ه موضوع قابل حمايت را به وجود مي آورد؛ براساس  نظام حق اختراع، صرفاً اختراعي كه شرايط جديد بودن، ك

بديع بودن و كاربرد صنعتي داشتن را برآورده كند، اسحقاق دريافت ورقه ي اختراع را خواهد داشت در حالي كه  
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