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  چكيده
هـاي روز   اسـت سـريال   هاي تلويزيوني غيررسـمي  مصرف و دريافت سريالپژوهش حاضر در مورد 

دي توزيـع و مشـاهده    وي ي دي خارجي كه نه از طريق تلويزيون داخلي، بلكه بـه صـورت مجموعـه   
اي بـومي بـا    فرهنگ رسـانه مخاطب در هاي مواجهه  هشناخت گونهدف اصلي اين پژوهش . شوند مي

هاي مواجهه و مصرف سريال لاست در بين زنان به عنوان  گونهبا مطالعه . است جريان فرهنگ جهاني
اي در عصــر  هــاي مصــرف رســانه ايـران، دگرگــوني  هــاي غيررســمي در بخشـي از بيننــدگان ســريال 

يه هاي جهاني شـدن، صـنعت فرهنـگ سـازي،     در اين پژوهش از نظر. است شده بررسي شدن  جهاني
ايـن مطالعـه بـا روش    . مفهوم اجتماع و مخاطب فعال استفاده شده استآستانگي آئين و آئيني كردن، 

كيفي اجرا و اطلاعات مورد نياز با استفاده از تكنيك مصاحبه عمقي با زنان تحصيل كـرده گـردآوري   
  . شد

توزيـع و پخـش   غيررسمي  هاي زنان از چه طريقي با كانال. 1:اند از سوالهاي اين پژوهش عبارت بوده
در رواج عرضـه ايـن محصـولات فرهنگـي و       -زنان -نقش مخاطبان. 2شوند؟ آشنا مي سريال لاست

پيامـدهاي  . 4است؟ آنها چگونه بوده يها و نحوه تماشا با سريال زنان نوع برخورد. 3اي چيست؟ رسانه
ي غيررسمي چـه تغييـري در    شنايي و استفاده از اين رسانهآ. 5هاي غيررسمي چيست؟ تماشاي سريال

ها  به سريال -زنان -دلايل گرايش و علاقه مخاطبان. 6ان به محصولات رسانه رسمي دارد؟شنگرش اي
  است؟ چه بوده

شوندگان بيشتر از طريـق گـروه دوسـتان، آشـنايان بـا       مصاحبه كه نتايج كسب شده حاكي از آن است
اسـت بلكـه در    هاي غيررسمي تنها به منظور سرگرمي نبوده تماشاي سريال. اند سريال لاست آشنا شده

مخاطبان براي ورود به مرزهاي : عين حال، انتخاب تماشاي سريال لاست واجد معناي اجتماعي است
 اي سـريال لاسـت در  تماش ـبررسي نوع  .آورند اشاي سريال روي مييك اجتماع و هويت يابي به تم

الگوي جديد تماشا در تقابل بـا شـيوه سـنتي     كه دهد نشان مي محيط هاي خانوادگي و غيرخانوادگي
قرار دارد؛ مخاطبان به دلايل مختلفـي همچـون عـدم همـاهنگي      -تماشا در جمع خانواده-بيني سريال

بـه  ... تاني، عدم پذيرش تماشاي ايـن سـريال در جمـع خـانواده و     زمان تماشا با ديگري، كشش داس
آنان در مواجهه با سريال . اند سوق يافته  دي سريال وي سمت مصرف شخصي در تماشاي مجموعه دي

. انـد  لاست كه به سبك معماگونه و پررمز و راز است؛ فعالانه ارتباطي عميق بـا سـريال برقـرار كـرده    
هركدام نمايندگاني از نژادهاي كه  متفاوت و پيچيدهشخصيت هايي ست با ي تماشاي سريال لا تجربه

، همچون روياي سفر به دنياي ي بدون زمان و مكان در فضاي بهشت گونه هستند مختلف سراسر دنيا
  . است آرمان زدايي شده انسان معاصر بوده

  .وم اجتماعمخاطب فعال، مفهاي،  ، مصرف رسانه)گمشدگان(لاست سريال : واژگان كليدي
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  فصل اول
  ات پژوهشيكل



 

  
  

  

  

  

  مقدمه

هـاي   دي سـريال  وي دي هـاي  ي مخاطبـان مجموعـه   در زمينـه   در اين فصل ضرورت و اهميت مطالعه
 هـاي   هـا و سـوال   سـپس هـدف  . شـود  يغيررسمي و نوع تماشاي آنان به عنوان يك مسئله تشريح م ـ

  .شود و در ادامه به تعريف نظري مفاهيم اشاره خواهد شد پژوهش عنوان مي

  طرح مسئله 1-1
تقريباً از  از كانالي غير از صداوسيماي جمهوري اسلامي ايرانهاي خارجي  رواج سريال و ورود

به صورت مجموعه ... و 3ن، دوستا 2، فرار از زندان1هاي گمگشدگان سريال اب ؛1386اواخر سال 
هاي خياباني در دسترس مردم  فروش ها و دست دي و از طريق فروش اينترنتي، مغازه وي دي

   .فتقرارگر

بـه شـمار   در ايـران   خارجيو سريال  فيلمپخش  و نمايشمجراي انحصاري  ها قبل، تلويزيون از سال
. شد يراتييزمان دچار تغ طولد در يجد يها ين انحصار همراه با رشد و گسترش تكنولوژيا. رفت يم

 يهـا  ون خارج شد امـا هنـوز مجموعـه   يزياز انحصار تلو يخارج يينمايلم سيو، پخش فيديبا ورود و
در آغـاز  مـاهواره  . شـد  يران پخـش م ـ يا ياسلام يجمهور يمايق صداوسيدار از طر دنباله يونيزيتلو
شد كه با  ييها اليداستان سر يال باشد منجر به فهم موضوع اصليپخش سر يبرا يشتر از آنكه منبعيب

همچـون   يا مـاهواره  يالبتـه در حـال حاضـر بـا ورود شـبكه هـا      . شـدند  يران پخش ميسانسور در ا
 ـزيز مانند تلوين رسانه نيا اما ندن را به خود جذب كيب اليمخاطب سر ، ماهواره توانستهوان يفارس ون ي

نترنـت،  يمردم، رشد ا يها به خانه يد يو يپخش د يها وتر و دستگاهيورود كامپ. است »پخش«در بند 
 يس فارس ـيرنـو ي، ز4آن تكثير و كپـي و سهولت  يد يو يمردم، ارزان شدن د يا بالارفتن سواد رسانه

                                                 
1 lost 
2 prison break 
3 friends 
4 Write 



 

 توجـه و اسـتقبال از   ي و قابـل ملاحظـه   يقـو  ان نسبتاًين شد كه امروز شاهد رشد جريمنجر به ا... و
ما ير از صداوس ـي ـغ ياز كانال... ا ويكا، كره، استراليروز  امر يها اليشامل سر يد يو يد يها مجموعه

   .ميران باشيا در

نظـران   صـاحب   -راني ـبه ا ها اليسر يد يو يد يها ان ورود مجموعهيز جريو ن -در مطالعه ارتباطات
ر دالگـرن سـه بعـد منشـور،     ي ـن سه منظر به تعبيا. دهند يرا مورد توجه قرار م زسه حوزه متماي رسانه

 ـاز متـون د  ي، مجموعـه ا )دي ـتول( شامل صـنعت   ـز ي ـو ن يداريو شـن  يداري  -يك تجربـه اجتمـاع  ي
 يهـا  اليسـر  يد يو يمجموعـه د  يآنچه در مطالعه ارتباطات. )1380دالگرن،( است) مخاطبان(يفرهنگ

از  هـا  اليسراين و متن  ي غيررسميها اليسر شناخت مخاطبان  استان نامه ين پاي، دغدغه ايررسميغ
  . است د مخاطبانيه ديزاو

و علاقـه آنهـا در    قهيهـا، سـل   ننـده يب يتماشا ي، الگوين محصولات فرهنگينوع مواجهه مخاطبان با ا
بـه  . ر اسـت رسـمي كشـو  ي  دامنه اقتدار رسـانه  و تغيير معنا شان حاكي از يا رسانه نش و مصرفيگز

 يارهـا يهـا را بـا توجـه بـه مع     لميران فيا ياسلام يجمهور يمايقبل، صداوس يها اگر در سال يعبارت
 .گر است مخاطب تا اندازه زيادي خود انتخاب دين رسانه جديبا حضور ا كرد، امروز يخود انتخاب م

هاي روز  ي سريال هبت و عرضدي براي مخاطب فضا را براي رقا وي هاي دي انتخاب از ميان مجموعه
رد يگ يم مين مخاطب است كه تصميا. است ي ملي باز كرده هاي پخش شده از رسانه با سريال خارجي
ال يك سـر يبه  مجموعه كامل  يدسترس. تماشا كند يدر چه زمان و يرا، همراه با چه كسان يزيچه چ
 ،يا زبان اصـل ي يس فارسيرنويمت نازل و با زيو با ق يمتنوع و مختلف، به راحت يها ان مجموعهياز م
  .  است كرده ايمه مخاطب ايراني يرا برا ياديز يها ها و انتخاب نهيگز

 1بـه روز  يلم هـا يبا بازار ف است هتوانستمخاطب  ،يد يو يد يها ن مجموعهيبا ورود ارسد  يبه نظر م
تماشـا در مخاطبـان    ي وند، سليقه و ذائقـه ين ارتباط و پيان ايدر جر. در ارتباط باشد يو مشهور جهان

تـوان گفـت    يم ـ .ما رفـت يصداوس ـ يده ي ـبرگز يخـارج  يهـا  لميو ف يدات داخليفراتر از تول يرانيا
 يبـه بـازار جهـان    يررسـم ين كانال غيق اي، از طريرسم يها تر از رسانه پيشك گام ي يرانيمخاطب ا

  . است شده ملحق يمحصولات فرهنگ

مطالعـه مـوردي سـريال لاسـت از      ،رسمي در اين پژوهشهاي غير به منظور شناخت مخاطبان سريال
سـريال لاسـت بـه دليـل اينكـه جـز اولـين        . است ها انتخاب شده سريال دي وي هاي دي مجموعهميان 
انـد   آشنا شده -دي وي تماشاي مجموعه دي  -بيني ها بوده است و كساني كه با اين شيوه سريال سريال

در تحليـل و بررسـي   . اسـت  ده، مـورد انتخـاب قـرار گرفتـه    اولين تجربه تماشايشان سريال لاست بو
                                                 

١ Updaye   



 

... توان آنان را بر اساس معيارهاي متفاوتي چون سـن، جـنس، تحصـيلات و    ، مي مخاطبان اين سريال
در اين پژوهش براي تحديد موارد بررسي و به منظور ديـدي ژرفـانگر از مخاطبـان،    . بندي كرد تقسيم

كرده در محيط هاي خـانوادگي و غيرخـانوادگي مـورد توجـه      تحصيل اي زنان مصرف و مواجه رسانه
  . است قرار گرفته

 ـ. ران بپـردازد يدر ا لاست اليتماشاگران زن سر ين پژوهش  به مطالعه مورديابنابراين  كشـف   يدر پ
اي  بـراي ايـن نـوع از مصـرف رسـانه      -به طور خاص زنان -مخاطبان يها زهيبود كه دلايل و انگ نيا
چگونـه بـوده    يد يو يد يها زنان از مجموعه يا رسانه ز مصرفيو ن يآگاه ،يرسست، نحوه دستيچ

ان خـانواده بـه   ي ـال درميسـر  ينسبت به تماشا يراتييش قدرت مخاطب چه تغياست، با توجه به افزا
 ـو استفاده از ا ييآشناو ستيچ يررسميغ يها اليسر يتماشا يامدهايپ. است آمدهوجود   ي ن رسـانه ي

  .دارد ينان به محصولات رسانه رسميدر نگرش ا يرييچه تغ يررسميغ

 ت پژوهشيضرورت و اهم -2-1

، يدر رابطه با رسانه رسـم رسانه غيررسمي : ت و ضرورت استياهم ين پژوهش از سه جهت دارايا
  . يده جهانيك پدي يز بررسيك رسانه نو و ني ظهور و رواج

كه همچـون مـاهواره در    استها مواجه  اليسر يد يو يد مجموعه يجد يبيران با رقيا يرسانه رسم 
ن رسـانه  ي ـا. است يروزرسان به سرعت در حال اشاعه و به يررسميغ يست بلكه از كاناليبند پخش ن

ن ي ـبـا انجـام ا  . ندشـك بدار را  دنبالـه  يهـا  اليدر پخش سر يرسانه رسم يهژمونممكن است  نوظهور
  . ده را بازشناختين پديا از يناش يا گسست فرهنگير، تنوع ييتوان تغ يپژوهش م

صداوسـيما محـدود   هـاي   ها و گزينه برنامهبه ها،  مخاطب ايراني پيش از ورود اين سريال هاي انتخاب
پـس از  . اسـت  رفتـه  هـا، بـالا   اليسـر  يد يو يد يها قدرت انتخاب مخاطب با ورود مجموعه .شد مي

جـذب   بسـياري ، مخاطبـان  ...و يتنترنيغات گسترده اي، فروش و تبليا رسانه يچندي عرضه و تقاضا
 يهـا  ن موضـوع بـه نوشـته   يافتن ايو راه  ينترنتيف هواداران ايط. نددها ش اليسر يد يو يد مجموعه
، شـدن  ياجتماع يگروه ها صحبتموضوع ن يهمچن... و ؛ مجلهت، روزنامهيوبلاگ، ساچون مكتوب 
 يهـا  ده، نو و مربوط بـه سـال  ين پدياز آنجا كه ا .دارد در جامعه انين جريو گسترش ا رواجنشان از 

تواند  يق مين تحقيا ،است نه انجام نشدهين زميدر ا يخاص يو ارتباط يق پژوهشير است هنوز تحقياخ
 .ار علم ارتباطات قرار دهدين موضوع در اختياز ا ياطلاعات

، فرهنـگ و  يد يو يد يها ا به صورت مجموعهيروز دن يها با ابزار و تكنولوژ اليسر ينشر همه جهان
 يفرهنگ ـ يكپـارچگ يتوانـد منجـر بـه     يان مين جريرشد ا. كند يم يرا جهان يا خاص رسانه يمحتوا



 

حـال  . است را به خود گرفته يال جهانين سريتر نندهيال گمگشدگان لقب پربيشود؛ به عنوان نمونه سر
 ـق جين تحقياند، ا رو شده د روبهيده جدين پديها و جوامع مختلف با ا كه فرهنگ از سـهم مـا در    يزئ
  .ران تشريح كنديرا در ا يده جهانيك پدي يتواند فهم بوم يارتباطات است كه م يدانش جهان

 پژوهش يها هدف -3-1

  :هدف اصلي

  اي بومي با جريان فرهنگي جهاني هاي مواجهه فرهنگ رسانه شناخت گونه -

  :فرعي يها هدف

   يررسميغ يها اليبا سرران يزنان ا يا هاي مواجهه و مصرف رسانه شناخت گونه -

از  يررسـم يغ يهـا  اليسر يها تيكشف جذابو زنان  يا مصرف رسانه و نوع شناخت الگوها -
 نظر زنان

  پژوهش يها سوال -4-1
  :ن پژوهش مدنظر قرار دارد عبارتندازيكه در ا ييها سوال

  شوند؟  آشنا ميها  اليسر ع و پخشيتوز يرسمريغ هاي كانال با يقيزنان از چه طر .1

 ست؟يچ يا و رسانه يدر رواج عرضه اين محصولات فرهنگ  -زنان -ش مخاطباننق .2

 است؟ آنها چگونه بوده يها و نحوه تماشا الينوع برخورد با سر .3

 ست؟ يچ يررسميغ يها اليسر يتماشا يامدهايپ .4

بـه محصـولات    مخاطبـان در نگـرش   يرييچه تغ يررسميغ ي ن رسانهيو استفاده از ا ييآشنا .5
 ؟رددا يرسانه رسم

  است؟ ها چه بوده اليبه سر -زنان -ش و علاقه مخاطبانيل گرايدلا .6

  پژوهش يها هيفرض -5-1
ر و ارائـه  ي، تفسيگردآور يق راهنمايتحق يها سوال. ه استيبودن فاقد فرض يفيل كيق به دلين تحقيا

  .گزارش خواهد بود



 

  م يمفاه يف نظريتعر -6-1

  :يررسميال غيسر

اسـت كـه در    يدار دنبالـه  يون، مجموعه داستانيزيتلو يها ان برنامهياز مخاص  يال به عنوان قالبيرس
ون بـه خانـه مـردم،    يزياز زمان ورود تلو. گنجد يم... و ي، خانوادگييجنا -يسيك، پليدرامات يژانرها

 يداسـتان  يها تيبا شخص يريو درگ يپندار اتذهم. است بودهنندگان يبن قالب مورد توجه و علاقه يا
دار بـودن   و دنبالـه  يل طولانين نكته به دليا. دارد يينمايس يها لمياز ف يشتريوت و دوام بال قيدر سر

... اليسـر  درو فرهنگ حـاكم   يدئولوژي، ايها، سبك زندگ تيبا شخص يريدرگ. هاست اليسرداستان 
  .استمخاطب بر  ها اليسر يل اثرگذاريدل

ر از ي ـغ ياز كانـال  يد يو يجموعـه د كـه بـه صـورت م    ييهـا  اليف سـر يتعر يبرا» يررسميغ«واژه 
همـان   يررسـم يال غيدر واقـع سـر  . شود انتخاب شده است يران ميوارد ا) يرسانه رسم(ما يصداوس
 ـل تفـاوت در توز يرا داراست اما به دل اليسر ييمحتوا يها يژگيو و اتيخصوص بـا  ع و پخـش آن،  ي
تا قبل  .متفاوت است يررسميغال ياز سر مخاطب يا مصرف رسانه .شود يف ميتعر يررسميپسوند غ

روز و ساعت  زمان و برنامه خود را باد يمخاطب باو شد  يم »پخش«ون يزيق تلويال از طريسرن يا از
 جا و كامـل  را يكهاي سريال  تمام قسمتي جديد مخاطب  اما در شيوه دهماهنگ كر پخش مشخص

  كند ريزي مي در اختيار دارد و خود براي تماشا برنامه

  :1ستال لايسر

در شـش   2010تـا   2004كه از سـال  است  ييكايامر يونيزيال تلويسر) ا گمشدگانيشده  گم(لاست 
 ـداسـتان بازمانـدگان    ،ك قسـمت يو ستيفصل، صدو ب در منـاطق   يا رهي ـر جزمـا د يك سـقوط هواپ ي

 ـ  يها پس از صحبت مايهواپ. كند يازگو مرا ب السرطان سمدار را يريگرمس ن يسرمهماندار در پـرواز ب
هر  يشامل زندگ ال،يهر قسمت سر .كند يرام سقوط مآانوس يدر اق اي جزيرهدر  لس انجلس_يدنيس

ن بازمانـدگان توسـط عوامـل    ي ـا .استاو  ي گذشته ياز زندگ يره و قسمتيكدام از بازماندگان در جز
ره ي ـكند و سـاكنان جز  يه نشده كه در جنگل گردش مديد ي، جانوريقطب يها همچون خرس يمختلف
از  يكـه برخ ـ  يدر حـال است كـه   يا ت داستان به گونهيروا. شوند يد ميمعروفند، تهد »گرانيد«كه به 

  . شود يد مطرح ميسوالات جد و  اسرار حل شده

                                                 
هاي ديگر تكميل  پديا  انگليسي و فارسي، برخي سايت تعريف سريال لاست با رجوع به سايت اين سريال، ويكي ١

  .شده است



 

مايكـل   توسـط   آبرامز، ديمون ليندلوف و جفري ليبر خالقان اين سريال هستند و موسيقي آن جي جي
به دليل  ،شده يبردار لميف ييره بزرگ هاواين جزيسوم ويدر اوهااين مجموعه . است جكينو تنظيم شده

امريكـا و   هـاي تلويزيـوني   ترين سـريال  لوكيشن خاص آن از جمله پرهزينهو  هنرپيشگان يبالا دتعدا
 هـاي تلويزيـوني امـري    مندان سـريال  هاي علاقه ها و وبلاگ اندازي سريال راه هگرچ. است بوده جهان

بـا در نظرگـرفتن    دهد كـه ايـن مجموعـه    شود، اما آمار نشان مي عادي در دنياي اينترنت محسوب مي
هنـري در صـدر ايـن مقولـه قـرار دارد و       شمار در داستان و ارجاعات متعدد علمي، ادبي، هاي بي گره

فصل دوم اين سريال اقدام اي تودي همزمان با پخش  يواس هاي معتبر واشنگتن پست و حتي روزنامه
اين سـريال در   مندان به اند كه نشان از تعدد علاقه مندان كرده هاي ويژه براي علاقه وبلاگ اندازي به راه

  .نقاط مختلف جهان دارد

 ـا. پخـش شـد  كا يدر امر يس يب يااز شبكه  2004سپتامبر  22ال در ين سرين قسمت اياول ال ين سـر ي
ايـن  . دا كنـد ي ـهـر قسـمت دسـت پ    يننده بـرا يون بيليم 16 نيانگيمتوانست در سال اول پخشش به 
 18.5  ، به روي آنـتن رفـت، بـيش از   2004  اين سريال كه در سپتامبر  درحالي است كه اولين قسمت

فصل دوم  از لميليون بيننده و دو قسمت او 21  بيننده داشت، قسمت آخر فصل اول نزديك به  ميليون
   .است يننده داشتهميليون ب 23  دام نيز هرك

لم ين ف ـي، بهتـر 2005در سـال   ال درامين سريبهتر  1يزه اميجمله جا ه اززيجا 58برنده  لاست اليسر
برنـده   2006ن درام در يبهتر يبرا 3 گلدن گلوب، 2005در 2 انگلستان يونيزيتلو يكادمآدر  ييكايامر
 ـكاند ، 2006ز يو ن2005 يدر سال هاASCAP زياز جوا يونيزيال تلوين سريزه بهتريجا ن يد بهتـر ي
 ياريبس ـ و2007 گر مرد در سـال ين بازيگر نقش مكمل زن و مرد، بهترين بازي، بهتريونيزيال تلويسر
بـه   اسـت،  كـا بـدل شـده   يمعروف در فرهنگ امر يها از داستان يكيال به ين سريا. است گريز ديجوا
لازم است ذكـر شـود   . است افتهيراه  ييكايامر يها ر شبكهيها و سا كتاب ها، مجلات،يكه به باز يطور

   .نتن رفتآ يرو 2010 يم 23در  اين سريال خرآقسمت 
                                                 

گردد،يـك جـايزه    مـيلادي بـاز مـي    1949 آن به سال   كه سابقه يا اسكار تلويزيوني  (Emmy Award) امييزه جا 1
علـوم   تلويزيوني است كه توسط سـه سـازمان مـرتبط امـا مسـتقل از هـم آكـادمي هنرهـا و         آمريكايي براي توليدات

 .شود ن به برندگان اعطا ميهنرها و علوم تلويزيو المللي تلويزيون، آكادمي ملي هنرها و علوم تلويزيون و آكادمي بين
2 British Academy Television Awards  
بـه بهتـرين    بوعات خـارجي هـاليوود  اتحاديه مط توسط ايالات متحده آمريكا هرساله درمجموعه جوايزي است كه  3

 هـاي توليـدي و   بـه فـيلم   1944اين جـايزه بـراي اولـين بـار در سـال      . گردد دا مياه تلويزيوني و سينمايي توليدات

سازان  هاي فيلم ترين رقابت يكي از مهم» بهترين فيلم« ترين جايزه آكادمي با نام مهم. محصولات تلويزيوني تعلق گرفت
 .شود محسوب مي



 

ز ي ـآنهـا را ن  يوني ـزيتلو يها اليم معمول سريبا اصطلاحات و مفاه ييكايروز امر يال هايبا ورود سر
  : ميبشناسبايد 

    1اپيزود

در تلويزيون امريكا مدت زمـان هـر اپيـزود    . هاي يك سريال اپيزود گفته مي شود به هريك از قسمت
اند كه بـا آگهـي تجـاري، زمانشـان بـه نـيم        دقيقه 22هاي كمدي  سريال. دقيقه است 44يا  22معمولاً 

اپيـزود    121سـريال لاسـت    .است دقيقه 60و 44هاي داستاني اين مدت براي سريالرسد و  ساعت مي
   .دقيقه ساخته شده است 45در قالب سريال داستاني  مدت 

  2زنيس

 22زن معمولا يكا هر سيون امريزيشود در تلو يد و پخش ميتول )فصل( زنيال در قالب چند سيهر سر
لات زمسـتانه و تابسـتانه   يزود در هفته و با توجه به تعطيك اپيزود است كه پخش آن با روال ياپ 26تا
سريال لاست بـه مـدت شـش سـال در      )سال بعد يك سال تا مياز سپتامبر . (كشد يك سال طول مي

  .تلويزيون امريكا پخش شده است سي بي ايشبكه 

اي غير رسمي از ه با اينكه معادل فارسي براي سيزن و اپيزد در فارسي وجود دارد، اما بينندگان سريال
  . ندكرد مياستفاده  هاي خود در تعامل بندي فصل و قسمت همان اصطلاحات امريكايي براي تقسيم

  :تماشاي سريالي  نحوه

به طور معمول فضاي عمومي ( شكل كلي تماشاي سريال در جمع خانواده، از طريق دستگاه تلويزيون
، زمـان و مكـان   سـريال   تماشـاي شـكل  در ايـن  . است و در زمان پخش مشخص؛ تعريف شده) خانه
دي ايـن شـكل را شكسـته     وي به صـورت مجموعـه دي    هاي ثابت در مصرف هستند اما تماشا عنصر
گيـرد بـا چـه     هاي سريال در دسـت مخاطـب اسـت خـود تصـميم مـي       دي وي وقتي اختيار دي. است

يكـي از مفـاهيم مـورد    در نتيجـه   .تماشا كند... دستگاهي، در چه ساعتي، چند قسمت، با چه كسي و 
   . توجه در اين پژوهش نوع مصرف و تماشا است

  

                                                 
1 episode 
2 season 



 

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  فصل دوم
  ادبيات نظري پژوهش



 

  
  

  

  

  

  

  مقدمه

 يمربـوط بـه تماشـا    يپـژوهش هـا  ال لاست و سـپس  يسر ي نهيدر زم ين فصل ابتدا متون علميدر ا
 افـت يو در ح مصرفيتشرمنظور  در ادامه به. شود به عنوان پيشينه پژوهش ذكر ميال يسر يجهان همه

 ـپـژوهش بـا توجـه بـه نظر     ينظـر  يمبـان   -زنـان -يررسميغ يها اليمخاطبان سر يا رسانه  يه هـا ي
ن قـرار  يـي اجتماع و مخاطـب فعـال مـورد تب    سازي، آييني كردن و مفهوم  صنعت فرهنگ شدن، يجهان

  .رديگ يم

  نيشيقات پيتحق -1-2
. نه پـژوهش حاضـر اشـاره كـرد    يش ـيقـات، بـه عنـوان پ   يتحقنوع از  دوتوان به  يقات ميدر حوزه تحق

هـا و   كه مخاطبان رسـانه  يقاتياست، تحق ال لاست انجام شدهيام سريكه در حوزه محتوا و پ يقاتيتحق
  .گيرد مورد بررسي قرار مياند  را مورد مطالعه قرار داده  -ال لاستيهمچون سر -يجهان هاي برنامه

 يكرده تا برخ ـ يسع» م؟يندار يره خلاصين جزيچرا از ا: شدگانگم« يتاب گمشدگان با نام اصلك
و  مـز وود يج ن كتـاب نوشـته  يا. بازگو كند لاست را الين سرينخست يها ها را در فصل ن ارجاعياز ا

از جملـه   .رسـانده اسـت   بـه چـاپ  انتشـارات حـوض نقـره      كـه  اسـت  زاده يررضا نوريام ترجمه 
 ـاست كه دربـاره ا  ين كتاب فارسيتخسن است كه  نين كتاب ايا يها يژگيو در ترجمـه و  ال ين سـر ي
اين كتاب ضمن پرداختن به زواياي پنهان و نكات كليـدي ظريـف در سـريال،     .است هشد ران منتشر يا

كـار بـوش در    هاي دولت امريكا و فضاي جهاني ناشي از دولت نومحافظـه  نگاهي به انعكاس سياست
  . سريال دارد



 

مقالـه   21شـامل   لاسـت و فلسـفه  ، كتـاب  ار فلسفه در دانشگاه جان كاروليدانش يخانم شارون ام كا
به چـاپ  انتشارات بلك وِل ن كتاب كه توسط يا. نوشته است يونيزيمجموعه تلون يارامون يپ يفلسف
 . كند يم ييرا رمزگشاگمگشدگان ك يال استراتژيسر يشت پرده فلسفپده است،يرس

 بخش اول، حرف :تم شده اسيدر چهار بخش تنظ LOST از چهار حرف كلمه ين مقالات به تاسيا

L  ن عشقيكه مب (LOVE) بخش دوم، حرف است؛ O    است كـه نمـاد اصـالت (ORIGIN)  اسـت؛ 
است نشان  T و بخش آخر كه حرف است (SURVIVAL) انگر بقاياست كه ب S بخش سوم، حرف

  .تاس (TRANSFORMATION) رييدهنده تغ

افـت  ي يخاص ـ يل نو بودن پـژوهش علم ـ يال لاست به دلينه سريدر زم يان متون مكتوب فارسيدر م
جـوان؛ هفتـه    يهمشهر. وجود دارد يررسميغ يال هاينشد اما دو مطلب در مجلات حول محور سر

 245در شماره  يليتحل ينامه ا ژهيو ير رسميغ يال هاينه سريانان در زمجو ياجتماع – ينامه فرهنگ
.. لاست، فـرار از زنـدان، قهرمانـان و     يال هايشناسانه به سر بيآس يبا نگاهماه چاپ كرد كه  يدر د
ال ينـه سـر  يدر زم يحاتين مجله ضمن توض ـيدر ا. خود را ارائه كرد يها و گزارش يليتحل يها نوشته

  . نوشته شده است يمطالب يررسميغ يها اليه با كارشناسان، در مورد بازار سرلاست و مصاحب

با عنوان خـانواده   1389خود در مرداد  35زنان در شماره  ي، اجتماعي، فرهنگيحوراء دوماهنامه علم
 ـا. را نوشته اسـت  يجمله لاست مطالباز ها و  الينه سريد در زميجد يفرهنگ يو كالاها ن شـماره از  ي
 ـجد يفرهنگ ـ يح كالاهاين و توضييه تبمجله ب  يال هـا يو سـر  يا مـاهواره  يد از جملـه شـبكه هـا   ي

  .  پرداخته است ي ايراني خانواده يفرهنگ ير سبد كالاييو تغ يررسميغ

محققـان رسـانه   . اسـت  يونيزيتلو يها برنامه يجهان همه يحوزه دوم مرتبط با موضوع پژوهش تماشا
 يبرا. انجام داده اند يكنند، مطالعات يرا تماشا م يونيزيتلو يبرنامه هانكه تماشاگران چگونه يدرباره ا

 يچگونه به تماشـا  يابند كه مخاطبان جهانياند تا در را مورد مطالعه قرار داده يفرهنگ يها مثال بخش
 ,Ang, 1985:Dyan& Katz( پردازنـد  يم و ماپسـت م ـ يو ت ـ ينسـت يچـون دالاس، دا  يها برنامه

ل پخـش  ي ـكسـان در تحل يك برنامـه  ي ـت دوگانه درك يموقع يتماشا برا يفضا تزان و كايدا )1985
  .، مطالعه كرده انديسلطنت يبرنامه عروس

و اي نوظهـور در ايـران    دي پديده وي به صورت مجموعه دي  لازم است يادآوري شود تماشاي سريال
اين بخش تحقيقات پيشين بنابر. است، در نتيجه تحقيقات گسترده مرتبط با موضوع وجود نداردجهان 

تواند بخش كوچكي از خلاء موجـود در ايـن زمينـه پـر      اين تحقيق مي. از پژوهش حاضر كوتاه است
   .كند
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هـاي جهـاني شـدن،     در اين بخش چارچوب نظري مرتبط با موضوع پژوهش در با توجـه بـه نظريـه   
آييني كردن و نيز مخاطـب رسـانه مـورد توجـه      يين؛آستانگي آ سازي، مفهوم اجتماع، صنعت فرهنگي

  .قرار خواهد گرفت

  شدن  يجهان -1-2-2
بـر   يا ر گسـترده يشدن تاث يكه جهان ييست اما از آنجايشدن ن يق جهانين تحقيدر ا يگرچه بحث اصل

 يهـا  امي ـاسـت كـه پ   نشان داده يا مطالعات رسانه از سويي است، داشته يو فرهنگ يارتباط يندهايفرآ
 :Frisby, 2000)شـود  يم ـ يير و رمزگشـا يتفس ـ يبـر اسـاس مسـائل فرهنگ ـ    ي مختلـف ها رسانه

Adegbola, 2000   ( است جـا دارد در   يجهان يا رسانه-يك محصول فرهنگيال لاست يسرنيزو
  . ن موضوع اشاره شوديق به ايتحق يات نظريادب

رونـد و   يـك » شدن جهاني« دگاه اول يدر د. توان مورد توجه قرار داد يكرد ميشدن را با دو رو يجهان
اسـت و   علمي مدرنيته شـكل گرفتـه   و يكه به طور طبيعي و عادي بر اثر پيشرفت تكنيكاست فرايند 
اين نگرش، جريان جهاني شدن . استدخالت ديگران  گير شدن آن نيز فراگردي پيشرونده، بدون همه

 انداز، وضعيت موجود، محصول طبيعي انفجاراز اين چشم . كند ناپذير تلقي مي را يك فرايند اجتناب

 ملـي و جغرافيـايي   اطلاعات و انتقال سريع آن به همه نقاط جهان و در نتيجه كمرنگ شدن مرزهـاي 
هـايي چـون    ها و تركيب از واژه ،برخي  Globalizationسازي براي واژه در معادل دگاه دوميد .است

سازي را يك پروژه هـدايت شـده    اين نگرش، جهاني. دنگير بهره مي» كردن جهاني«و » جهاني سازي«
اقتصادي، فرهنگـي   هاي غرب براي گستراندن و فراگير كردن آموزه هاي ليبراليسم در ساخت از سوي

ج و آشـنا  يك برداشت راي. داند و سياسي و با هدف مشروعيت بخشيدن به سلطه و هژموني غرب مي
امپـر ياليسـم    ديـدگاه  از شـدن  يجهـان  .تاس يرهنگسم فياليامپر ن هما يغرب شدن فرهنگ ياز جهان
كردن و به عبارت  ياز جهانو  جهان يفرهنگ يعبارت است از اراده معطوف به همگون ساز فرهنگي

اعتقـاد دارد   زنديگ يان آنتونين ميدر ا .)1383، يگل محمد( دنيگو يكردن جهان سخن م يگر غربيد
 ـا برعكس. كپارچه شدن استيدر حال  ينست كه جامعه جهاين نيشدن ا يجهان يكه معنا ده ي ـن پدي
نـد  يگـر، فرآ يبـه عبـارت د  . يكپارچگي ابعاد با تفرق و شقه شقه شدن روبروست تا اتحاد و يدر برخ
ا به هم به صورت رز يساز است و همه چ كيتفك ينديفرآ بلكه ست،يساز ن ند همگنيشدن فرآ يجهان



 

 ـسـتند و از آنهـا هـم گر   يوجه خطرنـاك ن چ يش به هيها امديپ و دهد يكدست توسعه نمي  سـت ين يزي
  .شدن مدنظر است يدگاه اول از جهانيلازم است ذكر شود در پژوهش حاضر د .)1385، يديسع(

شـتر بـه   ي، توجـه ب يا رسـانه  يهـا  شـبكه  ها و انيار موثر جرينقش بس يادآوريه پردازان با ينظر يبرخ
 يفرهنگ ـ ياست كه نگـاه  يپردازان هيجمله نظر از )1964(مك لوهان . را خواستارند يفرهنگ و آگاه

آغاز شد  يشدن از زمان يند جهانين فرايتر ن و گستردهيتر شرفتهيپ« يبه اعتقاد و. شدن دارد يبه جهان
مـا را قـادر    هـا  ن رسـانه يبه نظر مك لوهان ا »ك پا به عرصه ارتباطات گذاشتنديالكترون يها كه رسانه

خـود را در سـطح    يمركز ينظام عصب ته، مايسيبا الكتر« :م يدرك كن ك كليكنند جهان را چونان  يم
را   ييشـدن فضـا   يجهـان  .»ميخـور  يوند م ـيپ يانسان م و بلافاصله با تجربه هريده يجهان گسترش م

گر و سراسـر جهـان در   يد يكشورها يها است كه در جهان امروز مخاطب بتواند از رسانه جاد كردهيا
شـدن   ياز جهان يمتنوع ناش يها مختلف و فرهنگ يها به رسانه يهتر دسترسارتباط باشد به عبارت ب

 يضمن يم به معانيرا فرهنگ از قديسازد ز يما را از فرهنگ مختل م يشدن، مفهوم ساز يجهان. است
امروز آنچـه در فرهنـگ مـورد توجـه اسـت تنهـا        يت ثابت گره خورده بود وليمحل ي دهيمربوط به ا

  .)1381لسون،يتام(اند شده يمحل-يها جهان ز مانند انسانيها ن هنگست بلكه فريت نيمحل

ن ي ـا. اعتقـاد دارد » عام شدن خاص و خاص شدن عـام «شدن به  يه جهانيشگامان نظرياز پ رابرتسون
گانه شدن فرهنگ از يك سو و ياز  يفرهنگ يدگاه رابرتسون را درباره گوناگونيد ينگرش خطوط كل

شدن را  يجهان يايپو يرويدن عام نيدن خاص و خاص گردانيم گردانعا. كند يگر مشخص ميد يسو
 يهـا  بـا جنبـه   يجهـان  ياست كه چگونه وجه ين معنين مسئله به ايبه مفهوم ساده ا. دهد يل ميتشك

مـردم ضـمن داشـتن     ).1380رابرتسـون (انطبـاق دارد  يا وجه محلي يبا وجه خرد زندگ يكلان زندگ
شـوند و گـاه    يگر آشنا ميد يها با فرهنگ يل ارتباطيها و وسا انهق رسياز فرهنگ خود، از طر يبخش
كـه   يتوان گفت شخص يح مين توضيبا ا. سازند ياز فرهنگ خود م ين فرهنگ ها را جزئياز ا يبخش
 يها را داراست و جهان را بـه نـوع   از فرهنگ يزه ايهاست، آم گر فرهنگيد يرايپذ ين فرهنگيدر چن

در واقع ). 1381،لسونيتام(خواهد بود  ين فرديچن يا برايدن دنيد يبرا يا رهند، رسانه پنجيب يگر ميد
مـورد   يبـر فرهنـگ بـوم    يالملل نيشدن و نفوذ فرهنگ ب يكه به عنوان عوامل جهان يجمع يها رسانه

فرهنگ فرد علاوه  يعنيباشد؛  يو محل يدو بعد جهان ياند فرهنگ دارا ها باعث شده آن. توجه هستند
  .اند افتهياو راه  يها به گستره زندگ متاثر از فرهنگ جهان است كه توسط رسانه يمحلبر فرهنگ 

دهـد و آنهـا را وادار    يها را در كنار هم قرار م از فرهنگ ياريشدن بس يند جهانيفرا     
ژه حضـور  يو بـو  يفرهنگ ـ يكه بـا تـراكم و تـداخل فضـاها     يديط جديكند در شرا يم

ن حالـت  يدر ا. ات خود ادامه دهنديابد، به حي يم يژگيو يك فرهنگ جهانيقدرتمندانه 


