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ــب ــی   اینجانـــ ــد کریمـــ ــجویی  امیـــ ــماره دانشـــ ــه شـــ ــجوي  87115109 بـــ                                               دانشـــ
نامـه   کلیـه نتـایج ایـن پایـان     کنم یید میأت کارشناسی ارشدمقطع تحصیلی تحقیق در ارتباطات ۀرشت

شده ازآثار دیگران را  برداري نسخه حاصل کار اینجانب و بدون هر گونه دخل و تصرف است و موارد
در صورت اثبـات خـلاف منـدرجات فـوق، بـه تشـخیص       . ام با ذکر کامل مشخصات منبع، ذکر کرده

 مصـنفان و  لفـان و ؤوق مقانون حمایت از حق ـ( دانشکده صداوسیما مطابق با ضوابط ومقررات حاکم
آثار صوتی، ضوابط و مقررات آموزشی، پژوهشی و انضباطی  نشریات و تکثیر کتب و قانون ترجمه و

خصوص احقاق حقوق مکتسب و تشـخیص و  هرگونه اعتراض درحق  و با بنده رفتار خواهد شد..) .
خگویی بـه  گونـه پاس ـ هردر ضـمن مسـئولیت   . کـنم  سـلب مـی  تعیین تخلف و مجازات را از خویش 

جانب خواهـد   به عهدة این ،اشخاص، اعم از حقیقی و حقوقی مراجع ذیصلاح اعم از اداري و قضایی
  .نخواهد بود یتی در این خصوص بر عهده دانشکدهگونه مسئول بود و هیچ

  

  

  

   امید کریمی: نام ونام خانوادگی                                                                              

  :امضاء و تاریخ                                                                              

  



ن بخشی از مبی دانشکده صداوسیما، نامه تحصیلی دانشجویان نظر به اینکه چاپ و انتشار پایان
 منظور آگاهی و رعایت حقوق دانشکده، بنابراین به .استپژوهشی دانشکده -هاي علمی فعالیت
  :شوند شکده نسبت به رعایت موارد ذیل متعهد میآموختگان این دان دانش

عاونت پژوهشی طور کتبی به م به مراتب را قبلاً نامه خود، ندر صورت اقدام به چاپ پایا :1 ةماد
  .دانشکده اطلاع دهد

  :عبارت ذیل را چاپ کند )پس از برگ شناسنامه( در صفحه سوم کتاب:2 ةماد

است که در  علوم ارتباطات  در رشته امید کریمینامه کارشناسی ارشد نگارنده  پایان حاضر، کتاب«
و عبداالله گیویان سیما به راهنمایی جناب آقاي دکتر ودانشکده صدا ارتباطات در گروه 1390سال 

  .»دفاع گردیده است زاده سیدمحمد مهديجناب آقاي دکتر  ةمشاور

در ( درصد شمارگان دانشکده، تعداد یک هاي انتشارات منظور جبران بخشی از هزینه به :3 ةماد
تواند مازاد نیاز خود را در  دانشکده می .به معاونت پژوهشی دانشکده اهدا کند را) هرنوبت چاپ

  .معرض فروش قرار دهد

عنوان خسارت به  شده را به درصد بهاي شمارگان چاپ 50، 3در صورت عدم رعایت ماده: 4 ةماد
  .دیه کندأدانشکده صداوسیما ت

داري از پرداخت بهاي خسارت، دانشکده دصورت خوکند در دانشجو تعهد و قبول می: 5 ةماد
علاوه به دانشکده حق  به ر را از طریق مراجع قضایی مطالبه و وصول کند،تواند خسارت مذکو می
را از محل  4منظور استیفاي حقوق خود، از طریق دادگاه، معادل وجه مذکور در ماده  دهد به می

  .مین نمایدأشده نگارنده براي فروش، ت هاي عرضه توقیف کتاب

مقطع کارشناسی ارشد تعهد فوق و  ارتباطاتعلوم دانشجوي رشته  امید کریمیاینجانب  :6 ةماد
  .شوم ضمانت اجرائی آن را قبول کرده، به آن ملتزم می

  

  امید کریمی :نام و نام خانوادگی 

  :تاریخ و امضاء                                                                                   



 
   

  علوم ارتباطات، گرایش تحقیق در ارتباطات ي کارشناسی ارشد رشته ي نامه پایان
 
 

 : اي پسند ماهواره هاي عامه تحلیل دریافت جوانان از سریال

  شهر مریواننگاري مخاطبان جوان  مردم
 

:دانشجو  
 امید کریمی

 
:استاد راهنما  

  دکتر عبداالله گیویان
 

:استاد مشاور  
  زاده دکتر سیدمحمد مهدي

  

 1390زمستان 

   



  

  

  

  

  

  به پدر و مادر عزیزمتقدیم 

  

  

  

  

  

  

   



  تشکر و قدردانی

نحوي بنده را کمک کردند، تشکر  دانم از تمامی کسانی که در طی انجام این تحقیق به بر خود لازم می
سال محقق است، اما بدون  روزي بیش از یک نامه حاصل تلاش شبانه این پایان .گذاري کنم و سپاس

و  ـدکتر گیویان  ـ ي موشکافانه و دقیق استاد راهنمایم هاي دلسوزانه و مطالعه شک اگر راهنمایی
شکل حاضر  کار به ـ نبود، زاده دکتر مهدي ـ جا و خوب استاد مشاورم هاي به مشاوره همچنین

  . داند می واراین تحقیق، موفقیت خود را بیش از هرکس مدیون این دو استاد بزرگبنابراین . آمد درنمی

خواهرهایم  .دریغشان تشکر کنم پاس زحمات بی به ي عزیزم ي دوم باید از خانواده در وهله
ها نیز در  دادي از مصاحبهها را کشیدند و تع روژین و روناك که زحمت هماهنگی چندتا از مصاحبه

برادرم فرید و پسر عمویم عثمان، که هرکدام زحمت حروفچینی  از .منزل آنها انجام گرفت
هایی را برایم ایجاد کرد  و از نوید که در دو مورد فرصت .دار شدند هایی از فصل دوم را عهده قسمت

  .ها را در منزل خودشان تماشا کنم تا با مخاطبان، سریال

نفري که منّت نهادند و پذیرفتند که با آنها مصاحبه کنم و افرادي که اجازه دادند  25می از تما
  .ها را تماشا کنیم در منزل شخصی خودشان باهم سریال

زاده، که در برگردان سؤالات به کرُدي خیلی بنده رو  ام، هادي رحمان از دوست همیشگی
  .یاري کردند

اقبال خالدیان و محسن اسدي که در تمام مدت نگارش و اتاقی و دوست عزیزم،  از دو هم
ي  روان عبدي که چکیدههمچنین از دوستم سی. هاي بنده را تحمل کردند نامه بدخلقی انجام پایان

  .کرد و ویرایش شده را بازخوانی هاي ترجمه عبارات و واژه انگلیسی،

  

  

  

   



  ي فارسی چکیده

ي بسیاري از مردم، از  اي امروزه به جزئی از زندگی روزمره هپسند ماهوار هاي عامه استفاده از سریال
این تحقیق در چارچوب مطالعات فرهنگی و با رویکرد . جمله  جوانان شهر مریوان تبدیل شده است

براین . پسند است عنوان مروجان فرهنگ عامه هاي فرامرزي به تحلیل دریافت، در پی تبیین نقش رسانه
ها چگونه و با چه سازوکاري  نبال پاسخگویی به این سؤالات است که سریالد اساس تحقیق حاضر به

هاي  زمینه ها دارند، و پس اي از این سریال شوند، جوانان چه دریافت و رمزگشایی انتخاب و تماشا می
  .هایی دارد کنندگان چه مشخصات و ویژگی اجتماعی ـ فرهنگی مصرف

ي عمیق، مشاهده،  کار گرفته، کیفی است و در این راستا از سه تکنیک مصاحبه روش تحقیق به
نفر از مخاطبان جوان  25با . ي مشارکتی براي گردآوري اطلاعات استفاده شده است و مشاهده

شده ها تماشا  تعدادي از مخاطبان سریالهمراه با هاي عمقی انجام گرفته است، و با  مریوانی، مصاحبه
  .است

. شوند ي فردي و جمعی مصرف می ها به دو شیوه هاي تحقیق حاکی از آن است که سریال یافته
آورند، اما دلیل اصلی آنها سرگرم شدن و  ها روي می دلایل مختلفی به تماشاي سریال جوانان به

که مردان بیشتر  دادند، درحالی هاي عشقی و عاطفی علاقه نشان می زنان بیشتر به سریال. کاري است بی
ها را نوجوانان، جوانان مجرد  مخاطبان اصلی سریال. بردند هاي اکَشن و ژانر وحشت لذّت می از فیلم

هاي  افراد مختلف براساس ویژگی. دادند سال تشکیل می دار، و مردان میان سالِ خانه و متأهل، زنان میان
دادند،  هاي خاصی علاقه نشان می صیتهاي اجتماعی و فرهنگی خود، به شخ فردي، و همچنین زمینه

  .کردند پنداري می و با آنها احساس همذات

. کنند ها را گزینش و تماشا می صورت فعالانه سریال دهد که افراد به نتایج پژوهش نیز نشان می
اشان،  هاي اجتماعی بندي هویتی خود، و موقعیت هاي در دسترس، مفصل جوانان براساس گفتمان

وجود  ها نوعی سبک زندگی را به آنها با مصرف این سریال .ها دارند اي متفاوتی از سریاله رمزگشایی
هاي اجتماعی  زمینه همچنین انطباق زیادي بین پس .شوند آورند که از افراد دیگر متمایز می می

کارکرد  شوندگان بر این باورند که بسیاري از مصاحبه. ها وجود دارد مخاطبان با دریافت آنها از سریال
  .اي است هاي خاص رسانه سازي امور، هنجارشکنی، و گسترش ایدئولوژي ها، طبیعی اصلی این سریال

اي ـ شهر مریوان ـ مخاطبان جوان ـ رمزگشایی ـ  پسند ماهواره هاي عامه سریال: واژگان کلیدي
  .هاي اجتماعی و فرهنگی زمینه ـ پس ـ مصرف دریافت ـ دسترسی گفتمانی
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  طرح مسئله - 1- 1
اي به یکی از نیروهاي غالب در فرایند اجتماعی شدن تبدیل شده است و تصاویر و  فرهنگ رسانه«

ها، مدارس، و کلیساها  هاي پرآوازه در مقام داوران سلیقه و ارزش و تفکرْ جایگزین خانواده چهره
» کنند ییابی و الگوهاي هماهنگ سبک، مد، و رفتار ایجاد م اي براي هویت اند و سرمشق تازه شده

پسند، یعنی وسایل ارتباطی مانند  عامههاي  رسانه). 119، ص1386از بنت،  نقل به، 1995کلنر، (
. آیند شمار می ي اخیر به ها، از وجوه اصلی زندگی روزمره در مدرنیته ها، و مجله تلویزیون، روزنامه

  ).119-120، صص1386بنت، (هاست  شده از رسانه بنابراین، فرهنگ معاصرْ فرهنگی آکنده و اشباع

برخی از شواهد از جمله مشاهدات اکتشافیِ محققْ حاکی از آن است که امروزه استفاده از 
ي  صورت غیررسمی و زیرزمینی، به جزئی از زندگی روزمره ي ایرانی، اگر چه به ماهواره در جامعه

ي با مردمانی کرُدزبان و که یک شهر مرز شهر مریوانخصوص در  به. برخی از مردم تبدیل شده است
اي که براي  هاي ماهواره کانال. داراي نوعی فرهنگ محلیِ خاص است این امر فراگیر شده است

هاي خبري، تفسیري، و تحلیلی  کردند، ابتدا بیشتر به برنامه مخاطبان ایرانی برنامه پخش می
در سال  1انال فارسی وانخصوص پس از روي کار آمدن ک اما در چند سال اخیر و به. پرداختند می

کننده و تفریحی نیز روي آوردند و اقدام به پخش  هاي سرگرم اي به برنامه هاي ماهواره ، کانال1387
  . هاي خانوادگی کردند هایی همچون سریال برنامه

کننده و داراي مضامین مشترك ـ که اکثراً به ژانر  هاي سرگرم سریالاستفاده از توان گفت  می
توان  براي نمونه می. گیر شده است اي فراگیر و تاحدي همه پردازند ـ پدیده و اجتماعی میخانوادگی 
شده به  ـ دوبله» برِیوان«، »آریانا«اي  در کانال ماهواره» زهره«و » ویدیا«هاي پرطرفداري چون  به سریال

سفري «، »جوي پدردر جست«، »ویکتوریا«هاي دیگري همچون  و فیلم» 4کانال «در کانالِ  زبان کردي ـ

                                                        
1. Farsi1 
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عشق و «، و »تقدیر یک فرشته«، و همچنین سریال »فارسی وان«در کانال ... و » نقاب آنالیا«، »دیگر
  . 2اشاره کرد» 1فامیلی سی.ام.پی«در » نفرت

اي و در ارتباط تنگاتنگی  اي از روابط حرفه ها در درون ساختار پیچیده توان گفت این سریال می
ي انواع رمزگان ایدئولوژیک،  وسیله کنند به هاي مذکور سعی می سریال. شوند با قدرت ساخته می

هاي معنایی  ا نظاماي ر پسند ماهواره عامههاي  سریال. اجتماعی، و فنی معانی موردنظر خود را القا کنند
ها و معیارهاي  شوند، و درپی القاي ارزش صورت گفتمانی برساخته می گیریم که به در نظر می

هاي آنها  لاي ماجراهاي داستان فرهنگی، اجتماعی، و ایدئولوژیکیِ گفتمانِ خاصی هستند که در لابه
اي و هندي ـ و  از نوع کره ي آسیاي شرقی ـ خصوصاً ها ساخته بیشتر این فیلم. رمزگذاري شده است

امریکاي مرکزي ـ خصوصاً مکزیکی ـ هستند که در بیشتر موارد، مسائل خانوادگی و روابط امریکا و 
توان در  اي را حتی می هاي کره البته رد پاي گرایش به فیلم. دهند هاي مخالف را پوشش می جنس

از شبکه سوم سیما پخش  88که در سال » ي جومونگ افسانه«موفقیت فیلم . تلویزیون ایران نیز یافت
هاي موفقیت و جایگاه  یکی دیگر از نشانه. ي بسیار خوبی براي این مدعا باشد تواند نمونه شد، می

اگرچه هنوز . 3ها به ایران است هاي این سریال ها در ایران، دعوت ستاره ي این گونه سریال ویژه
ها انجام نگرفته است، اما  یفیت استفاده از این فیلمي میزان و ک تحقیقات منسجم و علمی در زمینه

روز بر تعداد آنها افزوده  اند و روزبه ها علاقه نشان داده رسد جوانان زیادي به این برنامه نظر می به
  . شود می

ي فردي و جمعی مورد  ها به دو شیوه دهد که این سریال مطالعات اکتشافی محقق نشان می
در بسیاري از نقاط شهر » بیریفان«و » ویدیا«هایی چون  در مورد سریال. گیرند مصرف قرار می

دهند  اما جوانان ترجیح می. پردازند ها می شوند و به تماشاي آن ها شبانه دور هم جمع می خانواده
را در خفا و » نقاب آنالیا«، و »تقدیر یک فرشته«، »ها همسایه«، »سفري دیگر«هایی چون  سریال

ي آزاد و راحت شاید  پوشش نامناسب و نمایشِ روابط عاشقانه. نظاره کنند 4ر طول روزتنهایی و د به
ها، محیط کار، و در جاهاي مختلف به  خصوص زنان ـ در میهمانی جوانان ـ به. از دلایل آن باشد

هاي  به قهرمانان و شخصیت ،پردازند ها می هاي این سریال نظر راجع به شخصیت بحث و تبادل
                                                        
1. PMC Family 

هاي پرطرفدارتر فقط  شود که در اینجا به سریال هاي مشابه پخش می ها یا کانال هاي دیگري نیز در این کانال ها، سریال علاوه بر این سریال .٢
 .براي اطلاعات بیشتر رجوع کنید به فصل چهارم .اي کوتاه شد اشاره

 .با دعوت مسئولان دولتی وارد تهران شد 1388ر مرداد ماه د» ي جومونگ افسانه« بازیگر نقش جومونگ درسانگ ایل گوگ، براي نمونه  . 3

شان پنهان  کنند این مسئله را از والدین اما بسیاري از آنها نیز تلاش می پردازند ها می گونه سریال البته جوانانی هستند که شبانه به تماشاي این. 4
  .کنند
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به آنها . نمایند هاي آنها را تکرار می کلام ها و تکیه دهند و گاهی اوقات دیالوگ علاقه نشان می ها سریال
کنند در لباس پوشیدن و آرایش ظاهري آنها را الگوي خود قرار  گیرند و حتی گاهی تلاش می خو می

  .دهند

تواند  ها می یالاند که تماشاي این گونه سر بسیاري از محققان و متخصصان کشور بر این عقیده
منجر به عادي شدن روابط غیررسمی و نامشروع، عشق در سنین پایین، آزادي جنسی، ترویج مد و 

  .شوند هاي نامناسب و حتی خیانت در بین همسران و مسائلی از این دست  پوشش

هاي متعدد  امروزه مخاطب تلویزیونی کرُد همچون بسیاري از مردم دنیا در معرض جریان
بنديِ هویتی فرد و  ها بر نوع مفصل است که این جریان... سیاسی، اجتماعی، اقتصادي، و  فرهنگی،

ضمن اینکه . گذارند آورد، تأثیر می عمل می هاي تلویزیونی به اي که از سریال تبع بر نوع رمزگشایی به
فاوتی تقسیم هاي اجتماعی مت ي کردستان نیز مردم را به طبقات و گروه توان در داخل خود جامعه می

ها را درپی  زگشایی سریالبندي هویتی افراد و هم تنوع در رم طبع این امر هم تنوع در مفصل کرد که به
  ).1387بهرامی، ( دارد

شود تا با رویکرد تحلیل دریافت ـ که یکی از رویکردهاي اخیر  در این پژوهش سعی می
شهر ي مخاطبان جوان  ارد ـ به مطالعهاي د پژوهی است و در مطالعات فرهنگی جایگاه ویژه مخاطب
چگونه و بر  شهر مریواني اصلی این پژوهش آن است که مخاطبان جوان  مسئله. پرداخته شود مریوان

کنند؟  را انتخاب و تماشا می ها ـ سریالـ اي  هاي تلویزیونی ماهواره مبناي چه سازوکارهایی مجموعه
هاي  نهایت به ویژگیکنند؟ و در و رمزگشایی می قرائت ها را همچنین آنها چگونه این مجموعه

  .شود ها پرداخته می هاي اجتماعی ـ فرهنگی مخاطبان سریال زمینه

  

  ي جدید بودن و نوبودن این تحقیق چند جنبه

در . ی، قیاسی و پیمایشی استهاي کم پژوهی در ایران از نوع روش بیشتر مطالعات مربوط به مخاطب
ي مشارکتی به  ي عمیق و مشاهده هایی چون مصاحبه ز روش کیفی و با تکنیکا با استفاده این تحقیق

در تحقیقات گذشته کمتر به . شود ها پرداخته می تحلیل خوانش و رمزگشایی مخاطبان از سریال
پسند توجه شده است که در این تحقیق این امر مورد توجه  عامههاي  و بالاخص فیلم عامهفرهنگ 

اند، در حالی که  همچنین مطالعات قبلی بیشتر بر روي سینما و تلویزیون تأکید کرده. قرار گرفته است
  .اي را نشانه گرفته است پسند ماهواره عامههاي  این تحقیق، فیلم
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  ضرورت و اهمیت تحقیق - 1- 2
اي با تلویزیون  پسند ماهواره عامههاي  رقابت سریال. 1: ئز اهمیت استاین پژوهش از چند نظر حا

افزایش . 3هاي خارجی  خطر تهدید حاکمیت ملی و جذب مخاطبان داخلی توسط کانال. 2داخلی 
از طریق  آنان هاي مندي ها و علاقه ها و شناخت نیازمندي ي جوانان به این گونه سریال روزافزون علاقه

پسند  عامههاي  ي دریافت مخاطبان جوان از سریال توجه به نحوه. 4ها  از سریالشان  رمزگشایی
  .اي ماهواره

میلادي عصر جدیدي از  60و  50ي  با پیشرفت تکنولوژي و پرتاب ماهواره به فضا در دهه
ها  مخاطبان براي پیگیري برنامه. وجود آمد که مخاطبان جدیدي را در پی داشت دنیاي ارتباطات به

هاي دولتی و داخلی مراجعه کنند، بلکه در دنیاي  خصوص فیلم دیگر لازم نبود فقط به تلویزیون به
: نویسد در این رابطه چنین می) 1387(مک کوایل . زدند اي به انتخاب دست می رقابت و تکثر رسانه

ه افزایش تصویري آنها بوده که ب -ها و محتواي صوتی هاي جدید وفور نسبی رسانه ي پیشرفت نتیجه«
زبان و  هاي فارسی افزایش کانال). 15ص(» امکان انتخاب براي بسیاري از مخاطبان انجامیده است

بدیهی است این . ها مخاطبان زیادي را به خود جلب کرده است پسند توسط آن عامههاي  پخش سریال
منجر به  همچنین. تواند به نوعی گسست فرهنگی در جامعه تبدیل شود موضوع در درازمدت می

شود که کمتر ابزار و پتانسیل لازم براي مقابله  اي می یافته کاهش حاکمیت ملی کشورهاي کمتر توسعه
  .مرزي را دارند هاي برون با پیام

ها توجه  در تمام جوامع، دولت. شوند سازان جامعه محسوب می قشر جوان جامعه، آینده
اي را در جهت  همین منظور تحقیقات گسترده و بهخاصی به نیازها، علایق، و باورهاي جوانان دارند 
هاي  مندي بر این اساس ما براي شناخت علاقه. دهند شناسایی و رفع نیازها و مطالبات جوانان انجام می

پسند، نیاز به مطالعه و تحقیقات جامع و  عامههاي  ها و فیلم خصوص در مورد سریال مان، به جوانان
شود تا تلویزیون  مندي جوانان باعث می شناخت از نیازها و علاقه. داریم دقیقی در تمام نقاط کشورمان
  .هاي درخورِ توجه آنان تولید و پخش نماید ملی و محلی ما بتواند برنامه

با افزایش استفاده از . شود ها گاه براي انتقال نوعی خاص از ایدئولوژي استفاده می از فیلم
هاي این  کننده هاي مصرف پسند، پی بردن به انگیزه عامهطولانی و  هاي ها و به دنبال آن سریال ماهواره
شود، ضروري است و براي آموزش  ها و نوع معانی و خوانش و تفسیرهایی که از آن می سریال

ناشی از تماشاي چنین  ...عمومی جوانان ایرانی، آگاهی از خطرات احتمالی معرفتی، اخلاقی و 
  .ها دارند د بدانیم جوانان ما چه دریافتی از این نوع فیلمبایهایی ضروري است، و  سریال
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هاي پخش فیلم  خصوصاً کانالـ اي فارسی زبان  هاي ماهواره ي کانال گونه افزایش و رشد قارچ
ها، تهدیدها و خطرهاي ناشی  ها و سریال ، گرایش بیش از پیش جوانان به تماشاي این کانالـ و سریال

کان دگرگونی و تغییرات فرهنگی و اجتماعی در بین جوانان، ضرورت توجه ها و ام از تماشاي سریال
هاي  خصوصاً اینکه این گونه سریال. کند جدي به تحقیق و پژوهش در این زمینه را آشکار می

توانند مخاطبان اصلی داخلی را به خود جذب  اند و می اي به رقابت با تلویزیون ملی پرداخته ماهواره
  .کنند

ي فیلم و سریال، پی بردن به دریافت و  هاي پژوهش در زمینه روشن است که یکی از روش
هاي  بنابراین ضروري است که خوانش جوانان از سریال. هاست از محتواي سریال مخاطبرمزگشایی 

  .طور عمیق مورد مطالعه قرار بگیرد اي به پسند ماهواره عامه

  

  اهداف تحقیق - 1- 3
  

  :هدف اصلی

  .پسند عامهعنوان مروجان فرهنگ  هاي فرامرزي به بررسی نقش رسانه .1

  

  :اهداف فرعی

ي آنها از این گونه متون و  ي استفاده بررسی مصرف فرهنگی در بین جوانان و نوع و شیوه .1
  .ها برنامه

 .اي پسند ماهواره عامههاي  شناخت دریافت و خوانش جوانان از سریال .2

هاي  کنندگانِ سریال فرهنگی مصرفـ  هاي اجتماعی زمینه ها و مشخصات شناخت ویژگی .3
 .اي پسند ماهواره عامه
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  سؤالات تحقیق - 1- 4
  

 :سؤالات اصلی تحقیق

چگونه و بر مبناي چه سازوکارهایی توسط مخاطبان جوان  اي ماهواره پسند عامههاي  سریال .1
 شوند؟ انتخاب و تماشا می

 کنند؟ ها را قرائت و رمزگشایی می جموعهچگونه این م شهر مریوانمخاطبان جوان  .2

  هایی را دارد؟ کنندگان چه مشخصات و ویژگی فرهنگی مصرف ـي اجتماعی  زمینه .3

  

  فرضیات تحقیق - 1- 5
باید با . تواند آن را منحرف کند این تحقیق از نوع اکتشافی است و طرح فرضیه قبل از انجام تحقیق می

هاي  هاي استدلالی و تفسیري که آنها در تفسیر پیام انواع مکانیسمها رفت و  طرفی سراغ آزمودنی بی
ي گزارش خواهد  هاي تحقیق راهنماي گردآوري، تفسیر و ارائه سؤال. برند را سنجید کار می رسانه به

  .بود

  

  تعریف مفاهیم - 1- 6
روند،  میکار  شود مفاهیم اصلی، مهم، مبهم و پیچیده که در این تحقیق به در این قسمت تلاش می

ي کاربرد آن در این تحقیق و  پس از تعریف مفهوم موردنظر، نحوه. صورت نظري تعریف شوند به
  .شود تعریف خاص مفهوم در تحقیق حاضر توضیح داده میهمچنین 

  پسند عامههاي  فیلم

توجه هاي مورد  شناسانه مدنظر بود و بیشتر به فیلم ها نگاه زیبایی در ابتداي پیدایش فیلم تا مدت
اي به  وجود آمدن مکتب مطالعات فرهنگی توجه ویژه اما با به. شد توجه می ـ یا عالی ـفرهنگ والا 

. هاي خاصی هستند ها داراي ویژگی این فیلم. گیرد هایی شد که مورد توجه همگان قرار می فیلم
هاي  برهه. هاي صحنه ههاي روایت و بره برهه: پسند مبتنی بر دو گونه برهه است عامههاي  ساختار فیلم

  ).163، ص1385استوري، (هاي نوع دوم به زن منفعل  شوند و برهه نوع اول به مرد فعال مربوط می



٨ 
 

  اي پسند ماهواره عامههاي  سریال

داري است که در  هاي تلویزیونی، مجموعه داستانِ دنباله عنوان قالبی خاص از میان برنامه سریال به
ي مردم،  از زمان ورود تلویزیون به خانه. گنجد می... ـ جنایی، خانوادگی و ژانرهاي دراماتیک، پلیسی 

هاي  پنداري و درگیري با شخصیت همذات. ي بینندگان بوده است این قالب مورد توجه و علاقه
دلیل طولانی و  این نکته به. هاي سینمایی دارد داستانی در سریال قوت و دوام بیشتري نسبت به فیلم

ها، سبک زندگی، ایدئولوژي، و فرهنگ  درگیري با شخصیت. هاست ر بودن و داستان سریالدا دنباله
  ). 5، ص1389شهبندي، (حاکم در سریال دلیل اثرگذاري آن بر مخاطب است 

 "Soap Opera"پسند همان چیزي است که در انگلیسی به آن  عامهمنظور ما از سریال 
پسند نیز ترجمه شده  عامههاي آبکی، صابونی، خانوادگی، و  گویند و در زبان فارسی به سریال می

هایی  اصطلاحی تمسخرآمیز بود و بر نمایش«گوید  ي این اصطلاح می درباره) 1384(گراتی . است
ده گرفته شان نادی ترین تمرین دلالت داشت که با وجود تمام اهمیت بسیار دراماتیک، مبتذل و با کم

  ).9ص(» شدند می

اي  هزینه ي کم ي روزانه برنامه«: کند طور تعریف می سریال خانوادگی را این 1جورج کامستاك
از همان،  نقل به(» کند شود و غالباً مخاطبان زن بزرگسال را جذب می اي چندبار پخش می که هفته

ف جامعی از سریال خانوادگی را هاي خانوادگی تعری زنان و سریال«در کتاب ) 1384(گراتی ). 13ص
هاي متفاوت  هایی بدانیم که در آن مسائل مشابه با شیوه ها را برنامه سریال«گوید  وي می. دهد ارائه می

. »شود هاي گوناگون عرضه می ها و نگرانی آیند و در فضایی ساده، طیفی از سبک به نمایش درمی
  ).17ص(

هایی است که در  گونه از سریال اي در این تحقیق آن پسند ماهواره عامههاي  منظور از سریال
را  ي مردم ـ ـ عامهشود و مخاطبان زیادي  زبان پخش می زبان و کرُدي اي فارسی هاي ماهواره کانال

ها را قبلاً ذکر کردیم و در فصل چهارم با تفصیل  گونه سریال ي این نمونه. اند خود جلب کرده به
ي  در بعضی جاهاي این تحقیق ممکن است به اختصار از واژه. گیرند بیشتري مورد بررسی قرار می

  .استفاده شود» اي پسند ماهواره عامههاي  سریال«جاي  به» ها سریال«یا » سریال«
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