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تقدیر و تشکر
شکر و سپاس خداي عزوجل که عنایتش موجب آن گردیدتا بتوانم قطـره کـوچکی از دریـاي    

اکنون که در سایه الطاف ایزد منان تحقیق و نگـارش ایـن رسـاله    . دانش را بنوشمبیکران
به اتمام رسیده است برخـود لازم مـی دانـم کـه از بزرگـوارانی کـه در ایـن راه مـرا یـاري          
نمودند نهایت تشکر و قدردانی را به جا آورده و از یـزدان پـاك سـلامت و موفقیـت روز     

.افزون آنان را مسئلت نمایم

و از اساتید گرامی و ارجمندم جناب آقاي دکتر داریوش فرید، دکتر سـعید زنجیـر چـی، دکتـر     
صادقی، دکتر سعید سعیدا اردکانی، دکتر علیرضا ناصر صدرآبادي و دکتـر داریـوش   ... حجت ا

دموري که در تمامی مراحل تدوین و تنظیم این رساله با نظرات تخصصی و راهگشایشـان  
.  یمانه تشکر و تقدیر می نمایممرا یاري نمودند صم

محمد علی خاصی
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جامعه آماري پژوهش، تعداد . پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران می پردازد

شرکت تولیدي پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران بوده است، که نمونه 240
شرکت 100آماري به صورت تصادفی و با بهره گیري از فرمول نمونه گیري از جامعه، 
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.محاسبه شده است89- 84پوششی داده براي بازه زمانی پژوهش 
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این  در حالی است که بین کارایی سرمایه فکري و اجزاء آن با نسبت هاي . ندارد

بازده دارایی ها، نسبت قیمت ( خروجی استفاده شده در روش تحلیل پوششی داده 
زان عملکرد شرکت ها روابط به عنوان متغیر هاي بیان کننده می) درآمد و فروش/

.معناداري مشاهده گردید
کارایی سرمایه فکري، کارایی عملکرد، روش پالیک، تکنیک : واژگان کلیدي
تحلیل پوششی داده
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مقدمه-1-1
پیش از اقتصاد دانش محور اقتصاد صنعتی بر . امروز اقتصاد جوامع، اقتصاد دانش محور است

هاي فیزیکی و مشهود مانند زمین، در این اقتصاد عوامل ایجاد ثروت دارایی. جوامع حاکم بود

اما در اقتصاد دانش محور، دانش یا سرمایه فکري به عنوان یک . نیروي کار، پول و ماشین الات بود

هاي مشهود و فیزیکی ارجحیت بیشتري پیدا کرده عامل تولید ثروت در مقایسه با سایر دارایی

.ها داردهاي فکري آنها ریشه در قابلیتاست و موفقیت بالقوه سازمان

ها، هاي نامشهود در عملکرد شرکتیعلیرغم پذیرش نقش انکار ناپذیر سرمایه فکري و دارای

ها و انعکاس آن در هاي حسابداري سنتی قادر به اندازه گیري سرمایه فکري شرکتاغلب سامانه

ها در افزایش ثروت سهامداران، کسب سود آوري هاي مالی نیستند، در حالی که اهمیت آنصورت

عملکرد فعلی واحد تجاري و همچنین ها از بازار هاي جهانی، ارزیابیپایدار، افزایش سهم شرکت

ها در انجام برنامه از آنجایی که شرکت. هاي آتی، همواره مورد توجه بوده استپیش بینی

پردازند، بنابراین ناگزیر ها و تهدید هاي پیرامونی خود میهاي راهبردي به شناسایی فرصتریزي

عوامل . منابع داخلی خود نیز هستندها، کفایت و کارایی به کسب اطلاعات جامع درباره ظرفیت

ترین عنصر توسعه در اقتصاد دانش محور، توانایی لازم نامشهود و سرمایه فکري به عنوان اصلی

.دهندهاي راهبردي را در اختیار شرکت قرار میانجام برنامهرايب

و در این فصل از تحقیق با توجه به موضوع تحقیق به بیان مساله اصلی پژوهش و تشریح

پرداخته ... بیان موضوع، ضرورت انجام تحقیق، اهداف اساسی از انجام تحقیق، سوالات تحقیق و

. شده است

بیان مسئله-1-2
این . با سیر جوامع از عصر صنعتی به عصر اطلاعات اهمیت سرمایه فکري افزایش یافته است

ي دانش و اقتصاد اهمیت فزاینده،توان معلول عواملی از قبیل انقلاب فناوري اطلاعاتاهمیت را می



٣

، 2001گاتري، (ي رقابت دانست دانش محور و تأثیر ابداع و خلاقیت به عنوان عنصر تعیین کننده

.)41-27ص 

تجهیزات و مواد خام به عنوان عناصر کارامد ،ماشین آلات،ي صنعتی بهاي اموالدر دوره

ي کارا از سرمایه فکري اغلب عات استفادهدر حالی که در عصر اطلاشدندواحد تجاري محسوب می

بر اساس )14- 3، 2007سونیر و همکاران، (کند موفقیت یا شکست واحد تجاري را تعیین می

این . شودترین محرك رقابت و عملکرد محسوب میدیدگاه مبتنی بر منابع شرکت به عنوان مهم

د ایجاد شده در داخل شرکت است هاي نامشهوهاي مشهود و همچنین داراییمنابع شامل دارایی

اي کارا و اثر بخش در راستاي اجراي راهبرد هاي سود آور و رقابتی خاص به کار گرفته که به گونه

از قبیل اموال، ماشین الات، (ها نوع اول دارایی. )226-215، 2003ریاحی بکویی، (شود می

احتی تقلید پذیر و قابل جایگزین عموماً مشهود، متداول به ر) هاي فیزیکیتجهیزات و فناوري

تواند منجر به ایجاد مزیت رقابتی پایدار و هاي راهبردي است که میها داراییاین نوع دارایی. است

هاي بسیاري از انواع داراییاز سوي دیگر، . )120-1991،99بارنی، (عملکرد مالی برتر شود 

. به عنوان دارایی راهبردي داشته باشندنامشهود ممکن است شرایط لازم را براي طبقه بندي شدن

هاي پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران در تردیدي وجود ندارد که در این میان شرکت

هاي اقتصادي را صورتی که بتواند از این دارایی به طور موثر بهره ببرند زمینه جذب و تعالی سرمایه

ي بخش بودن موجب استحکام زیر ساخت هاي توسعهتواند در صورت کارا و اثر فراهم کرده و می

هاي بر این اساس مساله اصلی تحقیق این است که آیا استفاده کارا از سرمایه. صنعتی کشور شوند

هاي تولیدي پذیرفته در بورس اوراق بهادار تهران بوده فکري منجر به کارایی عملکرد در شرکت

است؟

ضرورت و اهمیت انجام تحقیق-1-3
ها توجه محققان را براي توضیح ارزش افزایش شکاف بین ارزش واقعی و دفتري شرکت

ارزشی که ما از ان تحت . هاي مالی حذف شده جلب کرده استنامرئی که در این بین از صورت
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ور دارد اما بریم و در تمامی ابعاد سازمان همچون یک پیکره دانش حضعنوان سرمایه فکري نام می

هاي به عبارت دیگر در جوامع دانش محور کنونی نقش و اهمیت سرمایه. شودمینادیده گرفته

هاي فکري در تعیین قابلیت سود آوري پایدار کاهش چشم گیري یافته مالی در مقایسه با سرمایه

اي است که این سرمایه کمتر اهمیت و ضرورت پژوهش حاضر ناشی از اهمیت فزاینده. است

ها و به تبع آن موفقیت ها و عملکرد مالی آندر ارزش واقعی شرکت) ريسرمایه فک(شناخته شده 

.ها در محیط رقابتی و پیچیده امروزي داردو شکست آن

اهداف پژوهش-1-4
:هدف اصلی

هاي ها با معرفی تأثیر کارایی سرمایه فکري بر کارایی عملکرد شرکتارتقاء عملکرد شرکت

ق بهادار تهرانتولیدي پذیرفته شده در بورس اورا

:اهداف فرعی

هاي تولیدي مورد بررسی از لحاظ وضعیت کار آیی سرمایه فکريبررسی وضعیت شرکت- 1

هاي تولیدي مورد بررسیبررسی وضعیت کارایی عملکرد شرکت- 2

هــاي فکــري در ارائـه پیشــنهاداتی جهــت اصــلاح و بهبــود وضــعیت اســتفاده از ســرمایه - 3

هاي تولیدي مورد بررسیشرکت

سوالات پژوهش-1-5
:سوال اصلی پژوهش

هاي تولیدي پذیرفته شده در بورس آیا بین کارایی سرمایه فکري و کارایی عملکرد شرکت

اوراق بهادار تهران رابطه معنادار وجود دارد؟

:سوالات فرعی

هاي تولیدي پذیرفته شده در بورس آیا بین کارایی سرمایه انسانی و کارایی عملکرد شرکت

رابطه معنادار وجود دارد؟اوراق
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هـاي تولیـدي پذیرفتـه شـده در     آیا بین کارایی سرمایه ارتباطی و کارایی عملکرد شرکت

بورس اوراق رابطه معنادار وجود دارد؟

هاي تولیـدي پذیرفتـه شـده در    آیا بین کارایی سرمایه ساختاري و کارایی عملکرد شرکت

بورس اوراق رابطه معنادار وجود دارد؟

کاربرد نتایج تحقیق-1-6
هاي فکري در جهت ها در استفاده از سرمایهبا انجام این پژوهش، میزان تأثیر کارایی شرکت

علاوه بر این، پیشنهاداتی در خصوص نحوه . ها مشخص خواهد شدارتقاء کارایی عملکرد آن

نتایج این . شدها داده خواهد ها در جهت ارتقاء عملکرد اناستفاده از سرمایه فکري در شرکت

تواند راهنماي عمل سرمایه گذاران، مدیران پرتفوي در اتخاذ استراتژي سرمایه تحقیق می

.گذاریشان و مسئولان و دست اندرکاران بازار سرمایه نیز باشد

قلمرو تحقیق-1-7
قلمرو موضوعی این تحقیق، مباحث و مفاهیم کارایی سرمایه فکري و عملکرد را در بر 

و قلمرو مکانی آن بورس اوراق 1389تا 1384لمرو زمانی این تحقیق، دوره زمانی ق. گیردمی

.باشدهاي تولیدي پذیرفته شده در این بازار میبهادار تهران و شرکت

نوع تحقیق-1-8
تحقیق حاضر به لحاظ دسته بندي بر مبناي هدف کاربردي است و روش تحقیق مورد 

با استفاده از اطلاعات (توصیفی تحلیلی از نوع پس رویداد استفاده براي این پژوهش، روش 

.باشدمی) گذشته

جامعه آماري-1-9
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باشد که هاي تولیدي پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران میدر برگیرنده کلیه شرکت

هاي پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران قرار در فهرست شرکت1384سال شروعدر 

هاي نمونه گیري، روش لازم به ذکر است که توضیحات مربوط به نمونه آماري، روش. نداداشته

.به تفصیل در فصل سوم ارائه شده است... گردآوري اطلاعات و 

هاتعریف واژه-1-10
» تلاش براي استفاده موثر از دانش در مقابل اطلاعات«عبارتست از : سرمایه فکري - 1

).76-63، ص 1998بونتیس،(

-2007،137تئودرودیس،(عملکرد نتیجه واقعی و قابل اندازه گیري تلاش است : لکردعم- 2

149.(

عبارتست از حاصل تقسیم مجموع وزنی مقدار ستاده ها به مجموع وزنی مقدار : کارایی- 3

).165، ص 1383مهرگان،(ها نهاده

ت روش غیر پارامتریک مبتنی بر برنامه ریزي خطی جه) : DEA(تحلیل پوششی داده - 4

ها و ستاده هاي اقتصادي بر اساس دادهتعیین کارایی واحد هاي تصمیم گیري یا بنگاه

).108، ص 1383مهرگان، (هاست 

جمع بندي-1-11
سپس با توجه به ضرورت و اهمیت . در این فصل، نخست به بیان مساله تحقیق پرداخته شد

در . ي فکري، اهداف پژوهش بیان گردیدهاها از طریق استفاده کارا از سرمایهارتقاء عملکرد شرکت

هاي مورد نیاز که تحقیق این راستا، نوع و روش انجام تحقیق، جامعه آماري و ابزار جمع آوري داده

توان به طور کلی می. رساند عنوان گردیدرا در رسیدن به اهداف تعیین شده خویش یاري می

.هدف و نحوه اجراي تحقیق ارائه گردیدچنین اظهار نمود که در این فصل کلیات راجع به علت،
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فصل دوم
ادبیات تحقیق


