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  سپاسگزاري

آشنایی خود را با مبانی مدیریت و کارافرینی و موفقیت خود در انجام پژوهش حاضر را مدیون اساتیدي 

تدوین متن کنونی بدون راهنمایی و مشاوره . شان حضور داشتمدانم که در طول تحصیل در محضر درسمی

صمیمانه از ایشان تشکر . اساتیدي همچون جناب دکتر میرعلی سیدنقوي و دکتر احمد ضابطی جهرم میسر نبود

  .نمایمو قدردانی می



 

  چکیده

افراد در راستاي ي امروز ایران سبب انگیزش فضاي اجتماعی، سیاسی، اقتصادي و فرهنگی جامعه

این در حالی است که . توجه رسانه اي به کارافرینی جایگاه خوبی نیستو جایگاه ایران از نظر کارآفرینی نیست 

 نظران کارآفرینی براي توسعه فرهنگ کارآفرینی، تهیه و ساخت فیلم هاي مستند، سینمایی،پیشنهاد صاحب

  .ن و نوآوران نام آور ایرانی استکارتونی در مورد زندگی نامه و موفقیت کارآفرینا

هاي مستند سیما  در توسعه فرهنگ نقش برنامه، بررسی )کمیکیفی و (ترکیبی پژوهش هدف از این 

هایی از فرهنگ کارافرینی براي این منظور ابتدا با مطالعه ادبیات تحقیق، ضمن شناسایی مولفه. کارآفرینی است

هاي مستند تلویزیونی براي توسعه فرهنگ هاي مطلوب برنامهگونه تلویزیون قرار میگیرند، که تحت تاثیر

هاي لازم از جامعه کارافرینان برتر استان تهران به کمک پرسشنامه سپس داده. کارافرینی شناسایی شدند

. رفتسازي سیما نیز انجام گساختار یافته با خبرگان برنامههاي نیمهبه موازات این کار، مصاحبه. استخراج گردید

هاي بخش کیفی نیز از طریق کدگذاري باز و تحلیل گردید و داده tهاي هاي بخش کمی به کمک آزمونداده

  .محوري تحلیل شد

هاي پژوهش نشان میدهد که ابعاد فرهنگ کارافرینانه در بیشتر مستندهاي گزارشی سیما وجود دارد یافته

نتایج حاصل از پژوهش بیانگر این . کارافرینی نقش داشته باشندتوانند در توسعه فرهنگ هاي مذکور میلذا برنامه

هاي مستند گزارشی پایین است و کارافرینان برتر استان تهران از این امر رضایت است که کمیت و کیفیت برنامه

وسعه فرهنگ سازي براي تترین گونه برنامهعلاوه بر این، خبرگان برنامه سازيِ کارافرینی، مستند را مطلوب. ندارند

اي یکی از پیشنهادهاي محقق براي تغییر این وضعیت استفاده از گونه مستند زندگینامه. دانندکارافرینی نمی

  . است
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 مقدمه 1-1

هاي مستند سیما  در توسعه فرهنگ کارآفرینی ر زمینه نقش برنامهژوهش حاضر، پژوهشی توصیفی دپ

اي است و بر دو حوزه ارتباطات رشتهاین پژوهش بین. انجام شده است) کمی کیفی و (است که با روش ترکیبی 

اولین این پژوهش هاي معدودي در این زمینه انجام شده و پژوهشدر ایران، . اي و کارآفرینی متمرکز استرسانه

  .هاي تلویزیونی و توسعه فرهنگ کارافرینی استهاي برنامه6تحقیق در زمینه رابطه گونه

 و تشریح به مختصر طور به ،تحقیق اصلی مسائه طرح از پس .اختصاص دارد پژوهش کلیات به فصل این

 نیز و تحقیق فرعی و اصلی اهداف سپس .میگردد بررسی پژوهش انجام ضرورت و میشود پرداخته موضوع بیان

  .گرددمیها و اصطلاحات مهم  تشریح  در نهایت  واژه و شده مطرح پژوهشها و سوالات فرضیه

  

 

                                            
6 Genre 
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 تشریح و بیان مسئله 2-1

همجون نظران مختلفی ي جامعه و شرکت، به وسیله صاحباهمیت کارآفرینی در خلق ثروت و توسعه

( رد اثربخش یک راهب عنوان به امروزه کارآفرینی).  19 : 1384مقیمی، ( د قرار گرفته است شومپیتر مورد تاکی

-کسب فضاي بهبود براي را زمینه که است مطرح جوامع توسعه در جدیدي پارادایمیا )  5: 1387زالی و رضوي، 

 و پویا پیچیده، حدي به رقابت و بازي قواعد یطی،مح شرایط امروزه. نماید می فراهم گذاري سرمایه وکار و

 ،فناوري و ساختارها ها،سیستم ها،روش در تغییر با تنها توانند نمی دیگر سازمانها و جوامع که است نامطمئن

 بوجود خود کارکنان و مدیران اذهان در عمیق تحولی باید بلکه؛ کنند تضمین را خود مدت بلند بقاي و حیات

  ).، ص جلد1389موسسه کارو امور اجتماعی، ( دهند قرار توجه مورد را ذهنی الگوهاي مدیریت و آورند

پیدایش پارادیم نوین کارآفرینی ، سبب ایجاد الگوهاي مدیریت نوین در سطح سازمان و جامعه مانند 

سعه کارآفرینی در دولت هاي کارآفرین نه تنها کارآفرین دولتی هستند بلکه درصدد تو. دولت کارآفرین شده است

  ). 39 : 1387زالی و رضوي، ( ز می باشند جامعه نی

ي کنونی ایران، کارآفرینی را به یک ضرورت در کاري در جامعهساله و معضل بی 20توجه به چشم انداز 

- ي اقتصادي در کشور دنبال میي کارآفرینی به منظور توسعهاز این رو راهبرد توسعه. کشور تبدیل کرده است

امینی نژاد، قلی پور و ( عملیاتی کردن این راهبرد کاري بسیار پیچیده بوده و چندان ساده و آسان نیست . ودش

از آنجایی که جهت هرگونه توسعه و تحول در سطح جامعه، ایجاد تحول فرهنگی یا ).  1389اسلامی بیدگلی ، 

سازي و عه کارافرینی نیز نیازمند فرهنگ، لذا توس) 1387مبینی دهکردي، ( جامعه سازي فرهنگی ضرورت دارد 

هاي به منظور تحقق این امر کشورهاي مختلف سیاست) .  286 :1384مقیمی، ( است جو مناسب اجتماعی 

اند هایی که کشورهاي مختلف متناسب با شرایط ملی خود اتخاذ نمودهانواع سیاست. گوناگونی را اتخاذ می کنند

ها در این زمینه توسعه ترین سیاستیکی از مهم. مورد بررسی قرار گرفته است  GEMدر گزارش هاي مختلف

 پرورش موجب کارآفرینی فرهنگ گسترش).  40: 1387زالی و رضوي ، ( جامعه است  فرهنگ کارآفرینی در

 اقتصاد ياهچرخ درآوردن حرکت به ضمن توانند می که شد خواهد جوفرصت و مبتکر خلاق، توانمند، افرادي

  ).  ، ص جلد 1389موسسه کارو امور اجتماعی، ( آورند فراهم را آموختهدانش و جوان نسل اشتغال زمینه، کشور

هاست و کمتر اقدام صاحب نظران معتقدند امروزه همه شئون زندگی به نحوي متاثر از عملکرد رسانه

ها و رسانه)  1387پویا، ( اجراست  مهمی در جوامع انسانی امروز بدون حمایت و همراهی رسانه هاي جمعی قابل

فرهنگی مناسب را در -هاي فکريي هر جامعه هستند که می توانند زیرساختنیروهاي محرک در روند توسعه

هایی از قبیل کارگروهی ، فرهنگ تفکر ، فرهنگ کارآفرینی، آینده نگري، فرهنگ جوامع رواج دهند، زیرساخت

  ). 1387می،هاش( صادرات، فرهنگ نظم و حسابگري
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و در  گ دارندسازي و جلب حمایت عموم نقش پررنرسانه ها در ابعاد فرهنگ سازي، تبلیغات، زمینه

 ) . 1387برادران شرکاء، ( ترغیب مردم براي ساختن آینده و ایجاد فرهنگ تغییر، نقشی مهم را بازي می کنند 

  سانی ، تحلیل و تبیین و نظارت را ذکر میکندها سه کارکرد عمدۀ اطلاع رنیز براي رسانه)  1387(نیک ملکی 

-گرچه از لحاظ نظري در مورد چگونگی و میزان تاثیر رسانه ها تفاوت دیدگاه وجود دارد ، اما همه صاحب     

در این رابطه مبینی ). 1387پویا ،(اند ها را در ابعاد مختلف زندگی جوامع امروز پذیرفتهنظران نقش اساسی رسانه

گوید که در دنیاي امروز نمی توان منکر تاثیر و کارکرد رسانه ها و نقش می 7به نقل از اینگلیس) 1387(دهکردي 

معتقد است که ) 1387(نیک ملکی . آنها در جهت دهی اهداف و برنامه هاي اجتماعی و سیاسی و فرهنگی شد

ع رسانی ، تبیین و نظارت رسانه ها به عنوان یکی از نهادهاي اجتماعی ، نقش اساسی در جهت دهی ، اطلا

-اجتماعی در زمینه موضوعات اقتصادي و سیاسی جامعه در ابعاد گوناگون و به عنوان عامل بسیج کننده ، هدایت

. کنندمشی عمومی جوامع ایفاي نقش میها و خطدهنده مسائل و مهمترین مولفه تاثیرگذار در سیاستگر و سوق

ها در توسعه اقتصادي دهد که رسانهبویژه در جوامع در حال توسعه نشان میمطالعات در زمینه ارتباطات توسعه، 

  .اي برخوردار هستند ، چرا که این مهم توسط رسانه هاي جمعی باید محقق شوداز جایگاه ویژه

و ] فرهنگ مناسب براي توسعه[رسانه با استفاده از ابزارهاي در اختیار خود  می تواند با ترویج این فرهنگ 

سازي و هاي جمعی خصوصآ تلویزیون از طریق آگاهه و باور، مسیر توسعه را هموار سازد و به همین دلیل رسانهاید

تر سازند و توانایی انسانها را در فرآیند هاي توسعه اقتصادي را محکمتوانند حلقهها میسازي در این حوزهفرهنگ

ها و سلایق هاي رفتاري ، نحوه سلوکها بر شیوهسانهعلاوه بر این ر ،)1387بالسینی، ( توسعه شکوفا سازند

- گذارند و از بین این وسایل ، تلویزیون به عنوان ابزاري قدرتمندتر از دیگران عمل میعمومی در جامعه تاثیر می

هاي جمعی است ها نیز یکی از کارکردهاي رسانهدر رسانه 8ترویج الگوي زندگی ).  1389باهنر و جعفري ، ( کند 

به این ترتیب الگوي زندگی . هاي جمعی ، رادیو و تلویزیون تاثیر بیشتري در این زمینه دارند و در میان رسانه

  ) . 1387پویا ، ( مدیریت کلان جامعه اثرگذار است ها بر عملکرد فردي ، اجتماعی وارائه شده در رسانه

اي که در جوامع و در تمامی ابعاد سابقه هاي جمعی و خصوصآ تلویزیون با نفوذ و گسترش بیامروزه رسانه

آنها منبع غالب نمودارگیري . آفرینی بازي کنند توانند نقش منبع موج را در موجاند میزندگی اجتماعی پیدا کرده

سازي و به ویژه رسانی ،آموزش ، سرگرمهاي اجتماعی بوده و با دارا بودن کارکردهاي مهمی همچون اطلاعواقعیت

هاي جمعی رسانه. هاي اجتماعی منجر می شوندسازي و ترویج الگوهاي رفتاري به نمودارگیري واقعیتفرهنگ

مبینی دهکردي ( فرهنگ میسر می سازند ) ارزش، باور، رفتار( گانۀ هاي سهاین مهم را از طریق اثرگذاري بر لایه

وب شده که می تواند زیرساخت هاي فکري رسانه ملی به عنوان عامل موثر در روند توسعه جامعه محس ) .1387، 

  :و فرهنگی ، بستر مناسبی را در توسعه اقتصادي بویژه در ابعاد مختلف داشته باشد که عبارتند از 
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  رشد قوه تحلیل مسائل اقتصادي - 3

  مهارت آموزي - 4

، ارائه الگوهاي رفتاري ، رسانه باید با تاکید بر نظام ارزشی جامعه در مصادیق اقتصادي و عملکرد روزانه مردم  - 5

  .الگوهاي رفتاري جذاب عرضه کند

هاي گوناگونی شود داراي برنامهرسانه ملی  نامیده می) تنها ( تلویزیون که به دلیل شرایط بومی کشور ما 

اما نقش این . ، گفتگو ، گزارش و نظایر آن است که اهداف و کارکردهاي خاص خود را دارند از قبیل اخبار ، فیلم

نظران کارآفرینی براي توسعه فرهنگ ها در توسعه فرهنگ کارآفرینی چگونه است؟ پیشنهاد صاحببرنامه

قیت کارآفرینان و کارآفرینی ، تهیه و ساخت فیلم هاي مستند، سینمایی، کارتونی در مورد زندگی نامه و موف

  ). 116 : 1387زالی و رضوي ، (نی است نوآوران نام آور ایرا

هاي تلویزیونی در ساز و پربیننده برنامههاي فرهنگلذا از آنجایی که برنامه هاي مستند یکی از گونه

فرهنگ  تولیدات رسانه ملی است ، این پژوهش بر آن است که معلوم کند این نوع برنامه چه نقشی در توسعه

افرینی افزایش تعداد کارافرینان در جامعه است، بررسی توسعه فرهنگ کارهدف از که از آنجایی  .کارافرینی دارد

از سوي دیگر نظرسنجی از آنان . اي کشور قرار گیردتواند الهام بخش اقدامات و سیاستهاي توسعهنظرات آنها می

بنابر این جامعه . میتواند به راهکارهاي اجرایی براي این کار منجر گرددهاي تلویزیونی در مورد اثرات بالفعل برنامه

آماري این پژوهش کارافرینانی انتخاب شدند که طی سالیان اخیر برنده جایزه جشنواره کارافرینان برتر در استان 

  .تهران شده بودند

 

 اهمیت و ضرورت موضوع تحقیق 3-1

ي امروز ایران سبب انگیزش افراد در راستاي عهفضاي اجتماعی، سیاسی، اقتصادي و فرهنگی جام

. بدیهی است تغییر فضاي اجتماعی، نیازمند کار فرهنگی است) .  1389آراستی و غلامی، ( کارآفرینی نیست 

جایگاه خوبی نیست   ( GEM)کشور عضو  43علاوه بر این جایگاه ایران از نظر گرایش ملی کارافرینانه در بین 

این شاخص ، خود متشکل از دو شاخص فرعی است که یکی ).  1389لهی فارسی و کردنائیچ، زالی، رضوي، یدا(

و کمتر از % 53شاخص توجه رسانه اي به کارافرینی در ایران . از این دو ، توجه رسانه اي به کارافرینی است

زالی، رضوي، (کشور می باشد  43در بین  32است که جایگاه % ) 60یعنی (   GEMمتوسط کشورهاي عضو 


