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نامه و اجزاء مربوط به آن براي اولين بار  هاي اين پايان دارم كه تمام فصل  اعلام ميمحمود اربابياينجانب 

ها، اسناد، مدارك و تصاوير پژوهـشگران      نامه  ها، كتب، پايان    برداشت از نوشته  . است  انجام شده ) از سوي اينجانب  (

  .است با ذكر مĤخذ كامل و به شيوة تحقيق علمي صورت گرفته) ارسيفارسي و غيرف(حقيقي يا حقوقي

  .است درصورتي كه خلاف موارد فوق اثبات شود مسئوليت آن مستقيماً به عهدة اينجانب خواهد بود بديهي
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  دهيچك

 بـه  بايد كه تلويزيون بالاخص رسانه  آداب و اخلاق مفهوم تبيين براي شده انجام تلاش ماحصل زير طلبم
 كـره  در انسان عمر به نگويم اگر كه است عام مفهوم اخلاق. باشد مي كرد، جدي توجه آن اصول به و پايبند آن

 توجه مورد دليل همين به و داشته ابقهس انسان اجتماعي زندگي عمر اندازه به كه گفت توان مي جرات به خاكي،
 كننـده  تعيـين  نـوعي  به اخلاق كه آنجايي از. است بوده انساني جوامع رهبران و انديشمندان پيامبران، از بسياري

 بـالاخص  جمعـي  هـاي  رسـانه  امـروز،  ديگـر  سـويي  از و اسـت  ئهيس و نادرست رفتار با حسنه و خوب رفتار مرز
 جوامع  اعتماد مورد و پرقدرت رسانه اين براي لذا كند مي ايفاء كننده تعيين و ساسيا نقش عرصه اين در تلويزيون

 اي رسـانه  آداب و اخـلاق  عنـوان  تحـت  مشخـصي  اخـلاق  و آداب وجود ضرورت و لزوم ،عام معناي به انساني
 نـسبت  رسـانه،  اخـلاق،  مفهوم كه به ترتيب   است گرفته شكل فصل پنج در كه حاضر رساله. گردد مي دوچندان

 هـاي  شخـصيت  و مكاتـب  هـاي  ديدگاه و نظرات بررسي به باتوجه و دهد مي قرار بررسي مورد را رسانه و اخلاق
 انـدركاران  دسـت  و مـديران  از نظرسـنجي  يـك  انجام باگاه  پردازد آن  به صورت توضيحي و تطبيقي مي      برجسته

در . كنـد  مـي  اي رسـانه  فعاليت براي لاقياخ منشور يك طراحي لزوم براي اوليه مباني تبيين در سعي ،تلويزيون
  .پردازد هاي نظري مي پايان به تحليل داده

 و مهـم  مبناي يك اخلاقي رفتار و اخلاق مفهوم كه گردد مي ارايه مهم نكته اين در رساله اين مهم دستاورد
 يـك  عنوان هب نيز رسانه ديگر سوي از. است اجتماعي مهم هاي شخصيت و اديان مكاتب، همه بين در مشترك

 و رسـانه  بين صحيحي انساني رابطه تواند مي آنچه حال. دارد قرار فوق منابع پذيرش و توجه مورد قدرتمند ابزار
 ي شـده  برقـرار  عقلـي  و قلبـي  اعتمـاد  كه نمايد برقرار اي گونه به) آن كنندگان استفاده تنها عنوان به (مخاطب

 باشد و در عـين حـال      برقرار  خيانت و فريب، نيريگ  استفاده، ءسو همچون پيامدهايي از نگراني بدون مابين، في
 است اي رسانه اخلاق و آداب بر مبتني اي رسانه رفتار و اعمال انجام تنها و تنها يابد، واستمرار گسترش ، تحكيم

 ،كـه  حـداقلي  اصـول  يـك  براسـاس  كه كنند تفاهم آن اصحاب و ها رسانه كه شود مي محقق وقتي مهم اين و.
بـراي اطمينـان از ايـن مـسئله، طـي           . نماينـد  عمـل  مـشترك  صـورت  به نيندازد مخاطره به را مخاطب ماداعت

  . هاي موثر در رسانه اين موضوع مورد بررسي قرار گرفت  نفر از مديران و شخصيت30اي از بيش از  پرسشنامه
 اخلاقـي  ومنـشور  اصـول  شنگار سمت به حركت آغاز نقطه تواند مي كه  را اوليه و ضروري   مباني رساله اين

  :عبارتند ازاين اصول كه اهم باشد را فراهم آورد 
  .ترين اصل در ايجاد اعتماد، جذب مخاطب و تاثير در رفتار مخاطب است صليكه ا "اي صداقت رسانه " -1
 . موثر استانبر افزايش جمعيت مخاطبكه  "اي اتفاق بر تعريفي روشن و مدون در زمينه اخلاق رسانه " -2

 .نظر است عامل مهم و اساسي در ايجاد اتفاقكه  " قانونعنصر " -3

 .هاي تبليغاتي توجه به اخلاق در زمينه آگهي -4

 .اي موثرترند در عدم توجه به اخلاق رسانهكه  "قدرت و سياست " -5
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 مقدمه

 و سـرد  جنـگ  – اقتـصادي  جهـش  و توسعه – صنعتي انقلاب از خبري ديگري امروز دنياي در حاكم تعابير در

 مجـازي،  جهـان  – ارتبـاطي  دنيـاي  همچـون  تعابيري با بلكه نيست جنوب و شمال ها، ابرقدرت ينظام برخورد

  .هستيم مواجه ارتباطي يكپارچه دنياي و جهاني نوين نظم ها، تمدن گفتمان ها، رسانه قدرت

 شكل كيخا كره فرار بر اي رسانه متعدد هاي ماهواره حضور واسطه به ارتباطي سپهر امروزه سريع بررسي يك در

 بشر تكنولوژيك توان همه از برخوردار مجازي دنيايي مهمتر همه از و تلويزيوني و راديو شبكه هزاراران و گرفته

  ..كندي م تيفعال فرد هر پيرامون فضاي در

 الگـوي  همچنـان  امـا . اسـت  شـده  اساسي تحولات دچار تلويزيون پيدايش از پس گرفته شكل اي رسانه دنياي

  .است دست اين از هاي فعاليت همه سرنوشت كننده تعيين گيرنده و پيام فرستنده، بنيادين

 تـرين  اصـلي  عنـوان  بـه  ،گيرنده ،پيام فرستنده سنتي رابطه چگونگي تبيين هنوز محصولات اين تكامل عليرغم

  .كند مي تحميل موقعيتي هر در را خود مسئله

 آينـده  دنياي و روزمره زندگي تلويزيوني راديو بكهش هزاران از متاثر شام و روز هر مخاطب ميليارد هفت از بيش

 ارتقـاء  را خـود  فعاليـت  مبنـاي  كـه  نـدارد  وجود اي رسانه نظام و  شبكه هيچ ميان دراين. دهند مي سامان را خود

 و طول و عرض اين با آيا كه است اين اساسي سئوال حال. نداند خود مخاطبان آموزش و رساني ،اطلاع فرهنگي

  .است شده تنظيم روابط اين تبيين براي قواعدي و اصول آيا آميز مخاطره رابطه نيا گستردگي

 آن رابطـه  و رسانه مسائل كه است اين ،بيانگر است گذشته رسانه جهان در شيپ هاي سال طي آنچه بر مروري

 هـاي  نـشيب  و فـراز  دسـتخوش  همـواره  المللي بين حتي و اي منطقه ملي، بومي، هاي عرصه در چه مخاطبان با

 و سيره ضعيفان بر قدرتمندها و است كرده پيروي جهاني مسائل بر حاكم روابط از نوعي به و است بوده مختلف

  . اند داشته سلطه

 اين رسانه  مرز بي  فضاي در اما است بوده موثر جغرافيايي فواصل مرزهاو قوانين، وجود كشورها چهارچوب در شايد

 ايـن  است ممكن حاضر، قرن تكنولوژيك تحولات و سايبري انقلاب  از قبل تا. شود مديريت بايد چگونه مسئله
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 قـوانين،  وجـود  لـزوم  ميـان  ايـن  در و اسـت  گرفته ديجد وجوهي مسئله اكنون اما است بوده كنترل قابل فرايند

 ايبـر  اخلاقي اي رابطه وجود لزوم و است شده ناپذير اجتناب ها رسانه دنياي براي اي شده تعريف آداب و مقررات

  .شود مي حفظ پيش از بيش پايا و مستمر اعتمادي ايجاد

 جدي هاي چالش و آن اي رسانه هاي ديدگاه و اسلامي جمهوري ويژه جايگاه به باتوجه و فوق مسائل بدنبال

 و آداب پژوهش و تحقيق منطقي، نظام يك به رسيدن و فوق سئوال به پاسخ براي روست پيش ميان اين در كه

 جهـان  در فعـال  اي رسـانه  نظام چنانچه  كه كندي  م مطرح را نكته اين پژوهش اين. شد دنبال اي رسانه اخلاق

 به را خويش بالقوه مخاطبان دايره تواند مي بداند،ي  ا شده توافق و روشن عملي اخلاق و آداب به مقيد را خويش

 روز بـه  روز را خـود  نمخاطبـا  اعتمـاد  ميـزان  رقابتي، اصول همه رعايت ضمن و داده گسترش مستمر صورتي

 چـارچوب  در تنهـا  نـه  اسـاس  بـراين  فعاليـت  اسـلامي  جمهوري اي رسانه نظام براي حال درعين. دهد افزايش

 گفتمـان  برقـراري  بـه  نيـاز  هـم،  دنيـا  سراسر در خود بالقوه مخاطبان با مواجهه در بلكه دارد معنا خود مرزهاي

 . دارد اعتمادآميز
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  قيتحقي اصلي ها سؤال طرح و مسئله فيتعر

 ـن عـام  و خاص نيب دري  ا ناشناخته مفهوم گريد رسانه امروزي  ايدن در  اني ـبي  بـرا  هـا  انـسان  راي ـز ستي

 جوامع  ازين  نيتر ياصل  حال نيع در. هستند اميپ ارسال حال در مستمر و مداومي صورت به شان نظرات و ها خواسته

 گونـاگون  يهـا  وهيش ـ. ابنـد ي ي آگاه گذرد، يم جهان در آنچه به بتوانند كه استي  ليوسا بهي  دسترس زيني  انسان

 رسـانه،  عـصر  مفهوم لذا. است آورده ديپد اطلاعات عصر دري اديز تنوع گر،يدي سو از ارتباطات وي  رسان اطلاع

 گرفتن  نظر  در  بدون توانند يمي سادگ به ايدن مردم امروزه. است امروز جهان گفتمان غالب عنصر ارتباطات و اميپ

 قي ـطر از تواننـد  يم ـ نيچن ـ هـم  كننـد،  بدل و رد اطلاعات و اخبار و ننديبنش گفتگو به گرييكد بايي  ايجغراف بعد

 آن از خارجي  گاه و نيزمي    گوشه گوشه اخبار نترنت،يا و ماهواره مانند رسانه، عصر در ارتباطات نينوي  ابزارها

  .ماست عصر نينوي آور فن قدرت نيا و كنند مشاهده زنده صورت به را

 ـ و اخـلاق ي  بررس ارتباطات، و اطلاعات عصر در  خـصوص  بـه ي  جمع ـي  هـا  رسـانه  در آني  مبـان  نيتبب

 ـ هـا  رسـانه  در امـروزه . هاسـت  رسـانه  در مهم موضوعات از ون،يزيتلو  وي  سـاز  برنامـه ي    وهيش ـ كـه  آن از شيب

ي اخلاقي مبان به التزام نزايم باشد، تياهم مورد سازان برنامهي ها تيقابل و ها ييتوانا نيچن هم و آني ها كيتكن

ي   پـشتوانه  هيچ افراد شرق، و غرب جهان در امروزه رايز رسد يم نظر به مهم برنامه، پخش و ساختي    نحوه در

ي مدح و تحسين؛ و به  ي جديد غرب، افعال شايسته اخلاق در اصطلاح فلاسفه. ندارند قانون و عرف جز اخلاقي

شود ، در شرق و خصوصاً در كشورهاي مـسلمان نيـز، طـرح     صادر ميعبارتي، خوب و درست است كه از انسان       

شود و اصول اخلاقي، ارتباط تنگاتنگي با ديـن پيـدا             مباني اخلاقي بر اساس اعتقادات ديني و مذهبي ريخته مي         

جـام   از افعال انسان، كه پس از تفكر و انديشه؛ و با اختيار و انتخـاب انـسان ان             توضيح اين كه؛ آن دسته    . كند  مي

شود و به عملي كه ارزشمند شناخته  گيرد، در معرض قضاوت و داوري اخلاقي است و ستايش يا نكوهش مي            مي

 ديگر عبارت به. شود مي گفته اخلاقي غير باشد، ارزش شود و به عملي كه عاري از        شود، عملِ اخلاقي گفته مي    

» بدي «صفتي    بردارنده در اگر و اخلاقي ملع باشد،» خوبي «صفتي    بردارنده در اگر آدمي افعال از گروه اين

  . آيد مي شمار به غيراخلاقي عمل نبود، صفت دو از يك هيچ داراي اگر و اخلاقي ضد عمل بود،

 نيا مهمي    نكته باشند؟ رگذاريتأث رسانه بر توانند يم چگونه ،يراخلاقيغ وي  اخلاق افعال كه ديد ديبا حال
 بـه  و انـد  شـده  خلـط  يكـديگر  بـا ) اند شده ترجمه اخلاق عنوان تحت ود هر كه (Moral و Ethic مفاهيم كه

 آوردن  جاي به آداب و روش اخلاقي، اصول Ethic كه است حالي در اين و شود مي توجه كمتر آنها هاي تفاوت
 ـ بر و باشد متفاوت يا يكسان جهان در تواند مي كه كند مي تببين را اي حرفه آداب بهتر عبارت به و عملي  ايمبن

 بـه  عـام  يتعريف ـ در Moral كـه  صـورتي  در گيرد مي شكل اجتماعي قراردادهاي و ديني باورهاي و اعتقادات
 عرف اساس بر دنيا جاي جاي در طبيعتاً و است انساني رفتار در بد از خوب تميز ي شيوه و عمومي اخلاق معناي

ادامـه باورهـاي    "مي اخلاق اسـلامي دقيقـا     كما اينكه دراعتقادات اسلا    دارد اساسي تمايزات اجتماعي باورهاي و



 

 




 ـا به. باشدن برخوردار رسانه يك اخلاق مباني تبيين براي اي حرفه مفهومي از كه است ممكن اسلامي است و    ني
 عمل آداب و روش وي  اخلاق اصولي  معنا به شود، يم ياد آن از اخلاق عنوان تحت رساله نيا در چه آن منظور
 ـ بلكـه  ميستين رو روبهي  اخلاقي  معنا به افعال بد و خوب با جا نيا در ما پس. يعموم اخلاق نه و است  تـر  شيب

 ـآم يم ـ هم در اخلاق با موارد ازي  ا پاره در كه استي  ا رسانه آداب منظورمان  را خـود  راه گـر، يديي  جـا  در و زدي
  . رود يم

ي ا رسـانه  اخـلاق  اي حرفه آداب به توجه رود، يم يادها از گاه كهي  زيچ ارتباط، وي  تكنولوژ عصر نيا در
 ـ يم كه چنان و استي بشر تمدن قدمت بهي  اخلاق مباحث عمر رايز است  و افلاطـون  كهـن  روزگـاران  از ميدان

 كـه  است شدهي  دست دم وي  عاد مردم نظر در اي اندازه به آن  تعاريف و اند پرداخته بدان گريدي  اريبس و ارسطو
 ـتعب بـه  و رسـانه  آداب مفهوم كه جاست نيا پرسش اما. انگارند يمي  ميقد و كهنهي  مفهوم را آن  آداب گـر يد ري

 آداب گـر يدي  سـو   از و اسـت  آمـده  در مـدون  صـورت  بـه  و گرفته قرار توجه مورد اندازه چه تا رسانهي  ا حرفه
 توجـه  مـورد  هـستند،  ارتباطاتي  ايدني  اصل عناصر كه ها رسانهي  كل اصول عنوان به اندازه چه تا رسانهي  ا حرفه

 اعتمـاد ي  مبنـا  بـر  مخاطب و رسانه انيمي    رابطه «كه است فرض نيا پرسش، نيا تياهم ليدل رد؟يگ يم ارقر
 ـآ نباشـد،  رسـانه  اي حرفـه  اخـلاق  و آداب اصـول  اسـاس  بـر  آن تبع به و اعتماد قابل رابطه نيا اگر و» است  اي

ي هـا  چـالش  بـا  دهد، يم ليتشك را مخاطباني زندگ ازي اديز اريبس بخش كه اطلاعات،ي    حوزه در را مخاطبان
   كند؟ ينم ريدرگي گوناگون

 ليتبـد  غرب در تنها نه رسانه، مطالعاتي    عرصه در رسانهي  ا حرفه اخلاق و آداب مفهوم رسد يم نظر به
 ـا در  و اسـت  بحـث  قابـل  و ديجد يموضوع زين ما كشور در بلكه شده،ي  جدي  موضوع به  و كتـب  ارتبـاط،  ني

ي ري ـگ شـكل  بـه  توجـه  با كه داشت توجه ديبا و هستندي  خارج منابع از ييها ترجمه اًعموم دسترس، در مقالات
 وي  اجتمـاع  ،ياس ـيس سـاختار  اسـاس  بـر  زين آني  ا حرفه اخلاقي  مبان غرب، در ونيزيتلوي  ا رسانهي  ها تيفعال

ي فردي  ها يادآز وي  فردمحور بر آناني  ساز برنامه آداب و اخلاق يها شهير و گرفته شكل ها نظام آني  فرهنگ
 داشـته  منافـات  و رتيمغـا ي  فردي  ها يآزاد با چه آن هر كايآمري  اساس قانون در مثال عنوان به كه چنان است
  .1شود يم فرضي رقانونيغ باشد،

 ـزيتلو پخش و ديتول در كننده نييتع عوامل گريد از نيا بر علاوه  غـرب،  جهـان  خـصوصاً  جهـان  دري  وني
 حـاكم  تيريمد هيسرما حفظ جهت در عتاًيطب و است جوامع آني  اقتصاد ساختار در آنها نقش و هيسرما بازگشت

  . رديگ يم نشأت مناسبات آن از زين آني اخلاق اصول ازي بخش لذا و كند يم عمل جهت نيهم در زين رسانه بر
 جامعـه  و فلسفي تعاريفي تنها آيا است؟ جهاني ي جامعه در اي رسانه آداب تعاريف دارد اهميت چه آن اما
 مفاهيم از برداشتي چه ما اي حرفه ي جامعه در چنين هم و دارد عملي و كاربردي شكلي كه اين يا است شناختي
 جمهـوري  سـيماي  و صـدا  (تلويزيـون  ي رسـانه  در مفـاهيم  ايـن  چنين هم و دارد وجود اي حرفه آداب و اخلاق

 اي رسانه اخلاق راستاي در فلسفي نه و كاربردي تعريفي رسانه اين در آيا اند؟ شده تعريف چگونه) ايران اسلامي
 چـه  آن يـا  و دارد بـازنگري  به نياز اي رسانه اخلاق و آداب راستاي در كنوني وضعيت آيا خير؟ يا و است موجود
 است بسنده و كافي شود، مي شناخته اي رسانه اخلاق عنوان به ايران اسلامي جمهوري سيماي و صدا در امروزه

  ندارد؟ بازنگري و صحيحت به نيازي و
  

                                                           
 كايآمري اساس قانوني  مقدمه دومي  تبصره 1
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   قيتحق انجام ضرورت و سابقه

 بـه ي  بنـد ي  پـا  و اصـول  تي ـحاكم ضـرورت  ،يشهري  بند سازمانيي  دايپ و كار ميتقس جوامع، گسترش

 ازي  اريبـس ي  اعـضا ي  جمع تعهد و فيتحل مراسم شاهد امروزه كهي  ا گونه به كرد جاديا راي  اخلاق يها مرامنامه

 ـاي    همـه . ميهـست  كشورها مجلس ندگانينما و وكلا قضات، پزشكان، چوني  اجتماع ريخط مشاغل و حرف  ني

 يمحـدود ي    حوزه شيخو تيفعال در هستند، مسئول خود، نيمراجع با ارتباط در ريخط فيوظا تحقق در كه افراد

 كي  تيجمعي  اندازه به آني  گستره كه ونيزيتلو خصوصاًي جمعي ها رسانه اما. دارند نيمراجع هماني  اندازه به

 ـا از نيريسـا ي    اندازه به هاست، برنامهي  ا ماهواره پخش با خصوصاً آن، از فراتري  حت و كشور  يهـا  مرامنامـه  ني

 قـسم ي  بقراط ـ اصـول  بـه  پزشكان چون رسانه به وابسته يها رشته لانيالتحص فارغ نه. ستين برخوداري  اخلاق

 ازي  فـرارو  آن ازي  تخط ـ كه دهند يم قرار شانيا ارياخت در مدون و مشخصي  ا نامه نطام ها رسانه نه و خورند يم

  . دهد قرار الشعاع تحت را رسانهي ها يگذار استيس نيچن هم و شود محسوبي اخلاق اصول

 نيتـدو  مطبوعـات ي  بـرا  ستميب قرن سومي    دهه در مشخص نيقوان و نامه نظام نيا كه است ذكر قابل

 كـه  آن حـال  انـد  نمودهي  تر يرسم نيقوان تابع را خود اتمطبوع جهاني  كشورها ازي  اريبس امروزه و است شده

 حـال  دري  كـشورها  در هـا  نامـه  نظـام  نيا و هستندي  اخلاق كمرنگ يها نامه نظامي    هيسا در هنوز ها ونيزيتلو

 تنها نه آنها، بودني  دولت و ها حكومت به ونيزيتلوي  وابستگ و متمركزي  تيريمدي  ها ستميس ليدل به بعضاً توسعه

 برخـوردار  لازميـي   اجراي  هـا  ضـمانت  از هـم  ناقص و محدود ابعاد نيهم در بلكه نداردي  مانع و جامع اتدستور

 فرامـوش  هـا  نامه نظام نياي  علمي  ها ييادآور و لازمي  ها پژوهش فقدان ليدل به كهي  موارد اريبس چه و ستين

ي هيبـد  ازي  ونيزيتلو يها برنامه پخش و هيته د،يتول كارشناسان ازي  اريبس اذعان اساس بر كهي  طور به اند شده

  . است دور بهي اخلاق اصول نيتر

 ـاي  اسلامي  جمهوري  مايس و صدا در كه نيا به توجه با و شده، ذكر موارد اساس بر رو نيا از  چيه ـ راني

ي   خـانواده  ارياخت در و نشده نيتدو» مشخص و روشني  اصول «قالب در پخش، وي  ساز برنامه اخلاقي  مبان گاه

 منشور يك حد دري  حتي  نيقوان نيچن مفصل و جامع طرح ضرورت و ازين است، نشده داده قرار رسانه نيا بزرگ

 بـه  توجه با آن تياهم و شود يم احساس شدت به رانياي  اسلامي  جمهوري  مايس و صدا سازماني  براي  اخلاق

 و دارد هيتكي سالار مردم بر كه نيا و ك؛يدموكراتي  كشورها با رانياي  اسلامي  جمهور كيدئولوژيا نظام تفاوت

  . شود يم چندان دو دارد، هيتكي مدار اخلاق
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  قيتحق هدافا
 ـاي  اصـل  هدف. استي  ا رسانه اخلاق باب در كاربردي نظري تعريفي ي ارائه ق،يتحق نيا اهداف  پـژوهش  ني

  :از عبارتند پژوهش نياي فرع اهداف. است رسانه) يا حرفه اخلاق (آداب و ونيزيتلو

 ـزيتلو سـطح  در رسـانه ي  ا حرفـه  اخـلاق  و رسـوم  و آداب اخلاق، چوني  ميمفاه تشناخ .١  كـشف  و ون،ي
 .جهاني كشورها گريد با رانيا داخل در آني ها تفاوت و ها شباهت

 شيافـزا  با رابطه در مخاطبان حفظ نيچن هم وي  ا حرفه اخلاق با رسانه دري  اعتمادسازي    رابطه شناخت .٢
 .تيجمع

ي ا حرفه اخلاق تيرعا و ونيزيتلو دري ا حرفه اخلاق با اميپ انتشار نديفرآ دريي ايپا و نفوذ زانيم شناخت .٣
  .مخاطبان دري ا رسانه نفوذ شيافزا بر اثر و

  

  تحقيق انجام روش
از جمله توصيفي و تحليلي  ق،يتحق گوناگوني ها روش از استفاده ضرورت و شده؛ ذكر هدف به دنيرسي برا

 مـشاهده، ي  لهيوس ـ بـه  surveyي شيمايپ روش و اي، كتابخانه اسنادي،هاي    از تكنيك با استفاده    رساله نيا در
 مطالـب ي ا كتابخانه وي اسنادي ها روش در. خته شده است  پردا اطلاعاتي  گردآور به پرسشنامهتهيه   و مصاحبه
 گرفته  قراري  بررس دمور هستند، برخورداري  فراوان حجم از موضوع، تياهم ليدل به كهي  ا رسانه اخلاق به مربوط

ي اخلاقي ا مرامنامه نيتدو يا و نييتع موضوع به كه يافت توان يم راي ا مقاله يا كتاب تر كم اما،ي  بررس نيا درو  
ي بررس ـ مورد مختلف يها حوزه در كه هستندي  كل موضوعات تر شيب و باشند پرداختهي  ا رسانه آدابي  مبان يا و

  .  اند گرفته قرار
 سازمان سابق و فعلي مديران انيم از را نمونه پژوهشي  جامعه قيدق اطلاعات كسبي ابر گريدي سو از

 بـه طريـق گـزينش       رسـانه  و شناسـي  جامعه كارشناسان و ظران ن  صاحب ايران، اسلامي جمهوري صداوسيماي
ي آرا و دي ـعقا دهد،ي  م قرار هدف راي  اخلاقي  مبان كهي  ا نامه پرسش طرح با و انتخاب  مطلع 30هدفمند شكل   

ي هـا  روش از نظـر،  مـورد ي    جـه ينت بـه  دنيرس ـ جهـت  به زين انيپا دراستخراج و    نهيزم نيا در را كارشناسان
  .ام بهره گرفته خود جينتا كشف و استنتاجي برا تحليلي توصيفي،

  

  تحقيق اصلي هاي پرسش
 :كرد خلاصه ريز سؤالات در توان يم را گر پژوهشي ها پرسش و بحث مورد موضوعات و ها دگاهيد اهم

 هـايي  تفـاوت  و ها شباهت چه تلويزيون، سطح در رسانه اي حرفه اخلاق و آداب اخلاق، چون مفاهيمي .1
 يا  است  جهاني  تعاريف مطابق تلويزيون اندركاران دست ميان در و كشور داخل در مفاهيم اين آيا دارند؟

 است؟ هايي هزمين چه در ها تفاوت دارد، تفاوت اگر و دارد تفاوت آنها با

 و شـود  مـي  تبيـين  چگونـه  اي حرفـه  اخـلاق  نقـش  آنـان،  جمعيـت  افـزايش  يـا  مخاطبين حفظ براي .2
 دارد؟ اي حرفه اخلاق با اي رابطه چه رسانه در اعتمادسازي
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 اگـر  و اسـت  چگونـه  تلويزيـون  در اي حرفه اخلاق با پيام انتشار فرآيند در پايايي و نفوذ ميان ي رابطه .3
 صورت به نفوذ اين ايآ بود، خواهد مخاطبان در رسانه نفوذ باعث تلويزيون، در اي هحرف اخلاق ميريبپذ

 است؟ مستمر

  

  ها فرضيه

 از بخـشي  در كه نيا حيتوض. شد متصور پژوهش نياي  برا را ريز اتيفرض تواني  م ها پرسش نيا اساس بر

 وجـود ي  گـر يد اتيفرض اما ندارد وجود اي فرضيه كنوني ي مرحله در پژوهش بودن اكتشافي دليل به رساله اين

 :رنديز قرار به كه دارند

 .دارد وجود پايا اي رابطه اي حرفه اخلاق و اعتمادسازي ميان .1

 .دارد اي حرفه اخلاق با مستقيم ي رابطه مخاطب در رفتار تغيير گسترش .2

 در نظـران  صاحب و تلويزيون اندركاران دست ميان مشترك و فراگير مفهومي فقدان و روشن تعريفي نبود .3

 .است گرديده مخاطبان جمعيت و مخاطبان اعتماد كاهش موجب اي حرفه اخلاق مفهوم خصوص

  

  قيتحق بودن ديجد وي نوآوري  جنبه

 ـانگل زبـان  وي  فارس ـ زبـان  بـه ي  متنوع كتب و مقالات ،يا رسانه اخلاق خصوص در . شـود  يم ـ افـت ي ي سي

ي اخلاق ـ اصول به يا و اند پرداخته رسانه در اخلاق نقش به يا و بودهي  كل تر شيب مقالات و كتب نيا موضوعات

 ـا چـه  آن. انـد  كـرده  اشـاره ) مطبوعـات  همه از شيب و (رسان اطلاعي  ها رسانهي  تمام در  ريسـا  بـا  را رسـاله  ني

 نيبـد . اسـت  اخلاق موضوع با مرتبط يها دگاهيدي    هيكل به اشارهي  يك كند، يم متفاوت حوزه نياي  ها پژوهش

 و نقـد  بـدون  ،يا رسـانه  اخلاق خصوصاً و اخلاق به وابسته يها دگاهيدي  تمام به رساله نيا اول فصل در اعتبار

 نگارنـده  مـوارد،  ازي  اريبـس  در كه شود يم ملاحظه نيشيپي  ها پژوهشي  بررس در. است شده اشاره آنها ليتحل

 ـنظري  آرا دنيكـش  چـالش  به صدد در يا و داشته راي  اخلاق دگاهيد دو يا يك نييتب قصد  در اخـلاق  پـردازان  هي

 وجـه  بر كه نيا بدون آراست، نيا بهي  اجمالي  نگاه شود، يم انيب جا نيا در چه آن اما است بوده رسانهي    حوزه

 بـه  هيفرضي  اكتشاف بخش در خصوصاً وهيش نيا. شود دهيسنج آنها بودن غلط يا درست و شود ديتأك آنهاي  ارزش

 منظـر  از آن تي ـمقبول عـدم  يـا  و تيمقبول و بودن غلط يا درست كه ازدسي  م قادر را ما و نمود خواهد كمك ما

  . شودي بررس رسانه كارشناسان

 ـا در. اسـت ي  نظرسنج رد،يگ يم بر در زين را آن مهم بخش كه رساله نيا كرديرو نيدوم  بـر  كـه  بخـش  ني

 و رانيمـد  يهـا  دگاهيدي  بررس رد،يگ يم شكلي  تئور يها دگاهيد اساس بر و رساله دوم و اولي  ها فصل اساس
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 شـده،  طـرح ي  هـا ي  تئـور  با آنهاي    سهيمقا نيچن هم و اتينظر نيا ليتحل و ونيزيتلوي    حوزه در صاحبنظران

) شده مطرحي  ها پرسش به توجه با (سطح نيا در رانيا دري  پژوهش نيچن رسد يم نظر به. است مقصود و هدف

 با  تا  رساند يمي يار گران ليتحل ريسا و ما به پژوهش نيا. ندارد وجود ماست، نظر مد كهي جينتا به دنيرسي برا

 ـا. ميزن محك را خود اتيفرض امر، كارشناسان اتينظر و ونيزيتلو سابق وي  فعل رانيمد يها دگاهيد به توجه  ني

  .سازد يم سريم راي كل دگاهيد يك  به دنيرس نيچن هم كار

ي بـرا  روشـن ي ف ـيتعر داشتن و قانون، موضوع به توجه ن،يشيپي  ها پژوهش از رساله نيا زيتما وجه نيسوم

 اسـت،  نظـر  مـد  چـه  آن پژوهش نيا در. استي  جمعي    رسانه نيتر پرمخاطب و نيتر بزرگ عنوان به ونيزيتلو

 اخـلاق ي    نهيزم در مشخص و مدوني  قانون داشتن با كه است منظور نيا به دنيرسي  برا اتينظري  تمام اجماع

 راي  ا رسـانه  اعتمـاد ي  فـضا  و داشـته ي  تر شيب مخاطبان كه بود خواهد قادر ،يكشور هر در ونيزيتلوي  ا حرفه

  . دينما تيتقو
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  قيتحقي  نهيشيپ

هـا    نگاري كـشور ارتبـاط دارد؛ در طـول ايـن سـال              ي اين پژوهش با صد و هفتاد سال تاريخ روزنامه           پيشينه

 حقوقي طي اين دوران شكل گرفته هاي فراواني براي تدوين قانون مطبوعات صورت گرفته و رهنمودهاي تلاش

هاي مختلف تدوين و تصويب شده است، بـا ايـن             ي آنها، قوانين مطبوعاتي متعددي است كه طي دوره          كه ثمره 

ي روزنامه نگـاري و   اي پرداخته شده است و اين تلاش ها بيش تر در حوزه      تر به يك نظام جامع رسانه       وجود كم 

  .اند مطبوعات خود را نشان داده

 گرفتـه  صـورت ي  ادي ـزي  هـا  پژوهش رسانه، دري  اخلاقي  مبان و اخلاقي    نهيزم در شد، گفته كه چنان تهالب

ي ا رسـانه  بـه  دنيرس ـي  بـرا  آني  اخلاقي  مبان و رسانه آدابي  بررس در را ما نظر مورد ريمس يك چيه اما است،

 ـب بـه . انـد  نكـرده  دنبـال  تر شيب مخاطب با ريفراگ  ـا ازي  اريبـس  در گـر يد اني  صـدور  بـه  تنهـا  هـا  پـژوهش  ني

 رسـانه ي  اخلاق ـ تي ـماه و ذاتي  بررس به زين گريدي  برخ و اند پرداختهي  ا رسانه اخلاق باب دريي  ها دستورالعمل

ي   مقوله به وابسته موضوعات و مقالات آن، به وابسته اتينشر وي  پژوهش مراكز رانيا در همه نيا با. اند نشسته

 مورد موضوع به ،»يآور فن و علوم در اخلاق «نام بهي  ا هينشر نيچن هم. اند دهدا قرار نظر مد راي  ا رسانه اخلاق

ي هـا  پـژوهش  توان يمي  كلي  بند دسته ك ي در. كند يمي  بررس گوناگون يها جنبه از را اخلاق و پرداخته بحث

  :كردي بند دسته ريز موضوعات در را گذشته

 ي ا رسانه اخلاقي شناس بيآس و فيتعر ضرورت، .١

 شده  پرداخته  رسانه دري اخلاق رفتاري چگونگ و آن ضرورت ،يا رسانه اخلاقي ستيچ به تر شيب بخش نيا در

اخلاق «، »اي يا قانون اصول اخلاقي اخلاق حرفه«، »اي وقوانين مطبوعاتي آموزش اخلاق حرفه« مقالات. است

و » اي  ي رسـانه    ق مـسئولانه  اخلا«،  »رسانه فرهنگ و اخلاق«،  »اي  اخلاق حرفه «،  »مطبوعاتي را نهادينه كنيم   

  . را مي توان در اين دسته جاي داد... و » اي روزنامه نگاران ايراني اخلاق حرفه«

 اي در ساير كشورها چند و چون اخلاق رسانه .٢

اي و  هاي غربي، قـصد توضـيح و تبيـين اخـلاق رسـانه      تر با توجه به رسانه      گران بيش   در اين بخش پژوهش   

از ايـن دسـته   » انگلستان تلويزيون و راديو در سازي برنامه دستورالعمل«اي نظير    مقاله. اند  چگونگي آن را داشته   

. سازي در راديو و تلويزيون انگلستان، به مباني اخلاقي نيز نگاهي افكنـده اسـت                است كه با بررسي مباني برنامه     

اي   اخلاق رسـانه  » .يقاي جنوبي ها در افر    نيازهاي خاص كارگزاران رسانه   : اخلاق و جامعه  « ي  هم چنين در مقاله   

 »آمريكـا  امپراطـوري  و جمعـي  ارتبـاط  وسايل«اي ديگر مانند      در آفريقاي جنوبي مورد بررسي است و در نوشته        

  . است نظر مد كايآمر كشور
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 مباني اخلاقي شغلي و آزادي مطبوعات. 3

فظ استقلال شغلي در رسانه  اخلاقي براي حيها، غالب نگارندگان در جستجوي يافتن راهكار در اين پژوهش
اند كـه بـا طـرح موضـوعاتي، قيـد و              ها ناظر به مطبوعات است و نگارندگان در تلاش          تر اين مقاله    بيش. هستند

توان به  به عنوان مثال مي. بندهاي ژورناليستي را تبيين كرده و در جست و جوي راهكاري براي تعديل آن باشند
اي و امنيـت شـغلي        استقلال حرفـه  «،  »نگاران  اي روزنامه   ل استقلال حرفه  بررسي مسائ «: مقالات زير اشاره كرد   

  ...و » نگاري بايد استقلال و رسميت يابد ي روزنامه حرفه«، »نگاران روزنامه
ي م مرتبطي  ا رسانه اخلاقي    مقوله به كه شده ترجمه وي  فيتألي    مقاله نيچند از مقاله چند به جا نيا در

 است ذكر انيشا. افكنند يم نظري  ا رسانه اخلاق موضوع به مختلف مناظر از كهي  مقالات م؛يينما يم اشاره شوند،
 تـر  شيب ـي    مطالعـه  جهـت ي  مطـالب  عنوان به مقالاتي  باق رساله، انيپا در ها، پژوهش مطالب تعدد ليدل به كه

 اسـتفاده  دوم و اولي  هـا  فـصل  دري  تئـور ي  هـا  بحث در مقالات نيا از يبخش از نيچن هم. شد خواهندي  معرف
  . است شده
      :ي محسن اسماعيلي هتها نوش جايگاه حقوقي رسالت رسانه .1

محسن اسماعيلي، دكتراي حقوق از دانشگاه تربيت مدرس و عضو هيأت علمي دانشگاه امام جعفر صادق                
و ي حقـوق ارتباطـات بـه كـار پـژوهش              ي حقوق اين دانشگاه است كه در حوزه         چنين رئيس دانشكده    و هم ) ع(

. هـا بـه چـاپ رسـيده اسـت      ي حقوق و رسانه از ايشان كتب و مقالات زيادي در زمينه     . باشد  تدريس مشغول مي  
 بـه  1ي پـژوهش و سـنجش       ماهنامه 35ي     در شماره  1382باشد كه در سال       ي زير يكي از اين مقالات مي        مقاله

  .رده استهم چنين در مقطع فقه خارج از حقوق نيز، تحصيل ك ايشان. چاپ رسيده است
هاي جمعي و  اي از قوانين ملي و بين المللي در زمينه حدود اختيارات رسانه وي در اين مقاله با بررسي پاره

ها پرداخته و لزوم سازگاري   هنجاري رسانهي ها، به تشريح نظريه هاي ديني بر كاركرد رسانه برخي تأثيرات آموزه  
  .  علوم ارتباطات وحقوق را مورد بررسي قرار مي دهدي هاي خاص هر جامعه، در دو حوزه آنها با ارزش

ي اخبـار و اطلاعـات، مـشكوك و     ها نسبت بـه ارائـه       طرفي ذاتي رسانه    ي بي   به نظر نويسنده ابداع نظريه    
اي وتلاش براي ايجاد نظام فكري وارزشي  هاي رسانه مند بودن فعاليت    هاي سياسي است زيرا هدف      داراي انگيزه 

 ي  در علوم ارتباطات بر آن تأكيد شده است؛ همان گونه كه مخاطبان بـراي گـزينش رسـانه           از وظايفي است كه   
ها نيز حق دارند براي اشاعه وانتشار افكار واطلاعات مورد قبول             مورد علاقه و رضايت خودشان حق دارند، رسانه       

منـد بـودن فعاليـت        لتي آموزش و رهبري و راهنمايي افراد جامعه، رسـا           ضمن اين كه وظيفه   . خود تلاش كنند  
  .كند ها را تأييد مي رسانه

انـد كـه      هـا قائـل؛ و متـذكر شـده          گذاران مسئوليت اجتماعي و الهي براي رسانه        در حقوق ايران نيز قانون    
هاي  ها، تأمين آگاهي  ي فرهنگ اسلامي، برخورد سالم انديشه       هاي جمهوري اسلامي بايد در خدمت اشاعه        رسانه

هاي رشد انساني تا      هاي دشمنان داخلي و خارجي و فراهم آوردن زمينه          ي، افشاي توطئه  مكتبي سياسي و اجتماع   
ها در چـارچوب قابـل قبـول شـرعي پذيرفتـه              از ديدگاه قانون اساسي، آزادي رسانه     .  وظيفه الهي باشند   ي مرحله

  .شود مي
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در اين  .  قرار گرفته است   ها مورد بررسي    در بخش ديگري از اين مقاله تأثير دين بر محتوا و كاركرد رسانه            
زا و موجب پيدايش تعهداتي است كه         هاي اخلاقي وديني مسئوليت     بخش نويسنده معتقد است كه التزام به آموزه       

به نظر نويسنده عدالت طلبي، امـر بـه معـروف و نهـي از منكـر، دفـاع از                    . انجامد  ها مي   تر رسانه   به تحرك بيش  
ي سـكوت و مماشـات نمـي         نگاران متعهد اجازه    ها خبر   نان به رسانه  مظلومان و نصيحت و خير خواهي براي مؤم       

  .ي حتمي آنها مي داند دهد، بلكه جستجو، تبليغ، فرياد و تشويق جامعه به اقدام را وظيفه
   الدين شيخ اي نوشته مغيث چارچوب اسلامي اخلاق رسانه .2

 سيرئ دانشگاه پنجاب و هم چنين ي نگاري و رسانه الدين شيخ كه رئيس بخش روزنامه  اين مقاله را مغيث   
 و  1ي رسانه به چاپ رسيده اسـت         نگاشته و مقاله، در فصلنامه     است پاكستان لاهور دانشگاه ارتباطات ي دانشكده

نويسنده هدف از اين نوشتار    . اي در كشورهاي اسلامي پرداخته است       به طور كل در آن، به وضعيت اخلاق رسانه        
اي چهـارچوبي   نگاري و اخلاق رسانه داند كه بر مبناي آن بتوان براي روزنامه هاي آزمايشي مي   را تشريح شاخص  

هـاي اسـلامي در    اسلامي طرح كرد و سعي نموده است با استناد به رهنمودهاي اخلاقي قرآن و سـنت، ديـدگاه          
  . هاي جمعي را عنوان كند ي اخلاقيات رسانه زمينه

هايي كه در برابر تبديل اين رهنمودها به يـك قـانون        در اين مقاله هم چنين مسائل و مشكلات و چالش         
ي تاريخي و پژوهشي در  نويسنده ضمن اشاره به پيشينه. عملي اخلاقي وجود دارد، مورد بررسي قرار گرفته است  

  . هاي اسلامي براي قواعد اخلاقي را در نظر گرفته است اين زمينه و چارچوب نظري نوشتار، چارچوب
 اسلامي، اخبار سالم را عامل صلح ثبات و تـداوم دانـسته اسـت و مبنـاي آن را در                     هاي  وي از نظر رسانه   

ها دانسته است و در ادامه، به طور اخـص بـه مفـاهيمي چـون      ها و آبروريزي هاي اسلامي، كاستن رسوايي  رسانه
ي  شـيوه هـاي اسـلامي و        پذيري، حريم شخصي افراد، سرگرمي در رسـانه         كتمان حقيقت، آزادي بيان، مسئوليت    

  .هاي اسلامي در قبال اين موارد پرداخته است برخورد رسانه
هـاي پـيشِ روي متخصـصان و دانـشگاهيان مـسلمان در               شيخ در بخش ديگري از اين مقاله به چـالش         

ي اجـراي قواعـد اخـلاق     ها را نحوه ترين بخش اين چالش اي پرداخته است و مهم    ي مسائل اخلاقي رسانه     حوزه
 ايجاد يك منبع جايگزين اطلاعاتي و اين كه چه كسي صلاحيت ايـن كـار را دارد، دانـسته                    مطبوعاتي اسلامي، 

  .است
ايِ   هاي رسانه   ي غول   ي ايجاد منابع اطلاعاتي جايگزين و خروج از زير سلطه            او معتقد است اگر در زمينه     

اهد ماند، بدون ايـن كـه      ي مخاطبان اندك باقي خو      ها در محدوده    غربي تلاش بنيادين صورت نگيرد، اين رسانه      
بندي به يك  در نتيجه ميل به پاي. هاي مسلمان به ويژه جوانان برخوردار باشد فعاليت آنها از ارتباط عملي با توده

اي   هاي معلوم و جـدي      شيخ در ادامه توصيه به تلاش     . مجموعه از قواعد اخلاقي اسلامي نيز ضعيف خواهد ماند        
تر اسـتحكام اخلاقـي فـراهم     ن به مفهوم توحيد راسخ شود تا موجبات هر چه بيش         نگارا  كند تا اعتماد روزنامه     مي

  .نگاران دربرابر اعمال نفوذها و فشارهاي مختلف ايستادگي خواهند كرد شود كه در صورت تحقق اين امر روزنامه
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مـايي  نويسنده در پايان نتيجه مي گيرد كه مفاهيم اسلامي چـون وحـدانيت خداونـد و تقـوا، اصـول راهن       
ها در چارچوب اسلامي شكل مي دهند و تنها راه تحقق عملـي               هستند كه بنيان قواعد اخلاقي را در مورد رسانه        

ي ارتباطات بر مي گردد كه با در دست گرفتن  هاي مسلمان به متخصصان مسلمان حوزه قواعد اخلاقي در رسانه
  .زم از سوي دولت اين امر تحقق خواهد يافتها و آموزش هاي لازم و حمايت و تشويق هاي لا مالكيت روزنامه

     ي كليفوردجي كريستيانز اي با امپرياليسم فرهنگي نوشته ي اخلاق رسانه مبارزه .3

 2زينوي ليا  دانشگاه  در ارتباطاتي مطالعات مؤسسه ريمد و ارتباطات رشته اريدانش ،1انزيستيكر. يج. نورديكل
 ـ ازي يك ـ حاضـر ي  مقاله .داردي ا رسانه اخلاق وي جمع اطاتارتب فلسفه نهيزم دري اديز آثاري و. است  شـمار  يب

  .3است دهيرس چاپ به رسانهي  فصلنامه در كه است انزيستيكر مقالات
پردازد و  اي و تقابل ميان آن با امپرياليسم فرهنگي مي هاي اخلاق رسانه اين مقاله به طور كل به شاخص

تقـسيم  » توليدات تفـريح و سـرگرمي  «و  » خدمات«،  »خبري«ي اصلي    اي به سه شاخصه     در ابتدا، اخلاق رسانه   
ها اغلب    نگاري و تبليغات و سرگرمي      اندركارانِ روزنامه   داري، دست   نويسنده معتقد است در جوامع سرمايه     . كند  مي

 بر اي ي رسانه ي مشابه تعلق دارند و به طور مستقيم و يا غيرمستقيم در كارشان با هر سه عرصه              به يك مؤسسه  
  .كنند خورد مي

ي اصلي دستور كـار را تحـت          ها، پنج مسئله    ي كليفورد از تركيب منافع كارهاي مربوط به رسانه          به عقيده 
كـه بـر طبـق      . رازداري، گفتنِ حقيقت، سود و منفعت طلبي، خـشونت و مـشاركت سياسـي             : دهند  شعاع قرار مي  

او در ادامـه رازداري را اولـين     . شوند  اهر مي مقتضيات شغلي هر يك از اين مسائل اخلاقي در سطوح مشخص ظ           
وي معتقد است بايد بين . داند كه همواره رعايت نكردن آن خشم زيادي در پي دارد اي مي مسئله در اخلاق رسانه

گـويي، توضـيح      نويسنده در ادامـه در تـشريح حقيقـت        . ل شد يكسب خبر و ورود به حريم شخصي افراد تمايز قا         
باطات در تمامي شرايط و همواره بايد به دنبال حقيقت و يا حفظ آن بود اما هيچ گاه نبايد                   دهد كه در علم ارت      مي

  .به فريب كاري تبديل شود
اي، معتقد است كه بازگشت مقادير قابل  ي رسانه ي سوددهي و انتفاع در حوزه كريستيانز در توضيح مسئله   

 اما اين كه اين مسئله در خدمت مـسائل حكـومتي و             پذير است   ها توجيه   هاي صاحبانِ رسانه    توجهي سود سرمايه  
هـاي مختلـف منطقـي و عـوام        در واقع بايد مرز بين درخواسـت      . منافع بوروكراسي قرار گيرد، قابل توجيه نيست      

  .فريبي را مشخص كرد
شود كه بـه مـوازين    ي اخلاق جدي معرفي مي ها، يك مسئله   خشونت در رسانه   ي  ديگر، مسئله  يدر بخش 

ها رايج كرد و از  گويي به افكار عمومي، تفريحات خشن را در رسانه   كند و نبايد به نام جواب       ه وارد مي  بشري لطم 
 ي رويـه   ها از ترويج بي     كند حتي به قيمت كاهش منافع صاحبان رسانه         اخلاق حكم مي  . خود سلب مسئوليت كرد   

  .آميز كاست ها و مطالب خشونت برنامه
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هاي ارتباطي، ديدگاه طرفـداران اخـلاق         گير تكنولوژي   هاي چشم    به پيشرفت  در پايانِ اين نوشتار با اشاره     
ها با وجود تمام منافعي كه ممكن است داشـته باشـند، بـه چـشم       وي به اين تكنولوژي   . كند  اي را بيان مي     رسانه
 آنـان   چرا كـه از نظـر     . نگرد  داري غربي از نظر تكنولوژي مي       هايي در جهت حفظ منافع كشورهاي سرمايه        سلاح
  .است گر، آنها را از دسترسي به هويت واقعي خويش بازداشته ها، اطلاعات و اخبار مربوط به كشورهاي سلطه فيلم

  مان سني. جي. پيي نگرش بر مبناي فرايض اخلاقي نوشته: اي اخلاق رسانه .4

ايـن  . 2ودش  گراني است كه در اين بخش به يكي از مقالات او اشاره مي              ، يكي ديگر از پژوهش    1سني مان 
نويسنده معتقد است در بحث . پردازد اي به طور اخص مي مقاله به موضوعاتي اخلاقي به طور اعم و اخلاق رسانه

ها رعايت اصول اخلاقي امري بـسيار مهـم اسـت،  بلكـه بـه دليـل ماهيـت         ي حرفه اي نه تنها مانند همه     رسانه
اي مـستلزم رعايـت اخـلاق همـان      ياي جديد هر حرفهتر است و در دن ها و برد آنها رعايت اخلاق ضروري      رسانه

در اين مقاله نويـسنده از لـزوم        . ي اول براي اصحاب مطبوعات ضروري است        حرفه است و رعايت آن در مرحله      
نگـاران بايـد از       كنـد روزنامـه     وي تأكيـد مـي    . گويـد   نگاري سـخن مـي      اي و روزنامه    تجديد نظر در اخلاق رسانه    
ها و مسائل اخلاقي و كشف روابط ضروريِ ماهيـت آنهـا               تفكر مجدد در باب موقعيت     رويكردهاي توأمان امكان  

  .استفاده كرده، معاني آنها و تبعات اعمال اخلاقي از ديدگاه مسيحي را آشكار سازد
نقض كردنِ اصـل تـرجيح   «، »گرايي عينيت» «اصول اخلاقيِ بنيادين،«: پردازد اين مقاله به موارد زير مي     

، »عمـلِ انـساني   «،  »انـسانيت موجـودات انـساني     «،  »اي و فـرائضِ اخلاقـي       نظـام فريـضه   «،  »ديگري بر خـود   
تـرجيح ديگـران در     «،  »نيـاز و حـق برخـورداري از آگـاهي         «،  »تعامـلِ اجتمـاعي   «،  »شناسـيِ اجتمـاعي     مردم«

  .»نگاران به عنوان افراد ارزشِ اخلاقي روزنامه«و» نگاري روزنامه
، »هاي خبري   ارزش«. ران بايد هميشه مردم و مخاطبان را در نظر داشته باشند          نگا  مان روزنامه   از ديد سني  

غفلـت نكـردن از     «،  »هـا   توجه حقوق افراد و دامن نزدن به اختلاف       «،  »ترجيحِ ديگران برخود  «،  »گرايي  نسبت«

ن قرار ما اي مورد تأكيد سني ترين مواردي است كه در بحث اخلاق رسانه مهم» جرأت و شهامت«و» ستمديدگان

نگاران بايـد بـه    او هم چنين معتقد است روزنامه   . داند  نگاران ضروري مي    گيرند و توجه به آنها را براي روزنامه         مي

. خـدمت كننـد  » داراي اختيـار «و » حـاكم بـر خـود   «،  »مـسئول «،  »گـو   پاسـخ «افراد بشر به عنوان موجـوداتي       

مؤسـسات  . ي كرده و مـانع انتـشار اخبـار نادرسـت باشـند            رسان  گويانه اطلاع   نگاران بايد مسئولانه و پاسخ      روزنامه

  .نگاري نيز بايد قانون و اخلاق را رعايت كند و تمام هنجارهاي پذيرفته شده را مدنظر قرار دهند روزنامه
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