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:چکیده

هدف اصلی این تحقیق بررسی تاثیر مدیریت سود بر کیفیت افشا و نقد شوندگی بازار سهام شرکت 
مدیریت سود بر .است1390-1386اوراق بهادار تهران در بازه زمانی هاي پذیرفته شده در بورس

و ) 1998دیچو و همکاران ،(،جریان هاي نقد غیر عادي)2002دچیو و دایچو،(اساسخطاي اقلام تعهدي
؛ نقد شوندگی بر اساس معیارعدم نقد شوندگی ) 2006ویچوزاري،(هزینه هاي اختیاري غیر عادي

داده هاي .محاسبه شد) 2001(شا بر اساس معیار کیفیت افشا کیم و ورکچیاو کیفیت اف)  2002(آمیهود
ومدل داده هاي پانل تحلیل Eviewsجمع آوري شده براي آزمون فرضیه ها با استفاده از نرم افزار

نتایج تحقیق نشان داد که خطاي اقلام تعهدي وقدر مطلق هزینه هاي اختیاري غیر عادي به .گردید
مدیریت سود موجب کاهش نقد شوندگی بازار سهام و افزایش کیفیت افشا می عنوان معیارهاي 

شود،اما قدر مطلق جریان هاي نقد غیر عادي معیار دیگر مدیریت سود باعث افزایش نقد شوندگی 
.بازار سهام و کاهش کیفیت افشاء می شود

مدیریت سود،کیفیت افشا ،نقد شوندگی بازار:کلمات کلیدي
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:ارپیشگفت

معمولا .است"سود خالص"یکی از اقلام حسابداري که در گزارش هاي مالی تهیه و ارائه می شود 
سود به عنوان عاملی براي تدوین سیاست هاي تقسیم سود،پیش بینی و راهنمایی براي سرمایه گذاري و 

اقلام .است سود حسابداري به دو جزء نقدي و تعهدي قابل تقسیم.تصمیم گیري به شمار می آید
مدیریت می تواند بر روي جزء .تعهدي خود به دو جزء اختیاري و غیر اختیاري تقسیم شده است

می ... انگیزه هایی چون طرح هاي پاداش،انگیزه هاي مالیاتی و .اختیاري اعمال قضاوت و کنترل نماید
ان دستگیر و همکار(تواند محرك خوبی براي مدیریت در جهت هموار سازي سود باشد

مدیریت  سعی می کند با استفاده از روش هاي مدیریت سود ،مانند هموارسازي ،تصویري با ).1389،
همچنین نوسانات سود طی دوره هاي متوالی ).1385مشایخی و صفري،(ثبات تر از شرکت ارائه دهد

اهش می ،بر قیمت سهام تاثیر منفی می گذارد و اعتماد سرمایه گذاران را نسبت به آینده ي شرکت ک
(Kirsschenheiter&Melumad,2002).دهد

نبود هزینه هاي معاملاتی و در نتیجه قابلیت نقد شوندگی بالا،یکی از ویژگی هاي بازارهاي کارا 
بنابراین نقد شوندگی سهام می تواند به عنوان معیاري براي کارایی بازار .است و بسیار مطلوب می باشد

با افزایش نقد شوندگی هزینه معاملات به شکل چشم گیري .طرح شودبه خصوص به لحاظ اطلاعاتی م
افزایش نقد شوندگی می تواند موجب توزیع هر چه بیشتر ریسک مالی از طریق .پایین خواهد آمد

کاهش هزینه هاي پرتفوي گردانی و انگیزش بیشتر سرمایه گذاران در تصمیم گیري هاي معاملاتی 
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می در فرایند کشف قیمت بازي می کند و بر بازده مورد انتظار همچنین نقد شوندگی نقش مه.شود
).1390مراد زاده فرد و ابوحمزه ،(سهام نیز تاثیر گذار است

براي .افشاي اطلاعات پیامدهاي مثبتی در شکل دهی و انتقال اطلاعات و نقد شوندگی بازار دارد
ط است،اطلاعات افشا شده توسط یک شرکت هایی که نقد شوندگی یا ارزش آن ها به یکدیگر مرتب

شرکت می تواند در ارزیابی سایر شرکت ها مفید باشد و میل سهامداران را در حفظ موقعیت در سایر 
اما اگر سرمایه گذاران و تحلیل گران به علت هزینه هاي پردازش اطلاعات .شرکت ها افزایش دهد

،افشا می تواند پیامدهاي برون سازمانی منفی تنها به اطلاعات تعداد محدودي از شرکت ها توجه کنند 
(Bushee & Leuz,2004).داشته باشد

نقد شوندگی در کشف قیمت دارایی ها ،توزیع ریسک مالی و کاهش هزینه معاملات نقش داشته 
با توجه به اهمیت روزافزون نقد شوندگیشناخت . و بنابراین شناخت عوامل موثر بر آن نیز اهمیت دارد

.ورد عوامل موثر  بر آن می تواند در بهبود آن یاري بخش باشددر م
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