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  چكيده

 ساله 35 تا 25 زنان آرايش نوع با فرهنگي سرمايه ي رابطه بررسي "  اين پژوهش با هدف 

بر اين اساس، پژوهش حاضر در صدد است تا .  انجام گرديد"تهران شهر 16 و 2 مناطق

ي فرهنگي سطوح مختلف اقتصادي جامعه انجام داده و بر مبناي  اي ميان سرمايه مقايسه

ي فرهنگي و جايگاه اقتصادي، نوع و ميزان آرايش و مديريت بدن زنان را  ابعاد سرمايه

 تهران بودند كه از اين 16 و 2 سال مناطق 35-25ي زنان  ي آماري كليه جامعه. تشريح كند

جهت گرد آوري .  نفر به صورت تصادفي به عنوان نمونه انتخاب شدند200ميان تعداد 

گيري از ادبيات نظري تدوين شده و با  اي محقق ساخت با بهره اطلاعات مورد نياز پرسشنامه

نتايج آزمون . تاييد گرديدآزمون روايي آن -استفاده از نظرات استاد راهنما و انجام پيش

. هاي مختلف پرسشنامه نشان دادند آلفاي كرونباخ مقدار مطلوب پايايي را در بخش

بر اساس نتايج .  تجزيه و تحليل شدSPSSSPSSSPSSSPSSگيري از نرم افزار  هاي بدست آمده با بهره داده

قتصادي ي ا ي فرهنگي در بين دو قشر بالا و پايين از نظر سرمايه ي حاضر، سرمايه مطالعه

ي فرهنگي و  داري ميان سرمايه ي معني از طرف ديگر رابطه. داري وجود دارد تفاوت معني

ي ميزان آرايش نيز  همچنين در رابطه با مولفه.  مشاهده شد2ي  ميزان آرايش در منطقه

به بيان واضح تر .  مشاهده نشده است16 و 2داري ميان پاسخگويان در مناطق  تفاوت معني

اي از  ي اقتصادي به صورت مشابه ت كه زنان در هر دو طيف بالا و پايين سرمايهتوان گف مي

  .گيرند  مي مصرف مواد آرايشي و خدمات زيبايي بهره

  

 .ي فرهنگي، آرايش زنان، مديريت بدن  سرمايه: واژگان كليدي
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   مقدمه-1-1

در  بسزايي نقش افراد، اجتماعي زندگي در ي اساسي لفهمؤ دو عنوان به بدن، مديريت و فرهنگ

 در اي ريشه و مهم هاي موضوع از  و اي داشته جامعه هر پويايي و زندگي ي شيوه تداوم و پايداري

 از بسياري توجه و برخوردار شده زيادي اهميت از بدن اخير، هاي سال در. روند مي به شمار شناسي جامعه

 ي مطالعه مورد مهم، يك موضوع عنوان به انسان بدن رو، اين از .داشته است معطوف خود به را محققان

 در شده مطرح مسائل از يكي .است قرار گرفته ، انسان شناسان و اصحاب مطالعات فرهنگيشناسان جامعه

 .است يافته زيادي رواج و و بويژه زنان عموميت جوانان بين در امروزه كه است مديريت بدن حوزه، اين

 سلايق نوع بدن، آرايش پوشش ظاهري، لباس، نوع انتخاب مثل كردارهايي و اعمال از طريق بدن، يريتمد

 معرف يك ي منزله به بدن كردن ظاهر مديريت نوع رو، اين از. شود مي بيان ... و هاي غذايي رژيم ورزشي،

  .يابد مي اهميت آنان اهرينماي ظ مورد در ديگران هاي قضاوت و خود خويشتن افراد از برداشت در هويتي،

 آرايش ظاهر و بدن مديريت براي نياز مورد گزينش وسايل در افراد انتخاب ي فزاينده رواج و اهميت

 در زيرا دهند، مي انجام مدرن اجتماعي جوامع فضاي در افراد كه است هايي فعاليت از ظاهراً ناشي خود،

 از آنان هويتي معناي و شود درك مي افراد بخش تمايز نماد عنوان به ظاهر مديريت متأخر، نوع ي مدرنيته

 از ناشي خود كه - تمايزهاي افراد و تفاوت كه بپذيريم اگر بنابراين،. گيرد مي قضاوت قرار مورد منظر اين

 و مبين  غالباً– آنها است تفسير و درك ي نحوه و مادي فرهنگ كارگيري محصولات به گوناگون هاي روش

 الگوهاي از طريق خود، تعريف معناي به اين ،رود مي شمار به هويت افراد و منزلت يفتعر براي مبنايي

 كه كساني براي مييابيم در فرض، اين پيش قبول با. )1391ابراهيمي و ضياءپور، (است  بدن و ظاهر مديريت

 و مردم يبرا استفاده مورد بصري وسايل و ظاهري صورت گيرند، مي كار به را هاي مديريتي تمايز اين

 به توجه و بدن كنترل بر ). 59:1381 چاوشيان، و آزاد (بود خواهد مهم ها بسيار آن ظاهري رفتارهاي

 از مشخصي بخشد روايت مي امكان جوانان به كه است ابزاري آن، و بيروني ظاهري هيبت و تزيين آرايش،
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 ترتيب، فرهنگ آرايش بدين  .دهند قرار ديگران تماشاي معرض را در آن و كنند حفظ را شخصي هويت

 به خويش نسبت فرد انديشي باز و تعامل براي كانوني به مثابه بدن كه است فزاينده اي اهميت بيانگر بدن

  ).123:1385 ذكايي، (است يافته

بر دانند، مي افراد جسماني ي سرمايه را آن امروزي دنياي در كه بدن و ظاهر از سوي ديگر، مديريت 

 ها آن فرهنگي جايگاه از نوعي به كنند مي استفاده فرهنگي محصولات چه از بيشتر ادافر كه اين حسب

 هاي نگرش داراي باشند، مي فرهنگي ي سرمايه ميزان چه داراي كه اين حسب بر افراد زيرا است متاثر

 از يفرهنگ ي سرمايه بورديو، اعتقاد به. هستند اجتماع در شان شدن ظاهر چگونگي و بدن به نسبت خاصي

ابراهيمي و بهنوئي گدنه،  (گذارد مي تاثير آنان بدن و ظاهر مديريت بر افراد ي سليقه و قريحه طريق

نوع آرايش زنان در  و فرهنگي ي سرمايه بين ي رابطه ي مطالعه صدد در حاضر تحقيق رو، اين از. )1389

در اين فصل ابتدا به . شود مي دهاستفا بورديو ي نظريه از رابطه، اين سنجش منظور به است كه شهر تهران

ي پژوهش  ه شود و پس از آن اهداف، سوالات و محدود بيان مساله، اهميت و ضروت پژوهش پرداخته مي

 .گردد تعيين مي

 

 

  

   بيان مساله- 1-2

 سطح مختلف، با كشورهاي در زنان. دنياست درآمد پر هاي صنعت از يكي آرايش لوازم توليد صنعت

 كالاهاي مصرف به متفاوت نژادي هاي تفاوت رغم علي متفاوت، اجتماعي و ، فرهنگيي اقتصادي سرمايه

هاي تحقيقاتي،  بر اساس آمار منتشر شده از سوي سازمان. )1386هنسن و همكاران، (پردازند  مي آرايشي

زم آرايشي  ميليارد دلار صرف خريد لوا1/2رويه است و سالانه حدود   استفاده از لوازم آرايشي در ايران بي

هاي اخير  گسترش يافته  بايد اشاره داشت كه مصرف لوازم آرايشي مثل رژلب و لاك ناخن در سال. شود  مي

در دنيا در   اكنون ايران از نظر مصرف لوازم آرايش در خاورميانه در رده دوم وبر طبق آمارهاي غيررسمي و

   .)1389بلالي و افشاركهن،  (رده هفتم قرار دارد
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مي دقيقي در باب مصرف لوازم آرايش در ايران موجود نيست اما با نگاهي به معدود آمار آمار رس

 .موجود و مشاهده هاي ميداني در اين زمينه، در مي يابيم مصرف سرانه مردم ايران در اين زمينه بالاست

ش استان هاي شهرنشين در تهران و مراكز ش  در ميان خانمانجام شدهتحقيقات ميداني نتايج براساس 

 سال كه براساس تخمين مركز آمار ايران جمعيت 45 تا 15هاي شهرنشين بين  گروه خانم، بزرگ كشور

زم ا هزار تومان براي لو12 در حدود چهارده ميليون نفر است، به طور ميانگين ماهيانه 1389ها در سال  آن

 2/1ر مصرف كل ساليانه برابر با توان تخمين زد كه مقدا كنند كه در اين صورت مي آرايشي خود مصرف مي

  .)1388اي،  كاوه (ميليارد دلار خواهد بود

يكي از آمارهاي رسمي در اين خصوص مربوط است به هزينه هايي كه خانوارهاي شهري و روستايي 

- بر طبق اطلاعات مستخرج از پرسشنامه هاي هزينه. به طور متوسط صرف خريد لوازم آرايشي مي كنند

 با افزايش مصرف لوازم آرايش در ميان خانوارهاي 1386 تا 1383ار ايران، در فاصله سالهاي درآمد مركز آم

خانوار 584هزار و 405 ميليون و 12، حدود 1385بر اساس آمار موجود در سال . شهري مواجه هستيم

 حدود شهري وجود داشته كه با ضرب اين رقم در ارزش ريالي مصرف لوازم آرايشي براي سال مذكور رقمي

بلالي و (.بدست مي آيد) هزار ريال412ميليون و 533ميليارد و 851هزار و ( ميليارد تومان2

  )1389افشاركهن،

به نقل از علي حسين شهريور، مديركل دفتر تعاوني هاي وزارت تعاون،كار و رفاه اجتماعي، از ميان 

ش از دو ميليارد دلار آن در ايران و از هفت ميليارد دلار ماده آرايشي كه در دنيا خريد و فروش مي شود، بي

او سهم هر زن ايراني را . درصد آن است30 ميليون زن ايراني خريداري مي شود كه حدودا معادل 14سوي 

  )1392،اول تير ماه 81مجله زيبايي، سال پنجم، شماره .( هزار تومان اعلام كرد300از خريد مواد آرايشي، 

 گسترده شكل به آن از استقبال دليل كند مي توليد لوكس لايكا صنعت اين كه اين به توجه با

 چه تأثير تحت دهد؟ زنان مي قرار تأثير تحت را زنان زندگي سبك چگونه آرايشي لوازم چيست؟ مصرف

  كنند؟  مي استفاده كالاها قبيل اين از اي ايدئولوژي و منطق
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 از سوي عده اي از زنان ايراني، مصرف محصولات زيبايي و آرايشي، به طور كلي و محصولات غربي

 مدرن غربي و عصيان عليه هنجارهاي سنتي زنانگي و 1ممكن است هم به معناي پذيرش سبك زنانگي

سنتي و عضويت در حيات شهري جنسيتي و هم به معناي تلاش آنان براي فاصله گرفتن از سبكهاي زندگي 

ن به دليل قيمت بالاي آن محصولات و اكنون مصرف محصولات آرايشي خارجي در ايرا. مدرن باشد

بنابراين زنان ايراني . )1389شهابي،( دسترسي ناكافي به آن، همچنان نشانه مد و منزلت محسوب مي شود

پاسخ به با انتخاب واستفاده از لوازم آرايش گرانقيمت هم سرمايه بدني خود را افزايش داده و هم در 

  .)1390عطايي،  (يدن به خود و بهبود سرمايه فرهنگيشان دارندتمايز بخشفشارهاي جامعه مصرفي سعي در 

مديريت بدن و خصوصا آرايش كردن، چنان امر مهم و بديهي در زندگي روزمره بسياري از زنان ايراني 

است كه مي توان ادعا كرد دستيابي به زيبايي و جواني تنها هدف آنان از مديريت بدن و توجه به ظاهر 

؛زنان از آرايش نه فقط به دليل ويژگيهاي كاركردي آن ،بلكه به دليل معاني )1386، حقگوي پشكه (نيست

مترتب بر مصرف آن نيز استفاده مي كنند كه اين معاني ممكن است شامل معاني فايده انگارانه، لذتجويانه و 

  .)1390ثقفيان،  (اجتماعي باشد

. برندتشخص و تمايز خود از ديگران بهره ميها براي  زنان ازوسايل آرايش خود و شيوه استفاده از آن

زنان تلاش . هاي زنان در رابطه با كنترل بدنشان به خصوص در جوامع مدرن افزايش يافته است امروزه تلاش

كنند تا بيشتر در مورد بدن خود بدانند تا توانايي بيشتري در كنترل بدن خود پيدا كنند و آن را به وضع مي

  ).1390عطايي، (رند مورد علاقه خود درآو

. شود فرهنگي شناخته مينمادي به مثابه امع وجتمام  در  كه واقعيتي استتوجه افراد به نوع آرايش

هاي هويتي زنان بدل شده است  به يكي از مهمترين جنبه و مديريت بدنزيباييدر جوامع امروزي و مدرن، 

 كه اجتماعي جهان  در"بدن"با توجه به اهميت  .و آنها سعي بر اين دارند به هر طريقي آن را بدست آورند

كار  و ساز حدودي، تا و اجتماعي هايارزش ينشانه زيبا بدن داشتن كه بپذيريم توانيم مي قرار داريم، آن در

 جهان در فعال بدن نقش بر كه هستيم رو روبه نظري انداز چشم با اينجا در لذا، .است اجتماعي كنترل و قدرت

                                                           
1 Femininity 
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 اساسي يجنبه عنوان به توانمي را بدن به ويژه در بعد آرايش بنابراين،مديريت .كند مي دتأكي اجتماعي 

 ي جامعه مهم مسايل از انساني بدن و ظاهري زيبايي ي مطالعه .نمود تلقي بروز شخصيت اجتماعي فرد

 تغيير و ابانتخ و بود مستحيل جمع در فرد مدرن پيشا جوامع در كه است آن امر اين  دليل.است امروزي

  .)1389ضياءپور،  (كرد نمي پيدا ظهور براي اي زمينه امروزي، مدرن جوامع مانند به شرايط موجود

در ايران مسئله مديريت بدن و آرايش زنان از اهميت بيشتري برخوردار است، زيرا سياستگذاري 

 زنان و مقابله با فرهنگي جمهوري اسلامي ايران به حراست از فرهنگ بومي و اسلامي پوشش و آرايش

هاي  از اينرو زنان در مكان. تهاجم فرهنگ غرب در زمينه چگونگي ظاهر شدن زنان در جامعه، گرايش دارد

مختلف بايستي انواع مختلف و حتي گاهي متضاد از پوشش و آرايش را به عنوان هنجار و عرف اجتماعي 

گيرند  هاي مختلف بكار مي متفاوتي را در مكانبپذيرند به نحوي كه برخي زنان انواع پوشش و آرايش كاملا 

  ). 1390؛ عطايي،1389بنگران، (

 جديدي پيدا كرده و از هاي شاخصجذابيت جسماني از جمله موضوعاتي است كه در دوران مدرن 

شود، به طوري كه مديريت بدن در دوران مدرن اهميت بيشتري  عوامل شكل دهنده روابط افراد محسوب مي

هاي غذايي، تجهيزات ورزشي و آرايشي  ست و رفتارهاي گوناگون بهداشتي نظير بدنسازي، رژيمپيدا كرده ا

  .)1383جاه،  رفعت (مختلف براي مراقبت از بدن پديدار شده است

در عصر مدرنيته متاخر و بويژه در عصر پسامدرن شاهد تغيير اساسي در رابطه افراد و نگرش آنها 

مدرنيته از جمله . كي از گسترش نگرش ها و ديدگاه هاي فردگرايانه استنسبت به بدن هستيم كه خود حا

ژنتيك، تغذيه و  پيشرفت در علوم بيوشيمي،.  آن تعريف شد2 بدن و مديريت علمي1به معناي مادي انگاشتن

ضياءپور،  (رژيم غذايي اين تصور را در اذهان عمومي ايجاد كرد كه بدن به لحاظ علمي قابل كنترل است

1389(.  

                                                           
1 Materializing 
2 Scientificizing 
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آرايش زنان را مي توان با نظريه سرمايه فرهنگي چگونگي مديريت بدن و ها در  ها و شباهت تفاوت

رود زناني كه ميزان سرمايه فرهنگي نزديك به يكديگر دارند،  مورد بررسي قرار داد؛به اين معنا كه انتظار مي

  .)1390عطايي،  (باشدنوع مديريت بدنشان و خصوصا نوع و ميزان آرايششان نيز مشابه يكديگر 

 سرمايه فرهنگي آنان است كه مي 1در واقع چگونگي مديريت بدن و آرايش زنان بخش تجسم يافته

همانطور كه بورديو .  نيز باشد آنان2تواند نشان دهنده ي جايگاه طبقاتي و به خصوص طبقه فرهنگي

 آيد  طول زمان بدست ميرسد بلكه با تلاش شخصي فرد و در گويد سرمايه فرهنگي به ارث نمي مي

هايي است كه آنان براي كسب  رو مديريت بدن و آرايش براي زنان ايراني يكي از راه از اين. )1389ضياءپور، (

در واقع زنان با استفاده از لوازم آرايش خارجي با . گيرند سرمايه فرهنگي و بهبود جايگاه طبقاتيشان بكار مي

 از ساير خدمات مديريت بدن سعي در نشان دادن سرمايه اقتصادي و گيري كيفيت و گرانبها دركنار بهره

آرايش تنها ابزار دستيابي به زيبايي و  .)1386، حقگوي پشكه (فرهنگي خود و تمايزبخشي به خود را دارند

 سرمايه فرهنگي خود را ،ابزاري در دست زن ايراني باشد تا در طول زمان تواند حفظ جواني نيست بلكه مي

 .)1390عطايي،  (هد و يا ميزان آن را بهبود بخشدشكل د

ي فرهنگي در گرايش به آرايش در ميان  توان به جايگاه سرمايه با توجه به مباحث مطرح شده مي

 ري كه پي است كه از زماني مفهوم جامعه شناسكي ي فرهنگهيسرما. طبقات مختلف جامعه اشاره نمود

 در هي سرماو،ي بوردرياز نظر پ.  مورد استفاده عموم مردم قرارگرفتيا  آن را بكارگرفت به طور گستردهويبورد

 همه ي برايزي تماچي اصطلاح بدون هنيكند و ا ي كار مي رابطه اجتماعكي مانند ي مبادله استمي سكي

 ي فرهنگش كه شامل داني مبادله استمي سكي در ي فرهنگهي سرما. رودي بكار مني و نمادي تجاريكالاها

  .)2004بورديو،  ( كندي كار مي رابطه اجتماعكي شود، مانند ي مت است كه سبب قدرت و مقاميا انباشته

شود و در اين  بر اساس نظريه سرمايه فرهنگي بورديو، فرهنگ نوعي اقتصاد يا بازار در نظر گرفته مي

 سرمايه از خاستگاه اين. گذارند تا سرمايه اقتصاديها بيشتر سرمايه فرهنگي از خود مايه مي بازار انسان

در اين بازار، مردم سرمايه شان را جمع مي كنند . گيردطبقه اجتماعي و تجارب آموزشي مردم سرچشمه مي

                                                           
1 Embodied 
2 Cultural class 
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ها در  انسان. دهندكنند و يا جايگاه شان را از دست ميو آن را يا براي بهبود جايگاه اجتماعي شان خرج مي

  ). 730 -727، 1381استونز، (ردند گطيفي از زمينه هاي فرهنگي به دنبال تشخص مي

پيروي زنان جوان از مدهاي جسماني روز كه استانداردهاي زيبايي را تعريف مي كنند و مصرف  

.  آن صورت مي گيرد"بورديويي" به تعبير 1بدنيآخرين روندهاي مد روز توسط آنها، با هدف انباشت سرمايه 

 به اعتقاد . است2مزاياي پيروي از مد بدني برآورد عقلاني مفهوم سرمايه جسماني يا بدني به معني محاسبه و

حقگوي  (ر و بدن آنان تاثير مي گذاردهبورديو، سرمايه فرهنگي از طريق قريحه و سليقه افراد بر مديريت ظا

  ).1386، پشكه

 را  خاص خود3وارههاي جامعه با سرمايه فرهنگي بالا و پايين عادت طبق نظريه بورديو، هر يك از گروه

گزينند؛ اين  واره مشترك، زنان اين گروه نوع آرايش خاصي را برميآورند و بر اساس همين عادتبه وجود مي

كروس مير، (كند  نوع آرايش در عين حال خود موقعيت اجتماعي و سرمايه فرهنگي اين زنان را بازتوليد مي

ن نوع آرايش زنان و سرمايه فرهنگي، يك همچنين با توجه به تحقيقات انجام شده در اين زمينه ميا. )1387

شود و رابطه دوطرفه وجود دارد بدين معنا كه سرمايه فرهنگي بالا نوع خاصي از آرايش را در زنان موجب مي

، 4؛ سوراكا1390عطايي، (اين نوع خاص از آرايش به نوبه خود بر سرمايه فرهنگي اين زنان تأثيرگذار است 

2004.(  

اين تحقيق در جهت اين دغدغه مطرح شده است كه آيا سرمايه فرهنگي كر شد،با توجه به آنچه ذ 

دهد؟ اين نوع خاص از آرايش در تشخص و تمايز بالا، زنان را به استفاده از نوع خاصي از آرايش سوق مي

 خود گيرند تازنان و نشان دادن ميزان سرمايه فرهنگي آنان نقش دارد؟ آيا زنان از نوع آرايش خود بهره مي

 ديگر ابعاد سرمايه فرهنگيشان ميزان مديريت بدن و آرايش زنان با ميزان آيا ميان را از ديگران متمايز كنند؟

  هماهنگي وجود دارد؟ 

   

                                                           
1 Body capital 
2 Bodily fashion 
3 Habitus 
4 Soraka 
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   اهميت و ضرورت تحقيق- 1-3

از اين رو، . جوامع، امروزه، تغييرات اجتماعي و رشد فرهنگ مصرفي فزاينده اي را تجربه مي كنند

 زيادي برخوردار شده و توجه بسياري از جامعه شناسان را به خود معطوف داشته استبدن از اهميت 

يكي از مسايل مطرح شده در اين حوزه آرايش صورت است كه امروزه در بين دختران . )1389ضياءپور، (

ل  و نگراني والدين و نيروهاي كنترآرايششروع پايين آمدن سن . جوان عموميت و رواج زيادي يافته است

اهميت روزافزون آرايش داشتن در زندگي روزمره زنان، اين مقوله را در خور توجه و بررسي  و اجتماعي از آن

   .)1389ابراهيمي و بهنوئي گدنه،  (قرار داده است

موضوع كميت و كيفيت استفاده از محصولات آرايشي و خدمات زيباسازي بدن در جامعه ايراني، يكي 

بين برادران و خواهران در (، يا حتي تضاد درون نسلي )بين جوانان و والدين آنها(از منابع تضاد بين نسلي

. )1389شهابي،( و همچنين موضوع اختلافهاي خانوادگي بين زن،شوهر و اطرافيان آنهاست)يك خانواده

  .بنابراين اهميت بررسي فرهنگي پديده آرايش و مديريت بدن بر كسي پوشيده نيست

هاي  خبر از گرايش روزافزون زنان ايراني به خريد و استفاده از لباسوجود آمارهاي غير رسمي م

 سازد دهد كه خود در كنار ميزان مصرف لوازم آرايشي اهميت توجه به اين مقوله را دوچندان مي ماركدار مي

ي  در ايران به مثابه شاخص و مديريت بدن مسئله آرايش زنانروشن است كه .)1389بلالي و افشاركهن، (

ثقفيان،  (هاي فرهنگي را تحت تأثير قرار دهد فرهنگي در حال تغييراتي است كه مي تواند ديگر شاخص

؛ بنابراين پرداختن به اين مسئله در خور توجه محققان و دانشجويان مطالعات فرهنگي قرار گرفته )1390

 جامعه ايران هدف اين بر همين اساس با توجه به ضرورت پرداختن به مسئله نوع آرايش زنان در. است

تحقيق بررسي رابطه ي سرمايه فرهنگي با آرايش زنان مي باشد كه از طريق مقايسه ي دو منطقه ي شهر 

  .تهران بدست خواهد آمد

 ي حاضر در جستجوقي تحق،ي طبقاتتي بر هوي فرهنگهي سرماري بر تأثي مبنوي بوردهي قبول فرضبا

هاي درآمدي  آرايش زنان در گروه و ي فرهنگهي سرمايعني،  دو مفهوم مهمي تجربيآنست كه ضمن بررس

 هي اعتقاد صاحبنظران توسعه، سرمابه .ها بپردازد  آنني ب اين اركان دريبررس توصيف و  به ،متفاوت جامعه
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با  .)1390؛ عطايي، 1381پور و همكاران،  شارع (رود ي به شمار مي از توسعه فرهنگي خود شاخصيفرهنگ

  وهي سرماني از اي شناخت كاملي فرهنگاستگذاراني لازم است كه س،ي فرهنگهي سرماني تأمتيتوجه به اهم

 ازي نني اني تأمي براا تحولات آن را بدانند و منابع ري داشته باشند و چگونگاري از رشد آن در اختيبرآورد

 اقشار مختلف يفرهنگ هي سرماقي و شناخت دقي با مطالعه علمرو  از اين. دهندصي متناسب تخصيا به گونه

ي آرايش و  فرهنگ وي اجتماعلي مسالي كننده در تحلينيب شي پري مفهوم بعنوان متغني از اتوان ي م ،جامعه

  .)1389ضياءپور،  (سود جستزيبايي در بين زنان 

 مورد راتيي تغنياگردد كه ضروريست  ي ميراتيي دچار تحول و تغ همواره افرادي فرهنگهيسرما

كه در  رود ي به شمار مي از سبك زندگي زنان بخششي آراكهيي از آنجا. رديعه قرار گ و مطاليبررس

تغييرات  . لازم استطهي حني در اشتري بي  شده است، مطالعهيادي زراتيي دستخوش تغري اخيها سال

 نيز كه تغييرات سرمايه فرهنگي زنان، خصوصا در بعد مديريت بدن و آرايشسبك زندگي ايجاب مي كند 

  .ورد مطالعه و بررسي بيشتر قرار گيرد تا نقش متقابل اين دو بر يكديگر روشن شودم

  

   اهداف پژوهش- 1-4

   هدف كلي- 1- 1-4

 شهر ساله 35 تا 25 زنان آرايش نوع با فرهنگي سرمايه رابطه بررسي " يكل هدف حاضر قيتحق

  :گردند  اختصاصي زير تعريف مي  را در دست بررسي دارد كه در جهت نيل به هدف كلي فوق، اهداف"تهران

  

   اهداف اختصاصي-2- 1-4

  ؛ شهر تهران16 و 2 در دومنطقه زنان ي فرهنگهي سرمازانيسنجش م -

  سنجش ميزان و نوع آرايش زنان در بين اقشار مورد مطالعه؛ -


