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  كليات طرح: فصل اول
    : بيان مساله تحقيق -1-1

آيا مي توان به گونه اي طراحي كرد كه خود معماري به صورت يك رسانه عمل ). نقش رسانه در معماري(

  كند؟

نيم قرن پيش فضاي معماري به صورت پيوسته و مستقيم با مفهوم زمين، مكان و جا آميخته بود و  تا حدود

. هر فضاي معماري در مكاني مشخص مي توانست شكل گيرد كه آن نيز در جايي در زمين تحقق مي يافت

ان كلمه احساس تملك نيز در مواردي با مفهوم مكان و نيروي جاذبه درهم مي آميخت و از واژه ي مك

هايي مثل تمكن و مكنت مشتق مي شود و فضا گستره و عرصه اي بود كه در مكان پديد مي آمد و 

توسعه ي تكنولوژي . ارتباطات با مكان و جا بسيار مستقيم و پيوسته و از لحاظ كمي، كمابيش مشخص بود

در مفهوم ارتباط فضاي  و ارتباطات و انواع ارتباط از راه دور، به ويژه اينترنت دگرگوني هاي اساسي

بنابراين مي توان به فضاهايي انديشيد كه نسبت به گذشته بيشتر با فضاي ساخته . معماري پديد مي آوردند

  .شده در تكنولوژي اطلاعات و كمتر در ارتباط با زمين تعريف مي شوند

و از اين شكل گيري فضاي مجازي نيز مي تواند تعاريف جديدي از فضاي معماري به وجود آورد 

تعاريف . دگرگوني ها بايد بتوان براي افزايش كمي و كيفي فضاهاي معماري در زندگي روزمره استفاده كرد

جديدي از زندگي فردي، اجتماعي و اداراتي در حال شكل گيري است و بر اساس آن فضا به كلي دچار 

دانست كه عملاً واژه ي مكان در نزديكترين سطح ادراكي مي توان فضاي نوين را فضايي . تحول مي شود

بدين معني كه براي درگيري با . را از نقش حضور فيزيكي براي ارتباط در هر نوع حذف كرده است

مناسبات و ارتباط با محيط روز به روز احتياج به حضور مادي و فيزيكي كمتر و كمتر مي شود و انسان 

اينجا لازم به تذكر است كه از نظر تأثيرگذاري . شريك در تعامل با فضايي مي شود كه در آن حضور ندارد

اين فضاي ساخته شده . نمي توان بيان كرد كه اين دو نوع از حضور با هم، هم ارز و در يك درجه اند

ارتباط مستقيم خود را با ذهن انسان برقرار مي كند، اطلاعات تأثيرگذار، خود را به طور مستقيم به سمت 

، و فضاي ذهني اش را مطابق محتواي اطلاعاتي شان دستخوش تغيير مي ذهن او هدف گيري مي نمايند

اين تغيير قبل از حضور قدرتمند رسانه ها عموماً توسط معماري به عنوان بيان فضايي و شكل دهنده . كنند
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اولويت ها و ويژگي هاي جذاب رسانه اي كه عملاً مخاطب . ي محيط ساخته شده براي بشر انجام مي شد

سمت خود مي كشاند ديگر جايي براي تأثيرپذيري از عوامل فيزيكي به طور اعم و معماري به  را به به

  . صورت اخص باقي نمي گذارد و اين تأثيرپذيري را تا حد زيادي كاهش مي دهد

ادراك محيط به آيتم ديگري نيز وابسته است كه آن ادراك زمان و تعامل با محيط است كه انسان را درگير 

اما رسانه ها و ابزارهاي اطلاعاتي از آنجا كه در ذات خود زمان را در . عالي و سيستماتيك مي كنديك نظام 

معناي طبيعي و فيزيكي ندارند، در واقع بي زمان اند و تنها در تأخير و سرعت با زمان مرتبط مي شوند و 

  . هنگام تعامل با انسان احساس او را از زمان مختل مي كنند

ان حضور و ادراك كه به طور گسترده اي تا به حال به مكان وابسته بوده، همواره درگير معماري به عنو

امروزه كاربران فضا به تبع تعامل با ابزارهاي نويني كه پيرامون ما را فرا گرفته اند، . محدوديت بوده است

احي مركز دستاوردهاي ساده سازي اين تعامل نوين در طر. انتظاراتي فراتر از فيزيك طبيعي محيط را دارند

رسانه اي  به اين صورت است كه فضا بستر حضور فناوري رسانه ها را فراهم مي آورد و در اين فضا 

 .پويايي يا ساير انتظاراتي كه از پويايي مي رود در بستر فناوري رسانه ها و اطلاعات پاسخ داده خواهد شد

  :اهداف تحقيق -1-2

سترش ارتباطات است، مفاهيم زمان و مكان معناي تازه اي پيدا مي كند در جامعه اي كه به شدت در حال گ

حضور در مكان معناي متفاوتي به . كه با معناي آن در جوامع مدرن و حتي صنعتي قبل از آن متفاوت است

خود گرفته است كه مي تواند نقش تعيين كننده اي در ارتباط و اتصال به جامعه ي شبكه اي يا طرد و 

  .ن داشته باشدحذف از آ

شايد بتوان در يك بيان كلي تأكيد كرد كه مهارت زندگي براي مطابق شدن با رشد فزاينده ي ابزارها و 

  .امكانات نوين؛ نياز به شناخت، آموزش و نوعي توجيه كردن دارد

كز در نتيجه هدفي كه اين تحقيق دنبال مي كند، دستيابي به يك كيفيت فضايي مطلوب به منظور طراحي مر

عرصه ارتباطات مي باشد، كه  ندستاوردهاي رسانه اي است كه همانا ايجاد مجموعه اي مناسب براي محققا

ياري مي دهد و ... آنان را در امر تحقيق و ارائه آثارشان در قالب همايش ها و سمينارها و كنگره ها و 

ايجاد مركز دستاوردهاي رسانه . سازدهمچنين مخاطبان و بازديدكنندگان را با تكنولوژي نوين ارتباطي آشنا 
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و گسترش  آناناي مي تواند نقش مؤثري در راه افزايش ارتباط و تعامل محققان و ارائه نتايج تحقيقاتي 

فضاي ارتباطي ميان انديشمندان و در نهايت افزايش سهم ايران در مبادلات علمي در حوزه ارتباطات در 

  .سطح جهان داشته باشد

  :آن انتخاب وع تحقيق و  دلايلاهميت موض -1-3

امروزه در جهاني زندگي مي كنيم كه فراواني، توزيع و امكان دسترسي به اطلاعات از ويژگي هاي بارز و 

در اين جهان كه به شدت اطلاعاتي شده، فرهنگ و تعامل اجتماعي بيش از هر زمان . شاخص آن است

» پرستش اطلاعات«نظران عصر كنوني را دوره ي  محتواي اطلاعاتي يافته است، به نحوي كه برخي صاحب

در اين دوره ظهور نظام چند رسانه اي و فناوري هاي ارتباطي و اطلاع رساني به بارزترين . نام نهاده اند

شبكه هاي نوين ارتباطي آنچنان بر فضاي زندگي بشر امروز سايه افكنده كه مي . نماد آن تبديل شده اند

اين محيط رسانه اي به نوبه ي خود، يك بافت . حيطي رسانه اي به سر مي بريمتوان گفت همه ي ما در م

معنايي چند ساحتي را به وجود مي آورد كه غالب جلو ه هاي فرهنگي و سياسي را با همه ي گونه گوني و 

 طيف گسترده. حال آنكه معماري نيز از اين مقوله مستثني نمي باشد. تنوعشان در قلمرو خود جاي مي دهد

ي تحول در عرصه ي تمدن، معماري را به سمت و سويي برده است كه صورتبندي آن نزد متفكران 

در اين ميان ساخت بنايي كه به طور خاص مربوط به كاربري فناوري اطلاعات . مختلف متفاوت است

ود و باشد، نيازمند كنكاشي عميقتر در تحولاتي است كه به طور خاص به صنعت انفورماتيك مربوط مي ش

  .  فضاهاي معماري مربوط به آن در اين راستا قرار مي گيرد

بدليل فقدان فضاهاي تخصصي پژوهش در حوزه ارتباطات در سطح كشور، همچنين عدم وجود فرهنگ 

صحيح برخورد با تكنولوژي رسانه ها و عدم وجود فضاهايي كه امكان تجربه فضاهاي مجازي را براي 

گام شدن با ديگر كشورهاي دنيا در اين عرصه طراحي اين مجموعه امري عموم فراهم آورد و براي هم

  .اجتناب ناپذير است

  ) :بيان روابط بين متغيرهاي مورد مطالعه ( سوالات يا فرضيه هاي تحقيق  -1-4

  آيا مي توان به گونه اي معماري كرد كه خود معماري به صورت يك رسانه عمل كند؟ 

  را در طراحي معماري دنبال كرد؟چگونه مي توان اهداف رسانه 
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  آيا معماري خودش يك رسانه است؟

  كداميك از روش هاي طراحي بيشتر ما را به سمت اين اهداف هدايت مي كنند؟

  تكنولوژي جهت تبديل معماري به رسانه تا چه ميزان مؤثر است؟

  :تعاريف عملياتي متغيير ها و واژه هاي كليدي -1-5

. فضا. جهاني شدن. فناوري اطلاعات. فضاي معماري. ارتباطات، فضاي مجازي. رسانه: واژه هاي كليدي

  ادراك. مكان

   :رسانه -1-5-1

به وسايل و تدابير فني اي اطلاق مي شود كه از طريق آن ها ارتباطات انساني اعم از فردي يا جمعي 

  .صورت مي گيرد

  :ارتباطات -1-5-2

  .در بر مي گيرد آن ها بر يكديگر تأثير مي گذارند رااز طريق مفهوم ارتباطات تمامي فرآيندهايي كه مردم 

  :فضاي مجازي -1-5-3

اين فضاي ساخته شده ارتباط مستقيم خود را با ذهن انسان برقرار مي كند، اطلاعات تأثيرگذار، خود را به 

ي اش طور مستقيم به سمت ذهن او هدف گيري مي نمايند و فضاي ذهني اش را مطابق محتواي اطلاعات

  .دستخوش تغيير مي كند

   :فضاي معماري -1-5-4

تا حدود نيم قرن پيش تعريف فضاي معماري به صورت پيوسته و مستقيم با مفهوم زمين، مكان و جا 

آميخته بود و هم فضاي معماري در مكاني مشخص مي توانست شكل گيرد كه آن نيز در جايي در زمين 

اطات و انواع ارتباط از راه دور، به ويژه اينترنت دگرگوني هاي توسعه ي تكنولوژي ارتب. تحقق مي يافت

بنابراين مي توان به فضاهايي انديشيد كه نسبت به . اساسي در مفهوم ارتباط فضاي معماري پديد مي آورند

  .گذشته بيشتر با فضاي ساخته شده در تكنولوژي اطلاعات و كمتر در ارتباط با زمين تعريف شود
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براي درگيري . مجازي نيز مي تواند تعاريف جديدي از فضاي معماري را به وجود آوردشكل گيري فضاي 

با مناسبات و ارتباط با محيط روز به روز احتياج به حضور مادي و فيزيكي كمتر و كمتر مي شود و انسان 

  .شريك در تعامل با فضايي مي شود كه در آن حضور ندارد

  :جهاني شدن -1-5-5

در اغلب . يق و گسترده مسايل بشري اكنون با عنوان جهاني شدن نام برده مي شودبه هم پيوستگي عم

تعاريف عرضه شده، جهاني شدن فرآيندي تدريجي و پايدار توصيف مي شود كه در گذشته اي دور يا 

نزديك آغاز شده و هنوز هم ادامه دارد و هرچه بر عمر آن افزوده مي شود، شتاب و گستره آن افزايش مي 

  .دياب

  :روش تحقيق -1-6

كاربردي است كه در واقع يك فرآيند از يك سري اطلاعات نظريه ها و  –اين تحقيق يك پژوهش نظري 

استراتژي اين پژوهش . در نهايت توليد يك ايده به يك طرح كاربردي قابل اجرا و استفاده خواهيم رسيد

ادراك و اثر نهي متقابل آن دو رويكردهاي پژوهش در مباحث مطالعات نقش رسانه در . كيفي است

و ... پديدارشناسانه است و قسمت مطالعات در مورد فضاهاي سايبر و آرمانشهر الكترونيك و  –توصيفي 

  .توصيفي و كتابخانه اي است...  تعاريفي كه مربوط به رسانه و تاريخچه رسانه و 

  :قلمرو تحقيق -1-7

  : قلمرو مكاني -1-7-1

چند نمونه در ژاپن، آلمان و جز به معناي واقعي در دنيا گستردگي چنداني ندارد، تعداد مراكز رسانه اي 

  .است وجود نداشته تايلند و  چند مسابقه نمونه ي قابل توجه ديگري

  :قلمرو زماني -1-7-2

تا به امروز، يعني از زماني كه مدياتك سندايي طراحي شده جز محدوده زماني پژوهش ما  2001از سال 

  .شود محسوب مي
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  : حجم نمونه و جامعه-1-8

مجهز به كليه چند منظوره بزرگ و  فرهنگيكز رانوعي م، )mediatech(مراكز رسانه اي : نمونه پژوهش

آن ها علاوه بر  .دنيا وجود دارند كه در اكثر نقاط امكانات رسانه اي از طريق تكنولوژي روز دنيا مي باشند،

انيستيتوهاي  ،ها؛ شامل گالري هاي رسانه، كتابخانه هاي چندرسانه اي دفاتر اداري روزنامه ها و تلويزيون

   .مي باشند... امكاناتي براي اوقات فراغت و  رسانه اي، 

كاربران و استفاده كنندگان اين فضاها كه اقشار مختلف جامعه را در برمي گيرد، همچنين : جامعه پژوهش

  .را نيز شامل مي شود... ش و كاربران متخصص در زمينه ي رسانه، تكنولوژي پخ

  :و مشكلات تحقيقمحدوديت  -1-9

پس ما نتوانستيم از طريق مشاهده ي چنين مركزي در  همانطور كه اشاره شد ايران فاقد چنين مركزي است،

ايران به نتايجي كه مي خواستيم برسيم بلكه از طريق بسط اطلاعات حاصله از نمونه هاي خارجي، وجود 

  . در ايران پيش بيني كرديم چنين مركزي را
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  :مطالعات نظري: دومفصل 

  :چهارچوب نظري  تحقيق  -2-1

مفهوم : در ابتدا به منظور آشنايي با ادبيات حوزه رسانه ها به بيان تعاريف و مفاهيم كلي اي از قبيل

ي همگاني و تاريخچه ي ارتباطات، مفهوم رسانه، حوزه عمل رسانه ها، كاركرد رسانه ها و انواع رسانه ها

سپس به بيان نظريات انديشمندان در ارتباط با جامعه اطلاعاتي و تكنولوژي هاي جديد . آنان مي پردازيم

ارتباطي پرداخته و مفاهيمي چون جهاني شدن و پسا جهاني شدن و حوزه آموزش و گسترش فناوري 

شكل گيري ادراك در انسان پرداخته و اثر اطلاعات در جامعه را بررسي مي كنيم و سپس به واشكافي روند 

اين موارد . نهي دو مبحث اصلي رسانه و ادراك با ارائه نظريات انديشمندان مورد مطالعه قرار مي دهيم

در مرحله ي بعد تمركز اصلي بر محور . زمينه را براي ورود به بخش مباحث معماري مرتبط فراهم مي كند

ي مطالبي از قبيل فضاي سايبر و معماري اطلاعات، آرمانشهر معماري و رسانه است و به مطالعه 

پرداخته و سپس نمونه ... الكترونيك، معماري فضاهاي سايبرنتيكي، معماري در عصر اطلاعات، هندسه و 

اطلاعاتي نيز از طريق پرسشنامه جمع آوري  .هاي مشابه خارجي را مورد مطالعه و بررسي قرار خواهيم داد

در آخرين بخش فرآيند طراحي و خلق فضاي فيزيكي با بررسي بستر طرح و خلق ايده  ديگام بع. كرديم 

  . نهايت به يك معماري دست خواهيم يافت هاي اوليه مرتبط با مطالعات انجام شده آغاز خواهد شد و در

  :مفهوم ارتباطات -2-2

ات تمامي فرآيندهايي كه مردم از طريق ارتباطات تنها بيان آشكار و انتقال ارادي پيام ها نيست، مفهوم ارتباط

اين تعريف بر اين فرضيه استوار است كه تمامي كنش ها . آن ها بر يكديگر تأثير مي گذارند، در بر مي گيرد

  . و رويدادها همين كه توسط انسان درك شوند، جنبه ارتباطي دارند

امروزه . ساسي ايجاد نموده استپيشرفت جامعه انساني پس از انقلاب صنعتي در ارتباطات نيز تحول ا

. نيست -يگانه عامل ارتباطي انسان نخستين –شكل هاي ارتباط انسان با انسان ديگر منحصر به زبان 

واژه رسانه كه در حوزه . پيشرفت هاي فناوري امروز، هر روز شكل هاي ارتباطي را متحول مي نمايد

كه فناوري با ارتباطات پيوند يافته و مخلوط شده مفهومي ارتباطات بسيار شايع است، نمايانگر آن است 

   .است
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در حقيقت ساختمان . شناخت ما از جهان اطراف ، واقعيتي است كه در دنياي رسانه ها ساخته مي شود 

در اين حال شناخت ساختار و نحو اثر . واقعيت در ذهن متاثر از واقعيتي است كه رسانه براي ما مي سازند 

  )1-2، 1387اجي جعفري، ح( .ام شناختي ما و شكل گيري دانش ما ، ضروري استگذاري رسانه بر نظ

  :مفهوم رسانه و رسانه همگاني -2-3

  :رسانه در دو مفهوم عام و خاص قابل بررسي است

به وسايل و تدابير فني اي اطلاق مي شود كه از طريق آن ها ارتباطات انساني اعم از : رسانه در مفهوم عام

به عبارت ديگر رسانه ها تأسيسات و سيستم هاي فني اي هستند كه . صورت مي گيرد فردي يا جمعي

ارسال، نقل و انتقال، ارتباط، دريافت يا كنترل علائم الكترومغناطيس يا تصويري را كه اطلاعات ناميده مي 

ن، سينما، از اين ديدگاه تلفن، تلگراف، فكس، تلفن تصويري، راديو، تلويزيو. شوند را ميسر مي سازند

  )20-30، 1386بالازاده، ( .عكس، روزنامه، مجله، كتاب، اينترنت مصاديق بارز رسانه اند

به رسانه هاي همگاني گفته مي شود؛ اصطلاح رسانه هاي همگاني غالباً به وسايل و : رسانه در مفهوم خاص

مي شود و به ديگر سخن  تدابير فني اي كه ارتباطات جمعي از طريق آن ها به وقوع مي پيوندند، اطلاق

وسايل ارتباط جمعي يا رسانه هاي همگاني ابزارهايي اند كه در وضعيت خاص تمدن هاي تازه ايجاد شده 

مورد استفاده قرار گرفته اند و مهمترين ويژگي آن ها عظمت، نفوذ و گستردگي حوزه عمل يا قدرت و 

  .شعاع عمل گسترده آن هاست

انتقال پيام و برقراري ارتباط هستند، به ديگر سخن، رسانه شبيه سازي رسانه هاي همگاني وسايل فني 

زبان مادامي كه در عملكرد خود با فناوري همگام و همراه .(تكنولوژيكي فرآيندهاي ذهني بشري است

از اين رو سخنراني كه جلوه گفتاري انتقال پيام و برقراري ارتباطات .) نباشد، رسانه محسوب نمي شود

ا تكيه بر قدرت شنوايي است، تنها اگر با استفاده از فناوري در سطحي نامحدود و برون گروهي اجتماعي ب

به عبارت بهتر . صورت گيرد، در اين مقوله جاي خواهد گرفت...) با راديو، تلويزيون، فيلم، اينترنت و (

تواي فعاليت برخي سخنراني اگرچه وسيله برقراري ارتباط است، ولي خود رسانه تلقي نمي شود بلكه مح

  .رسانه ها را تشكيل مي دهد
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رسانه همگاني، برخلاف مفهوم عام رسانه به وسايل و تدابير انتقال پيام و ارتباط جمعي و همگاني مربوط و 

محدود مي گردد، يعني وسايل و تدابير فني كه پيام يك يا چند نفر را به چند فرد ديگر و به عبارت دقيقتر 

افراد جامعه انساني منتقل نموده و بدين ترتيب يك فرآيند ارتباط جمعي را ايجاد مي گروهي نامحدود از 

از اين منظر؛ تلفن، تلفكس، تلفن هاي تصويري، فكس، تلگراف؛ اگرچه دستاوردهاي تكنولوژيك در . نمايد

كاربردي آن ها  خدمت ارتباطات اند ولي از آنجا كه توان برقراري فرآيند ارتباط همگاني را ندارند و قابليت

محدود به انتقال پيام و برقراري ارتباطي چند نفره و بسيار محدود است رسانه ي همگاني به مفهوم خاص 

  )20-30همان منبع، ( .تلقي نخواهد شد

اين ابزارها واقعيت را قادر : در دهه شصت، مارشال مك لوهان درباره بررسي رسانه هاي گروهي مي گويد

همان شي اي كه از وسيله اي به وسيله . مي استعاره اي بيان گردد و سازماندهي شودمي سازند كه در تداو

ديگر واگردان مي شود، وضوح مي يابد، اما در عين حال معاني ضمني جديد و فرصت هاي تفسيري تازه 

  )48-1379،47، ي س ي ل وگ زا پ ن ن ي ت رس پ(. اي را نيز ايجاد مي كند

راديو، تلويزيون، سينما، مطبوعات، پوسترهاي تبليغاتي، اينترنت، : همگاني گفته شدبنابر آنچه در رسانه هاي 

  .ماهواره، فيلم و نوار رايج ترين مصاديق رسانه هاي همگاني در حال حاضرند

  :حوزه عمل رسانه ها -2-4

  .ار دادحوزه عمل رسانه ها را مي توان از ابعاد انساني و جغرافيايي فرآيند ارتباطات مورد توجه قر

از بعد انساني فرآيند ارتباطات از حالت ميان فردي آغاز و پس از سير : حوزه عمل رسانه ها از بعد انساني

  .صعودي و فراگير، به گروهي و نهايتاً همگاني منتهي مي شود

به  رسانه هايي كه قادر. در اين فرآيند، ارتباطات سه مرحله ميان فردي، گروهي و همگاني را طي مي نمايند

  . ايجاد ارتباطاتي از نوع همگاني باشند، رسانه هاي همگاني تلقي خواهند شد

از اين بعد، فرآيند ارتباطات از مرحله محلي آغاز و پس از : حوزه عمل رسانه ها از بعد جغرافيايي و مكاني

تباطات نخست در از اين لحاظ ار. تاً جنبه ي جهاني مي يابدگذر فراگير از مرحله ي ملي به فراملي و نهاي

مرحله زيرملي اعم از محلي، استاني يا منطقه اي شكل مي گيرد كه به هر حال اين رابطه از نظر گستردگي 
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در مرحله دوم، ارتباطات حالت ملي پيدا كرده و در مرحله آخر، . حوزه عمل، كل كشور را در بر نمي گيرد

  )24، 1386بالازاده، ( .بر مي گيردارتباطات وضعيت جهاني پيدا كرده و كليه كشورها را در 

  :كاركرد رسانه ها -2-5

يعني بخشي از آنچه . كاركرد رسانه ها مبتني بر شبيه سازي تكنولوژيك و دستاوردهاي دانش بشري است

در پي سلسله اقدامات ذهني انسان به صورت پيام به مغز مي رسد و آنچه را در ذهن انسان پس از تكاپو به 

نتايج قوه خلاقه انسان را به . ز حالتي ذهني و محسوس به حالتي نامحسوس در مي آورددست مي آورد، ا

صورت جمعي، به كل جامعه بشري يا دست كم بخشي از آن منتقل مي كند و بدين ترتيب انديشه ها، 

  .سليقه ها، خواسته ها، توقعات، احساسات و ادراكات فرد را به ديگر اعضاي جامعه بشري عرضه مي دارد

در عصر ما وظايف رسانه ها تنها تهيه و پخش پيام هاي خبري نيست، بلكه آموزش هاي گوناگون علمي، 

اصولاً اهم هدف ها و وظايف . درسي و فيزيكي از وظايف مهم برخي از آن ها نظير راديو و تلويزيون است

سرگرم كننده و رسانه هاي همگاني را مي توان در وظايف خبري و آگاهي دهندگي، آموزش، وظايف 

  .تفريحي، راهگشايي و رهبري و وظايف تبليغاتي، بازرگاني خلاصه كرد

هدف فعاليت هاي رسانه ها در هر اجتماع مي تواند بسته به ويژگي ها و انگاره هاي اجتماعي و محيطي 

دهد، تغيير كند، اما چيزي كه در اين ميان حالت اشتراك و يگانه اي به همه دستگاه هاي ارتباطي مي 

رسانه هاي همگاني در طرز تلقي هاي مردم، در زندگي خانوادگي، دنياي . پيگيري وظايف مذكور است

كودكان، امور جنسي و خشونت در زمينه هاي فرهنگي و فرهنگ جمعي، تحولات در عقايد گروه هاي 

ه اينكه در اشيا و اجتماعي نسبت به يكديگر يا در تصوير ديگران، در توسعه اجتماعي و اقتصادي و بالاخر

  .ارزش ها تأثير دارند

گسترش دامنه نفوذ رسانه ها به لحاظ تنوع و قدرت عملكردي آن ها از يك سو و ارتباط نزديك و 

تنگاتنگ آن ها با مردم به گونه اي است كه فرد انساني را در هر كجاي جامعه باشد، تحت نفوذ قرار داده و 

به بيان ديگر  آن ها . را به طور تكنولوژيك به وي ارائه مي نمايددستاوردهاي سيستم عصب مركزي انسان 

همچنان كه ما، در زندگي آن ها دخيليم و اين رهاورد و نتيجه اجتماعي عمل رسانه . در زندگي ما دخيل اند

  )40، 1385 مهديزاده،( .هاي الكترونيكي است


