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                   بيان مسئله  1-1

در طول تاريخ بشر،  همواره تهيه مايحتاج زندگي جايگاه ممتازي را به خود اختصاص داده است،  

هاي بسترهاي اجتماعي جديد و نيز گسترش جوامع انساني شكل اين امر با سپري شدن زمان و ايجاد

با توجه به مصرفي شدن جوامع در سايه پيشرفت تكنولوژي و بالا .  گوناگوني به خود گرفته است

هاي متفاوت ميان آنها و پيروي كردن از ايدئولوژي رفتن انرژي نسل جواني و ظهور انديشه

ها يكي از بهترين روش. در جهت تخليه اين انرژي جمعي بودتكثرگرايي بايد به فكر راهكارهايي 

ا در مقاله خود .طور كه رابرتسون كهمان. باشدرفتن و پياده روي در فضاهاي عمومي ميراه

« :كندمطرح مي " 1هامال -فراگذرها "ريزان مراكز شهريروي براي برنامهراهبردهاي توسعه پياده«

»                    .رودهاي زيستي به شمارميجايي افراد در داخل كانونابهترين الگوي جروي اصليپياده

هايي هستند كه از نوع اول شهر.  هاي جهان داراي دو نوع طرح و نقشه هستندشهرهاي بزرگ كشور

اند و هر منطقه بيني شده و به صورت شطرنجي و چند قطبي توسعه يافتهها پيشقبل براي توسعه آن

. باشدخود كفا مي... آن به لحاظ داشتن امكانات مورد نياز از قبيل مراكز تجاري، اداري، خدماتي و

. باشندقطبي به نام بازار مينوع دوم شهرهايي هستند كه داراي يك هسته مركزي بوده و داراي 

هاي اصلي منتهي به آن مركز ادارات و مراكز دولتي در نزديكي و حواشي آن بنا شده و اكثر خيابان

شده است كه اين امر منجر به بروز مشكلاتي فراوان ازجمله ترافيك و تراكم خودروها و پيامد ناشي 

                                                            
١ .mall 
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ك قطبي همراه با توسعه خود به دليل عدم شهرهاي ت. شده است... از آن از قبيل آلودگي هوا و

     .ريزي مناسب با مشكلات فراوان مواجه هستندبرنامه

بايست به اين مراكز اقتصادي، اجتماعي مراجعه كنند و با هايي مياكثراقشار مردم بنا به ضرورت

ره هاي روزمصرف هزينه و دقت زياد تحمل خستگي به رفع مشكلات و انجام كارها و رفع نياز

اي بر زندگي سالم و اجتماعي مردم از خود به جاي اين مشكلات تأثيرات عديده.خويش بپردازند

           .شودتأثيري كه نمودهاي آن در دراز مدت آشكار مي. گذارندمي

-تواند به عنوان يكي از راهكارگيرد، ميهايي كه در آن شكل ميمراكز تجاري با توجه به تنوع فعاليت

هاي شهري ريزياوقات فراغت در قالب يك حركت اجتماعي، مركز مهمي در برنامه هاي گذران

تواند سواي عملكرد ارتباطي خويش، زباني حال سوال اين است كه آيا يك مركز خريد مي. قرارگيرد

ديگر را در روابط شهري، در قالب سكون، مكث و آرامش داشته باشد وآيا مراكز تجاري جديد جايي 

  ماري، با خلق فضا و فرهنگي جديد ، خود را عرضه كند؟است كه مع
در يك تعريف كلي مركز تجاري تفريحي نوعي فضاي تجاري است كه نيازهاي مختلف مردم را در 

كه افراد به طوري. دهدپوشش مي) گذراندن اوقات فراغت(و تفريحي ) خريد و فروش(قالب تجاري 

ي آسان و سريع به انواع و اقسام مايحتاج روزمره با مراجعه به چنين محلي ضمن امكان دسترس

    .هاي تفريحي را نيز داشته باشندسري مجموعهگيري از يكخويش امكان بهره

                    

  هاي تحقيق هدف 1-2

يك فعاليت  ي هكنندگان از خريد به مصابجغرافي دانان شهري ، معماران برجسته و نيز مصرف

هاي برجسته از ي فروشگاهدفاع كرده اند و امروز معماري فريبندهاخير ي فرهنگي مطبوع در دهه

اين . شايد بتوان گفت اين مراكز كليد درك فرهنگ جامعه هستند. اندمشخصات ساخت شهرها شده

قدر كه عاشق مارك اجناس ها همانجوان. مراكز پياده روهاي جديد براي قدم زدن عابران هستند
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هاي رسد كه اين مراكز خريد بزرگترين مكانبه نظر مي. برند لذت ميهستند از شلوغي اين مراكز 

هاي بسيار ها كاربرياين مجموعه. مراكز تجاري قلب شهرهاي امروزند. تفريحي امروزه هستند

گيرند و به خاطر متنوعي همچون تجاري ، اداري ، ورزشي ، فرهنگي ،تفريحي و غيره را در بر مي

هاي سريع ها ، وابستگي به فرهنگ محلي و فرامحلي ، پيشرفتاوت نسلتغيير الگوي مصرف ، تف

ي مهم ديگر جنبه. ترمي شوندتر و وسيعآوريهاي خارق العاده و غيره هر روز پيچيدهتكنولوژي ، فن

  )13، ص1386نادري، ( .ها در زندگي اجتماعي شهر است نمراكز تجاري نقش آ

ي كاهش هزينه ها ، صرفه جويي در وقت، مراكز خريد را به دوري مسيرها ، نياز به تمركز برا

با وجود . فضاهاي گذران اوقات فراغت و روابط اجتماعي تبديل كرده وبه نوعي محل تجمع شده اند

كه به تدريج خريد كالا از طريق اينترنت در برخي از جوامع در حال توسعه است اما بايد توجه آن

هاي اقتصادي  اجتماعي آن ، در مواردي همراه با سرگرمي و بر جنبهداشت كه فعاليت خريد، افزون 

گذران فراغت است و از اين جهت جذابيت خاص خود را دارد و هنوز مشاهده كالا از نزديك و 

- هاي تجاري ميي آن با كالاهاي مشابه از نكاتي است كه پراهميت و جذابيت مراكز و مجتمعمقايسه

                      .افزايد

        

   اهميت موضوع تحقيق 1-3
دهنده كالبد و هويت گيري بازارها بوده است كه در غالب موارد شكلدادو ستد كالا دليل اصلي شكل

ي اخير متاثر و همراه با تغييرات بسيار شگرفي كه در دنياي علم و درچند دهه. شهر بوده است

دمان جهان در اقصي نقاط صنعت روي داده است و گسترش ارتباطات جهاني و آشنايي و ارتباط مر

ي داد و ستد نيز از اين مقوله. جهان با يكديگر تحولات اجتماعي عظيمي را در جوامع رقم زده است

ي قبل در ايران با آغاز ساخت پاساژها به عنوان مراكز از چهار پنج دهه. تحولات بر كنار نبوده است

ي زندگي مدرن شهري در اژ به عنوان نشانهپاس. جديد خريد و فروش اين تاثيرات خود را نماياندند
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اگر بازار حوزه اي شود كه در آنجا سنت دوباره توليد مي شود، . برابر بازارهاي سنتي قد برافراشت 

ها و مراكز تجاري يك در پاساژ. شود پاساژ مكاني است كه سنت در آن قطع و به چالش كشيده مي

هاي گر و يا تماشاگر صحنهد ، بلكه يك گردششهروند ، فقط يك عابر عادي محسوب نمي شو

اي زيبا با جا افعال راه رفتن ، نظاره كردن و لذت بردن به گونهدر اين. زندگي نيز به حساب مي آيد

  . يكديگر آميخته مي شوند 

  

  سؤالات تحقيق 1-4
  سؤالات تحقيق   1-4-1

يگر را در روابط شهري ، در آيا يك مركز خريد مي تواند سواي عملكرد ارتباتي خويش ، زباني د

قالب سكون ، مكث و آرامش داشته باشد وآيا مراكز تجاري جديد جايي است كه معماري ، با خلق 

  فضاو فرهنگي جديد ، خود را عرضه كند؟

 

 مدل تحقيق   5 - 1

و پردازيم هاي مرتبط با مسائل شهري ، اجتماعي و فرهنگي ميدر اين تحقيق در ابتدا به بررسي نظريه

- هاي جامعه تأثير داشته را در نمونهالگوهاي اجتماعي و فرهنگي و شهري كه  در برآورده شدن نياز

نقاط ضعف . شناسايي كرده و باهم مقايسه مي كنيم)  Case study( هاي موردي خارجي و ايراني

ه از آيد كه به عنوان مدل جامعه فرضي و آرماني  كو قدرت بررسي شده و سپس مدلي به دست مي

هاي گردآوري شده در گيري بهينه از اطلاعات ودادهآن به عنوان يك الگوي مناسب جهت نتيجه

              . شودجهت پاسخ به مسئله پژوهش بهره گرفته مي

  

 تعاريف عملياتي متغيير ها و واژه هاي كليدي  6- 1


