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  :تشکر و قدردانی

 
 

. آنچه پيش  رو داريد   مانند ھر ت#ش ديگری در زندگی نمی تواند محصول فعاليتی منفرد باشد
بی شک دست ھای  بسيار و اذھان متعدد به  لطف پروردگار ياری رسانده اند تا اين  پژوھش  

ای رھنما و  دست شايسته است تا در اين  مجال اندک از تمامی  آن انديشه ھ.به پش برده  شود
ھای ياری دھنده و پاھای رونده ای که دشواری صعود را ،تسھيل نموده اند،تشکر و قدر دانی 

.نمايم  
مراتب سپاس خود را از جناب  آقای دکتر فرشاد تجاری که دلسوازنه راھنمايی ھای پر بھايی در 

.جھت بھبود مطالب  ارزانی داشتند  کمال تشکر و امتنان را دارم  
ناب اقای دکتر عبدالرضااميرتاش استاد دلسوز و صبورم که در تمام مراحل پژوھش از ھيچ از ج

.کمکی دريغ نکرده و بامشاوره ھای علمی ھمواره راھگشای مشک#تم بودند،سپاسگزارم  
وھمچنين از کليه ی آزمودنی ھای گرامی که ما را ھمراھی کردند ، کمال تشکر را دارم و در 

.ن سپاس و قدردانی خود را به خانواده ام تقديم می کنمپايان صميمانه تري  
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  :تقديم به   
سپاس آن مھربان ترين را که در سخت تPرين موفقيPت روحPی ،راه رسPيدن بPه آرزويPی             

  .ديرينه را چنين ھموار کرد و برای رسيدن به مقصود،اين عزيزان را نشان  راھم قرار داد 
ربانم که با تشويق و سماجتش مجال نداد تا شعله ھای اين آرزو در دلم ھمدل ترين يارم ؛ھمسر مھ

 .  خاموش شود 
 مريم و محمد عزيزم که ، ارزنده ترين گوھر و                                     

.يادگار زندگی من ھستند    
  استادان فرھيخته ام که شمع وجودشان تاريکی ذھنم را منور کردند         ؛ 

مPPه اش تقPPديم بPPه اشPPراق چشPPم ھPPای پPPدر و مPPادر دوسPPت داشPPتنی ام ،کPPه در زيPPر سPPايه سPPار وھ
  .وجودشان باليدم    
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   :چکيده  
ربرد تئوری ھويت اجتماعی و رفتار برنامPه ريPزی تحقيق حاضر باھدف آزمون مدل کاُ  

ايPن پPژوھش از نظPر ھPدف .شده بر نقش حاميان مالی برند ھای ورزشی انجام شده اسPت
ھمبسPPتگی وبPPه جھPPت شPPکل اجراپيمايشPPی بPPوده و -شPPامل تحقيقPPات توصPPيفیکPPاربردی و 

کPPه از زبPPان اصPPلی ترجمPPه وباتوجPPه بPPه )٢٠٠٩(بااسPPتفاده از پرسشPPنامه آکشPPای کPPاتوچ
فرھنگ کشورمان تغييPرات oزم انجPام شPده و روايPی صPوری ومحتPوايی آن مPورد تاييPد 

پايايی .قرارگرفته است اساتيد راھنما و مشاو روگروھی از متخصصان مديريت ورزشی
حجPم نمونPه براسPاس . بدسPت آمPده اسPت)a%=  ٧٣(  ضPريب آلفPای کرونبPاخ آن بوسيله

نفرکPه از دانشPجويان مقPاطع کارشناسPی و کارشناسPی ارشPد دانشPکده ٣٠۶جدول مورگان
. تربيت بدنی دانشگاه آزاد واحد تھران مرکزی کPه بPه صPورت تصPادفی انتخPاب شPده انPد

 > ٠۵/٠ده از روش آمPPاری توصPيفی و اسPتنباطی در سPPطح معنPاداری داده ھPا بPا اسPتفا
pت .تجزيه تحليل شده اندoادPاز تحليل عاملی تاييدی جھت اعتباريابی ابزار و از مدل مع

ساختاری برای آزمون مدل مفھومی تحقيق که با استفاده از نPرم افPزار ليPزرل انجPام شPده 
توجPه بPه ايPن کPه بPار عPاملی متغيرھPا کمتPر از بPا  بعد از تجزيه وتحليPل داده ھPا ،. است 

مقدار واقعی به دست آمد و به دنبال آن  ھيچ کPدام از فرضPيه ھPای پژوھشPی مPورد تأييPد 
بنPابراين مPی تPوان نتيجPه گرفPت کPه متغيرھPای مPوردنظر مPدل را بPرآورد . قرار نگرفت

قPPرار  ٠.٠۵متغيرھPPا نيPPز بيشPPتر از ) p(نکردنPPد و از طرفPPی مقPPدار سPPطح معنPPی داری 
در نتيجPPه فرضPPيه پژوھشPPی رد و . در کPPل مPPدل مPPوردنظر مPPورد تأييPPد واقPPع نشPPد. داشPPت

  .فرضيه صفر مورد تأييد واقع گرديدو مدل جديدی ارائه شد 
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  مقدمه.١.١
 صنعت يك عنوان به يافته توسعه كشورھاي در سالم تفريحات و ورزش حاضر حال در    
 صPنايع درآمPدزاترين از يكي و است توجه مورد ملي اقتصاد رشد اثرگذاردر عامل و مھم
 آن قلمPرو گشPته، جھاني سرعت به,ورزش صنعت .رود مي شمار قرن بيست ويکم به در

 بھره آن از انسان ميلياردھا تا است دوانيده ريشه دنيا سراسر در و كرده تسخير را جا ھمه
 بPزرگ مسPابقات ھمچPون محركPي عامPل داشPتن اختيPار در بPا ورزش صPنعت .وندشP منPد

 كPه اسPت نموده فراھم را ھا رسانه و تبليغاتي ھاي فرصت از گيري بھره امكان ورزشي،
 ورزش و تجPارت صPنعت، مPابين تعامPل بPراي oزم بسPتر ايجاد موجب خود موضوع اين

 .)١٣٨٣عسکريان، (است گرديده
 ورزشPي، رويPداد ورزش، يPك از حمايPت را ورزشPي مPالي حمايPت١رتيلPو و گراتPون    

 دوجانبPه سPود يPا منPافع كسPب براي شركت يا شخص يك توسط رقابت يا ورزشي سازمان
  ). ١٩٨٥گراتون وتيلور ، ( دانند مي قرارداد طرف ھر دو براي
 نراشناسPاند آن و بPرده كPار بPه را  شPركتي مPالي حمايPت واژه ٢ھرنانPدز سPويي از    

 بPا مPرتبط مختلPف ھPاي بخPش تصPوير و وجھPه از اسPتفاده بPا شPركت آرم يPا نام محصول،
  ).١٣٨٦ھرناندز،(كند تعريف مي ورزش

 مي مالي حمايت كه اند دريافته مختلف صنايع صاحبان و تجاري ھاي شركت امروزه     
 و تPرين مھم از يكي واقع در .كند عمل آنھا براي قدرتمند تبليغاتي ابزار منزله يك به تواند

 موضPوع اسPت، شPده اقتصPاد و ورزشPي پيوندرويPدادھاي موجPب كPه عناصري مؤثرترين
 مPالي حPامي ھPاي بPراي شPركت تبليغPاتي روش يPك عنPوان بPه ورزشPي مPالي حمايPت

 ) .١٣٨١محمد کاظم ،(است
موضوع حاميان مالي به دليل تاثيرات بسزايي كPه در توسPعه اقتصPادي صPنعت ورزش     

  .داشته است ھمواره مورد توجه محققان بوده است  به ھمراه
به شرايط و نظام اقتصادي كشورھا به عنوان  عاملي مھم در جذب حاميان  ٣جي يانگ كو 

به عنPوان مثPال، وي وجPود سPاختار رقPابتي در اقتصPاد كشPورھا رابPه . مالي اشاره مي كند
  ) .٢٠٠٤يانگ کو،(ند عنوان يك عامل محرك براي توسعه حمايت مالي از ورزش مي دا

اصPPل انتظPPار سPPود "بيPPانگر آن اسPPت كPPه   ٤از سPPوي ديگPPر يافتPPه ھPPاي پژوھشPPي ھPPودا     
مھم ترين عامل جذب سPرمايه گPذاري حاميPان مPالي در ورزش " حاصل از سرمايه گذاري

گPذاري در  وي چنين نتيجه گيري مي كند كه حاميان مالي ھنگامي متقاعد به سرمايه. است
ند كPPه تPPا حPPدي اطمينPPان يابنPPد در صPPورت قPPرار دادن سPPرمايه خPPود در يPPك ورزش مPPي شPPو

 ٢٠٠١ھPودا ،( در  بيش از ساير گزينه ھاي قابل انتخاب سود خواھنPد بPرد  ورزش خاص
.( 

در اين رابطه اظھار مي دارند كه يكي از مھم ترين وظPايف مPديران  ٥آليسون و مورای    
ن اطمينPان oزم بPراي شPركت ھPا در مPورد ورزشي براي جذب حمايPت مPالي فPراھم سPاخت

 ).١٩٩٨آليسون و مورای ،( تحقق اھداف آنھا و در نھايت بازگشت سرمايه شان است 

                                                
1.Gratton & Taylor 
2.Harnands 
3.Gi-Yong Koo 
4.Huda  
5.Alison &Murray  
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مھم ترين ھدف شركت ھا براي حمايت مالي را ايجاد آگاھي از نشان تجاري  ١استرoيز    
  ) .٢٠٠۵استر oيز ، (خود براي مردم مي داند 

 مثبPت تعامل يك در كه درصورتي ورزش و حاميان سرمايه، ي چرخه كه است بديھي    
 آن تبPع بPه و شPده يكPديگر گسPترش رشPدو باعPث گيرنPد قPرار ھمPديگر كنPار در اصPولي و

 و كشPور ورزش رشPد باعPث مھمتر ھمه از جامعه و مختلف بخشھاي شدن درگير موجب
 .مي شود توليد عوامل

ھھPا و تيمھPاي ورزشPي دركشPور مPا بPه در حال حاضر مسئله حPامي مPالي در اكثPر باشPگا 
 .عنوان يكي از دغدغه ھاي مھم و اساسي مديران ورزشي درآمده است

کPه بيشPتر در مPورد گPروه ) شناختی و ارزيابی(٢با توجه به ابعادتئوری ھويت اجتماعی    
ھای اجتماعی و طرفداران صدق می کند ومی تواند در اجزای تئوری رفتار برنامه ريزی 

ه ھمPان عقايPد، احسPاس، نگPرش نسPبت بPه برنPد ، اصPول و قواعPد ذھنPی و کنتPرل ک ٣شده 
رفتPار شPناخته شPده مPی باشPPد کPه تلفيPق و برجسPته کPردن ايPPن ابعPاد در پيامPد ھPای رفتPPاری 

تPاثير گPذار مPی ) قصدخريد ، وفاداری به برند و شايعه پراکنPی ياتبليغPات گفتPاری (مشتری
 .باشد 

حاميPPان مPPالی برنPPد ھPPای ورزشPPی وھPPواداران ورزشPPھا کPPه از ايPPن رو جلPPب رضPPايت     
درميادين ورزشی چه بصورت زنده ويا از طريق رسPانه ھPا ايPن برنPد ھPا را مPی بيننPد کPه 
حPPامی تPPيم و ورزش مPPورد ع#قPPه انھPPا مPPی باشPPدپس، در پيامPPد ھPPای رفتPPاری آنھPPا ثPPاثير 

  .گذاراست 
     PPوربرنامه ھPPديران ورزش کشPPد مPPور بايPPين منظPPه ھمPPن بPPذب ايPPزايش جPPرای افPPايی راب

حاميان مالی که بھتر است از شرکت ھای ورزشی که خPود صPاحب يPک برنPد خPاص مPی 
  .ورزش کشور شوند  پيشرفت روزافزونباشد استفاده کنند و باعث 

 
  بيان مسئله. ٢.١

بزرگ رويدادھای جھانی و  ٤در دنيای امروز شرکتھا برای تبديل شدن به حاميان مالی     
ميليون ھا دoر سرمايه گذاری می کنند،مخاطبان و طرفداران بسيارزيادی توسPط  ورزشی

اين رويدادھا ايجاد شده اند و ميزان تبليغPات شPرکتھا خيلPی بPاoتر از سPطح برنامPه ھPا مPی 
پرداخت ھزينه نقدی يPا آزادی مالکيPت امکPان دسPتيابی بيشPتر بPه توانPايی ھPای بPالقوه .باشد

  ).١٢٣،ص ٥،٢٠٠٨مسکل وی(را،به حاميان  می دھد  جھت بھره برداری تجاری

وردن منافع بيشتر تمايل بPه افPزايش سPرمايه گPذاری آبنابراين حاميان مالی برای بدست     
دررويPPدادھای مPPرتبط بPPا ورزش جھPPانی در :بPPه عنPPوان مثPPال.در ايPPن بخPPش خواھنPPد داشPPت

امريکا سرمايه گذاری ميليارد دoر ٩/٢٥،شرکتھای حاميان مالی حاضر بودند حدود٢٠٠٣
ميليPارد دoرامريکPا بPراورد ھزينPه  ٢٨تنھPا يPک شPرکت حPامی   ٢٠٠٩کنند ولی در سPال 

  .)٦،٢٠٠٨و دونيس وسپاپاديميتري(داشته است

                                                
1.Strelize 
2.Social Identity Theory 
3.Theory of Planned Behaviour  
4.sponsorsship  

-MckelveyS,Grady,j 5 
6. Papadimitriou,D,Dounis,t  
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وفاداری به مارک و نگرشی که نسبت به حمايPت مPالی از مPارک مPی شPود از عناصPر     
جPPاکبی و (د ورزشPPی مPPی باشPPدمھPPم، بPPه منظPPور سPPھولت شPPرکتھا در حمايPPت از ھPPر رويPPدا

  ).١،١٩٨٧چيسنت

آن بخش از برداشت يك : عبارت است از ٢براين اساس ھويت اجتماعی از ديدگاه تاجفل    
اجتمPاعی ھمPراه بPا ) گروھھPای(فرد از خود كه از آگاھی او نسPبت بPه عضPويت در گPروه 

 .گيرد اھميت ارزشی و احساسی منظم به آن عضويت سرچشمه می

يكPي از كاربردھPاي ; نظريه ھويت اجتماعي كاربردھاي متنPوع ديگPري نيPز دارد البته،    
آن در تبليغات، بازرگاني و آگھي ھاي تجاري است و با استفاده از يك پرسشنامه می تPوان 
رابطه بين ھويت طرفداران ورزش رابا تPيم ھايشPان، و احتمPال خريPد آنPان از محصPوoت 

طرفداران پرقدرت تPيم، اھتمPام زيPادي بPه خريPد . ا آزمودشركت ھاي برپاكننده آن تيم ھا ر
 .محصوoت شركت برپاكننده تيم خود داشتند

اين امر كاربردھاي روشني بPراي شPركت ھPا دارد تPا تPيم ھPايي را انتخPاب و از آن ھPا      
پشتيباني كنند كه طرفداراني وفادارتر و محكPم تPر داشPته باشPندو نPه تPيم ھPايي كPه بيشPترين 

  .)٣،٢٠٠١مادريگال( زي را دارند پيرو

تئوری رفتار برنامه ريزی شده فرايندی است که به درک اجتماعی و روانی جوامPع از     
برنPد ھPای ورزشPPی بPرای تPPاثير گذاشPتن در مصPPرف کننPدگان و تشPPويق مشPارکت گروھPPی 

  ).٤،٢٠٠٠ گلد اسميت و نيوول(کمک می کند

روابPPط ميPPان باورھا،نگرشھا،مقاصPPد رفتPPاری و  ايPPن نظريPPه بPPه مطالعPPات انجPPام شPPده از    
رفتار در زمينه ھای مختلف از قبيل تبليغات ،روابط عمومی ،مبارزات انتخاباتی ،بھداشت 

 ).٥،٢٠٠٥ بامبرگ،اجزن(و درمان به کار گرفته می شود

مسPPاله ای کPPه باعPPث شPPد تPPا ايPPن موضPPوع انتخPPاب شPPود ايPPن بPPود کPPه آيPPا مPPی تPPوان درک     
راد را به ھمراه قدرتمند بخشيدن به ھويت اجتمPاعی او افPزايش داده وپيامPدھای اجتماعی اف

پPس  رفتاری مورد انتظار حاميان مالی برند ھPا و تيمھPای حPامی شPونده را بھبPود بخشPيد ؟
  :محقق سعی خواھد کرد که به اين سئواoت پاسخ دھد

  آيا اعتقاد تاثيری بر روی نگرش نسبت به برند دارد ؟-

 ساسات تاثيری برروی نگرش نسبت به برند دارد؟آيا اح-

  آيا نگرش نسبت به برند اثراتی مثبت برروی انگيزه ی رفتاری دارد ؟-

  آيا اصول و عقايد ذھنی اثری مثبت بر روی انگيزه رفتاری دارد ؟-

  آيا کنترل رفتاری اثری مثبت بر روی انگيزه رفتاری دارد ؟-

                                                
1. Jacoby,j.,chesn 
2. Tajfel 

3- Madrigal,R 
4-Goldsmite & Lafferty & Newell   
5-Bamberg &Ajzen  
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-Pت اجتمPوری ھويPازنده تئPی و(اعی آيا اجزء سPا ادراکPناختی يPيابی شPدھای ) ارزشPا پيامPب
  رفتارمشتری ارتباطی مثبت دارند ؟

  
 ضرورت پژوھشاھميت و. ٣.١

حمايت مالی ورزشی روش بسيارآسانی را بPرای معرفPی برنPدھا و محصPوoت شPرکت     
حمايPت مPالی مPی توانPد بسPياری از اھPداف را در .ھادر رسانه گروھPی را فPراھم مPی اورد

  .رکت و مرتبط با برندينگ تحقق بخشدسطح ش

برخی از محققين بر اين عقيده انPد کPه حمايPت مPالی نPوعی حمايPت و پشPتيبانی مPالی از     
يک سازمان يا فعاليت خاص بوده که عملکرد موثرو ھدفمنPد آنPرا مPورد حمايPت قPرار مPی 

  .دھد

که بازيکنان خوبی  اگر تيمی حامی مالی قدرتمندی را برای رقابت ورزشی بدست آورد    
از سوی ديگر اگر رخدادی وجود .را جذب می کندودر نتيجه کيفيت تيم ارتقاء خواھد يافت

داشته باشد که مورد حمايت مالی قرار گرفته بPه ايPن ترتيPب مPی تPوان بPه شPکل مPوثرتری 
  .بيشتر بازيکنان تيم را سازمان دھی کرد 

رخPدادھای ورزشPی توسPط حاميPان مPالی پس بخاطر اينکه سرمايه گذاری در زمينPه ی     
بيش از پيش مورد توجه قرار گيرد و اھداف بازاريابی ھمچPون افPزايش درامPد فPروش کPه 
می تواند از طريق حمايت مالی فراھم آيد تحقق پيدا کندoزم است بPه شناسPايی اثPر حمايPت 

ورد و مالی ورزشPی پرداختPه شPود کPه زمينPه موفقيPت رخPدادھای ورزشPی را فPراھم مPی آ
  .اينکه چگونه حاميان مالی برند را برای جذب مشتريان خود معرفی و ارائه می کنند 

پPس oزم اسPت بPدانيم کPPه آيPا وابسPتگی ھPواداران در گPPروه ھPای اجتمPاعی تPPاثير ی در      
پيامدھای رفتاری آنھPا دارد ويافتPه ھPای ايPن تحقيPق مPی تواندبPه وزارت ورزش و جوانPان 

ک،شرکت ھای حامی کننده ،تيمھای حامی شونده ،ھواداران  وھمه آنھايی ،کميته ملی المپي
 . کنند مفيد و مورد استفاده می باشد  که برای اعت#ی ورزش کشور ت#ش می

 

  اھداف . ٤.١
  :ھدف كلي. الف

آزمون مدل کاربرد تئوری ھويت اجتماعی و رفتاربرنامه ريPزی شPده بPر نقPش حاميPان     
  .می باشد  مالی برند ھای ورزشی

  

  :اھداف اختصاصي. ب

  تعيين ويزگی ھای دموگرافيک شرکت کنندگان در تحقيق. ١

  :مورد مطالعه در تحقيق که شامل  ھایتعيين ميزان متغيير . ٢

  .اعتقاد بر روی نگرش نسبت به برند  تعيين ميزان تاثير. ٣

  .احساسات برروی نگرش نسبت به برند  تعيين ميزان تاثير .٤
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  .نگرش نسبت به برند برروی پيامد ھای رفتاری  ميزان تاثير تعيين .٥

  .اصول و عقايد ذھنی بر روی انگيزه رفتاری  تعيين ميزان تاثير .٦

  .کنترل رفتاری شناخته شده اثری مثبت بر روی پيامد ھای رفتاری  تعيين ميزان تاثير .٧

ادراکی وارزشPيابی  ياتی شناخ(اجزء سازنده تئوری ھويت اجتماعی  تعيين ميزانارتباط. ٨
  .بر روی پيامدھای رفتارمشتری) 

نگرش نسبت به برنPد بPر روی پيامPد ھPای رفتPاری مشPتری زمانيکPه  تعيين ميزان تاثير .٩
  .ھويت اجتماعی قويتری دارند 

،زمانيکPه اصول و قواعد ذھنی برروی پيامPدھای رفتPاری مشPتری  تعيين ميزان تاثير .١٠
  .ارند ھويت اجتماعی قويتری د

، کنتPرل رفتPاری شPناخته شPده بPر روی پيامPدھای رفتPاری مشPتری  تعيين ميزان تاثير .١١
 .زمانيکه ھويت اجتماعی به شکل منسجم و قوی شکل گرفته باشد 
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 مدل مفھومی تحقيق. ١.١کلش
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 احساس

 باور

 كنترل

 رفتاري

 معيارذهني

 نگرش

دنسبت به برن  

 بعد ارزيابي

شناختي بعد  

 پيامد هاي

رفتاري   
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  :فرضيه ھا. ٥.١
 

  .روی نگرش نسبت به برند دارد  اعتقاد اثری مثبت بر-١

  .احساسات اثراتی مثبت برروی نگرش نسبت به برند دارد -٢

  .نگرش نسبت به برند اثراتی مثبت برروی پيامد ھای رفتاری دارد -٣

  .اصول و عقايد ذھنی اثری مثبت بر روی انگيزه رفتاری دارد -٤

  .کنترل رفتاری اثری مثبت بر روی انگيزه رفتاری دارد -٥

بPPا پيامPPدھای ) ادراکPPی وارزشPPيابی  ،شPPناختی (اجPPزء سPPازنده تئPPوری ھويPPت اجتمPPاعی  -٦
  .رفتارمشتری ارتباطی مثبت دارند 

اثرات مثبت نگرش نسبت به برند تاثير قدرتمندی روی پيامد ھای رفتاری مشPتری دارد -٧
  .زمانيکه ھويت اجتماعی قويتردارند 

مPPدھای رفتPPاری مشPPتری اثPPر قPPويتری دارد اثPPرات مثبPPت اصPPول و قواعPPد ذھنPPی بPPر پيا-٨
  .،زمانيکه ھويت اجتماعی قويتر باشد 

، اثPPرات مثبPPت کنتPPرل رفتPPاری تPPاثيری قدرتمنPPد روی پيامPPدھای رفتPPاری مشPPتری دارد -٩
 .زمانيکه ھويت اجتماعی به شکل منسجم و قوی شکل گرفته باشد 

 .مدل پيشنھادی ارايه شده در تحقيق معنی دار است -١٠

  

 تعريف مفھومی واژه ھا و اصط#حات .٦.١

 : تئوری ھويت اجتماعی 
آن بخش از برداشت يك فPرد از خPود : ھويت اجتماعی از ديدگاه تاجفل عبارت است از     

اجتماعی ھمراه با اھميت ارزشی ) گروھھای(كه از آگاھی او نسبت به عضويت در گروه 
ی ابعPاد شPناختی و ارزيPابی مPی يPرد وداراگ و احساسی منظم به آن عضPويت سرچشPمه می

  ) . ١٩٨۶تاجفل،  (باشد
 

 : تئوری رفتار برنامه ريزی شده   
تئوری مربوطه به ارتباط بين نگرش  ١در روانشناسی، تئوری رفتار برنامه ريزی شده     

شPکل گيPری تئPوری رفتPار برنامPه ريPزی شPده  مطPابق بPا تئPوری رفتPار . ھا و رفتار است
می تواند رفتار انسانی را به شکلی موفقيت آميز و اثر بخش در زمينه   انسانی می باشد که

 ).١٩٩٨داويس،باگوزی و وارشو،(ھا و شرايط مختلف پيش بينی و توصيف کند
تئPوری رفتPار برنامPه ريPزی شPده بايPد انگيPزه خريPد و رفتPار   ٢ھايد و وايت طبق نظر     

  ).٢٠٠٩ ، ھايد و وايت(مرتبط با آنرا تحت تأثير قرار دھد
که شامل عقايد،احساسات،نگرش نسبت به برند،اصول و قواعد ذھنPی و کنتPرل رفتPاری    

 .شناخته شده می باشد 

                                                
1.Theory of Planned Behaviour (TPB)   
2.Hyde & White 
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 : حاميان مالی   
فراينPد حمايPت مPالی را اينگونPه توصPيف مPی ١گروه رويداد ھای بين المللPی آی ای جPی    

فعاليت ھا،رقابت ھای (شودپول نقد يا ھزينه ای که برای يک نوع دارايی صرف می :کنند
کPه در نتيجPه امکPان دسترسPی بPه پتانسPيل و )ورزشی،تفريح،رخداد يا سازمان غيرانتفPاعی

  ).٢٠١٢آی ای جی،(بازده تجاری مرتبط با آن پشتيبانی مالی فراھم می آيد
 

  : برند ھای ورزشی
 ، عبPارت سPم،ا : از ، عبPارت برنPد ٢)آ ام آ (آمريكPا  بازاريPابي انجمPن نظريPه طبPق بر   

  ) .١٣٨٧غضنفری ،(باشد مي موارد اين از تركيبي يا و ،طرح سمبل
 كردن تفكيك و فروشندگان از گروھي فروشنده يا يك از خدمات و كاo شناسايي ، ھدف    
 سPمبل يPا نPام،لوگو يك برند فني لحاظ از.باشد مي اقتصادي ھاي رقابت در يكديگر از آنھا

 ايPده و تصPاوير از كلكسPيوني برنPد ديگرامPروزه عبPارت به.باشد مي محصول براي جديد
 نشان برند تر، تخصصي به صورت . گذارد مي نمايش به را توليدكننده يك كه است ھايي
 ھPا برنامPه شPعار، ، لوگPو ، نPام شPامل خوانPدن قابPل ھPاي ونشPانه ع#ئم مشخصات، دھنده

 يPك يا و محصول شركت، يك وجودي و اصلي ماھيت كننده بيان كه است طراحي وروش
 .باشد مي خدمت

 ھمPه نيPز و كننPده توليPد نمPادين و سPمبليك ھPاي تضPمين كليه برند گفت توان مي درواقع   
 مPي شPامل را شPود مPي مربPوط خPدمت يPك يPا محصPول و شPركت، بPه كPه اط#عPاتي

  ) .١٣٨٧غضنفری ،(شود
  

  قلمرو تحقيق. ٨.١
نشگاه آزاد و مطالعه موردی دانشکده تربيPت بPدنی از لحاظ مکانی دانشکده تربيت بدنی دا     

  .دانشکاه آزاد واحد تھران مرکزی می باشد 
تا بھمن ھمان سال به ٩١از لحاظ زمانی با توجه به زمان دفاع از پروپوزال از ارديبھشت      

  . مدت شش ماه در نظر گرفته شده است 
   

  محدوديت پژوھش. ٩.١
١- Pه دليPه بPودن جامعPی نا ھمگون بPاوتی مPای متفPدگاه ھPف و ديPای مختلPتان ھPه از اسPل اينک

  .باشند
عدم رضايت ورزشکاران و به طور کلی دانشجويان از حاميان مالی کPه پاسPخگويی بPه -٢

  .سئوالھارا تحت تاثير قرار داد
 
 

                                                
1.International Events Group (IEG) 
2.American Marketing Association (AMA) 

 



 

 

 
 
 
 
 
 

 فصل دوم
زير بناي نظري و پيشينه 
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