






 آيين نامه حق مالكيت مادي و معنوي در مورد نتايج پژوهش هاي علمي 
دانشگاه تربيت مدرس

مقدمه: با عنايت به سياس��ت هاي پژوهشي و فناوري دانشگاه در راستاي تحقق عدالت و كرامت انسانها 
كه لازمه ش��كوفايي علمي و فني اس��ت و رعايت حقوق مادي و معنوي دانشگاه و پژوهشگران، لازم است 
اعضاي هيأت علمي، دانشجويان، دانش آموختگان و ديگر همكاران طرح، در مورد نتايج پژوهشهاي علمي 
كه تحت عناوين پايان نامه ، رس��اله و طرحهاي تحقيقاتي با هماهنگي دانشگاه انجام شده است، موارد زير 

را رعايت نمايند:
ماده 1- حق نش��ر و تكثير پايان نامه/ رس��اله و درآمدهاي حاصل از آنها متعلق به دانشگاه مي باشد ولي 

حقوق معنوي پديد آورندگان محفوظ خواهد بود.
ماده 2- انتشار مقاله يا مقالات مستخرج از پايان نامه/ رساله به صورت چاپ در نشريات علمي و يا ارائه  
در مجامع علمي  بايد به نام دانشگاه بوده و با تاييد استاد راهنماي اصلي، يكي از اساتيد راهنما، مشاور و 
يا دانشجو مسئول مكاتبات مقاله باشد. ولي مسئوليت علمي مقاله مستخرج از پايان نامه و رساله به عهده 

اساتيد راهنما و دانشجو مي باشد.
تبص��ره: در مقالات��ي كه پ��س از دانش آموختگي بصورت تركيب��ي از اطلاعات جدي��د و نتايج حاصل از 

پايان نامه/ رساله نيز منتشر مي شود نيز بايد نام دانشگاه درج شود.
ماده 3- انتش��ار كتاب ، نرم افزار و يا  آثار ويژه )اثري هنري مانند فيلم، عكس، نقاش��ي و نمايش��نامه 
)حاصل از نتايج پايان نامه/ رساله و تمامي طرحهاي تحقيقاتي كليه واحدهاي دانشگاه اعم از دانشكده ها، 
مراكز تحقيقاتي، پژوهش��كده ها، پارك علم و فناوري و ديگر واحدها بايد با مجوز كتبي صادره از معاونت 

پژوهشي دانشگاه و براساس آئين نامه هاي مصوب انجام شود.
ماده 4- ثبت اختراع و تدوين دانش فني و يا ارائه يافته ها در جشنواره هاي ملي، منطقه اي و بين المللي 
كه حاصل نتايج مس��تخرج از پايان نامه/ رس��اله و تمامي طرح هاي تحقيقاتي دانش��گاه مي باش��د، بايد با 

هماهنگي استاد راهنما يا مجري طرح از طريق معاونت پژوهشي دانشگاه انجام گيرد.
ماده 5- اين آيين نامه در 5 ماده و يك تبصره در تاريخ87/4/1 در شوراي پژوهشي و در تاريخ 87/4/23 
در هيأت رئيسه دانشگاه به تاييد رسيد و در جلسه مورخ 87/7/15  شوراي دانشگاه به تصويب رسيده و 

از تاريخ تصويب در شوراي دانشگاه لازم الاجرا است.
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 چكيده:
پيش��رفت های تكنولوژی در زمينه علوم رايانه با س��رعت روزافزونی تمام جوانب زندگی بش��ر را در 
بر گرفته اس��ت. چند رس��انه ای نيز، در مقام نخست، متبلور از همين پيشرفت های رايانه ای است 
و خيلی زود تبديل به بس��تر بس��يار مناسبی برای ارتباط شده است و بديهی است كه از نظر بصری 

نيازمند علم گرافيك است.
پايان نامه حاضر نگاهی دارد به كيفيت ارتباط تصويری در طراحی صفحات چند رسانه ای با توجه 
به وجود محدوديت ها و مشكلات فنی كه ممكن است بر روند صفحه آرايی صفحات چند رسانه ای 
تأثير گذار باش��د. علاوه بر آن، نبود قوانين تدوين ش��ده گرافيك برای اين بستر جديد، عدم كاركرد 
قوانين موجود گرافيك در اين بستر تازه و همچنين نبود معيارهايی جهت سنجش موفقيت يا عدم 
موفقيت يك چند رسانه ای در ايجاد ارتباط با مخاطب، دستاويز نگارش اين پايان نامه در جهت ارائه 
معيارهايی برای ارزيابی بصری صفحات چند رسانه ای و تدوين قوانين جديدی است كه در عين حال 
در راستای مصاديق و مفاهيم امروز گرافيك باشد. به همين خاطر در ابتدا، پس از آشنايی اوليه با اين 
محيط و انواع و كاربرد های آن، عوامل مؤثر در تركيب بندی موفق، محدوديت ها و مشكلات فنی 
موجود بر سر راه طراحی چند رسانه ای معرفی می شوند. در ادامه نمونه های موفق در اين زمينه كه 
مربوط به سال های 2009 و 2010هستند، به روش توصيفی و بر اساس يك فيش اطلاعات بصری، 
كه س��عی ش��ده است سؤالات آن متناسب با ويژگی ها و امكانات اختصاصی رايانه طرح ريزی شود، 
مورد بررسی و ارزيابی قرار می گيرند. در نتيجه گيری با توجه به آن چه بررسی شد، اين نتايج حاصل 
می شود كه طراحی صفحات چند رسانه ای يك تخصص جديد در دنيای گرافيك به شمارمی آيد و 
آن چه در اكثر نمونه های موفق مورد استفاده قرار گرفته است، مانند استفاده از گريد ثابت در اغلب 
آثار، محل قرار گيری صفحه اصلی در وس��ط و بالا نسبت به كل كادر، تأثير متقابل مخاطب در اثر، 
انتخاب وضوح تصوير 1024 در 768 در اغلب آثار، استفاده به جا از موسيقی و جلوه های صوتی  می 



تواند به عنوان معيارها و ملاك هايی برای طراحی صفحات چند رسانه ای مورد استفاده قرار گيرد. 
در پايان نيز با توجه به كاركرد مهم ساختار و گريد در استحكام بصری، گريدهايی جديد و مناسب 
جهت پايه ريزی ساختار صفحات چند رسانه ای پيشنهاد شده است. البته با توجه به رشد و گسترش 

روز افزون فناوری اين معيارها برای سال های نزديك به اين تأليف مناسب خواهند بود.

 واژگان كليدی :
طراحی گرافيك، چند رسانه ای، رايانه، صفحه آرايی، اينترنت
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 مقدمه:

در دنیای امروز بخش عمده ای از اطلاع رس��انی، برعهده رس��انه های نوری اس��ت و دنیای 

دیجیتال با ش��تابی تند ش��ونده، ش��یوه های جدید تری را برای تأثیر بیش��تر به کار می گیرد. هنر 

گرافیک در این رس��انه ها به عنوان ابزاری مهم که جایگزین کلام می ش��ود، نقش آفرینی می کند. 

همان طور که  همیشه جوامع در حال تغییر ند، طراحی گرافیک نیز که همواره به عنوان یک زبان 

مستقیماً در ارتباط با جامعه قرار دارد، باید دائماً در تغییر باشد.

رایانه به عنوان بارزترین ابزار فناورانه اس��ت که در دنیای دیجیتال امروز، به خصوص بعد از 

ورود اینترنت، به پر مصرف ترین وس��یله ارتباطی تبدیل شده است. چند رسانه ای1 نیز به مفهومی 

که در این پایان نامه مد نظر است، مربوط به حیطه علوم رایانه ای است و بستری جدید در ارتباطات 

شمرده می شود. بنابراین فضای بصری این محیط ها، یکی از فضاهای با اهمیت محسوب می شود. 

حتی می توان گفت فضای بصری محیط ها ی چند رس��انه ای، از دیگر فضاهای کلاسیک گرافیک 

ام��روز پر مصرف تر اس��ت. بنابراین تدوی��ن معیارهایی برای طراحی گرافیک آن و ش��یوه ای برای 

1- Multimedia
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 تحلیل بصری این گونه محیط ها نیز ضروری به نظر می رسد. همان طور که استفاده از محیط های

چند رسانه ای در سال های اخیر سرعت فزاینده ای داشته است، معیارهای ارزیابی بصری این محیط 

ها نیز باید خود را به جنبه های دیگر رش��د و مصرف آن تا حدود زیادی نزدیک کند. اما متاس��فانه 

در این راس��تا، قوانین تدوین ش��ده گرافیکی منطبق بر شرایط فنی چنین محیط هایی وجود ندارد 

و معیار های موجود برای محیط های آشنای گرافیکی، در چارچوب شرایط ویژه چند رسانه ای ها  

پاسخ گو نیست. 

لذا با توجه به کمبود پژوهش در این زمینه، تلاش شده است تا در این تحقیق نتایجی برای 

تدوین معیارهایی در راستای ارزیابی بصری محیط های چند رسانه ای به عنوان بستری جدید برای 

 ارتباط، به دس��ت آید. البته در نظر گرفتن این که ش��رایط و محدودیت های فنی آن چه تأثیراتی

می تواند بر تدوین این ملاک ها داشته باشد، از اهداف این تحقیق است. . برای این منظور مسائلی 

چون تعریف چند رسانه ای و حوزه های بسیار نزدیک به آن، پیشینه چند رسانه ای، انواع و کاربردها، 

نرم افزارها و تخصص های ویژه پدید آوردن این محیط ها در فصل اول مطرح شده اند تا قبل از هر 

گونه تحلیل و بررس��ی، آشنایی نس��بی با این محیط و فرایند تولید آن به دست آید. در فصل دوم، 

شرایط طراحی در بستر های رایج گرافیکی به اختصار بررسی می شوند عواملی که در موفقیت یک 

ترکیب بندی، مؤثر عمل می کنند و ویژگی ها و محدودیت های فنی دخیل در  طراحی این محیط 

ها بیان می شوند تا شرایط نسبتاً متفاوت این بستر جدید از نظر طراحی گرافیک، با آنچه که تا به 

امروز در دیگر مصادیق گرافیکی همچون مجله، کاتالوگ یا بروشور و ... وجود داشته است، مشخص 

شود. در نهایت در فصل سوم، نود نمونه از آثار منتخب چند رسانه ای، به روش توصیفی مورد ارزیابی 

قرار می گیرد. ابزار مورد استفاده در این پژوهش، پرسش نامه ای است که با در نظر گرفتن اهداف 

تحقیق تنظیم شده است. برای دستیابی به نتایج آماری قابل تحلیل، اطلاعات حاصل از این پرسش 

نامه به ماتریس منتقل ش��ده اس��ت. در ادامه، ده نمونه از نمونه های بررس��ی شده به تفصیل مورد 

بررسی قرار می گیرند تا با مقایسه جرئیات آن و طبق در صد های به دست آمده از خوانش ماتریس 
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بتوان به نتایج مورد قبول و هم سو با اهداف تحقیق دست یافت. 

اهدافی که در این تحقیق دنبال می شوند عبارتند از: 

  معرفی و شفاف سازی چند رسانه ای و کاربردهای آن 

  دس��تیابی به تفاوت های آش��کار صفحه آرایی چند رس��انه ای با فرمول واره ها و قوانین 

موجود صفحه آرایی

  بررسی تأثیر فنی و محدودیت های حاصل از آن در گرافیک چند رسانه ای

سؤالاتی که در این تحقیق دنبال شده اند، بدین شرح است :

  محدودیت های تکنیکی و فنآوری چه تأثیراتی در فرآیند طراحی صفحات چند رسانه ای 

دارد؟

  چه پیش بینی هایی برای صفحه آرایی چند رسانه ای لازم است؟

فرضیات مطرح شده در این تحقیق عبارتند از :

  اصول طراحی صفحات چند رس��انه ای را می توان با توجه به اصول صفحه آرایی که تا 

این زمان در بس��ترهای صفحه آرایی کتاب و مجله به تدریج در جهان ش��کل گرفته است، تعریف و 

تنظیم کرد.

  برخی اصول صفحه آرایی ش��کل گرفته در بس��ترها ی تولید مجل��ه، کتاب، کاتالوگ و 

بروشور، ممکن است در صفحه آرایی چند رسانه ای صادق نباشند.

از نظر روش تحقیق در این پژوهش، روش تجربی و مطالعات موردی، به کار گرفته ش��ده و 

تجزیه و تحلیل اطلاعات بر اساس روش های تحلیلی و مقایسه ای صورت گرفته است.
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فصل اول: چند رسانه ای
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در جهان امروز، انسان در هر روز از زندگی، با انبوهی از اطلاعات مواجه می شود که از طرق 

 مختلف دریافت می کند. رس��انه ها مهمترین و گسترده ترین ابزار این انتقال ها هستند که در این 

 پایان نامه مجال پرداختن به این گستره وسیع و حواشی آن نیست؛ اما از آنجا که امروزه تعاریف انحرافی و 

برداش��ت های غلط از رس��انه فراوان است، و رس��انه ها در حقیقت عناصر س��اخت چند رسانه ای 

محس��وب می شوند، به همین خاطر آشنایی با رسانه و انواع آن و پرداختن به آنچه به عنوان رسانه 

در طول تاریخ شناخته شده است، به صورت مختصر ضروری به نظر می رسد.

برای رسانه تعاریف مختلفی وجود دارد که در این بخش به برخی از معتبرترین این تعاریف 

 اش��اره خواهد ش��د. “ رسانه را می توان وس��یله ای فیزیکی تعریف کرد که به کمک آن نظام علائم 

)پیکتوگرافه��ا2 ، حروف الفبا و غیره( برای ثبت ایده ها عملی می ش��ود “3. در کتاب رس��انه ها و 

نمادها نوشته دیوید اولسون رسانه این گونه تعریف می شود: “ یک فناوری برای اطلاع دادن، ضبط 

کردن، اش��تراک در نماده��ا و توزیع نمادها، که معمولاً محدود به حواس��ی خاص و همراه با نوعی

 

2- Pictograph

3- مارسل، دانسی، نشانه شناسی رسانه ها، ترجمه گودرز میرانی و بهزاد دوران، تهران، نشر چاپار و آنیسه نما، 1387 صفحه 
.18
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 شکل گیری اطلاعات است. نظیر چاپ؛ انواع طراحی، ضبط صوت، تلویزیون و مانند آن” همین طور در 

عبارتی دیگر می گوید: “ رسانه به طور کلی عبارت است از انگیزش یک یا چند حس آدمی به انضمام 

محتوای اطلاعاتی”4

طبق تعریف محمد حس��ن زورق در کتاب مبانی تبلیغ: “رس��انه اس��م آلت اس��ت از مصدر 

رس��انیدن و به معنی »وس��یله رسانیدن« می باشد ودر اصطلاح علوم ارتباطات اجتماعی، مقصود از 

رسانه، وسیله رساندن پیام از پیام دهنده به پیام گیرنده است”.5

 “واژه رس��انه برگردان کلمه ی medium در زبان انگلیسی است که این واژه خود از کلمۀ 

لاتین medius به معنای وس��ط یا بین گرفته ش��ده است. پیکتوگراف نمونه جامعی است از آنچه 

که رسانه نامیده می شود”6 و اگرچه از اولین ابزارهای ثبت ایده در تاریخ تمدن محسوب می شود، 

اما به علت قدرت انتقال مفاهیم و کارکردی بودن، نقش خود را حتی در عصر مدرن نیز حفظ کرده 

است. تابلوهای راهنما در اماکن عمومی و علائم راهنمایی و رانندگی مثال هایی از پیکتوگراف های 

امروزی هستند.

هر رس��انه بر اساس ویژگی هایی که در انتقال پیام به مخاطب دارد، تقسیم می شود. دسته 

بندی های متفاوتی در این زمینه ارائه ش��ده اس��ت. بر اس��اس گفته دانسی در کتاب نشانه شناسی 

رسانه ها، رسانه ها را می توان به سه گروه اصلی تقسیم کرد :

  رسانه طبیعی: رسانه ای که از طریق آن ایده ها به شیوه های طبیعی مانند صدا، حالات 

چهره، اشارات دست و غیره انتقال می یابند.

  رس��انه س��اخته شده: رسانه ای که از طریق آن ایده ها به وسیله برخی ابزار ساخته شده 

مانند کتاب، نقاشی، مجسمه، نامه و غیره منتقل می شوند.

  رسانه مکانیکی: رسانه ای که از طریق آن ایده ها به کمک اختراعات مکانیکی مانند تلفن، 
4- کامران، افشار مهاجر، گرافیک تبلیغات چاپی در رسانه ها، تهران، انتشارات سمت،1387، صفحه 3.

5- محمد حس��ن، زورق، مبانی تبلیغ، تهران، انتش��ارات س��روش، 1368، صفحه 194. نقل در کامران، افشار مهاجر، گرافیک 
تبلیغات چاپی در رسانه ها، تهران، انتشارات سمت،1387، صفحه 4.

6- مارسل، دانسی، پیشین، صفحه18.
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رادیو، تلویزیون، رایانه و غیره انتقال می یابند. 7

مسلماً بین رسانه های ساخته شده و رسانه های مکانیکی، فصل مشترک های زیادی وجود 

دارد؛ زیرا رسانه های مکانیکی در واقع نوع خاصی از رسانه های ساخته شده هستند.

س��ه  ب��ه  را  هس��تند  طبیع��ی  غی��ر  ک��ه  های��ی  رس��انه  دیگ��ر  جای��ی  در  دانس��ی 

ای��ن واق��ع  در  دیجیت��ال.8  و  الکترونی��ک  چاپ��ی،  کن��د:  م��ی  تقس��یم  اساس��ی   گ��روه 

رس��انه ه��ا در آن چی��زی ک��ه ش��یوه بی��ان نامی��ده می ش��ود ب��ا یکدیگ��ر متفاوتند. مث��لًا در 

 

رس��انه های چاپی به خاطر ش��یوه برق��راری ارتباط افراد این امکان را پی��دا می کنند که پیام های 

نوشتاری خود را به کمک وسایلی چون سنگ، دیوارها، پاپیروس، کاغذ و سایر سطوح، ابراز و ماندگار 

کنند. رسانه های الکترونیک با وسایلی چون ضبط صوت، رادیو، تلویزیون و مانند آن به افراد اجازه 

انتقال پیام می دهند. رسانه های دیجیتال نیز بر سیستم های رایانه ای مثل اینترنت و شبکه جهانی 

وب متک��ی ان��د. در واقع باید گفت که رادی��و، تلویزیون، روزنامه، کتاب، ن��وار صوتی، نوار ویدیویی، 

امکانات اینترنتی و مانند آنها خود رسانه نیستند، بلکه ابزارهایی هستند که رسانه به کمک آنها امکان 

دریافت توس��ط مخاطب را پیدا می کند.9 ابزار با فناوری مرتبط اس��ت و با پیشرفت فناوری ممکن 

است ابزار های متنوع دیگری نیز به وجود بیایند. برخی از این ابزارها ممکن است در اختیار بیش از 

یک رسانه قرار گیرند که در این صورت باعث به وجود آمدن محیط های چند رسانه ای می شوند. 

 “وجود رسانه یک الزام تخطی ناپذیر تحقق متن است. متن عینیت نخواهد یافت مگر آن که در درون

رسانه ای تولید و از طریق رسانه ای دریافت شود. ]...[ رسانه خود یک رمزگان است و خود انتخاب 

رسانه و چگونگی بهره گیری از امکانات آن منجر به تولید نشانه هایی می شود که دلالتگرند، همراه 

 متن دریافت و تفسیر می شوند و نقش تعیین کننده ای در گسترش امکانات دلالی کلیت متن دارند.”10 

از آنجایی که ما چیزهای مادی را از طریق حواس درک می کنیم، بنابراین گریزی از عینیت یافتن 
7- همان، صفحه 8

8- مارسل. دانسی، پیشین 
9- همان، صفحه 26

10- فرزان، سجودی، نشانه شناسی کاربردی، تهران، نشرقصه، 1382، صفحه 175.
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آن پیام به گونه ای که توسط یکی از حواس قابل دریافت باشد نیست. بنابراین رسانه ها می توانند 

شنیداری، دیداری، بساوایی، چشایی و یا بویایی باشند. در دنیای امروز رسانه ها معمولاً شنیداری و 

 دیداری هستند. تنها موردی که از رسانه بساوایی استفاده می شود، خط بریل است و از طریق لمس 

نشانه ها امکان دریافت آنها فراهم می شود. “رسانه های دیداری را می توان به دو گروه عمده تقسیم 

کرد: نوشتار و تصویر. “نوشتار یک رسانه دیداری است که دست کم به نظر می رسد ارتباط تنگاتنگی 

با زبان و جنبه صوتی آن دارد، هرچند ویژگی های منحصر به فرد آن در ارتباطات زبانی از نوش��تار 

رسانه ای کاملًا متمایز به وجود آورده است و به آن جایگاهی بخشیده است بسیار فراتر از آن که صرفاً 

 

افزوده ای گرافیکی برای گفتار باش��د. تصویر در یک تقس��یم بندی کلی ممکن اس��ت ثابت باشد یا 

متحرک. در عکس، نقاش��ی، کاریکاتور و طرح های گرافیکی با تصاویر ثابت روبه رو هس��تیم و در 

دس��تگاه های س��ینما و تلویزیون عمدتاً با تصاویر متحرک، هر چند ممکن است از تصویر ثابت هم 

بهره گرفته شود” 11

رسانه های دیداری نسبت به بقیه عمومیت بیشتری یافته اند به عنوان مثال عکاسی رسانه ای 

 است که ما از طریق آن افراد، رویداد ها و چیزهایی را به خاطر می آوریم که در یک لحظه گذرا اتفاق 

افتاده اند و قابل بازگشت نیستند. در رسانه های چاپی مانند کتاب، مجله و غیره، عاملی که از نظر 

اهمیت در درجه اول قرار دارد، کلام است. در صورتی که در رسانه های جدید مثل تلویزیون و فیلم، 

عکس آن صادق اس��ت، یعنی عامل بصری یا تصویر در درجه اول اس��ت و کلام نسبت به آن جنبه 

فرعی دارد. در یک تقسیم بندی دیگر مارشال مک لوهان12، اندیشمند بزرگ کانادایی رسانه ها را به 

دو گروه سرد و گرم تقسیم می کند؛ از نظر او “رسانه های گرم داده های واضح را در اختیار انسان 

قرار می دهند و مخاطب شرکت فعالی در تهیه اطلاعات ندارد مانند رادیو، سینما و متون چاپی. در 

مقابل، رسانه هایی را سرد می شناسد که داده های کم وضوح را ارائه می کنند؛ یعنی اطلاعات اندکی 

فراهم می نمایند ولی دخالت و مشارکت مخاطب ضروری است مانند تلویزیون، تلفن و داستان های 

11 - همان، صفحه 188.
12- Marshal Mcluhan


