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 به تقدیم

 و مادر مهربانم پدر

 و تقدیم به 

 

 آموزند،ما می آنانی که اندیشیدن را بههمه 

 ها را نه اندیشه
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 تقدیر و تشکر

شتند. از دریغیب کنم که در انجام این پژوهش ما را از کمک خویش دریغ خود را نثار تمامی کسانی میتشکر و قدردانی بی صطف  دکترجناب  نگذا ی م

یت اینجانب را در تدوین  رادارم، استاد راهنمای ارجمندم، نهایت تشکر ظهیری نیا همچنین از جناب  نامهانیپاکه مسئولیت هدا
حاضر بر عهده گرفتند، 

 افزودند. پیشازبیشقیق که با راهنمایی و ارائه نظرات مفید و سازنده خویش، بر غنای علمی تح  استاد مشاور گرانقدر محمد اسماعیل ریاحی دکتر

شتند، سپاسگزارم. همچنین، از زحمات تمامی دوستانم که در مراحل انجام این پژوهش کمک های خویش را از اینجانب دریغ ندا
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 چکیده

 بررسی مورد ایماهوارهبر سرمایه اجتماعی با تاکید بر تلویزیون داخلی و  ایرسانهدر این پژوهش تاثیر مصرف 

 هایداده یآورجمعروش پژوهش در این تحقیق از نوع پیمایشی بوده و برای  است. قرارگرفتهو آزمون تجربی 

است که در زمان تحقیق  و بالاتر سال 81است. جامعه آماری تحقیق شامل افراد  شدهاستفادهاز پرسشنامه  موردنیاز

نفر و شیوه  113 با استفاده از فرمول کوکران سکونت دارند. حجم نمونه بندرعباس( در شهر 8131سال )

و با استفاده از  spss آماری افزارنرمبه کمک  پژوهش هایداده. باشدمی ایچندمرحله ایخوشهنیز  گیرینمونه

 قرار گرفتند. وتحلیلتجزیهآماری توصیفی و استنباطی مورد  هایروش

سرمایه اجتماعی رابطه مثبت و  وپژوهش حاکی از آن است که بین میزان تماشای تلویزیون داخلی  هاییافته

. باشدمیبا سرمایه اجتماعی دارای رابطه معکوس  ایماهوارهون اما میزان تماشای تلویزی ؛معناداری وجود دارد

میزان تماشای تلویزیون داخلی با میزان اعتماد اجتماعی و رعایت هنجارهای اجتماعی رابطه مثبت دارد اما میزان 

 .دباشمی معکوسبا میزان اعتماد اجتماعی و رعایت هنجارهای اجتماعی دارای رابطه  ایماهوارهتماشای تلویزیون 

مشارکت اجتماعی رابطه معناداری مشاهده  هایشبکه( با ایماهوارههمچنین بین تماشای تلویزیون )داخلی و 

 نگردید.

که در جامعه آماری پژوهش حاضر میزان تماشای تلویزیون داخلی دارای  دهدمینتایج تحلیل رگرسیونی نشان 

 .دباشمیمعنادار بر سرمایه اجتماعی  تاثیربیشترین 

 

 

هنجار  ،مشارکت هایشبکه ،اعتماد اجتماعی ،سرمایه اجتماعی ،تلویزیون ،ایرسانهمصرف  واژگان کلیدی:

 اجتماعی
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 13 ......................................... روز شبانه طول در داخلی تلویزیون تماشای حسب بر پاسخگویان توزیع: 1-3 شماره جدول

 13 .......................... روز شبانه طول در داخلی تلویزیون تماشای زمان مدت حسب بر گویان پاسخ توزیع: 3-3 شماره جدول

 15 ............ داخلی تلویزیون های شبکه مشاهده مورد های برنامه بندی ولویتا حسب بر پاسخگویان توزیع: 83-3شماره جدول

 16 ................................... روز شبانه طول در ای ماهواره تلویزیون تماشای حسب بر پاسخگویان توزیع: 88-3شماره جدول

 16 ..................... روز شبانه طول در ای ماهواره تلویزیون تماشای زمان مدت حسب بر پاسخگویان توزیع: 82-3شماره جدول

 11 ....... ای ماهواره تلویزیون یها شبکه مشاهده مورد های برنامه بندی اولویت حسب بر پاسخگویان توزیع: 81-3شماره جدول

 11 ......................................................... شخصی بین اعتماد سوالات حسب بر پاسخگویان توزیع: 83 -3 شماره جدول

 13 ............................................................. شخصی بین اعتماد میزان بحس بر پاسخگویان توزیع: 85-3 شماره جدول

 13 .................................................... یافته تعمیم اعتماد سوالات حسب بر پاسخگویان توزیع جدول: 86-3شماره جدول

 38 ................................................................ یافته تعمیم اعتماد میزان حسب بر نپاسخگویا توزیع: 81-3شماره جدول

 32 ................................................................... نهادی اعتماد سوالات حسب بر پاسخگویان توزیع: 81-3شماره جدول

 32 ..................................................................... نهادی اعتماد میزان حسب بر نپاسخگویا توزیع: 83-3 شماره جدول

 32 .................................................................. اجتماعی اعتماد میزان حسب بر پاسخگویان توزیع: 23-3 شماره جدول

 31 ................................................. اجتماعی اعتماد های مولفه حسب بر ها پاسخ پراکندگی وضعیت: 28-3شماره جدول

 33 .............................................................. فردی هنجارهای سوالات حسب بر پاسخگویان توزیع: 22-3شماره جدول

 36 ..................................................... فردی هنجارهای رعایت سوالات حسب بر یانپاسخگو توزیع :21-3شماره جدول

 31 .................................................... جمعی هنجارهای رعایت سوالات حسب بر پاسخگویان توزیع: 23-3شماره جدول

 31 ...................................................... جمعی هنجارهای رعایت میزان حسب بر گویان پاسخ عتوزی: 25-3شماره جدول

 33 ................................................... رعایت هنجارهای اجتماعی میزان حسب بر پاسخگویان توزیع: 26-3 شماره جدول

 33 ................................................. اجتماعی هنجار های مولفه حسب بر ها پاسخ پراکندگی وضعیت: 21-3شماره جدول

 33 ............................................................. رسمی های شبکه سوالات حسب بر پاسخگویان توزیع: 21-3شماره جدول

 833 ................................................ رسمی های شبکه گستردگی میزان حسب بر پاسخگویان توزیع: 23-3 شماره جدول
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 838 ..................................................... رسمی غیر های شبکه سوالات حسب بر پاسخگویان توزیع: 13-3 شماره جدول

 832 ......................................................... رسمی غیر یها شبکه میزان حسب بر پاسخگویان توزیع: 18-3شماره جدول

 832 ............................................... اجتماعی های شبکه گستردگی میزان حسب بر پاسخگویان توزیع: 12-3شماره جدول

 831 ...................................... اجتماعی مشارکت های شبکه ابعاد حسب بر ها پاسخ پراکندگی وضعیت: 11-3شماره جدول

 831 ................................................................ توزیع پاسخگویان بر حسب میزان سرمایه اجتماعی: 13-3شماره جدول

 835 ..................................................... سرمایه اجتماعی ابعاد حسب بر ها پاسخ دگیپراکن وضعیت: 15-3شماره جدول

 836 ..........................جنسیت حسب بر تلویزیون تماشای میزان میانگین تفاوت داری معنی آزمون نتایج: 16-3 شماره جدول

 836 ................................... جنسیت حسب بر اجتماعی اعتماد میانگین تفاوت داری معنی زمونآ نتایج :11-3 شماره جدول

 831 .............................. جنسیت حسب بر اجتماعی هنجارهای میانگین تفاوت داری معنی آزمون نتایج :11-3 شماره جدول

 831 ..................... جنسیت حسب بر اجتماعی های شبکه میانگین تفاوت داری معنی آزمون نتایج جدول :13-3 شماره جدول

 831 .................................. جنسیت حسب بر اجتماعی سرمایه میانگین تفاوت داری معنی آزمون نتایج :33-3 شماره جدول

 831 .......... (روستا/ شهر)  تولد محل حسب بر تلویزیون تماشای میزان میانگین تفاوت آزمون نتایج جدول: 38-3 شماره جدول

 833 ....................... سکونت محل حسب بر تلویزیون تماشای میزان میانگین تفاوت  آزمون نتایج جدول :32-3 شماره جدول

 833 ........................ تولد محل حسب بر اجتماعی اعتماد میانگین تفاوت داری معنی آزمون نتایج جدول :31-3 شماره جدول

 883 ................... تولد محل حسب بر اجتماعی هنجارهای میانگین تفاوت داری معنی آزمون نتایج جدول :33-3 جدول شماره

 883 ........................... تولد محل حسب بر اجتماعی های شبکه میانگین تفاوت داری معنی آزمون نتایج :35-3 شماره جدول

 883 ............................... تولد محل حسب بر اجتماعی سرمایه میانگین تفاوت داری معنی آزمون نتایج :36-3 شماره جدول

 888 ................................................................. تلویزیون تماشای میزان با سن رابطه آزمون نتایج :31-3 شماره جدول

 888 .................................................................... اجتماعی سرمایه ابعاد و سن همبستگی ضرایب :31-3شماره جدول

 882 ............................................................... تلویزیون تماشای میزان و درآمد همبستگی ضرایب :33-3 شماره جدول

 881 ................................................................. اجتماعی سرمایه ابعاد و درآمد همبستگی ضرایب: 53-3 شماره جدول

 883 .........................( ای ماهواره/  داخلی) تلویزیون تماشای حسب بر اجتماعی اعتماد میانگین مقایسه :58-3 شماره جدول

 883 ................. ای ماهواره و داخلی تلویزیون های برنامه انواع حسب بر اجتماعی اعتماد میانگین مقایسه: 52-3 شماره جدول
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 885 ................... ( ای ماهواره/  داخلی) تلویزیون تماشای حسب بر اجتماعی هنجارهای میانگین مقایسه: 51-3 شماره جدول

 885 ............. ای وماهواره داخلی تلویزیون های برنامه انواع حسب بر اجتماعی هنجارهای میانگین مقایسه: 53-3 شماره جدول

 886 ......... (ای ماهواره/  داخلی) ویزیونتل تماشای حسب بر اجتماعی مشارکت های شبکه میانگین مقایسه: 55-3 شماره جدول

 886 ......................... تلویزیون های برنامه انواع حسب بر اجتماعی مشارکت های شبکه میانگین مقایسه: 56-3 شماره جدول

 881 ................. اجتماعی سرمایه میزان با( ای ماهواره/ داخلی) تلویزیون تماشای میزان رابطه آزمون نتایج: 51-3 شماره جدول

 881 ........................................... داخلی تلویزیون تماشای حسب بر اجتماعی سرمایه میانگین مقایسه: 51-3 شماره جدول

 881 ...................................... ماهواره ای تلویزیون تماشای حسب بر اجتماعی سرمایه میانگین مقایسه: 53-3 شماره جدول

 881 ................................. داخلی تلویزیون های برنامه عانوا حسب بر اجتماعی سرمایه میانگین مقایسه: 63-3 شماره جدول

 8813 ......................... ماهواره ای تلویزیون های برنامه انواع حسب بر اجتماعی سرمایه میانگین مقایسه: 68-3 شماره جدول

 883 .................. اجتماعی اعتماد میزان با( ای ماهواره/ داخلی) تلویزیون تماشای میزان رابطه آزمون نتایج :62-3 شماره لجدو

 823 ............. اجتماعی های شبکه میزان با( ای ماهواره/ داخلی) تلویزیون تماشای میزان رابطه آزمون نتایج: 61-3 شماره جدول

 828 .. اجتماعی هنجارهای رعایت با( ای ماهواره/ داخلی) تلویزیون تماشای میزان رابطه آزمون نتایج جدول :63-3 شماره جدول

 822 ........................ وابسته متغیر با ای زمینه و مستقل متغیرهای میان همبستگی ضرایب ماتریس جدول: 65-3 شماره ولجد

 821 ........................................... اجتماعی سرمایه بر موثر عوامل درباره رگرسیون تحلیل آزمون نتایج: 66-3 شماره جدول

 821 .................................................... اجتماعی سرمایه کننده تبیین مدل رگرسیونی ضرایب جدول: 61-3 شماره جدول

 823 ............................................عیاجتما اعتماد بر موثر عوامل درباره رگرسیون تحلیل آزمون نتایج: 61-3 شماره جدول

 825 ..................................................... اجتماعی اعتماد کننده تبیین مدل رگرسیونی ضرایب جدول: 63-3 شماره جدول

 825 ...................................... اجتماعی هنجارهای بر موثر واملع درباره رگرسیون تحلیل آزمون نتایج: 13-3 شماره جدول

 826 ..................................................... اجتماعی هنجار کننده تبیین مدل رگرسیونی ضرایب جدول: 18-3 شماره جدول

 826 ...................................... اجتماعی های شبکه بر موثر عوامل درباره رگرسیون تحلیل مونآز نتایج: 12-3 شماره جدول

 821 ................................................ اجتماعی های شبکه کننده تبیین مدل رگرسیونی ضرایب جدول: 11-3 شماره جدول

 821 ........................................... اجتماعی سرمایه بر موثر عوامل درباره رگرسیون تحلیل آزمون نتایج: 13-3 شماره جدول

 821 .................................................... اجتماعی سرمایه کننده تبیین مدل رگرسیونی ضرایب جدول: 15-3 شماره جدول
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 823 ................................. داخلی تلویزیون تماشای بر موثر عوامل درباره رگرسیون تحلیل آزمون نتایج: 16-3 شماره جدول

 823 .......................................... داخلی تلویزیون تماشای کننده تبیین مدل رگرسیونی ضرایب جدول: 11-3 شماره جدول

 813 ........................... ای ماهواره تلویزیون تماشای بر موثر عوامل درباره رگرسیون تحلیل آزمون نتایج: 11-3 شماره جدول

 818 ..................................... ای ماهواره تلویزیون تماشای کننده تبیین مدل رسیونیرگ ضرایب جدول: 13-3 شماره جدول

 815 ...................... (اجتماعی سرمایه) وابسته متغیر بر مستقل متغیرهای مستقیم غیر و مستقیم تاثیر میزان: 13-3جدول شماره 
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 مقدمه

همواره  ،شهری و روستایی دارد ،توجه به عامل سرمایه و نقشی که در تحقق اشکال مختلف توسعه در سطوح ملی

 توانمی شودمیبوده است. زمانی که صحبت از سرمایه در جامعه  توجهجالببرای صاحبنظران توسعه 

 ترینیکیفو  مؤثرتریننی و اجتماعی را برای آن نام برد که در این میان انسا ،همچون سرمایه طبیعی هاییمصداق

 .باشدمیسرمایه اجتماعی  ،نوع سرمایه

مفهوم سرمایه اجتماعی در کنار منابع مالی و نیروی انسانی از عوامل تاثیرگذار بر ارتقای توسعه پایدار در جوامع 

ها، اهمیت نقش شبکه دهندهنشاندر مطالعات اجتماعی، طرح مفهوم سرمایه اجتماعی شود. انسانی شمرده می

هنجارها و روابط اجتماعی بر متغیرهای اجتماعی، سیاسی و اقتصادی نظیر جامعه، خانواده، بزهکاری، تخریب 

 محیط طبیعی، مشارکت سیاسی و رشد اقتصادی است.

 در افزایش و یا کاهش آن نقش توانندیمبا توجه به نقشی که سرمایه اجتماعی در جامعه دارد بررسی عواملی که 

از  رابرت پاتنام که یکی همچون –. برخی از صاحبنظران باشدمیبرخوردار  ایویژهموثری را ایفا کنند از اهمیت 

جمعی نیز در کاهش یا افزایش سرمایه اجتماعی  هایرسانهبه نقش  ،در کنار سایر عوامل ،باشدمی هاآن ترینمهم

با بوجود آوردن تغییرات در جریان عینی و ذهنی زندگی  توانندمیجمعی  هایرسانهو معتقدند که  دانداشتهتوجه 

 افراد سطح سرمایه اجتماعی را تحت تاثیر قرار دهند.

یکی از عوامل مهم بهبود وضع جامعه و نقش بسیار مهم  عنوانبهسرمایه اجتماعی  توجهقابلبا توجه به اهمیت 

ایه جمعی بر سرم هایرسانهتغییرات سرمایه اجتماعی در این پژوهش بر آن شدیم که تاثیر  جمعی در هایرسانه

 اجتماعی را در میان شهروندان بندرعباس مورد بررسی قرار دهیم.

لی است که در آن به مسئله اص شدهارائهدر فصل اول این پژوهش کلیات . باشدمیپنج فصل شامل  پژوهش حاضر

 است. شدهپرداخته سؤالاترت پژوهش و اهمیت و ضرو ،پژوهش

ینه است. این فصل شامل دو بخش پیشینه تجربی تحقیق و پیش یافتهاختصاصفصل دوم به مبانی نظری تحقیق 

سرمایه اجتماعی و همچنین از طرفی  هاینظریهتعاریف و  ،. در این فصل ضمن توجه به مفهومباشدمینظری 
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جمعی  هایسانهرموضوع ارتباط بین  ،هارسانهتغییر نگرش و تاثیر  هاینظریه ،جمعیارتباطبررسی کارکرد وسایل 

است. در پایان این فصل به چارچوب نظری و ارائه مدل نظری  قرارگرفتهو بحث  موردتوجهو سرمایه اجتماعی 

 است. شدهپرداختهتحقیق 

 پژوهش تشریح گردیده است. شناختیروشفرایند  ،(شناسیروشدر فصل سوم )

پژوهش در دو بخش توصیفی و استنباطی اختصاص دارد. بخش  هاییافتهبه بیان  ،(وتحلیلتجزیهفصل چهارم )

 حاصل از پژوهش هایدادهاول اختصاص به توصیف متغیرهای مستقل و وابسته تحقیق دارد و در بخش دوم 

 .دگیرنمیو فرضیات پژوهش نیز مورد آزمون قرار  قرارگرفته وتحلیلتجزیهمورد 

 ینچنمهبحث نظری پیرامون نتایج حاصل از تحقیق و  ،تحقیق هاییافتهخلاصه  ،(گیرینتیجهدر فصل پنجم )

 پیشین اختصاص دارد. شدهانجاممقایسه نتایج از این پژوهش با تحقیقات 

 

 

 

 

 


