
  
 

  

 

 

 

 

 

 بسم الله الرحمن الرحیم      

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  
 

 

 السلامدانشگاه باقرالعلوم علیه

 علوم اجتماعی، سیاسی و تاریخ: دانشکده

 نامه جهت اخذ درجه کارشناسی ارشدپایان

 تبلیغ و ارتباطات فزهنگی: رشته

 :عنوان

 رساًه در ارتباطات بررسی اًتقادی ًظریات سلطه

 :استاد راهنما

 حوید پارساًیاالاسلام والوسلویي دکترحجه    

 :استاد مشاور

 هحودحسیي هاشویاىالاسلام والوسلویي دکتر سید حجه          

 :نگارش     

 اعظن عسگرپور                                                     

 

 1391بهمن 

 



  
 

 

                                                        

Bagher  Al – Olum  University 

Faculty  Of   political,   social  &  history  sciences                           

Thesis 

For  degree  of  master  of  science 

In: propagation  &  cultural  communications  

 

Title: 

A   Critical   Study   Of   The   Media   

Dominance   Theories   In  Communications 
 

Supervisor: 

Hujjatul-Islam  Dr. Hamid  Parsania  
Advisor: 

Hujjatul-Islam  Dr.  Seyyed  Mohammad  Hosein  Hashemian  

 By: 

  Azam  Asgarpour 

 

January  2013 



  
 

 

 

 

 

 چکیده

ریشی ضدُ علَم ارتثاطات، تز اساط یکسزی هثادی ٍ اصَل هَضَعِ، پایِی علَم اًساًی ٍ اس جولِ ّا در حَسًُظزیِ

در عصز  ی رساًِ است کِّای ارتثاطات، پاراداین سلطِی ًظزیِتا ایي فزض، یکی اس اصَل اٍلیِ  ٍ هتعارف در حَسُ. است

ضَد، یة، سؤالی کِ در ایٌجا هطزح هیتدیي تزت. رٍدّای ارتثاطات، تِ ضوار هیهدرى، پاراداین حاکن تز ًظزیِهدرًیتِ ٍ پست

. ضَدّای رساًِ، ٍارد هیی هعزفتی پاراداین سلطِ در ًظزیِهتَجِ ًقد ٍ تزرسی است کِ اس هٌظز هثاًی هعزفت دیٌی، تِ حَسُ

-گی رساًِ، صٌعت فزّيی فلسفِی رساًِ تا هحَریت هزاکش قدرت، تِ حَسُتز اساط رٍیکزدّای دتزهیٌیستی، گفتواى سلطِ

ای ٍ فزٌّگی، هکاتة اًتقادی در هطالعات رساًِ استدلال. ی فزاهلی، هعطَف استساسی رساًِ، ٍ عولکزد اهپزیالیستی رساًِ

ّای ّای ارتثاطات، فزٌّگ در طیفدر هکاتة ٍ ًظزیِ. ضَدهیداری ی تأثیز ٍ کارتزد رساًِ در ًظام سزهایِهتَجِ ًحَُ

فزٌّگ اس دیدگاُ ّضهًَیک، َّیت ثاتتی ًدارد ٍ لذا قاتلیت پذیزش ٍ  ار عوَهی است؛کٌٌدُ تز افکگًَاگَى، عاهل تعییي

هدرًیسن، ایدئَلَصی حاکن، تا تا درّن ضکستي قَاًیي فکزی ٍ عقلایی در عصز هدرًیسن ٍ پست. یاتدتفاسیز هتعددی را هی

ی رساًِ، در ط، هثاًی ٍ اّداف پاراداین سلطِتز ایي اسا. ضٌاسی تز هثٌای اصَل سکَلاریسن، ّوزاُ استالقاء ًَعی هعزفت

ٍ  ًَع ًگاُ ای هعزفتی است کِ در چارچَبدر ایي تزخَرد، حقیقت، پدیدُ .گیزدی اسلاهی قزار هیچالص تا هثاًی اًدیطِ

 .گزددرٍیکزد تِ جْاى، تاسخَاًی هی

 .ی رساًِّای رساًِ، سلطِسلطِ، رساًِ، ًظزیِ: هاکلیدواژه
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  بیان مسأله

 اثرگذار، و یهاي انسانبه نحوي بر باورها و ارزش، علوم انسانی، بشر ي علمگسترهدر  

ت؛ از برتري خاصی دارند؛ زیرا در واقع انسانیت انسان به آنها مربوط اس تجربی، نسبت به علوم

درحالی که سایر علوم، به طور مثال  شناسی، حقوق و ... .شناسی، روانجمله علوم الهیات، جامعه

اي که براي نتیجه ،شیمی، فیزیک، کیهان شناسی، گیاه شناسی یا رشته هاي مختلف علوم پزشکی

بین انسان و سایر حیوانات است که آروند، بیشتر مربوط به ابعاد مادي زندگی بشر به بار می

   اند.مشترك

شناخت  ، بهراه رسیدن به آن و وا کمال نهایی ،وجود انسانعلوم انسانی، با محور قرار دادن 

که عمدتاً توسط  -ي علوم انسانی هاي حوزهنظریه ي معاصر،در دوره 1پردازد.میحقیقت انسان 

اي داراي اصول موضوعه و مبانی اولیه  -ي علمی ارائه شده است پردازان غربی به جامعهتئوري

می، در اصطکاك با الگوها و مبانی معرفتی اسلامی است که به سبب تفاوت جوهري با مبادي اسلا

تحولاتی جهانی در عرصه آموزش اتفاق افتاد که  ،بعد از دوران رنسانس در اروپاگیرد. قرار می

هاي دیگري هاي علمی روز، جایگاه خود را از دست داده و ارزشسبب شد بسیاري از ارزش

گرایی در بروز بحران فکري و مروج گرایش شک عاملها تا مدت. این مسأله جایگزین آنها شود

مسیر مستقلی را نسبت به علوم دینی پیموده  ،علوم انسانی در غرب ه است و لذا،قرون وسطی بود

                                                             

                                                                ، برگرفته از:1/5/92سازي علوم انسانی از منظر علامه مصباح یزدي، روند اسلامیسایت خبري تحلیلی تلکس نیوز، . ١
/121823http://www.mashreghnews.ir/fa/news/  
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یکی از اصول موضوعه و متعارف در ي علوم ارتباطات نیز صادق است. این مسأله در حوزه 1.است

ي مدرن و پست مدرن است که عمدتاً در دوره ي رسانه درهاي ارتباطات، پارادایم سلطهنظریه

نظران ي رسانه که توسط صاحبهاي حوزهشود. گزارهشناسی ارتباطات، مطرح میي جامعهحوزه

غربی ارائه شده است، تحت تأثیر فرهنگ و ادبیات غرب، و موافق با مبانی فلسفی و تئوریک 

هاي اي، با تنزّل جایگاه ارادهقدرت رسانهي نظري، نگاه پارادایمی به جایگاه آنهاست. از جنبه

ي ارتباطی همراه است. لذا این تحقیق، نوعی نگرش هاي تعریف شدهفردي و جمعی در موقعیت

ي ارتباطات و در تناظر با انتقادي به پارادایم مسلط قدرت رسانه، بر اساس مبانی معرفتی حوزه

  ي اسلامی است. مبادي اندیشه

  سؤال اصلی: 

  شود؟ي رسانه در ارتباطات، از منظر حکمت اسلامی وارد میانتقاداتی بر نظریات سلطهچه 

  سؤالات فرعی: 

  ها چیست؟ي رسانهجایگاه قدرت در سلطه -1

  ي رسانه در ارتباط با کدام نظریات ارتباطی مطرح است؟نظریات سلطه -2

  ي رسانه چیست؟هاي تاریخی، اجتماعی و معرفتی نظریات سلطهمبادي و زمینه -3

ها در مبادي معرفتی ي رسانه، در تناظر با کدامیک از ظرفیتمبانی معرفتی نظریات سلطه -4

  اسلام است؟

  اهمیت موضوع و ضرورت تحقیق

                                                             

  ١. همان.
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ها باید بر ارزش، متأثر از مکتب ناب اسلامی استاسلامی ایران که فرهنگ و روح انقلاب 

انسانی که در راستاي  دانشهاي مهمترین حوزهیکی از بینی خاص اسلامی استوار شود و و جهان

هاي مبانی معرفتی نظریه اي است.، ارتباطات رسانهاین رسالت را به عهده دارد فرهنگ دینی،

ارتباطی در عصر مدرن و پسامدرن، به دلیل تأثیرپذیري آنها از مبانی سکولاریستی علوم انسانی در 

هاي عالی اسلامی بوده، جایگاه تیجه، حذف مفاهیم و آموزهسازي و درناین دوره، در جهت عرفی

ي فرهنگی جهان اسلام، داراي پیامدهایی ها تقلیل داده و در حوزهالشعاع رسانهمخاطب را تحت

ي رسانه، ها هستند. سلطهترین ابزار براي تقلیل مفاهیم الهی، رسانهاست.  دراین زمینه، مناسب

شناختی ها در این حوزه است که با فاصله گرفتن از مبانی معرفتیهنگاهی مبنایی براي بسط نظر

-هاي رسانهدینی، القاگر نوعی جبر فرهنگی و عدم توجه به معارف ارزشی انسانی در ارتباط با پیام

اي تواند مانع تأثیرات مطلوب در راستاي راهبردهاي رسانهي خود میاي است و این امر به نوبه

- ي اصول معرفتها بر پایهاي قدرت رسانهیاز به یک نوع بازنگري در مبانی نظریهقرار گیرد. لذا ن

  نماید. شناختی اسلامی، ضروري می

  هدف کلی

ها در ارتباطات، از طریق بازخوانی مجدد این ي رسانههاي معطوف به سلطهارزیابی نظریه

  شناختی اسلامی.نظریات، با رویکرد دینی و بر اساس مبانی معرفت

  پیشینه تحقیق

ي وسیعی است. از جمله تحقیقات انجام گرفته در ي رسانه، داراي گسترهژوهش در حوزهپ

توان به کتاب می هاي این حوزه، پرداخته استاین زمینه که به صورت تقریباً جامعی به نظریه

هاي به مقوله تألیف آقاي بهرامی کمیل، اشاره کرد. در این کتاب، ضمن پرداختن "هارسانه نظریه"

ها در این بندي نظریهشود. پارادایمبندي میهاي ارتباطات، دستهها، در ذیل پارادایمارتباطی، نظریه

دهد. البته پیش فرض مباحث کتاب، مزیتی است که آن را جز منابع اصلی در این تحقیق قرار می
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ده در این کتاب، بیشتر حول اي است و لذا تمرکز اصلی نویسناین کتاب، نوعی پذیرش جبر رسانه

  ي گفتمان فوکو  است.قدرت رسانه و نظریه

هاي تأثیر دین و نظریه"تحقیق دیگر در این زمینه توسط آقایان سپنجی و افخمی با عنوان 

مورد بررسی قرار گرفته است. این  "ايهاي رسانهرسانه؛ کنکاشی در متون موثق اسلامی و نظریه

ي ي تأثیرات ارتباطی و نحوهدادن تأثیرات فرایندي ارتباطات، نظریه مقاله، با موضوعیت قرار

تأثیرگذاري رسانه بر مخاطب را با رویکرد تاریخی و کاربردي آن در پذیرش متون ادبیات دینی در 

ي خاص دهد. چارچوب نظري این تحقیق، در حوزهي مخاطبین، مورد کنکاش قرار میجامعه

شناسی ارتباطات است و لذا هدف اصلی در این هاي جامعهي نظریهاي و بیرون از حوزهرسانه

ي اسلامی است و کمتر اي با مبناگروي متون دینی در جامعهمقاله، کاربردي کردن تأثیرات رسانه

  توان آن را به عنوان یک تحقیق بنیادي و نظري به کارگرفت.می

اي از آقایان ، عنوان مقاله"هاي تکنولوژي رسانهترین نظریهمروري انتقادي بر مهم"

ي درك سیدحسن حسینی و امیدعلی است. به اعتقاد نویسندگان، این تحقیق، به منظور ارائه

ها در هاي مدرن، صورت گرفته است و لذا، به بررسی مهمترین دیدگاهدرستی از ماهیت رسانه

اجتماعی، از  یو ساختگرای هاي ابزارگرایی، جبرگراییپردازد. دیدگاهي رسانه میماهیت و فلسفه

-نگرينظریات مطرح در آن است. این تحقیق به دنبال یک روش تحلیل ترکیبی براي عدم سطحی

اي است و توجهی به ساختار اجتماعی رسانهاي و بیگرایی جبر رسانههاي ابزارگرایانه، تقلیل

هاي جبرگرایی و فتها را در جمع رهیابهترین ترکیب براي تحلیل ماهیت تکنولوژیک رسانه

هاي مبنایی در طور که ذکر شد، در این مقاله، تنها  دیدگاهداند. همانساختگرایی اجتماعی می

  یابد.ها نمیهاي رسانه، بیان شده است و مجالی براي پرداختن به اصل نظریهپردازينظریه

هاي جهان، توسط ابررسانهي بازنمایی روند سلطه بر ها، مقالهي رسانهي سلطهو اما از زاویه

هاي فرهنگی، قابل ، به مصداق نظریه"رسانه، پیام، مخاطب و انحصار"رضا کاویانی، با عنوان علی
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ي جهانی را حرکتی ها، روند سلطهي فرهنگی رسانهتأمل است. آقاي کاویانی با تبیین سلطه

کند. این مقاله در ابتدا، با ورود رسانی، بیان میي پیامهدفمند، از سوي اقلیت صهیونیست در عرصه

ي ورود ها بر ذهن عموم، مقدمهي افکار عمومی و فعل و انفعالات درونی و بیرونی رسانهبه مقوله

- اي که در اینجا با رویکرد روابط بیني رسانهآورد. سلطههاي غربی را فراهم میبه بحث رسانه

پایی و آمریکایی است و به این مناسبت، به بررسی الملل، بدان پرداخته شده، ناظر بر شهروندان ارو

-هاي خبري و تبلیغاتی، و در ادامه، به معرفی بزرگترین بنگاههاي آمریکایی و هدایت بنگاهابررسانه

 اي آمریکاي صهیونیست و کنترل رسانهپردازد. به این ترتیب، سلطهاي جهان، میهاي رسانه

  شود.نمایانگر می

ترین تحقیقاتی که در این زمینه عنوان گشت هویداست که اعتقاد جبرگرایانه البته با از مهم

ایم هاست. ما سعی کردهذهنیت نهفته در این پژوهش –بینانه یا بدبینانه خوش  –شدت و ضعف 

در جهت شناسی در اسلام، اء اندیشمندان مطرح در این حوزه و تحلیل مبانی معرفتآر با بررسی

   ن ذهنیت، گام برداریم. تقلیل ای

  

  شناسیروش

اي و انتقادي است که به روش نوع روش پژوهش در این تحقیق، توصیفی، تحلیلی، مقایسه

برداري، گردآوري شده است. هاي اطلاعاتی با ابزار فیشاي و جستجو در بانکي کتابخانهمطالعه

شده  آوري و شرح دادهتحقیق، جمعي هاي مرتبط با مسألهابتدا با بررسی اسناد موجود، نظریه

ي در حوزه ي بعد با سیري انتقادي و بر اساس متون اسلامی، نقدهاي بنیادینیاست. در مرحله

به اجمال مورد ملاحظه قرار گرفته  ها با متون دینی انجامیده،که به چالش این نظریه شناسیمعرفت

  است.
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   مفاهیم

ي خود بر رفتار امکان تحمیل اراده"از آن حیث که شناسی، قدرت از دیدگاه جامعه :سلطه

ي ي سرشناس در مقولهراسل، چهره برتراندشود. نامیده میو اقتدار سلطه  1،"دیگر افراد است

را  3سلطهماکس وبر نیز کند. تعریف می 2،"پدیدآوردن آثار مطلوب"قدرت، این پدیده را به عنوان 

گروه مشخصی از افراد گردن  ،فرمانی را که محتواي خاصی دارداحتمالی که «از داند میعبارت 

   4»نهند.

هاي جمعی اعم از: رادیو، در این پژوهش ارتباطی، شامل رسانه 5لفظ رسانه رسانه:

  ها، مجلات، تبلیغات تجاري، اینترنت، ماهواره و ... است.تلویزیون، سینما، فیلم، نمایش، روزنامه

در لغت به معناي پیوند دادن و ربط دادن و به صورت اسم مصدر  ي ارتباطواژه« ارتباطات:

 6ي ارتباطبه معناي بستگی، پیوند، پیوستگی و رابطه، کاربرد دارد. پژوهشگران ارتباطات، میان واژه

ي ارتباطات به صورت اند. کلمهبه معناي جمع، تفاوت قائل 7ي ارتباطاتبه معناي مفرد و واژه

رود. حال ات، به معناي مطالعه پیرامون ابزار و بوازم فنی این پدیده به کار میجمع در علوم ارتباط

- دهنده به پیامآنکه معناي این واژه به صورت مفرد، بیانگر فرایندي است که در آن، پیام از پیام

-ي پیام مربوط میشود و به عبارت دیگر، به گردش پیام بین فرستنده و گیرندهگیرنده، منتقل می

                                                             

   .58، ص1377سمت،  ،ي منوچهر صبوري، تهران شناسی سیاسی، ترجمه اي بر جامعه مقدمه ؛مایکل راش، جامعه و سیاست. 1

  .55، ص1367 انتشارات خوارزمی، ،نجف دریابندري، چاپ دوم، تهران يترجمه ،قدرت ،برتراند راسل. 2

3 . Dominant. 

تهران،  چاپ اول، (مجموعه مقالاتی از ماکس وبر و درباره ي ماکس وبر)، عقلانیت و آزادي یداالله موقن،و  دین،ت احمد. 4
  .21، ص1379، هرمس

٥.  Media.  

٦ . Communication.  
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در پژوهش حاضر، ارتباطات در هر دو معناي لوازم و وسایل ارتباطی و نیز فرایند انتقال  1»شود.

  اطلاعات، مورد استفاده قرار گرفته است.

بحث از صدق و کذب علم، و معیار حقیقت در علوم بشري، از  ي اسلامی:مبانی اندیشه

هاي هاي مختلفی از معرفتت. حوزههاي بنیادین در اسلام اسسلسله مباحث معرفت دینیو اندیشه

شناختی در سطحی وسیع، مبناي شناختی و معرفتشناختی، انسانبشري اعم از: مبانی هستی

هاي هاي علمی است.روش بنیادین در این تحقیق، استفاده از ظرفیتسنجش بسیاري از گزاره

  شناسی است.شناسی و جامعهي انسانمبانی معرفت دینی در حوزه
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  مقدمه 

هاي جهانی دوم، نظریه هاي تبلیغاتی و اطلاعاتی در فواصل جنگکارگیري روشبا به

ها و توجه ي سیر ارتباطی رسانهارتباطی به قلمرو سلطه و استعمار کشورها، پیوند خورد. در ادامه

گري هاي اندیشمندان غربی، متوجه طیف سلطهها و دیدگاههاي اقناع افکار عمومی، نظریهبه شیوه

- ها در مقولهدیدگاه  زو نی قدرتبه رویکردها مواضع و انواع  اینجا، در این جهت  زاها شد. رسانه

 .  پرداخته شده است. ي قدرت در رسانه

  

  مبانی نظري - 1

  شود:ها میمبانی تحقیق، شامل دو دسته از دیدگاه 

  ها پیرامون قدرت و سلطهها و دیدگاهنظریه - 1- 1

داشته است.  ي سیاسی غرب، سیطرهبر اندیشه 1از قدرت،  ي مدرن، دو برداشتدر دوره«  

ي صرفاً کمی است. در این معنا، قدرت، ي قدرت به عنوان یک پدیدههها ، ایدیکی از این برداشت

تر دوم ، قدرت را نه چیزي بیش از نوعی توانایی کلی و عمومی براي کنش نیست. برداشت پیچیده

ی را متکی به رضایت داند و چنین توانایی و حقّتنها شامل توانایی کنش بلکه داراي حق کنش می

  داند که قدرت بر آنها اعمال می شود. کسانی می

                                                             

١. Power  



١٢ 
 

برداشت از قدرت به عنوان توانایی صرف، حکایت از آن دارد که بین کسانی که قدرت را 

اي نابرابر آن هستند، رابطه   گیرند با کسانی که متاثر از تبعات و نتایجبراي اهداف خود به کار می

این بحث، تحت  1»تواند به عنوان ابزار سلطه به کار گرفته شود.معنا، قدرت میوجود دارد. به این 

پردازان قدرت بوده است که معیار به همواره محلّ منازعه بین نظریه "مشروعیت  قدرت"عنوان 

آنچه در دوران مدرن بر تفکر سیاسی غالب «بر ملت کدام است؟  رسمیت شناختن حکومت دولت

  2»است.  است، توجیه اقتدار سیاسی

در عصر مدرن، قدرت از منبع یا نهاد و ارگان خاصی تولید، و سپس طبق قوانین حاکم بر 

شود. بر این اساس، قدرت با عاملی انسانی، آغاز و از طریق روابط قدرت در جامعه ، توزیع می

گردد. با توجه به اینکه در نگاه مدرنیستی، اعتقاد به وجود معرفت و راي روابط علیّ، منتشر میمج

توان از مناسبات قدرت خوب و بد سخن گفت و یا ایدئولوژي حقیقت ناب، پذیرفته است، لذا می

ارگر ي کراستین را از ایدئولوژي دروغین، متمایز ساخت؛ مانند ایدئولوژي راستین و واقعی طبقه

   3در تز تاریخی مارکس.

مدرنیستی، قدرت و سیاست یکی از مسائل مهم زندگی اجتماعی است و در رویکرد پست 

ها، هیچ شود. به نظر فرامدرنیستبه مانند دوران مدرنیته، به نهاد یا دولت خاصی محدود نمی

در واقع، هر گزاره  ها و داراي کلیت باشد.حقیقت ناب و مطلقی وجود ندارد که خارج از گفتمان

اجتماعی، قدرت   –گیرد و لذا در بحث سیاسی و قضاوتی در متن و گفتمان خاص خود قرار می

شود. این مشروع معنا ندارد. به عبارت دیگر، عملکرد قدرت در جامعه، خوب و بد را شامل نمی

ها راه رسانه ي ارتباطات ورویکرد به قدرت که توسط اندیشمندان مطالعات فرهنگی، به حوزه
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