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  :م بهيتقد
 پدر بزرگوارم

و  يار ياموزم که مهرش بيستادن را بيه گاهم شد تا ايش تکياو، که بزرگوار يبه همت والا

 .ميکران محبتش را سپاس گو يب ياياز در يا توانم ده تا قطره ايخدا. است  يعشقش ستودن

 .شه سالم، شاد، استوار و هر لحظه در کنارم باشيپدرم هم

 مادر مهربانم 

  و ، گذشت يداريپا  ، ربکه ص ستاو ،  يو از خودگذشتگ ي، فداکاريمهربان ياير يسرچشمه ب
 لحظه لحظه، را به من آموخت  يزندگ يدر تنگناها يستادگيکردن و ا يچگونه زندگ يفداکار

 .ثار اوستيم ثمره ايگزند

  .با، مهربان و هر لحظه در کنارم باشيشه خندان، زيمادرم هم
  

   :م به همسرميتقد

  شد   روکيک دل و يک تن ، يم  که با  من يهمسفر لحظات زندگ

 شدم يه سار زندگيش سايه مهربانيکه سا يشه همراهمهمسفر  هم

  
  .ستو مشوق من بوده ا  اري يکه در تمام مراحل زندگ مهربانم خواهربه م يتقد
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 سپاسگزاري و تشکر

کنم و  يل علم و دانش سپریم که به من فرصت داد تا عمر خود را در راه تحصیگو یخداوند را سپاس م

 ي، راهنماییان علم جویپا ین راه دراز و بیدلسوز و فرزانه بر سر راهم قرار داد تا در ا یهمواره استادان

بر سر  ید تابان راهم، شمع کوچکیاد خورشید آنکه به یبه ام. رم باشندیناپذ يریسن آتش یراهم و تسک

  .گر باشمیراه تشنگان د

 می لازم برخود ام رسانده پایان به را ارشد کارشناسی دوره نامه پایان تهیه متعال خداوند عنایت سایه در که اکنون

 .نمایم سپاسگزاري و تشکر کردند یاري آن تکمیل و تهیه مختلف مراحل طی را اینجانب که کسانی تمامی از تا دانم

 نامه پایان  انجام در  مرا راهنمایی که یرضا سلامدکتر آقاي جناب  ارجمندم  استاد زحمات از بدینوسیله

 و نامه پایان مشاور محترم استاد ،يریدکتر مقصود ام آقاي جناب از همچنین .کنم می قدردانی پذیرفتند

 یزکه داوري این پایان نامه را بر عهده داشتند نان یب اله طباطبائیحب دکتر آقاي جناب بزرگوار دتااس

 .دارم را تشکر کمال

  .نموده اند ياریدن به اهدافم یکه از گذشته تا کنون، مرا در راه رس یباتشکر از همه کسان
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   چکيده

ايجاد يک دگرگوني اساسي در رسالت و نوع رابطه آن با بروز تحولات در کارکرد دانشگاه طي دو دهه اخير باعث 
اين دگرگوني در رسالت سبب شد تا  .جامعه شده است که پاسخگو بودن دانشگاه يکي از پي آمدهاي آن است

دانشگاه در جامعه اهميت بيشتري يابد و حتي در رشد اقتصادي از سوي صاحبنظران دانشگاهي عامل بالقوه 
ايجاد فرصت جديد در تنوع بخشي منابع مالي دانشگاه ها يکي از پيامدهاي اين تحول مي . موثرتري تلقي شود
عامل بين دانشگاه ها و صنعت در بسياري از کشورهاي توسعه يافته توسط از اين نظر ، ت. تواند به شمار رود

سياست گذاران بيش از پيش مورد توجه قرار گرفته و از طريق ايجاد زير ساخت هاي لازم به تسهيل تجاري 
  .سازي اقدام کرده اند

اي تحقيقاتي نوآورانه خود را اعمال فشار بر دانشگاه ها به منظور افزايش تامين مالي موجب شد تا آنها فعاليت ه
از طريق تجاري سازي تحقيقات و مشارکت با صنعت به عنوان ابزاري براي تنوع بخشي منابع درآمدي خود 

در کشور ما نيز اهميت موضوعات تجاري سازي تحقيقات دانشگاهي موجب شد تا سياست گذاران . بکارگيرند
رنامه چهارم مدنظر قراردهند و در برخي از مواد فصل چهارم را در تنظيم و تصويب ب سازي تجاري مقوله توسعه

دولت را مکلف کردند تا زمينه هاي گسترش بازار محصولات دانش بنيان، تجاري ) توسعه مبتني بر دانايي(
در اين .سازي ، نوآوري و گسترش نقش بخش خصوصي در اين قلمرو را از طريق سازوکارهاي لازم فراهم سازد

شناسايي عوامل موثر بر فرايند تجاري سازي بوده است تا با شناسايي اين عوامل و اولويت بندي پژوهش سعي بر 
آنها از نظر ميزان تاثير بر فرايند تجاري سازي گامي در جهت پيشبرد تجاري سازي در حوزه فني و مهندسي 

اما آرايش اين عوامل در برداشته شود، اگرچه عوامل موثر بر تجاري سازي به طور کلي به هم شباهت دارند 
محيط و سازمانهاي مختلف باعث مي گردد تاثير اين عوامل بر تجاري سازي به صورت هاي گوناگون جلوه گر 

پيمايشي مي  –اين پژوهش از نظر هدف کاربردي ، و از نظر شيوه جمع آوري اطلاعات از نوع توصيفي  .شود
انجام شده مرتبط با حوزه تجاري سازي يافته هاي پژوهشي تعدادي در اين تحقيق با بررسي برخي از پژوهشهاي . باشد

اولويت بندي اين جهت ) و فريدمن  tآزمون ( عامل شناسايي شد ، پس از نظرسنجي از خبرگان ، از روش هاي آماري 
  .عوامل در دانشگاه هاي تهران و شهيد بهشتي در حوزه داروسازي استفاده شده است  

  
  
  
  

، آزمون فريدم tتغير نقش دانشگاه ، تجاري سازي يافته پژوهشي ،  آزمون : کليد واژه
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  مقدمه                            
سازمان ها ،  يقابل توجه برا ياقتصاد يعرضه دانش ، علاوه بر فراهم آوردن ارزش ها يبرا ييجاد بسترهايا

  .شود يجامعه م يو فن يمنجر به رشد اقتصاد
 يقاتياز موسسات تحق يارياست که در حال حاضر بس يبه حد يق و توسعه و فناوريتحق يساز يت تجارياهم

 يساز يمشترک به تجار يبه صورت همکار يقاتيتحق يو انجام پروژه ها ياز خدمات مشاوره ا يريبا بهره گ
روز به  يشرفته صنعتيپ يدر کشورها ين گونه مراکز خدمات مشاوره ايت داده اند و تعداد ايخود رسم يفناور

چ ياست و ه يند نوآورياز فرآ يبخش مهم يساز يت آنکه تجارينکته حائز اهم. ش استيروز در حال افزا
  .)١٣٨٨, گرانو دي يمدن( شود يت وارد بازار نميبدون آن با موفق يو محصول يفناور

د يتول درصد٢ حدود رقم نيا که شود يم توسعه و قيتحق صرف ايدن در دلار ارديليم ١٠٠٠ بر بالغ سال هر
د ناخالص يتول درصد٤ به رقم نيا افتهي توسعه يکشورها از يبرخ در و دهد يم ليتشک را ايدن يداخل ناخالص

 .شود يم بالغ زين آنها ١يداخل
 قيتحق يبرا يهنگفت يها بودجه حاضرند يصورت در يتجار مراکز اي يصنعت -يديتول يواحدها يکل طور به

 شدن يت تجاريقابل يپژوهش يها افتهي که دهند قرار يپژوهش يتوهايانست و دانشگاهها ارياخت در اي کنند صرف
را  يمرتبط با سازماندهنه يع گسترده دانش هزينکه توزيل ايو پژوهش به دل يفناورنرخ توسعه  .باشند داشته را

 . افته استيع يکاهش داده ، تسر
 شدن يتجار از يناش عمدتاً دلار ونيليتر ٣١ مرز به آن دنيرس و رياخ دهه دو در يجهان تجارت حجم شيافزا

 عرضه به بازار و ابداع يديجد يکالاها که کنند يم تلاش مستمر طور به محققان. است يپژوهش يدستاوردها
 امروز يايدن که در آنجا از. باشند برخوردار ينينو يهايژگيو از اي باشد نداشته وجود قبلاً آنها مشابه که کنند

 ييهمگرا قيطر از پژوهشگران کوتاه است، اريبس يکيتکنولوژ عيسر تحولات سبب به کالاها اتيح چرخه
 دوره و تقاضا زانيم و کنند جاديا ها کالا از کي هر يبرا يمتعدد و متنوع يکنند کاربردها يم يسع يکيتکنولوژ
 .دهند شيافزا يپژوهش يها افتهي يساز يتجاربازار  در را آن يماندگار

 نيب يو اجتماع ياقتصاد تحولات و جامعه رفاه سطح توسعه و بشر يزندگ تيفيک يارتقا در يپژوهش يها افتهي
 نشوند عرضه به بازار و نکنند دايپ يکاربرد جنبه که يزمان تا ها افتهي نيا اما کنند يم فايا ييسزا به نقش يالملل

 نخواهند جبران را قيتحق يها نهيهز و بود نخواهند برخوردار لازم تياهم از رندينگ قرار انيمتقاض دسترس در اي
 در موثر عوامل از يکي آنان يپژوهشها شدن يتجار از يناش يدستاوردها در پژوهشگران کردن ميسه. کرد

ت نقش دانشگاه ها ياهم يدر حال توسعه تا حدود يکشورها .است افتهي توسعه يکشورها در پژوهش امر توسعه
  )١٣٨٨, علمی( افته انديبنگاه ها در يبرا ياز دانش و نوآور يرا به عنوان منبع
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  ان مسئلهيب ١-١                          
گر ، يبه عبارت د.  )١٣٨٥فکور،(است يد به محصولات موفق تجاريجد يها يفناور ليند تبديفرآ يساز يتجار
ل ياست که باعث تبد يو مال ي، تجار يمهم فن يندهاياز فرآ يمختلف يه هايرنده آرايدربرگ يساز يتجار
بازار ،  يابيل ارزياز قب ييت هايند شامل فعالين فرآيا. شود  يد ميا خدمات مفيد به محصولات يجد يفناور
ه و يش سرماي، افزا يابيبازار ياستراتژ ه، توسع يت معنويت حقوق مالکيريد ، مديتول يمحصول ، مهندس يطراح

   . )١٣٨٨ان،يبندر(شود يآموزش کارگر م
عدم  يآن دارا ينکه خروجيمدت است ، مضاف بر ا ينه و طولانيند پرهزيک فرآي يساز ي، تجار يبطور کل

 يفناورنه توسعه يشتر از هزيبرابر ب ١٠٠تا  ١٠بطور متوسط  يساز ينه تجاريهز. باشد يم يينان بالاياطم
 يساز يتجار يت هايدرصد از فعال ٥ار کم است و در حدود کمتر از يت بسين احتمال موفقيهمچن. د است يجد

روبرو شود ، مدت زمان ت يبا موفق يفناور يساز ياگر هم تجار. ت همراه بوده اند يد با موفقيجد يها يفناور
  . )٢٠٠٥,APCTT(برد يسال زمان م ٦بطور متوسط  يقات دانشگاهيتحق يساز يتجار. انجامد يبه طول م ياديز

ن ين مرحله مهمتريدر ا. شود يده پرداخته ميد ايدر مرحله اول به تول يپژوهش يدستاوردها يساز يدر تجار
 و قيتحق مراکز در که يافراد اي پژوهشگر توسط»  دهيا ديتول«  از پس. است ١دهيد ايدستاورد پژوهش ، تول

 قرار يابيارزش و يبررس مورد مختلف يها جنبه از شده ارائه»  دهيا«  که است يضرور کنند يم تيفعال توسعه
 .شود يم دهينام٢ دشدهيتول دهيا يابياصطلاحاً ارزش است دهيا شدن يتجار مرحله نيدوم که مرحله نيا رد،يگ

 يکالا م يتجار ليسپس وارد مرحله تحل.  باشد  يآن م کردن يکاربرد يبررس و»  دهيا«  بعد توسعهمرحله 
 يپ نکته نيا به ديقبل از تول يآمار يهايق بررسيطر از ،ياقتصاد بنگاه کهاست  ين معنيبد يتجار ليتحل. ميشو

 يها افتهي يساز يتجار يها روش يتعداد چه مرحله، نينخست در کالا، ديتول زانيم نيتر مناسب که ببرد
, علمی( است نقطه چقدر نيا در آن يبيتقر يسودآور و ديتول سر سربه نقطه و است مقدار چه اي يپژوهش
١٣٨٨(.  

 يم يبررس آن از استفاده نحوه و هيته کالا از يکيزيف مدل کي مرحله نيا در. باشد يم يسنج مرحله بعد بازار
 نقاط تا شود ارسال آنان يبرا و هيته متخصصان از ينظرخواه يبرا زين کالا ينرم افزار نمونه است ممکن. شود

 يتجار يها شگاهينما در کالا هياول نمونه معمولاً شود مشخص ديتول مرحله قبل از کالا ياحتمال ضعف
 شينما معرض به کنند يم تيرعا را يمعنو تيمالک حقوق اي متعهد هستند تيرا يمقررات کپ به که ييکشورها
 صينقا از يآگاه اي نظرها اظهار يگردآور از پس و کنند اظهارنظر آن مورد در بالقوه انيمشتر شود تا يم گذارده
کالا  از يمحدود تعداد مرحله نيا در .رديگ يم صورت آن در لازم يها ليتعد و جرح و اصلاحات کالا، ياحتمال

 يقبول مشتر مورد گردد مشخص تا شود يم ارسال هيآت خوش يبازارها از يکي به و ديتول يشيآزما صورت به
  ر؟يخ اي شد خواهد واقع
 يرويتوان پ ينم يکساني يروشها از موارد همه در يپژوهش يها افتهي يساز يتجار يبرا که ستين يديترد
  . دارد ازين يا دهيچيپ يندهايفرآ آنها به کردن يتجار که هستند يا گونه به يپژوهش يها افتهي از يبرخ. کرد

تجاري سازي نتايج تحقيقات و کارآفريني دانشگاهي ماموريت هاي جديد هستند که انتظار مي رود در اين برهه 
از زمان دانشگاه ها و مراکز تحقيقاتي به طور کارآمدتري در اين عرصه ها ظاهر شده و نقش و مسئوليت خود را 

  .)١٣٨٨, علمی( ام ملي نوآوري ايفا نماينددر تقويت و توانمندسازي نظ

                                                
١ Idea Generation 
٢ Idea Screening 
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چنانچه مشخصه هاي اقتصاد کلان در کشور ، چندان مساعد توسعه فعاليت هاي کارآفريني ، توليد و 
صنعتي نبوده و زير ساخت هاي مختلف اقتصادي ، صنعتي و قانوني براي اين کار فراهم نباشد ، زمينه 

تقاضا و جذب فناوري در بخش صنعت شکل نخواهد گرفت و از طرف ديگر تا زمانيکه سياست هاي 
هاي تحقيق و توسعه منطبق با نياز هاي اساسي نظام ملي نوآوري نباشد ، تحقيقات انجام شده در 
بخش دانشگاهي نيز از کيفيت يا زمينه لازم جهت جذب و دريافت از طرف بخش صنعت را نخواهند 

  .)١٣٨٦, فکور( داشت
قات قياز طرف ديگر فقدان يا ضعف در سياست ها و برنامه هاي اجرايي موثر در تجاري سازي نتايج تح

در نهادهاي واسطه اي از قبيل سازمان هاي توسعه نوآوري و سازمان هاي توسعه فناوري ، شکل  ءو خلا
گيري نظام انتقال دانش و فناوري همگرا و کارآمد را در سطح ملي با مشکل مواجه مي سازد و چنين 

شرايط مساعد جهت دستيابي به هدف انتقال يافته هاي  شرايط محيطي ، بخش دانشگاهي را از
  .حقيقاتي هاي خود به دور مي سازدت

در کشور ما در سطوح مختلف سياست گذاري ، برنامه ريزي اجرايي ، با نگرش هاي نوين و روز آمد ، 
حرکت هاي مختلف و موثري جهت توسعه علمي و فناوري کشور شروع شده است و انتظار مي رود در 

ابل توجه ملي ، انسجام بيشتري پيدا کرده و با افق آينده اين حرکت ها با تکيه بر پتانسيل هاي علمي ق
فائق آمدن به کمبود ها و کاستي ها عملا کشور را با ،شتاب بيشتري در مسير توسعه علمي و فناوري 

  .پيش ببرند 
تري به اين مقوله ،  ج تحقيقات لازم است با نگرش جامعدر اين شرايط جهت تجاري سازي نتاي

هت پيشبرد تجاري سازي نتايج تحقيقات در بخش دانشگاهي مجموعه پيش نياز هاي اساسي ج
, فکور( شناخته شده و مورد اهتمام قرار گيرند و اين فرآيندي فرابخشي ، تدريجي و زمانبر است

١٣٨٦(. 
  

  قينه تحقيشيپ خچه و يتار ٢-١                          
در کشور مبحث جديدي است و در اين زمينه کار جدي صورت نگرفته است و به  يفناورمبحث تجاري سازي 

براي روشن  .علت کم توجهي به اين مسئله ، نوشته ها ، مطالب و مطالعات کمي در اين زمينه انجام شده است 
  :تر شدن مطالب مروري خواهيم داشت بر بررسي هاي انجام شده در اين زمينه 

ام شده به صورت پروژه يا طرح تحقيقاتي تنها به يک مورد مي توان اشاره کرد و آن هم در رابطه با بررسي انج
توسط سازمان پژوهش هاي علمي و صنعتي ايران براي  ١٣٧٠تا  ١٣٦٩کاري است که در فاصله سال هاي 

) ١٣٧٠(ت در فصلنامه سياست علمي و پژوهش شوراي پژوهش هاي علمي کشور انجام شده و نتيجه اين مطالعا
  .منتشر گرديد ٣شماره 

ف منتشر شده اند لساير بررسي ها اغلب به صورت مقاله بوده که يا در سمينار ها ارائه شده و يا در مجلات مخت
  :که به بعضي از آنها اشاره مي کنيم

  ،عه ر صنايع ، دومين کنگره سراسري توسکاربرد تحقيقات دانشگاهي د) ١٣٧٣(دخانچي ، مسعود
 .پژوهشي ، مشهد ، دانشگاه فردوسي با مراکز آموزشي وارتباط صنايع 

  ،يع کشور ه از نتايج تحقيقات دانشگاهي در صنانيبررسي علل عدم استفاده به) ١٣٧٣(صالح پور ، بهروز
 .ژوهشي ، مشهد ، دانشگاه فردوسي عه ارتباط صنايع با مراکز آموزشي و پ، دومين کنگره سراسري توس
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 ، بررسي وضعيت کاربرد يافته هاي پژوهش دانشگاهي در ايران ، اولين  )١٣٧٥(مهر محمدي ، محمد
 .تهران ، دانشگاه علامه طباطباييسمينار آموزش عالي در ايران ، 

 تجارت توسعه سازمانپژوهشي ،  يافته هاي تجاري سازي هاي روش) ١٣٨٨(، محمد ،  علمي 
 . عمومي روابط و رياست ايران ، دفتر

 دانشگاه ها و  يپژوهش يها افتهي يساز يتجار يفرارو يچالش ها ييشناسا) ١٣٨٨(, وهمکاران يتقو
  .کشور ياست علميقات سي، مرکز تحق کشور يمراکز پژوهش

 سطح بالا که بواسطه  يفناوربنگاه هاي داراي  ام شده تحت عنوان جهاني شدن سريعانج پژوهش
و تينا جونوا  ١کريس استيلز لهيبوس ٢٠٠٨تجاري سازي دستاورد هاي دانشگاهي خلق شده اند در سال 

ت گيري بکارگرفته شده و تاثير شبکه ها و جهاين پژوهش چارچوب کارآفريني بين المللي  در .  ٢
گيري نظري در چهار مطالعه موردي را نتايج مربوط به نمونه .  ارآفريني را مورد کاوش قرار داده استک

که بر روي  طعي مربوط به جهت گيري کارآفرينياين پژوهش به  ابعاد ق. مورد بررسي قرار دادند 
 . (٢٠٠٨ ,Styles & Genua) جهاني شدن بنگاه ها اثر گذار هستند اشاره کرده است

 ن يپائ ياست هايس" عنوان تحت  ٢٠٠٣در سال  ٤کسون يو هنر ٣پژوهش انجام شده توسط گولدفارب
ن يا. "دانشگاه  يت فکريمالک يساز يتجار ين در راستايبالا به پائ ياست هايدر مقابل س به بالا

 يبر تجار يشتريب ير گذاريتاث يمل ياست هاين سوال است که سيافتن پاسخ ايپژوهش به دنبال 
 ؟ (٢٠٠٣ ,Goldfarb & Henrekson) د شده توسط دانشگاه دارند کدامنديدانش تول يساز

 توسط  ٢٠٠٧در سال " انتقال دانش بواسطه تعامل موثر دانشگاه و صنعت" که تحت عنوان يپژوهش
ک مربوط به انتقال موفق دانش بواسطه ينشان دادن چارچوب استراتژ انجام گرفت به دنبال ٥وانگ و لوو

 .ن بوده استيکشور  چ توسعه تعامل صنعت و دانشگاه در
  پژوهش  يساز يتجار" تحت عنوان   ٦انگ و چانگ يتوسط  ٢٠٠٩پژوهش انجام گرفته در سال

ن پژوهش به صورت يا" . ينيل اثرات مربوط به تعهدات کارآفريتعد: د و انتشار دانشيو تول يدانشگاه
انتشار دانش در دانشگاه ها را د و يو تول يني، الزامات کارآفر يفناور يساز ين تجاريارتباط ب يتجرب

 .(٢٠٠٧ ,Wang & Lu) قرار داده است يمورد بررس
 

  قيتحق يت و ضرورت اجراياهم ٣-١                         
د ياست و شاه کل يفناور يکسب و کار امروز يايراهکار ورود به دن. امروز ، خلق ارزش است يايد دنيشاه کل

حلقه اتصال  يتکنولوژ يساز يگر ، تجاريبه عبارت د. از آن است يو ارزش افزوده ناش يساز ي، تجار يفناور
ک يدن ياز آنجا که به بازار رسان. ره ارزش استيزنج ييانتها يو بازار است و تمرکز آن بر حلقه ها يتکنولوژ

ک عامل يبه عنوان  يدانش فن يساز يسازمان باشد ، تجار يت و بقاين کننده موفقيتواند تضم يمحصول م
. دندار ييقات معنايمحصول ، تحقک ي يساز يبدون تجار يقاتيتحق يدر سازمان ها. تسامطرح شده  ياتيح
ده به نظر يفا يده بيک ايش ، در مورد يا انجام آزمايد و يک محصول ، توليان خاص يبه مشتر يابيرا بدون دستيز

                                                
١ Chris Styles 
٢ Tina Genua 
٣ Goldfarab 
٤ Henrekson 
٥ Wang & Lu  
٦ Yang & Chang 
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 يدستاوردها يساز يتجار يدر مورد چگونگ يو مطالعه بازار ، مطالعات يابيبازارات يدر ادب يرفاز ط .رسد يم
  . صورت گرفته است يپژوهش

  
  قياهداف تحق ٤-١                         

از آنجايي که پرسنل  .شکل نتايج مکتوبي در نيامده است بسياري از دانش هاي توليد شده در دانشگاه ها به
مهمترين  اه وارد صنعت مي شوند ، بنابراينالتحصيلان شايسته با دانش هاي به روز از دانشگمهارت ديده و فارغ 

مهارت تجاري به طور  .باشندکانال منحصر به فرد تبادل موفقيت آميز دانش از دانشگاه ها به بخش تجاري مي 
باط با صنعت ضروري خواهد معمول در خارج از دانشگاه يافت مي شود و بنابراين براي پژوهشگران برقراري ارت

  . بود
امروزه سدي . به منظور دستيابي به مشارکت فعال پژوهشگران نياز به انگيزه هاي تجاري و دانشگاهي وجود دارد

بدون انگيزه اين اطمينان وجود ندارد که دانشگاه ها . براي افراد براي مشارکت فعال در تجاري سازي وجود دارد
بدون انگيزه يک پژوهشگر به طور مشهود . بکنند بهره برداري تجاري از نتايج علميحداکثر تلاش شان را براي 

هدف از انجام اين پژوهش پيشنهاد کردن معيار هايي براي . علاقه اي به تجاري سازي پژوهش هايش ندارد
  .  تسهيل تجاري سازي نتايج مربوط به دستاورد هاي پژوهشي مي باشد

  مربوط به تجاري سازي دستاوردهاي پژوهشيشناسايي مفاهيم و ادبيات  
  و  يد بهشتيشه(  يداروساز يدانشگاه هاشناسايي عوامل موثر در تجاري سازي دستاورد هاي پژوهشي

 )تهران
 ي سازي دستاوردهاي پژوهشي در دانشگاه ارائه راهکار و پيشنهادات لازم در جهت بهبود وضعيت تجار

  )و تهران يد بهشتيشه(  يداروساز يها
  

  تحقيق يگزاره ها ٥-١                         
  :ق آورده شده انديمربوط به تحق يدر ادامه گزاره ها

 رگذار بر تجاري سازي موفق دستاوردهاي پژوهشي دانشگاه ها کدامند؟يعوامل تاث 
  چه عوامل و فاکتورهايي بر تجاري سازي موفق دستاوردهاي پژوهشي دانشکده هاي داروسازي  اثر

 دارند؟
 کدام است ؟ ازي دستاورد هاي پژوهشي در ايرانعمده ترين موانع موجود بر سر راه تجاري س 
  راهکار هاي موثر در جهت بهبود وضعيت تجاري سازي دستاوردهاي پژوهشي و غلبه بر مشکلات و

 موانع موجود در اين مقوله در کشور کدام است ؟
  

  يروش شناس ٦-١                       
 قيهر تحق يهدف اصل. نظر به سؤالات مورد ييپاسخها اي  منظم جهت فراهم نمودن پاسخ است يکوشش قيقتح

  .رهاستييمتغ نيبه روابط ب يابي دست ايسؤال و  کيبه  ييپاسخگو ايمشکل  کيحل 
 بيتعق يقات کاربرديکه معمولا تحق ييچرا که هدف ها بوده يکاربرد از نظر هدفق پژوهش حاضر يروش تحق

 يبه آنها م ييجهت پاسخگو ييافتن راه حل هايل موجود و يمشکلات و مسا يند ، شناخت و بررسينما يم
   . باشد
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چنانچه اين كار به . ري اطلاعات تشكيل مي دهدويكي از اصلي تر ين بخش هاي هر كار پژوهشي را جمع آ
داده ها با سرعت و دقت خوبي انجام كار تجزيه و تحليل و نتيجه گيري از   صحيح صورت پذيرد شكل منظم و

مصاحبه يكي از روش هاي جمع آوري اطلاعات است كه در آن به صورت حضوري ياغير حضوري از  .خواهد شد
نكته مهم آن است كه سوالات مصاحبه از پيش انديشيده شده و تعيين  .افراد يا گروهي ار آنان پرسش مي شود

مختلف طبقه بندي مي كند ميزان انعطاف پذيري آن و يا نحوه  آنچه مصاحبه را به صورت هاي. شده است
گر يد يش از روش هايافت پاسخ در آن بيي دانسته اند که امکان درروش هاي مصاحبه را يكي از. آن است اجراي

است، زيرا در هنگام مصاحبه امكان تحريك آزمودني براي دادن پاسخ وجود دارد و نيز مي توان در صورت ابهام با 
   .توضيح موضوع راروشن ساخت

پرسشنامه شامل دسته اي از پرسش هاست كه . باشد  ياطلاعات پرسشنامه م يجمع آور يگر برايد يروش
ي شود و پاسخگو بر اساس تشخيص ه افراد ارائه مدوين گرديده است و به صورت كتبي ببرطبق اصول خاصي ت

کسب اطلاعات معين در مورد موضوعي مشخص   هدف از ارائه پرسشنامه. در آن مي نويسد خود جواب ها را
امكان  براي استفاده از پرسش نامه است چرا کهبزرگ بودن گروه يا جامعه مورد مطالعه يكي از دلايل مهم . است

صحيح و درست و  كيفيت تنظيم پرسشنامه دربدست آمدن اطلاعات. آورد يمطالعه نمونه هاي بزرگ را فراهم م
  .قابل تعميم بسيار با اهميت است

ن پژوهش براي جمع آوري اطلاعات پيرامون عوامل موثر و اولويت بندي از مصاحبه  ، پرسش نامه هاي يدر ا
 يپارک علم فناور مورد نظر شامل يجامعه آمار. هاي مناسب ديگر استفاده مي شوداينترنتي و حضوري و روش

اهان ي، مرکز رشد گ يد بهشتيدانشگاه تهران ، مرکز رشد دانشگاه شه يياهان دارويرشد گ دانشگاه تهران ، مرکز
 يبکار گرفته شده جهت جمع آور ين ابزار هايتر يدر واقع اصل .باشد  يم يد بهشتيدانشگاه شه ييدارو

  :اطلاعات عبارتند از 
 ات موضوع يادب يبه منظور بررس يروش کتابخانه ا 
  ات موضوعيبه ادب يبه منظور دسترس ينترنتيا يها گاهيپا زااستفاده 
 ن امريکارشناسان در ا استفاده از نظر  

شود، نوع داده هاي مورد نياز براي مطالعه مساله و نوع تحليل مناسب براي هنگامي مساله تحقيق فرموله مي
تحليل داده ها دلايل انتخاب روش هاي خاص براي جمع آوري و . پردازش داده هاي مذكور روشن مي شود

در واقع، اغلب مناسب است . عمدتا از نوع و مشخصات مساله تحقيق و منابع خاص اطلاعات، مشخص مي گردند
هاي براي مطالعه مساله مورد نظر را مشخص نموده و سپس نوع داده) كيفي يا كمي(كه ابتدا نوع تحليل لازم 

ها آنچنان كه در ابتدا آوري و تحليل دادهياد داشت كه جمعاما بايد به  .مورد نياز براي تحليل را مشخص نمائيم
  . رسند از يكديگر متمايز نيستند، بلكه بسته به اهداف تحقيق خاص، كاملا به هم مرتبط اندبه نظر مي

 يبرا يل اصليدلا. ل انجام پژوهش استياز آنها مشابه دلا يها وجود دارد که بعضل دادهيتحل يبرا يل چنديدلا
م يآزمون فرض ، ساختن مفاه،  ينيبشيها پرابطه يسه ، بررسي، انجام مقايرياندازه گ: ها عبارتند ازداده ليتحل

  شوند يند، بکار گرفته مين فرآيانجام ا يبرا يار متنوعيبس يهاروش حين و توضييها ، کنترل ، تبهيو نظر
  SPSSنرم افزار  ازمورد نظر  يداده ها ليتحل يبرا مربوطه ، يپرسشنامه ها اطلاعات از يپس از جمع آور

و  tآزمون از  يپژوهش يدستاوردها يساز ير گذار در تجاريتاثعوامل  يت بندياولوو جهت شود  ياستفاده م
   .استفاده خواهد شد دمن يفر
  


