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  محصولات لبنی گذاري کیفی،، قیمتAIDSکنندگان، سیستم تقاضاي ترجیحات مصرف بابل،: هاکلید واژه
  :چکیده

با توجه به اهمیت مصرف مواد لبنی براي سلامتی، بین میزان مصرف، کیفیت و تنوع تولید این محصولات در کشور ما با 
- محصولات لبنی نیز در وضعیت خوبی به سر نمی هاي تولیدکنندهمیزان آن در جهان فاصله زیادي وجود دارد و شرکت

ها و اینکه اکثریت مردم در روستاهاي این به طور مشخص در شهرستان بابل با وجود تعداد فراوان این شرکت. برند
اصلی اشتغال منطقه را تشکیل  شهرستان به دامپروري مشغولند و دامپروري و صنایع تبدیلی وابسته به آن در واقع شالوده

گذاري کیفی محصولات لذا بررسی قیمت. دهد، واحدهاي تولیدي محصولات لبنی در آستانه ورشکسته شدن قرار دارندیم
کنندگان در مورد فاکتورهاي آورد که با شناسایی ترجیحات مصرفمهم لبنی نظیر شیر، ماست و پنیر این امکان را فراهم می
تواند کمک زیادي به وصیات آنان  مشخص شود  که این امر میمختلف این محصولات، میزان اهمیت هر یک از خص
هاي اقتصادي در کل کنندگان نموده و موجب رونق فعالیتمصرف واحدهاي تولیدي در تولید محصولاتی همگام با سلیقه

ه و همچنین تجزی. گرددناپذیر است میمنطقه شود و نیز باعث افزایش مصرف این محصولات که مصرف آنها اجتناب
. هاي اصولی و درست در این زمینه بنمایدتواند کمک زیادي به اتخاذ سیاستکنندگان میتحلیل رفتار مصرفی مصرف

- پرسشنامه در شهرستان بابل ترجیحات مصرف 208و پرکردن  میدانیبنابراین در این پژوهش با استفاده از یک عملیات 

لبنی ارزیابی شده است، سپس به کمک اطلاعات آزمایشگاهی تابع کنندگان در مورد فاکتورهاي کیفی مختلف محصولات 
کنندگان با استفاده از همچنین رفتار مصرفی مصرف. گذاري کیفی براي سه محصول شیر، ماست و پنیر برآورد گردیدقیمت
ارزیابی قرار  آل مورددر چارچوب یک سیستم تقاضاي تقریباً ایده 1363- 1388هاي هاي سري زمانی مربوط به سالداده

-نتایج این پژوهش نشان داد مدت ماندگاري، دسترسی آسان، مارك محصول لبنی و تبلیغات در انتخاب مصرف. گرفت

گذاري کیفی براي این سه محصول حاکی از این مطلب است که از بین برآورد تابع قیمت باشند وکنندگان مؤثر می
. بندي بالاترین ارزش ضمنی را دارا هستندشک، پروتئین و نوع بستهخصوصیات کیفی پنیر، میزان چربی، نمک، ماده خ

- بندي و طعم مهمترین خصوصیات مؤثر بر قیمت کیفی ماست را تشکیل میهمچنین میزان چربی، ماده خشک، نوع بسته

. باشدآن میبندي و طعم دهند و نیز مشخص شد قیمت کیفی شیر تحت تأثیر میزان چربی، ماده خشک، اسیدیته، رنگ بسته
هاي خود قیمتی منفی بوده و شیر و پنیر در دهد کلیه کششکنندگان در کشور نشان مینهایتاً بررسی رفتار مصرفی مصرف

هاي کلیه کشش. باشدمقابل تغییرات قیمت کشش ناپذیر ولی تقاضا براي ماست نسبت به تغییرات قیمت بسیار حساس می
وجود رابطه جانشینی بین شیر و ماست و ماست و پنیر و رابطه مکملی بین شیر و درآمدي مثبت و محاسبه کشش آلن از 

  .کندکایت میحپنیر 
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  مقدمه 1- 1

نیازهاي  يکنندههاي آن از هزاران سال پیش در ردیف مهمترین مواد غذایی تأمینشیر و فرآورده

ها نیز نقش العاده، در پیشگیري از بسیاري از بیماريداشتن ارزش غذایی فوق اند که علاوه بربشري بوده

روي سلامت و طول عمر  شیري را هايتحقیقات زیادي تأثیر مثبت شیر و فرآورده. به سزایی دارند

ها و مواد مغذي باشند که حاوي کلسیم، ویتامینمواد لبنی غذاي بسیار کاملی می. اندداده بیشتر نشان

کرمانی، ( شونددیگر هستند که در این بین نیز شیر، پنیر و ماست از مهمترین تولیدات لبنی محسوب می

1388.(  

هاي کشاورزي هاي دامی که از مهمترین بخشبدیلی فرآوردهدامپروري و به دنبال آن صنایع ت

تواند به رشد شوند، نقش مهمی را در اشتغال و تولید ایفا کرده و رشد و شکوفایی آنها میمحسوب می

زیرا بخش کشاورزي یکی . بخش کشاورزي و به دنبال آن شکوفایی اقتصاد کشور کمک به سزایی نماید

هاي درحال توسعه از جمله ایران اي در کشورکشورهاست که اهمیت ویژههاي اقتصاد ملی از بخش

ي بیش از یک پنجم تولید ناخالص داخلی، یک پنجم اشتغال، بیش از چهار کنندهاین بخش تأمین. دارد

امیرتیموري و خلیلیان، ( پنجم نیازهاي غذایی و بیش از یک چهارم صادرات غیر نفتی کشور است

1386.(  

بخش بازاریابی و  هاي بسیاري درهاي لبنی با چالشهاي اخیر بسیاري از شرکتدر سالمتأسفانه 

ها بسیار ي فعالیت را براي این واحداین مسأله امکان ادامه. اندرو بودهفروش محصولات خود روبه

ع دشوار نموده که این امر تهدیدي براي اشتغال و تولید، هم در بخش دامپروري و هم در بخش صنای

گذاري کیفی ي حاضر پیرامون قیمتبدین ترتیب مطالعه. شودتبدیلی محصولات دامی محسوب می

ارزش ضمنی هر یک از گذاري کیفی شیر، پنیر و ماست بررسی قیمتدر  .باشدمحصولات لبنی می

 این امکان فراهم کننده مشخص شده و کننده براي تولیدخصوصیات این سه محصول از دید مصرف
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کننده بوده و نهایتاً مصرف يکه محصولات تولید شده داراي خصوصیات کیفی همگام با سلیقه شودمی

و افزایش  سود خواهد برد میانکه تولیدکننده نیز در این داشته باشد افزایش مصرف وي را به دنبال 

اضاي تقریباً همچنین با استفاده از سیستم تق. هاي تولیدي را درپی خواهد داشتفروش و رونق واحد

کنندگان در قبال تغییرات قیمت این سه محصول به تجزیه و تحلیل رفتار مصرف AIDS 1آلایده

شود که بررسی تقاضاي این سه محصول با استفاده از سیستم تقاضا در سطح کل کشور انجام پرداخته می

ن در بحث میزان تغییر قیمت گذاراهاي بسیاري را به سیاستکمکتواند شود و نتایج حاصل از آن میمی

   .شیر، ماست و پنیر بنماید
  

  بیان مسأله و اهمیت موضوع 2- 1

ش بالایی در سبد غذایی هاي آن از اهمیت و ارزهاي غذایی شیر و فرآوردهدر میان فرآورده

این محصولات به دلیل داشتن پروتئین بسیار بالا، چربی، قند، کلسیم و . برخوردار هستندخانوارها 

امروزه شیر و . کنندکنندگان ایفا میها نقش مهمی را در تأمین سلامت و بهداشت مصرفویتامین

اي که شوند، به گونههاي آن به عنوان یکی از ارکان اصلی رژیم غذایی مردم جهان محسوب میفرآورده

        هاي پیشرفت فرهنگی یک جامعه به شمار هاي لبنی از جمله شاخصي فرآوردهمصرف سرانه

  ). 1388کرمانی، ( آیدمی

. اندهاي لبنی را روي سلامت و طول عمر بیشتر نشان دادهتحقیقات زیادي تأثیر مثبت فرآورده

ها مصرف مواد لبنی مثل شیر و ماست براي سلامت انسان بسیار مفید بوده و از بروز بسیاري از بیماري

 يهاي قلبی و عروقی، پوکی استخوان و همچنین سرطان رودهافزایش فشار خون، بیمارياز جمله 

ي شناخته شده هاي آن بهترین میان وعده، دسر، شام و صبحانهشیر و فرآورده. کندبزرگ جلوگیري می

  درصد مردم با کمبود دریافت کلسیم  90براساس تحقیقات در ایران . باشندبراي سلامتی انسان می

                                            
 

1- Almost Ideal Demand System 
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ي بزرگی بنام پوکی استخوان شده و اهمیت مصرف مواد لبنی را رو هستند که این امر سبب فاجعهروبه

  ).  همان منبع( سازدبیش از پیش آشکار می

ي آن در ایران، اما وجود اهمیت مصرف مواد لبنی براي سلامتی آحاد جامعه و مصرف گسترده با

مواد لبنی تولید شده در کشورمان با میزان آن در جهان  هنوز از لحاظ میزان مصرف و کیفیت و تنوع

المللی را هاي تولیدي مواد لبنی در کشورمان توان نفوذ در بازارهاي بینفاصله وجود دارد و شرکت

یکی از عوامل مهم جهت نفوذ در بازار و به دست آوردن سهم بیشتر از بازار مواد لبنی داخلی و . ندارند

یکی از . هاي کیفی محصولات لبنی است که بر قیمت آنها مؤثرندت و ویژگیخارجی شناخت خصوصیا

هاي اخیر در جهان بسیار مورد استفاده قرار گرفته ولی در ایران کمتر به آن توجه در سالهایی که روش

که هر  معنیبدین . هاي کیفی آنها استگذاري کالاها و خدمات بر اساس ویژگیشده است، روش قیمت

هاي کیفی بوده و قیمت یک کالا در مجموع تابع این اراي یکسري خصوصیات و ویژگیکالا د

باشد و تفاوت در قیمت کالاهایی که در یک گروه مصرفی قرار دارند ناشی از فاکتورهاي کیفی می

کالاها و خدمات  1گذاري کیفیبررسی قیمت. هاي کیفی آنان استتفاوت در خصوصیات و ویژگی

  .گرددموجب شناسایی درجه و میزان اهمیت خصوصیات مختلف آنان می

شناسایی این عوامل کیفی و ضریب اهمیت آنان بسیار حائز اهمیت است، چراکه این نوع شناسایی 

شود از بین باشد و با مشخص شدن آنها معلوم میکنندگان میدر واقع بازتابی از ترجیحات مصرف

    همچنین ؟ کدام استکننده براي مصرف انو فاکتورهاي مختلف یک کالا مهمترین آنخصوصیات 

تا  ارتقاء دهیمهایی را در یک کالاي خاص از لحاظ کمی و یا کیفی چه ویژگیتوان پی برد که می

   .شودکالا کننده ترغیب به خرید آن مصرف

                                            
 

1 - Hedonic Pricing 



 5                                        کلیات تحقیق                                                      فصل اول ?

 
العاده بالایی بوده و از بروز وقبه طور خاص در مورد محصولات لبنی که داراي ارزش غذایی ف

گذاري کیفی محصولات مهم لبنی نظیر شیر، بررسی قیمتکنند، میها جلوگیري بسیاري از بیماري

 شناساییرد که با آوماست و پنیر که در این پژوهش به آن پرداخته شده است این امکان را پدید می

محصولات، اهمیت هر یک از این  کنندگان در مورد فاکتورهاي مختلف اینمصرفترجیحات 

خصوصیات بیولوژیکی  شود که فاکتورهایی نظیربه عنوان مثال مشخص می .خصوصیات نمایان گردد

ه ظاهر این محصولات است نظیر یا میزان مواد معدنی، خصوصیاتی که مربوط بو میزان چربی  مانند

اري هر یک چه تأثیري روي قیمت مدت ماندگ ها و سایر عوامل همچوني بستهجنس، رنگ و اندازه

کنندگان در قبال این فاکتورها چیست؟ با پاسخ دادن به این محصولات دارند و خواست واقعی مصرف

باعث افزایش مصرف آنان در  و بهبود آنها هاي مهمتواند با تمرکز بر ویژگیاین سؤالات، تولیدکننده می

براي مثال در . در بازارهاي جهانی را به دست آورد و یا امکان صادرات آن و رقابت سطح جامعه گردد

پذیري بیشتر شسختی بافت بالاتر و قدرت مال باکنندگان پنیرهایی مورد پنیر اگر مشخص شود مصرف

بیشتري را بپردازند، مسلماً تولید این نوع از  قیمتدهند و حاضرند براي این نوع از پنیرها میرا ترجیح 

کننده نیز کالایی را تولید کرده که فروش بیشتري دارد و آن شده و تولید پنیر موجب افزایش مصرف

  .گیردسهم بیشتري از بازار این کالا را در اختیار می

هاي اخیر مشاهده شده است که متأسفانه در شهرستان بابل نیز همانند اکثر مناطق کشور در سال

 ي ورشکسته شدن قرار وده و در آستانهمحصولات لبنی در وضعیت بدي ب يکنندههاي تولیدشرکت

ها در این منطقه و اینکه اکثریت با توجه به این مطلب که با وجود تعداد فراوان این شرکت. اندگرفته

مردم در روستاهاي این شهرستان به دامپروري مشغولند و دامپروري و صنایع تبدیلی وابسته به آن در 

 دردهد، توقف فعالیت این واحدها در حقیقت اشتغال تشکیل می ي اصلی اشتغال منطقه راواقع شالوده

گذاري کیفی شیر، ماست و پنیر در این منطقه و بنابراین بررسی قیمت. سازدمنطقه را با خطر مواجه می
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تواند کمک زیادي به این واحدهاي تولیدي در تولید کنندگان، میشناسایی خواست و ترجیحات مصرف

هاي اقتصادي در کل منطقه کنندگان نماید و موجب رونق فعالیتي مصرفسلیقه محصولاتی همگام با

  .گرددمیناپذیر از طرفی هم باعث افزایش مصرف این محصولات که مصرف آنان اجتناب ،شود
  

 بررسی وضعیت تولید، صادرات و واردات محصولات لبنی در جهان و مقایسه 1- 2- 1

  آن با ایران 

محصولات لبنی مختلف، سه محصول اصلی شیر، ماست و پنیر که بر اساس در این بخش از بین 

میزان تولید و حجم تجارت آنها بیشتر از سایر اقلام مواد لبنی بوده است مورد ) 2012( 1گزارش فائو

شود متوسط تولید ملاحظه می 1-1همانطور که در جدول . گیردبررسی و تجزیه و تحلیل قرار می

هزار تن بوده است و واردات و صادرات آن روندي  648132ي گذشته نیا در دههشیر در د يسالانه

 92و  18627پنیر و ماست در این دوره به ترتیب  يمتوسط تولید سالانه. صعودي را طی کرده است

هزار تن گزارش شده است و میزان صادرات و واردات این دو محصول نیز به طور کلی در دنیا طی 

  . باشدداراي روندي صعودي می 2000- 2009هاي سال

  

  

  

  

  

  

                                            
 

1  -  FAO= Food and Agriculture Organization of the United Nations 
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  میزان تولید شیر، پنیر و ماست، صادرات، واردات و ارزش آنها در دنیا: 1- 1جدول 

  )2012( فائو: مأخذ

کشور برتر دنیا در هر یک از این  4میزان تولید، صادرات و واردات شیر براي  2- 1در جدول 

بر . شودبا ایران مقایسه میها به طور جداگانه ارائه شده و تولید و صادرات و واردات شیر آنها زمینه

هاي کشور هند، آمریکا، روسیه و چین از تولید کل دنیا در طی سال 4اساس این جدول متوسط سهم 

باشد، در حالیکه این رقم براي ایران درصد می 6/4و  9/4، 4/12، 8/14به ترتیب برابر با  2000- 2009

هاي نیوزیلند، آلمان، هلند و استرالیا از همچنین متوسط سهم کشور.  درصد است 1در طی این دوره 

درصد بوده و متوسط سهم ایران در طی این دوره  6و  3/9، 4/15، 3/16صادرات جهانی شیر به ترتیب 

شود، اختلاف ایران با کشورهاي مطرح می ملاحظهگونه که  براي واردات نیز همان. باشددرصد می 02/0

  .)2012ائو، ف( باشددر این زمینه بسیار زیاد می

  2009 2008 2007 2006 2005 2004 2003  2002  2001  سال/ شرح 

  شیر

 702.178 695.541 681.993 666.111  648.106 629.286 615.659 604.592  589.724  )هزار تن(تولید 

 6.438 6.318 6.496 6.177 5.960 6.122 5.819 5.394  5.210  )هزارتن(واردات 

 13.043 17.632 15.795 11.250 10.806 10.421 8.698 7.462  7.943  )میلیون دلار(واردات ارزش

 6.521 6.680 6.432 6.196 6.101 6.347 5.960 5.747  5.569  )هزار تن(صادرات 

 12.355 18.122 15.541 10.972 10.748 10.437 8.734 7.448  8.419  )میلیون دلار(ارزش صادرات 

نیر
پ

  

 20.134 19.971 19.903 19.108 18.664 18.113 17.532 17.297 16.923  )هزار تن(تولید 

 4.653 4.327 4.370 4.008 3.665 3.632 3.427 3.161  3.036  )هزار تن(واردات 

 24.374 23.914 19.919  16.081 14.877 14.342 12.252 10.078 9.476  )میلیون دلار(ارزش واردات 

 4.892 4.474 4.617 4.361 4.533 4.061 3.639 3.300 3.278  )هزار تن(صادرات 

 28.736 25.392 21.223 17.419 16.258 15.277 13.035 10.498 10.203  )میلیون دلار(ارزش صادرات 

ماس
  ت

  77  92  106  106  67  62  55  54  43  )هزار تن(تولید 

  43  42  50  46  16  27  21  24  20  )هزار تن(واردات 

  97  94  71  61  30  48  35  36  32  )میلیون دلار(ارزش واردات 

  35  54  85  80  39  36  34  30  22  )هزار تن(صادرات 

  80  97  111  102  32  44  30  24  16  )دلار میلیون ( صادرات ارزش


