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هاي كه در تمامي مراحل اجراي پژوهش با راهنماييداند تا از دكتر قربانعلي ابراهيمي نگارنده بر خود لازم مي

همچنين از استاد مشاورم، دكتر پرستش نيز . گزاري نمايدسپاسگيري اثر ياري رساندند، ارزنده خود به شكل

هاي سازنده ايشان، تشكر دانم تا از دكتر فاضلي نيز به خاطر تمام راهنماييبر خود لازم مي .كمال تشكر را دارم

  .كنم

همه اين هاي پدر و مادرم و آرش عزيز هستم، كه در ها، زحمات و تشويقتمامي حمايت و قدردان گزارسپاس

  .ها با فراهم آوردن محيطي مناسب براي ادامه تحصيل، امكان انجام چنين كاري را برايم فراهم آوردندسال

آوري كنم كه در جمعنيز تشكر مي و احسان حاتمي احمد فرزانه زاده،، جواد اسماعيلاز آقايان مجيد كاظميان

زاده، اعظم عبادي، الهام زارع را همتي، نريمان محمدي،در نهايت از دوستان خوبم زه. اطلاعات مرا ياري نمودند

رسول صادقي كه هر كدام به  زاده وحميد عليپور، وحيد اسماعيلكاظم احمدي، سعيد رضايي،  توحيد عليزاده،

       . نمايمنحوي مرا در انجام پژوهش ياري رساندند، قدرداني مي
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  چكيده

اقتصادي و سرمايه فرهنگي  -هاي مختلف با تاكيد بر دو متغير پايگاه اجتماعيپژوهش حاضر در پي بررسي ذائقه سينمايي طبقات و گروه

علاوه بر متغيرهاي اصلي، رابطه متغيرهاي جنسيت، سن، تحصيلات و منزلت شغلي نيز به صورت اكتشافي با متغير ذائقه سينمايي  .باشدمي

تحقيق با روش پيمايش، با استفاده از ابزار . هاي پي ير بورديو استفاده شده استدر بخش مباني نظري از ديدگاه .افراد سنجيده شده است

هاي يافته. سال شهر مشهد انجام گرفته است 15نفر از شهروندان بالاي  410اي در بين اي چندمرحلهگيري خوشهشيوه نمونهپرسشنامه و به 

دهد، متغير سن رابطه معناداري با ذائقه سينمايي افراد ندارد اما بين جنسيت، تحصيلات و منزلت شغلي با ذائقه سينمايي پژوهش نشان مي

بيشتر از زنان و افراد  ،افراد با تحصيلات و منزلت شغلي بالا و ارزش هنري و اجتماعي ذائقه سينمايي مردان .وجود دارد افراد رابطه معنادار

اقتصادي و سرمايه فرهنگي از طريق  -متغيرهاي پايگاه اجتماعيهاي اصلي پژوهش بر اساس يافته. با تحصيلات و منزلت شغلي پايين است

نتايج پژوهش، سخن گفتن از  در واقع، .گذارند اما قدرت تبيين مدل اندك استائقه سينمايي افراد تاثير ميمتغير دانش سينمايي بر ذ

نظريه طبقاتي بودن مصرف . سازدها را در جامعه شهري ايران و يا حداقل شهر مشهد با شك و ترديد همراه مينظريه طبقاتي ذائقه

كنندگان امروزي در الگوهاي طبقاتي رسد، ذائقه مصرفبه نظر مي. مناسبي ارائه دهد فرهنگي بورديو در پژوهش حاضر نتوانست تبيين

  .را به آزمون كشيد) همچون نظريات پيترسون(گيرد و بايد نظريات جديد پيشين قرار نمي

  

  

  اقتصادي، سرمايه فرهنگي -ذائقه سينمايي، مصرف فرهنگي، پايگاه اجتماعي: كليدي كلمات

  

  

  

  

  



  خ

 

 فهرست مطالب

 1 .................................................................................................................... اتيكل: اول فصل

 2 ................................................................................................... مقدمه -1 -1

 4 .............................................................................................. مساله طرح -2 -1

 8 ............................................................................. پژوهش ضرورت و اهميت -3 -1

 9 ......................................................................................... پژوهش سوالات -1-4

 9 .......................................................................................... پژوهش اهداف -1-5

 10 ....................................................................................... قيتحق اتيادب بر يمرور: دوم فصل

 11 ................................................................................................. مقدمه -1 -2

 11 ...................................................................................... يداخل قاتيتحق - 2 -2

 15 ..................................................................................... يخارج قاتيتحق -3 -2

 23 ............................................................................ نيشيپ مطالعات يبندجمع -4 -2

 24 .............................................................................................. قيتحق ينظر يمبان: سوم فصل

 25 ................................................................................................. مقدمه -1 -3

 25 ........................................................................................... نمايس درباره -2 -3

 27 ......................................................................................... سازانلميف  -1 -2 -3

 30 .......................................................................................... مخاطبان  -2 -2 -3

 34 ................................................................................ يينمايس يژانرها  -3 -2 -3

 37 ............................................................................... يفرهنگ مصرف درباره -3-3



  د
 

 37 .................................................................... يفرهنگ مصرف يهاميپارادا -1 -3 -3

 42 ...................................................................... يفرهنگ مصرف يهاهينظر -2 -3 -3

 43 ..................................................................................... ويبورد ري يپ -3 -3 -3

 48 ................................................................................ تحقيق هايفرضيه -4 -3 -3

 50 ..................................................................................................... يشناسروش: چهارم لفص

 51 ................................................................................................ مقدمه -1 -4

 51 ................................................................................................. روش -2 -4

 51 ............................................................................... پژوهش يآمار جامعه -3 -4

 52 ............................................................. يريگنمونه وهيش و نمونه حجم محاسبه -4 -4

 53 .................................................................... مفاهيم عملياتي و نظري تعاريف -5 -4

 53 ............................................................................. يينمايس ذائقه مفهوم -1 -5 -4

 54 ........................................................................... يينمايس ذائقه سنجش  -2 -5 -4

 55 .......................................................................... يفرهنگ هيسرما مفهوم  -3 -5 -4

 55 ......................................................... يذهن اي افتهيتجسم يفرهنگ هيسرما -1 -3 -5 -4

 56 ......................................................... افتهيتجسم يفرهنگ هيسرما سنجش -2 -3 -5 -4

 56 .................................................................. افتهيتينيع يفرهنگ هيسرما -3 -3 -5 -4

 58 ......................................................... افتهيتينيع يفرهنگ هيسرما سنجش -4 -3 -5 -4

 58 .................................................................. شدهنهينهاد يفرهنگ هيسرما -5 -3 -5 -4

 59 ......................................................... شدهنهينهاد يفرهنگ هيسرما سنجش -6 -3 -5 -4

 60 ...................................................................... ياقتصاد -ياجتماع گاهيپا  -4 -5 -4



  ذ
 

 60 ............................................................. ياقتصاد -ياجتماع گاهيپا سنجش  -5 -5 -4

 61 .................................................................... نمايس مصرف زانيم سنجش  -6 -5 -4

 62 .......................................................................... يينمايس دانش سنجش  -7 -5 -4

 63 ............................................................................... يانهيزم يرهايمتغ  -8 -5 -4

 63 ........................................................................................ ييايپا و اعتبار -6 -4

 64 ......................................................................... ليتحل و هيتجز يهاكيتكن -7 -4

 65 ............................................................................................... ليتحل و هيتجز: پنجم فصل

 66 ................................................................................................ مقدمه -1 -5

 66 .................................................................................... يفيتوص يهاافتهي -2 -5

 66 ............................................................................. يآمار جامعه يمايس -1 -2 -5

 67 ....................................................................... ياقتصاد -ياجتماع گاهيپا -2 -2 -5

 70 .................................................................................. يفرهنگ هيسرما -3 -2 -5

 70 .................................................... افتهي تجسم يفرهنگ هيسرما يهاشاخص -1 -3 -2 -5

 74 .................................................... افتهيتينيع يفرهنگ هيسرما يهاشاخص -2 -3 -2 -5

 77 .................................................... شدهنهينهاد يفرهنگ هيسرما يهاشاخص -3 -3 -2 -5

 77 .................................................كل يفرهنگ هيسرما و يفرهنگ هيسرما ابعاد -4 -3 -2 -5

 78 .............................................................................. نمايس مصرف زانيم -4 -2 -5

 80 ................................................................................... يينمايس دانش -5 -2 -5

 81 .................................................. كارگردانان و هالميف ياجتماع و يهنر ارزش -6 -2 -5

 82 .................................................................................... يينمايس ذائقه -7 -2 -5



  ر

 

 91 ................................................................................... ياستنباط يهاافتهي -3 -5

 91 ................................................................................ ياكتشاف اتيفرض -1 -3 -5

 94 ................................................................................... ياصل اتيفرض -2 -3 -5

 103 .......................................................................................... يريگجهينت و بحث: ششم فصل

 103 ............................................................................................... مقدمه -1 -6

 103 .................................................... نمايس مصرف تيوضع و يآمار جامعه يمايس -2 -6

 107 ......................................................................... نمايس مصرف يشناسجامعه -3 -6

 110 .................................................................. يآت يهاپژوهش يبرا شنهاداتيپ -4 -6

 112 ............................................................................................................. منابع

 116 .......................................................................................... پرسشنامه: 1 وستيپ

 121 .............................. هاآن يهنر ارزش همراه به كارگردانان و هالميف ستيل: 2 وستيپ

 
  

  

  

  

  

  

  

  

  

 

   



  ز

 

 فهرست جداول و نمودارها

 53 ............................................................................ مشهد شهر گانهچهل ينواح يبندخوشه: 1 -4 شماره جدول

 54 ................................................................................ يينمايس ذائقه ريمتغ ياتيعمل فيتعر: 2 -4 شماره جدول

 55 .......................................................................... ژانرها انواع به علاقه يعامل ليتحل آزمون: 3 -4 شماره جدول

 57 ............................................... )افتهيتجسم يفرهنگ هيسرما( يفرهنگ هيسرما ريمتغ ياتيعمل فيتعر: 4 -4 شماره جدول

 58 .............................................. )افتهيتينيع يفرهنگ هيسرما( يفرهنگ هيسرما ريمتغ ياتيعمل فيتعر: 5 -4 شماره جدول

 59 ............................................. )شدهنهينهاد يفرهنگ هيسرما( يفرهنگ هيسرما ريمتغ ياتيعمل فيتعر:  6 -4 شماره جدول

 61 .................................................................. ياقتصاد -ياجتماع گاهيپا ريمتغ ياتيعمل فيتعر: 7 -4 شماره جدول

 61 .......................................................................... نمايس مصرف زانيم ريمتغ ياتيعمل فيتعر: 8 -4 شماره جدول

 62 ............................................................................... يينمايس دانش ريمتغ ياتيعمل فيتعر: 9 -4 شماره جدول

 63 ................................................................................ يانهيزم يرهايمتغ ياتيعمل فيتعر: 10 -4 شماره جدول

 64 ............................................................... پژوهش يهاشاخص يبرا كرونباخ يآلفا بيضرا: 11 -4 شماره جدول

 66 ...................................................... سني يهاگروه برحسب انيپاسخگو درصد و يفراوان عيتوز:  1 -5 شماره جدول

 67 ............................................. تاهل تيوضع و تيجنس برحسب انيپاسخگو درصد و يفراوان عيتوز: 2 -5 شماره جدول

 67 .................................................. لاتيتحص تيوضع برحسب انيپاسخگو درصد و يفراوان عيتوز: 3 -5 شماره جدول

 68 ......................................................... يشغل منزلت برحسب انيپاسخگو درصد و يفراوان عيتوز: 4 -5 شماره جدول

 69 ......................................... خانوار انهيماه نهيهز متوسط برحسب انيپاسخگو درصد و يفراوان عيتوز: 5 -5 شماره جدول

 69 ................................................ يمسكون منزل ارزش برحسب انيپاسخگو درصد و يفراوان عيتوز: 6 -5 شماره جدول

 70 .......................................... ياقتصاد -ياجتماع گاهيپا برحسب انيپاسخگو درصد و يفراوان عيتوز: 7 -5 شماره جدول

 71 ................................................. هنرها انواع به علاقه برحسب انيپاسخگو درصد و يفراوان عيتوز:  8 -5 شماره جدول

 71 .................................................... هنرمندان شناخت برحسب انيپاسخگو درصد و يفراوان عيتوز: 9 -5 شماره جدول

 72 ....................................................... يفرهنگ يكارها انجام برحسب انيپاسخگو درصد عيتوز: 10 -5 شماره جدول



  س

 

 73 .................................................. پرمنزلت يفرهنگ يرفتارها برحسب انيپاسخگو درصد عيتوز: 11 -5 شماره جدول

 74 ........................... يپدر منزل در موجود يهاكتاب تعداد برحسب انيپاسخگو درصد و يفراوان عيتوز: 12 -5 شماره جدول

 75 ................................ خودشان به متعلق يهاكتاب تعداد برحسب انيپاسخگو درصد و يفراوان عيتوز: 13 -5 شماره جدول

 75 ....................... سال هر در شده يداريخر يهاكتاب تعداد برحسب انيپاسخگو درصد و يفراوان عيتوز: 14 -5 شماره جدول

 76 ................................. هاروزنامه و مجلات مطالعه زانيم برحسب انيپاسخگو درصد و يفراوان عيتوز: 15 -5 شماره جدول

 76 ............................ منزل نيتزئ يبرا سينف ليوسا از استفاده زانيم برحسب انيپاسخگو يدرصد عيتوز: 16 -5 شماره جدول

 77 ............................................... هانامهيگواه بودن دارا زانيم برحسب انيپاسخگو يدرصد  عيتوز: 17 -5 شماره جدول

 77 ...................... كل يفرهنگ هيسرما و يفرهنگ هيسرما ابعاد برحسب انيپاسخگو درصد و يفراوان عيتوز:  18 -5 شماره جدول

 78 ......................... رياخ هفته در يينمايس لميف يتماشا زانيم برحسب انيپاسخگو درصد و يفراوان عيتوز: 19 -5 شماره جدول

 79 ........................................ نمايس به رفتن دفعات تعداد برحسب انيپاسخگو درصد و يفراوان عيتوز: 20 -5 شماره جدول

 79 ................ يينمايس يهالميف هيكرا اي ديخر يبرا نهيهز زانيم برحسب انيپاسخگو درصد و يفراوان عيتوز: 21 -5 شماره جدول

 80 ..................................................... يينمايس دانش برحسب انيپاسخگو درصد و يفراوان عيتوز: 22 -5 شماره جدول

 82 ................... يينمايس ذائقه ياجتماع و يهنر ارزش نيانگيم برحسب انيپاسخگو درصد و يفراوان عيتوز: 23 -5 شماره جدول

 83 ........................ اندبرده لذت آن از كه يينمايس لميف نياول برحسب انيپاسخگو درصد و يفراوان عيتوز: 24 -5 شماره جدول

 84 ............ اندبرده لذت آن از كه يينمايس لميف نياول كارگردان برحسب انيپاسخگو درصد و يفراوان عيتوز:  25 -5 شماره جدول

 85 . اندشده علاقمند يو آثار دنيد به كه يرانيا كارگردان نياول نام برحسب انيپاسخگو درصد و يفراوان عيتوز: 26 -5 شماره جدول

 87اندشده علاقمند يو آثار دنيد به كه يخارج كارگردان نياول نام برحسب انيپاسخگو درصد و يفراوان عيتوز: 27 -5 شماره جدول

 را يو يهالميف دارند دوست حاضر حال در كه يكارگردان نياول نام برحسب انيپاسخگو درصد و يفراوان عيتوز: 28 -5 شماره جدول

 88 ...................................................................................................................................... ننديبب

 را يو يهالميف دارند دوست حاضر حال در كه يكارگردان نيدوم نام برحسب انيپاسخگو درصد و يفراوان عيتوز: 29 -5 شماره جدول

 89 ...................................................................................................................................... ننديبب

 را يو يهالميف دارند دوست حاضر حال در كه يكارگردان نيسوم نام برحسب انيپاسخگو درصد و يفراوان عيتوز: 30 -5 شماره جدول

 90 ...................................................................................................................................... ننديبب



  ش

 

 91 ..................................... يينمايس يژانرها انواع به علاقه زانيم برحسب انيپاسخگو يدرصد عيتوز: 31 -5 شماره جدول

 92 ............................................ زنان و مردان يينمايس ذائقه ميانگين مقايسه جهت T آزمون خروجي: 32 -5 شماره جدول

 93 ................................................ يينمايس ذائقه با يشغل منزلت و سن متغيرهاي همبستگي ضرايب: 33 -5 شماره جدول

 94 ............................. يينمايس ذائقه با يينمايس دانش و نمايس مصرف زانيم متغيرهاي همبستگي ضرايب: 34 -5 شماره جدول

 95 ............................................. يينمايس ذائقه با ياقتصاد -ياجتماع گاهيپا ريمتغ همبستگي ضرايب: 35 -5 شماره جدول

يينمايس ذائقه با) هنرمندان شناخت و هنر به علاقه( افتهيتجسم يفرهنگ هيسرما ريمتغ يهاشاخص همبستگي ضرايب: 36 -5 شماره جدول

 ............................................................................................................................................ 95 

 يفرهنگ يرفتارها و يفرهنگ يكارها انجام( افتهيتجسم يفرهنگ هيسرما ريمتغ يهاشاخص همبستگي ضرايب: 37 -5 شماره جدول

 96 ................................................................................................................ يينمايس ذائقه با) پرمنزلت

 97 ............................... يينمايس ذائقه با افتهيتينيع يفرهنگ هيسرما ريمتغ يهاشاخص همبستگي ضرايب: 38 -5 شماره جدول

 97 ............................. يينمايس ذائقه با  شدهنهينهاد يفرهنگ هيسرما ريمتغ يهاشاخص همبستگي ضرايب: 39 -5 شماره جدول

 99 ........................ وابسته ريمتغ بر مستقل يرهايمتغ ريتاث يعل سميمكان يبرا شده ينيشبيپ ينظر مدل نمودار: 40 -5نمودارشماره

 100 .......................................... يينمايس دانش ريمتغ با مستقل متغيرهاي متغيره چند خطي رگرسيون: 41 -5 شماره جدول

 101 ........................................... يينمايس ذائقه ريمتغ با مستقل متغيرهاي متغيره چند خطي رگرسيون:  42 -5 شماره جدول

 101 ........................................................... يينمايس ذائقه بر موثر يرهايمتغ به مربوط مسير نمودار: 43-5نمودارشماره

 102 .......................... يينمايس ذائقه وابسته ريمتغ بر مستقل يرهايمتغ كل و ميرمستقيغ م،يمستق ريتاث زانيم: 44 -5 شماره جدول

 

  



1 

 

  

  

 
 
 
 
 
 
 

 
 

  :فصل اول

  كليات
 
 
 
 
 
  

  

 
 
 
  

  

 
 
 
 



2 

 

  مقدمه -1 -1

هاي اخير يكي اصحاب علوم اقتصادي قرار داشت ولي در دههزماني مصرف در زمره موضوعات مورد مطالعه 

حتي . رود كه جايگاه چشمگيري در عرصه مطالعات فرهنگي و اجتماعي پيدا كرده استاز مباحثي به شمار مي

شناسي و علوم سياسي از زواياي مختلف به بررسي اين شناسي، مردمهاي علوم انساني نظير رواناغلب شاخه

اهميت فزاينده مصرف به دليل نقشي است كه در زندگي روزمره افراد و در ساختارهاي . ازندپردپديده مي

مصرف در پايان قرن بيستم به واقعيتي چند بعدي تبديل شده كه در كنار ابعاد و . كنداجتماعي جوامع ايفا مي

توان از يك سو سير مي ).1381 باكاك،( الزامات اقتصادي، معاني فرهنگي و الزامات اجتماعي بسياري با خود دارد

تغييرات خود واژه و مفهوم مصرف در  از سويي ديگر سير تحولات صورت گرفته در سبك مصرف جوامع انساني و

اي به صورت جداگانه بررسي كرد اما بايد در نظر داشت كه رابطه اين دو، رابطه را مطالعات نظري مربوط به آن

به عبارت . هايي كمتر برجسته باشد؛ هر چند شايد در دورهنهاده شده است همبسته و همساز است و بر هماهنگي

ديگر، با تغييرات در سبك مصرفي جوامع، كميت و كيفيت مطالعات صورت گرفته حول واژه مصرف نيز گوناگون 

مطالعات اي كه امروزه با متكثر شدن ميزان و نوع مصرف بشريت، به گونه. شده و همگام با آن تغيير يافته است

تك بعدي  تواننمي هاي گوناگون راه پيدا كرده است و ديگرگوناگون در باب مصرف نيز تكثر پيدا كرده و به حوزه

  .به مطالعه آن پرداخت

نوع مصرف كردن كالاها و محصولات « كلي توان در دو بخشمطالعه و تحقيق در باب مصرف را مي

اگرچه مصرف در ابتدا صرفا فعاليتي براي رفع نياز و بيشتر از  .دنبال كرد» هاميزان مصرف آن«و » گوناگون

شد، اما انديشمندان اواخر قرن نوزدهم و قرن بيستم بيش از همه بر شكل مصرف اي اقتصادي درك ميجنبه

ه پيشينه مطالعه شيو در واقع. اندترين مولفه جامعه جديد دانستهاند و مصرف فرهنگي را مهمفرهنگي تاكيد كرده

در اين . گرددبيستم ميلادي باز مي اوايل قرن شناختي به اواخر قرن نوزدهم واي جامعهمصرف، به عنوان مقوله

اي مرتبط با فرهنگ با هدف تبيين چرايي بروز برخي رفتارهاي دوره است كه شيوه مصرف كردن به منزله پديده

- امروزه در مطالعات جامعه ).1387كاظمي، ؛ 1386صميم و فاطمي، (مصرفي مورد توجه قرار گرفته است 

اساسا  ،معتقد است) 1388(تيموتي . ترين موضوعات پژوهشي تبديل شده استمصرف به يكي از مهم ،شناختي

از اين رو، هسته اصلي مصرف بيشتر جنبه . باشدمصرف مدرن بيش از اينكه مبتني بر نياز باشد، بر اساس ميل مي

توان از منظر علوم توان پذيرفت كه مفهوم مصرف را ميبا اين حال مي. اقتصادي اجتماعي و فرهنگي دارد تا

 ،شودمختلف مورد مطالعه و بررسي قرار داد اما وقتي مفهوم و بحث مصرف به مصرف كالاهاي فرهنگي تحديد مي

مصرف كالاهاي موضوع بررسي  .كننده تر هستندشناختي و فرهنگي تبيينهاي جامعهرسد كه ديدگاهبه نظر مي
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در نوزدهمين اجلاس يونسكو در كنيا توجه به توسعه . فرهنگي براي اولين بار توجه يونسكو را به خود جلب نمود

با  1967يونسكو در سال . فرهنگي به صورت توصيه به مشاركت گسترده مردم در زندگي فرهنگي مطرح شد

وع سنن شفاهي با همكاري يك موسسه كلمبيايي به هايي در مورد مشاركت مخصوصا از نيابي به دادههدف دست

. هاي فرهنگي طراحي كردمدلي براي پيمايش ميزان دستيابي به منابع فرهنگي و مشاركت در فعاليت 1فائس نام

درباره مصرف، نقش آن در نظام اجتماعي و حتي شيوه پژوهش در  كند،اشاره مي) 1382(همانطور كه فاضلي  اما

البته مصرف نيز واقعيتي متكثر است و همه ابعاد آن نيز به  زيادي در ايران صورت نگرفته است؛ آن مطالعات

  .ها و مفاهيم نويني استشود كه مطالعه مقوله مصرف نيازمند نگرشتصور مي. يكسان مطالعه نشده است

هيچ تقريبا دهد كه مروري بر مطالعات نظري و تجربي صورت گرفته در باب مصرف فرهنگي نشان مي

در واقع شايد صحيح اين باشد كه تعاريف . مفهوم مصرف فرهنگي وجود ندارد برايفقي اتعريف واحد و مورد تو

به جاي صرف انرژي براي ارائه . شود و زمان و مكان مطالعه، تنظيم گردندبسته به موضوعي كه مطالعه مي

لازم براي آن مفهوم در مطالعه خاص خود پرداخت و به ها و مواد توان به ويژگيتعريفي توافقي براي مفاهيم مي

 هايي كه استوريبا اين همه گزاره. اهتمام ورزيدوضيح مفهوم مورد بررسي بنا به مقتضيات پژوهش خود ت

. مورد بررسي ما شفافيت كافي بخشدتواند به موضوع در رابطه با مفهوم مصرف فرهنگي نگاشته است مي )1999(

- فعاليتي اجتماعي و كرداري روزمره است؛ به واسطه همين كردارهايي كه مصرف فرهنگي ميمصرف فرهنگي 

مصرف فرهنگي سبك زندگي ما را شكل و نيازها و تمايلات ما را سامان . شودناميم، فرهنگ توليد يا بارور مي

ها و تمايزات نده تفاوتدهكند و همچنين نشانمواد لازم براي توليد تخيلات و روياهايمان فراهم مي. دهدمي

؛ به نقل از 1999استوري، (اجتماعي است و نمايانگر توليدات ثانويه ما در به كارگيري ابزارهاي موجود است 

هاي آن براي جوامع گوناگون همانند تعريف و تحديد مفهوم مصرف فرهنگي، ابعاد و شاخص). 32: 1390غياثوند، 

رفتن به تئاتر و سينما، گوش دادن به موسيقي، خواندن  به طور كلي هاي متفاوت، گوناگون است، اماو زمان

ترين عناصر كتاب، روزنامه و مجله، ديدن تلويزيون و ماهواره، استفاده از اينترنت و گوش دادن به راديو جزء اصلي

ابعاد ذكر  علاوه بردر مطالعات معاصر  قابل ذكر است، .آيندسبك زندگي فرهنگي و مصارف فرهنگي به شمار مي

كاتز گرو و ساليوان، : نكبراي مثال (اضافه شده است  هاي مصرف فرهنگيشده، مصرف فراغت نيز به شاخص

مصرف فرهنگي به مفهوم كلي . همانطور كه اشاره شد، امروزه مصرف به واقعيتي متكثر مبدل شده است ).2010

 در بين مقولات مختلف مصرفي، مصرفاند اما تهآن و هر كدام از ابعاد آن به طور خاص مورد مطالعه قرار گرف

 .باشدشناسي فرهنگ و هنر امروز ايران ميهاي پژوهشي در عرصه جامعهسينما، جزء بكرترين زمينه تئاتر و

                                                 
1
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فرهنگي در جوامع  - تحولات اجتماعي. شناختي مصرف سينما خواهد پرداختپژوهش حاضر به بررسي جامعه

 و تحولات ها به وجود آورده و مصرف سينما نيز از اين تغييرروش مصرفي انسان معاصر تغييراتي را در سبك و

، ميزان نوظهوربا آغاز سيطره تلويزيون و بعدها اختراع وسايل الكترونيكي در كنار اين تحولات  .مصون نمانده است

سينمايي به ارمغان  هايهاي مصرفي نويني را براي فيلممصرف محصولات سينمايي تغيير يافته و صورتو نوع 

- جانبه موضوع مورد بررسي، علاوه بر بررسي مصرف فيلمبه خاطر توجه به اين مسائل و پوشش همه. آورده است

بنابراين در اين پژوهش . شودهاي نمايش فيلم، به مصرف آن به طرق ديگر نيز توجه ميهاي سينمايي در سالن

اي است، ضمن آن به طرق گوناگون و با استفاده از هر وسيله هاي سينماييمنظور از مصرف سينما، مصرف فيلم

  .شودهاي ديگر نيز توجه ميهاي نمايش فيلم با مكانهاي تماشاي فيلم در سالنكه به تفاوت

  

 طرح مساله -2 -1

اند، به نحوي قابل اي كه زندگي قرن بيستم را تسخير كردههاي هنري صنعتي شدهسينما در ميان شكل

-و ميدان هاي شهر بازياش در محوطهشكلي از هنر كه از دوران شروع محقرانه. هاستترين آناز مهم بحث يكي

هاي كه در مقايسه با ساير اشكال هنري، تودهاوج گرفته تا تبديل به صنعتي ميليارد دلاري شده  هاي عمومي

علمي و فني و هم نوعي فانوس خيال سينما با خصوصيت ويژه خويش، كه هم اختراعي « .انگيزدبسياري را برمي

-سال از آن رو كه ميديرينه. است، پيش از آن كه كلاسيك بشود، ديرينه سال و مدرن با هم به جهان آمده است

. هايي زنده، يكپارچه، همسان و بسته نيستندها كليتبايست همه چيز را بيافريند، و از آن رو كه نخستين فيلم

يابند كه يژه در اروپا، وجوه بياني متفاوت سينمايي در شرايطي گسترش ميمدرن از آن جهت كه، به و

-ها تاثيري نمايان بر جاي گذاشتهاند، بر آنهاي ديرين گشودهآوانگاردهاي هنري و ادبي كه خود به سوي سنت

كدام از يچسينما يعني همان هنر هفتم، از همه هنرهاي پيشين مدد جست و با ه). 43: 1389پور، اسحاق( »اند

 در موجوديت آن همه هنرهاي پيشين غرق شدند تا موجوديتي نوين بيافرينندبه عبارت ديگر،  .ها يكي نشدآن

ها، اسلوب و تكيه هنر هفتم بر شش هنر پيشين خود آنچنان است كه از آن« .هايي منحصر به فرد داردكه ويژگي

، نه نقاشي است، نمايدمي نچه بازگدازد و آكوره خويش مي ستاند؛ درو گاه محتوا مي) استتيك(روش، قانون، كد 

نمايد سينما آنچه باز مي. هاگري به صورت طبيعي آننه موسيقي، نه معماري، نه ادبيات، نه تئاتر و نه تنديس

اختراع اصطلاح هنر هفتم گويا ). 10: 1389رفيعا، (» است، به صورت هنري مستقل، با زبان و اسلوب ويژه خود

برده در درون خود رنج مي كشاكشيجديد از جدال و  رويايگردد اما از همان لحظه اين باز مي 1911ه سال ب

بدين صورت از سينماي  .هنر يا غير هنر بودن سينماست ميان و آن دوگانگي شد ماندگاراست كه تا به امروز 
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هاي كنندهها و سرگرمقلميكها، مضحگونهها بر سينما مسلط شد تا كارتونهنري اپراگونه و متعالي كه تا مدت

شايد اين دوگانگي را . يابيممي سينمادر  توامان را شود،نوع عالي آن البته امروزه در هاليوود يافت ميكه  ،پست

 ها نيز ميان هنر وبتوان در دو اصطلاح هنر سينما و صنعت سينما بازنمايي كرد اگرچه همواره و در همه دوره

توان مواردي را پيدا كرد توان يافت؛ يعني ميتثناهاي بسياري نيز ميناهمسازي وجود نداشت و اس صنعت سينما

هنري ناب توليد شده است  شناختيسازان توجه به گيشه بوده است و در عين حال به لحاظ زيباييكه هدف فيلم

ال سرمايه فراوان نيز براي و همچنين مواردي كه هدف صرفا توليد اثري متعالي و هنري بوده و در عين ح

دوگانگي ميان هنر و (توان به اين مقوله نمي ،هاي سينماييدر واقع در توليد فيلم. توليدكننده به دست آمده است

به هر روي حقيقت اين است كه سينما به عنوان  .صرفا به صورت مطلق و سياه و سفيد نگاه كرد) صنعت سينما

و امروزه مصرف محصولات آن چه به سان هنري  ه گذشت تحول بسيار يافتيك قرني كهنر يا صنعت در همين 

؛ زيرا همانطور كه آيدكننده و تفريحي، مصرف فرهنگي به حساب ميمتعالي و چه فقط به عنوان صنعتي سرگرم

مصرف فراغتي نيز به عنوان يكي از ابعاد مصارف فرهنگي به كار رفته  ،در مقدمه اشاره كرديم در مطالعات معاصر

شناختي مصرف سينما به هر شكل آن كمتر مورد توجه علي رغم ابعاد ديگر مصرف فرهنگي، بررسي جامعه .است

د تا انهاي سينمايي و فيلمسازان پرداختهبوده است و اندك مطالعات موجود نيز بيشتر به مضمون و محتواي فيلم

    .  تماشاگران و بينندگان

هاي سينمايي همواره متاثر نوع ژانر مصرفي و ذائقه سينمايي تماشاگران فيلم ميزان مصرف، نحوه مصرف،

با وجود پيدايش و معتقدند ) 1386(موسايي و شياني بوده است اما اختراع انواع وسايل الكترونيكي جديد از 

صنايع مختلف سرگرمي، طي قرن گذشته، حجم توليدات سينمايي و شمار  توسعه اشكال متنوع وسايل ارتباطي و

هاي مراكز تخصصي، ها و تخمينهاي سينما در سطح جهان همواره رو به افزايش بوده و بر اساس بررسيسالن

هاي سينمايي بخشي ها و مجموعهامروزه در كشورهاي جهان، ساختمان. اين روند همچنان ادامه خواهد داشت

پاي ساير فضاهاي ضروري فرهنگي، اجتماعي، مذهبي و ناپذير از فضاي شهري به حساب آمده و همييجدا

البته اين نكته نيز قابل توجه است . يابندها، مساجد، كليساها و بازارها گسترش مياقتصادي مانند مدارس، پارك

گرفت اما امروزه به دليل شكل مي هاي سينمايياي نه چندان دور مصرف سينما بيشتر در سالنكه در گذشته

واقع تصور بر در  .شودتوسعه تكنولوژيكي كالاهاي فرهنگي، مصرف آن در اشكال گوناگون ديگر نيز مشاهده مي

تواند موجوديت صنعت سينما را با خطر مواجه سازد اما اختراع و ورود وسايل الكترونيكي جديد مياين بود كه 

ورود رقباي سينما تماشاي اي هنري و آوانگارد وارد شده است، هايي بر سينمچه آسيبرسد اگر امروزه به نظر مي

در گذشته از آن بي تسهيل كرده است كه  )چون زنان، كودكان و طبقات پايين اجتماع( هاييفيلم را براي گروه
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هايي اندازي شبكهاههاي خبري و ملي خود به ركشورهاي مختلف دنيا در كنار شبكهعلاوه بر اين . بهره بودند

پردازند تا از ها ميهاي سينمايي آنروز صرفا به پخش فيلماند كه در طول شبانهاي پرداختهتلويزيوني و ماهواره

  .شان را به تماشاگران خود نشان دهندهايها و نگرشاين طريق ارزش

هاي بسياري همراه بوده راز و نشيببا ف) صرفا به لحاظ تاريخي(در ايران نيز تاريخ تغيير و تحولات سينما 

هاي تماشاي فيلم گير اوليه از سالنباشد؛ همان استقبال چشماست و روند آن تقريبا مشابه با كشورهاي ديگر مي

را در  اندهاي نمايش فيلم داشتهو اثري كه بر استقبال از سالن زيون و ساير تحولات تكنولوژيكيو بعدها ورود تلو

هاي چرا كه در اين مورد كتاب(در اين پژوهش هدف ما بيان تاريخ سينما نيست . توان مشاهده كردايران نيز مي

آنچه براي اين پژوهش مورد توجه است ). شودها اشاره مينامه به برخي از آنفراواني موجود است كه در كتاب

در بخشي از پژوهش ) 1383(لالي اج .ها و قشرهاي مختلف تماشاگران و مخاطبان سينماسترفتار و تركيب گروه

پرداخته است به  1309- 1357هاي هاي سينمايي در ايران بين سالخود كه به بررسي دگرگوني اجتماعي فيلم

ها همواره اكثريت از لحاظ سني با جوانان و در ميان تماشاگران سينما در آن سال. كندتركيب مخاطبان اشاره مي

هاي در واقع تماشاگران فيلم يك كل متجانس نبودند و به اقشار و گروه. تاز لحاظ جنسي با مردان بوده اس

توان دو دسته تماشاگران به طور كلي در تمام دوره مطالعه با جزئي مسامحه مي. مختلف اجتماعي تعلق داشتند

بالاي تماشاگران سطح بالا به دو گروه تماشاگران سطح . سطح بالا و تماشاگران سطح پايين را تشخيص داد

تماشاگران سطح پايين نيز دو گروه كاملا متمايز . شدندمعمولي و تماشاگران سطح بالاي روشنفكر تقسيم مي

هاي فارسي، هندي، فيلم(خارجي و هواداران اپراي صابوني شرقي ) اكشن(هاي پرتحرك فيلمهواداران : بودند

كه پژوهش ذكر شده بر جمعيت سينما رو  البته قابل ذكر است). 122-140: 1383اجلالي، ( )عربي و تركي

ينمايي از طرق ديگر نپرداخته و علاوه بر اين به دوران قبل از هاي سمتمركز بوده است و به تماشگران فيلم

نمايي به هر هاي سيمساله قابل طرح اين است كه امروزه تركيب مخاطبان فيلم .انقلاب نيز محدود شده است

چه عواملي بر مصرف سينما براي مخاطبان ايراني موثر است و  وثر بر آن چيست؟وامل مطريقي چگونه است و ع

-ها تشخيص داد و در نهايت آيا ميها و قشرهاي گوناگون را بر حسب ذائقه سينمايي آنتوان طبقات، گروهآيا مي

ئل شد؟ در حاليكه شناختي تمايز قاتوان بين سينما رفتن و فيلم سينمايي ديدن خارج از سينما به لحاظ جامعه

  . است ها پرداخته شدهقابل توجه است، كمتر به آن شناسي مصرف سينماائل براي جامعهاين مس

هاي اخير سينماي ايران در عرضه ها حاكي از آن است كه در سالگزارشعلاوه بر مسائلي كه ذكر شد، 

آمارها . جامعه با مشكلاتي مواجه شده استتوليدات سينمايي خود و تهيه منابع مادي و معنوي مورد نياز خود از 

با كاهش همراه بوده است  1380تا  1365هاي هاي ايراني طي سالدهد كه تعداد تماشاگران فيلمنشان مي
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هاي ايراني، سرمايه لازم به توليدكنندگان طبيعي است كه با كاهش تعداد تماشاگران فيلم). 39: 1387شرفي، (

هاي در كشور ما فيلم. مايي كشور به لحاظ اقتصادي با بحران مواجه خواهد شدگردد و صنعت سينباز نمي

شود و بدين ترتيب دولت در توليد و عرضه سينمايي يا با حمايت دولت و يا با اخذ مجوز از دولت ساخته مي

د اسلامي اين در حالي است كه وزارت فرهنگ و ارشا. محصولات سينمايي، دخالتي مستقيم يا غير مستقيم دارد

هاي پايداري در ها و خط مشيهاي سينمايي هنوز سياستو در سطحي بالاتر دولت، به دليل عدم شناخت ذائقه

ها و در شرايط كنوني شاهد آن هستيم كه با تغيير مديريت. هاي سينمايي نداردرابطه با اعطاي مجوز به فيلم

رسد كه دولت علي به نظر مي. شودتخوش تغيير ميها نيز دسروندهاي سياسي كشور، نحوه مجوزدهي به فيلم

ها هاي مختلف فرهنگي كشور، فاقد شناخت كافي و نحوه عمل صحيح در اين بخشرغم دخالت گسترده در عرصه

. ريزي، داشتن اطلاعات كافي و معتبر استترين شرط براي موفقيت هر گونه برنامهبا وجود اين اساسي. باشدمي

هاي سينمايي بيشتر شده و اين در حاليست كه در زمينه نقلاب دخالت دولت در ساخت فيلمدر ايران پس از ا

ها گيري آنهاي اقشار مختلف مردم و عوامل موثر در شكلهاي سينمايي به ذائقهگذاري براي توليد فيلمسياست

هاي هنري مردم نيز ابتدا هها و ذائقشايان ذكر است كه حتي هرگونه اقدامي براي تغيير قريحه. شودتوجه نمي

هاي اخير تمايل اقشار مختلف مردم به ويژه رسد در سالبه نظر مي. باشدمستلزم شناخت وضعيت موجود مي

هاي تواند نشان و نمادي از تغيير ذائقههاي خارجي و غير ايراني بيش از پيش شده است و اين ميجوانان به  فيلم

كنند، ها تلاش ميدهي و تغيير ذائقهدون شناخت وضعيت موجود، براي جهتها نيز بدولت. هنري جامعه باشد

  .اي موارد نيز نتايجي معكوس به بار آورده استاي نداشته است بلكه در پارهتلاشي كه نه تنها ثمره

ها و ذائقه سينمايي طبقات، گروهبه مساله  توانمي در واقع در عين حال كه در سطحي به ظاهر نظري

جويي توان آن را در سطحي كاربردي به منظور شناخت و سپس چارهمختلف مردم پي برد، همچنين مي اقشار

-اين پژوهش اولويت خود را به بررسي جامعه. هاي موجود پي گرفتريزي درباره نوع برخورد با ذائقهبراي برنامه

با هدف آگاهي، شناخت و سپس  هاي آتيدارد و اميد دارد كه پژوهششناختي مساله مصرف سينما معطوف مي

هاي سينمايي افراد جامعه انجام گيرد، هر چند كه از توجه ريزي و اقدام براي برخورد مناسب با مساله ذائقهبرنامه

در اين پژوهش ابتدا به با توجه به مسائل ذكر شده  .شناسي بازنخواهيم ماندبه كاربردهاي آن براي علم جامعه

شوند، به لحاظ ميزان و هاي سينمايي ايراني و خارجي ،كه به هر طريقي مصرف ميبررسي وضعيت مصرف فيلم

شود و در نهايت هاي سينمايي اقشار مختلف مردم بررسي ميانواع مختلف آن پرداخته خواهد شد، سپس ذائقه

اي اقشار مختلف هترين هدف تحقيق، بررسي ذائقهاصلي. ها خواهيم بودصدد شناخت عوامل موثر بر نوع ذائقهدر

اقتصادي و همچنين سرمايه فرهنگي مختلف بر اساس نظريه بورديو و عوامل موثر  -هاي اجتماعي مردم با پايگاه


