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 سپاسگزاري:

 

 کردم از خدا         بر منتهاي همت خويش کامروا گشتمشکر خداي که هر چه طلب 

رشان ب ای از زحمات کسانی است که در طول دبیان گوشه زقلم ناتوان اینجانب قاصر ا تحصیل همواره وامدا
-ودهوران 

تحصیلی با موفقیت به اتمام رسیده است، لا
نم از تمامی کسانی که در اینام. حال که این مقطع دوران  ه همراه و را  زم میدا

گام من بوده اند تشکر و قدردانی نمایم.  هم

کمیل طیبی که همواره با صبر و حوصله و دلسوزانه دانش و تجربیات ارزنده 
ابتدا از استاد راهنمای خود جناب آقای دکتر سید 

ر این استاد عزیز داشتی در اختیار اینجانب قرار داده اند تشکر و قدردانی میکنم و همواره خود ر خویش را بی هیچ چشم ا وامدا

همچنین از آقای دکتر گوگردچیان که زحمت مشاوره این پایان نامه را بر عهده داشتند و اساتید داور گروه دکتر 
نم.  میدا

اکبری و دکتر آذربایجانی که زحمت بازخوانی پایان نامه را بر عهده داشتند کمال تشکر و قدردانی را دارم. و در پایان از تمامی 

گارش این پایان نامه اف  کمال تشکر را دارم. یاری نمودندمرا  رادی که در ن
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 تقديم به

که درس قوي  پدرمدستان پرتوان و بازوان خستگی ناپذير  

 بودن و قوي زيستن را به من آموخت

 مادرمو به  

ام که درس مهر و گذشت و ايثار را به يگانه سنگ صبور زندگی

 من آموخت

 

 رادرانم.و به خواهران و ب
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 چکیده

های اخیر، یک کشور برای حضور قدرتمند در بازارهای جهانی  لازم با توجه به پدیده رشد جهانی شدن اقتصاد در دهه

است تا با شناسایی بخشهای دارای توان رقابت خود، زمینه را مهیا سازد. صنعت فرش در ایران از جمله صنایعی است که 

زایی دائمی، عامل مهمی در ایجاد ای را برای کسب ارز دارد و ضمن اشتغالرفیت بالقوههای غیر نفتی ظدر بخش کالا

الملل نیز هست، که در راه های بینهای فصلی برای افراد جامعه است. این صنعت دارای توان رقابت در عرصهاشتغال

های اقتصاد جهانی گسترش بنگاه حفظ و افزایش توان رقابتی صنعت فرش دستباف و همچنین معرفی اقتصاد ایران در

 توانند نقش مهمی را ایفا کنند.کوچک و متوسط می

ظریف بافت و گل  های در این پژوهش ابتدا به بررسی مزیت نسبی صنعت فرش دستباف شهر اصفهان که فرش

  ،اندن برخوردار بودهجها بازارهای درزیبای آن همواره از شهرت بسیار زیادی  العاده فوق های طرحبا  این شهر ابریشم 

( برای صنعت فرش  DRC) گیری مزیت نسبی از شاخص هزینه منابع داخلیپرداخته شده است. در این راه برای اندازه

تأثیر گسترش این  محاسبه شده است تاSME شهر اصفهان استفاده شد و سپس این شاخص برای تولیدات مبتنی بر 

ای بندی عوامل هزینهباف مشخص شود و در نهایت شاخص آنتروپی برای رتبهها بر مزیت نسبی صنعت فرش دستبنگاه

 گردد.بافت یک متر مربع فرش دستباف محاسبه می

دهد که صنعت فرش اصفهان در حالت کلی دارای مزیت نسبی است و همچنین با نتایج این پژوهش نشان می

و همچنین تولیدات انفرادی و محاسبه شاخص  های کوچک و متوسطتفکیک این صنعت در شهر اصفهان به بنگاه

DRC های کوچک و متوسط از مزیت نسبی بیشتری نسبت به تولیدات شود که بنگاهبرای این دو گروه نتیجه گرفته می

شود. بر اساس نتایج آنتروپی ها موجب بهبود مزیت نسبی این صنعت میانفرادی برخوردار است و گسترش این بنگاه

زیاد  ریمتغ نیان عوامل تولید فرش دستباف، طرح و نقشه بالاترین ضریب را در اختیار دارد، یعنی پراکندگی شانون از میا

 داده است. اختصاصاست و  عامل دستمزد کمترین مقدار ضریب را به خود 
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پژوهش کليات   

 

 

 

 مقدمه1-1

های اخیر یعنی روند رو به رشد جهانی شدن، پی بردن به این  نکهنه  نه ین  با توجه به پدیده آشکار شده در سال

هنایی دارای تنوان رقابن  خن بالمللنی در هنه بنی   شور در صورت ادغام در اقهصاد جهانی در روند تقسیم  ار

هنا در این  گذاری بیشهر و نیز تصحیح ساخهار فعالی سازد تا با سرمایهاس  بسیار مهم بوده و  شور را رهنمون می

هنای ی در بخن ظاهر شود. پس لازم اس  وجود و یا عدم وجود مزی  نسب ترها، در رقاب  جهانی قدرتمندبخ 

ای غینر هصنع  فرش در ایران از جمله صنایعی اس   ه در بخ   الا مورد ارزیابی قرار گیرد. یمخهلف اقهصاد

ای  صنع  افراد زیادی را بنه   ه ای ارز دارد. از طرفی با توجه به   سب وصادرات را برای ای نفهی ظرفی  بالقوه

و فصنلی بنرای افنراد جامعنه باشند، بنه منی های دائتواند عامل مهمی در ایجاد اشهغالخود مشغول  رده اس ، می

های  وهن   ه گسهرش بنگاه تأثیری همچنی و در شهر اصفهان  خصوص بههمی  دلیل مزی  نسبی ای  صنع  

 گیرد.مید داش  مورد بررسی قرار نبر ای  مزی  خواهدر صنع  فرش دسهباف  مهوسط و

ی های  وه  و مهوسنط، ماالعنههرش بنگاهمزی  نسبی و عوامل مؤثر بر آن از جمله گسبا توجه به اهمی  

در ای  فصل، نخس  به شنر   یابد.های  وه  و مهوسط فعال در صنع  فرش ضرورت میمزی  نسبی در بنگاه

هنا بینان شود و در ادامنه بنه ترتینب اهمین  و ارزش پنژوه ، اهنداف و فرضنیهو بیان مسأله پژوهشی پرداخهه می

 گردند.پرداخهه شده و واژگان  لیدی تعریف می شوند. در پایان به روش پژوه  می
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 له پژوهشيأشرح و بيان مس-1-2

 02تنا  91در دو دهه اخیر تغییرات محهنوایی و  یفنی بسنیار زینادی در بازارهنای جهنانی ر  داده اسن . در قنرن 

دند. شنهای اقهصادی و فن  آوری محسنوم منیبزرگ نیروی محر ه و عامل پیشرف  یها شر   شهریبمیلادی، 

تولینندات تجربننه  بننالا بننردنهننای هشننمگیری را در بننر تحقیننت و توسننعه تسننلط  امننل داشننهند و پیشننرف  هننا آن

هنای پنر های بزرگ تبدیل به موتنورگوید آنچه  ه باید پذیرف  ای  اس   ه شر  می 9 ه شومپیهر ردند.هنان

و بنه داشنهه ای شدن و جهنانی شندن پیشنرف  بازارها به سوی مناقه ،اند. اما در ادامهقدرت پیشرف  و تحول شده

-. تولینده اسن و دوره مشهری محوری به سرع  رشد نمود هموازات آن دوره تولید محوری به انههای خود رسید

نند اه نندگان صنعهی با هدف اسهفاده بهینه از امکانات و جلوگیری از هدر رفه  منابع با ارزش، تمهیداتی اندیشنید

تغییر ساخهار رشد و تنروی  بنی  از  ،یکی از مشخصات بارز و اصلی ه در ساخهار صنع  بود،  ه نهیجه آن تغییر 

 (.02: 9831پی  صنایع  وه  و مهوسط بوده اس  )صلواتی سرهشمه و همکاران، 

 تولیدی یها  یفعال اجهماعی سودآوری ارزیابی برای معیاری محصول، ی  تولید از سوی دیگر مزی  نسبی

البهه امروز مزین  نسنبی دیگنر  .اس   مهر هزینه با  الا ی  تولید در مناقه ی  یا  شور ی  اناییمعنای تو به و

های دیگری نظیر صدور  نالا و همچننی   مهر نیس ، بلکه جنبه نسبهاًهای معیاری از تولید ی   الا با هزینه صرفاً

 .در میزان مزی  نسبی موثر اس  جدید نیز یها ینوآورآوری و از ف  یری ارگ بهتقاضا، میزان   یتأم

اگر هه طی دو دهه گذشهه از قدرت رقاب  صنع  فرش ایران بنا به دلایل مهعددی  اسهه شده اس  اما ا ثنر 

اندر اران و مسئولان ای  حوزه اذعان دارند  ه ای  صننع   هن  و ارزشنمند ایراننی در صنورت تندوی  و دس 

جایگاه شایسهه خود را در بازار فرش جهان بازیابد )حسنینی نسنب و تواند اجرای ی  راهبرد مدون و مشخص می

اگر در  شور تمایل به حفظ و یا افزای  مزی  نسبی در صنایع و تولیندات صننع  فنرش  (.062: 9831همکاران،

پرداخهنه شنود. یکنی از  های مناسب برای فعالی  و صادرات ای  بخن وجود داشهه باشد باید به آماده سازی بسهر

  ( اسن .SMEs0های  وه  و مهوسنط )تواند در رفع موانع ای  صنع   م   ند توسعه بنگاهواملی  ه میع

SMEممک  اس  نق  بسزایی را در ایجاد مزی  نسبی در تجارت جهانی ایفنا های زیر ها به دلیل داشه  ویژگی

  نند:

 در مقابل تغییرات بازار و محیط انعااف پذیرند. -9

 ها محدود اس .ه مورد نیاز ای  بنگاهسرمایه اولی -0

                                                           
1 Schumpeter 
2Small and Medium Enterprises 
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 رسد.به نهیجه می های بزرگ سریعهرها نسب  به بنگاهدر ای  بنگاه مل مدیری ها و ابهکار عفعالی -8

0-SME(.08: 9831محرک تحقت  ار آفرینی هسهند )صلواتی سرهشمه و همکاران،  تری  مهم ها 

هنای بنزرگ محصولات و خدمات مورد نیناز شنر   ی تأمدر  هاSMEو همچنی  توانایی  های فوقویژگی

از قبیل حمنل  المللی بی محصولات جدید، فراهم نمودن خدمات پشهیبانی برای معاملات تجاری  صادراتی، صدور

ی عامل رشد و نوآوری و محنرک اقهصنادی و توسنعه عنوانرا به  هاSMEالمللی،نقل بی حمل و  و و نقل داخلی

 اس .  ردهدر مرحله گذار اقهصادی تبدیل  ها آنی ای در حال توسعه و یاری دهنده شورها به خصوص  شوره

 هنای رتبنه پنی  سنال هند تا و اس  در جهان دسهباف فرش اصلی تولید نندگان از ایران  های  رغمعلی

 در ولنی ، نمنودمنی  سب محصول  یفی  هم و صادرات لحاظ میزان از هم جهانی بازارهای در را سوم تا اول

 این  نه  طنوری بنه ،اسن  بنودهافغانسنهان  حهنی و پا سهان هند، هی ، هون رقیبانی حضور شاهد اخیر هایسال

 اسن  )قزاآننی شنده آن  اسنهه صنادرات مینزان از روز بنه روز و داده دسن  از را قبلنی خنود جایگاه محصول

 (.16: 9831قمصری و همکاران، 

از آنجنا  نه و اسن ، بنوده این  صننع  ناشی از افن  پوینایی   احهمالاً اه  صادرات ای  محصول بدی  لحاظ، 

ی دان  فنی و تحرک عوامل تولیند محصنول دارد، در صننع  فنرش بر پایه پویایی در مزی  نسبی ی  محصول

شنود  نه هنر هنند ناشنی منی آنجنا ازتری  مسئله ای  پنژوه  اصلی لذا پیشرفهی از ای  جه  اتفاق نیفهاده اس .

و همچنی  مزی  نسنبی و تغیینرات آن در این  صننع  در ماالعنات مخهلنف  ایران اقهصادرش در اهمی  صنع  ف

بنرای حفنظ مزین   یی راهکنارتوان یاف   نه بنه ارائنهای را میمورد بررسی قرار گرفهه اس ، ولی  مهر ماالعه

ی مزین  نسنبی نسبی موجود و سپس افزای  مزی  نسبی صنع  فرش دسهباف بپنردازد. یعننی بنه خصیصنه پوینای

تغییرات بازارهای هدف ارائه دهد  توجه داشهه و راهکاری برای انعااف پذیری و همراهی صنع  فرش دسهباف با

 های  وه  و مهوسط در صنع  فرش باشد.ی بنگاهتواند توسعه ه یکی از ای  راهکارها می

ظرینف بافن  و  هنای فرش ه اصفهان شهر ابهدا به بررسی مزی  نسبی صنع  فرش دسهباف  در ای  پژوه 

جهان برخنوردار  بازارهای درزیبای آن همواره از شهرت بسیار زیادی  العاده فوق های طر با   شهر ای گل ابریشم 

 شنهرصنع  فنرش  برای DRC مزی  نسبی از شاخص گیریه شده اس . در ای  راه برای اندازهپرداخه  ،اندبوده

گسنهرش این   تنأثیر تنا ه اسن محاسبه شدSME برای تولیدات مبهنی بر  فهان اسهفاده شد و سپس ای  شاخصاص

، بنه قنانوندر ادامنه بنا اسنهفاده از شناخص آنهروپنی  .ها بر مزی  نسبی صنع  فرش دسنهباف مشنخص شنودبنگاه

هنای شنود تنا بهنوان اولوین  تمر نز بنگناهدهنده شاخص مزی  نسبی پرداخهنه منیاولوی  بندی در اجزای شکل

 .وسط  برای بهبود مزی  نسبی را تعیی   رد وه  و مه
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 وهشپژاهداف -1-3

 اصفهان. سهانشهرتعیی  مزی  نسبی صنع  فرش دسهباف در -9

های  وه  و مهوسط و تولیندات انفنرادی در صننع  فنرش دسنهباف شهرسنهان مقایسه مزی  نسبی بنگاه-0

 .اصفهان

 

 اهميت و ارزش تحقيق -1-4

بی  رفه  مرزهای تجاری  شورها به شدت در حال گسهرش اسن  و در آیننده ای  جهانی شدن اقهصاد و از پدیده

گنر نه هندان دور،  شورها به سخهی قادر خواهند بود  ه خود را از ای  جریان  نار  شیده و تنها در حاشیه نظناره

ولات تجارت در دنینا تح بارود  شور ایران نیز به نحوی خود را تحولات تجاری بی   شورها باشند. لذا انهظار می

قبنل از  هنای لازمزمیننه. یکنی از پنی اده سنازدآم المللبرای رقاب  و ورود به صحنه تجارت بی  همگام نموده و

در آن  شنور دارای  هنایی اسن   نه، تقوی  و گسهرش تجارت در قالنب زمیننهالحاق به  سازمان جهانی تجارت

ایران از جمله صنایعی اس   ه در بخ   نالا هنای غینر نفهنی . صنع  فرش در نسبی و رقاب  پذیری باشد مزی 

. از جمله محصولاتی اس   ه ارزش افزوده فراواننی داردظرفی  بالقوه و زیادی را برای  سب ارز دارد. همچنی  

توانند عامنل مهمنی در ایجناد  ه ای  صنع  افراد زیادی را به خود مشغول  رده اس  منیاز طرفی با توجه به ای 

 برای روسهاییان باشد. ویژه بهدائمی و فصلی برای افراد جامعه  های غالاشه

انند ولنی هنوز در نقاط مخهلف ایران تعداد زیادی از افراد هسهند  ه به ای  فعالی  یعنی بافن  فنرش مشنغول

پنس از جنبنه سننهی دارد و  همچننانو  شنود نمیبازاریابی فرش دسهباف در ایران به صورت علمنی دنبنال  مهأسفانه

 شنود میاینران انجنام  تبلیغات و بازاریابی  ه در مورد فرش دسهباف. شود میتولید فرش برای یافه  مشهریان اقدام 

 ه از  ه فرش دسهباف ایران به دلیل آن   ما ان سنهی اس  و مناسب بازارهای جهانی نیس  و ای  در حالی اس

 ه بهواند جایگاه رفیع آن را حفظ  نند و تحقنت این  امنر  ی اس نیازمند تبلیغات گرف  میدیرباز مورد معامله قرار 

مشنهریان،توجه بنه تغیینرات گنروه  های حساسنی تبلیغاتی،محفوظ داشه  نیازهنا و  ابعاد  لیه درمسهلزم هماهنگی 

 .اس  نهرل رفهار رقبا و اسهفاده از شیوه های نوی  مبادله  های خریدار و

طنور بینان شنده اسن   نه اینران در صننع  فنرش ینه فنرش دسنهباف این در ا ثر ماالعات انجام شده در زم

 پنژوه مل در ای  ال در حال  اه  اس . نکهه قابل تأسال به س نسبی اس  ولی ای  مزی  دسهباف دارای مزی 

پردازد  ه امروزه در ا ثر اقهصادهای می موضوعیآن اس   ه پس از محاسبه مزی  نسبی در ای  صنع  به طر  
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هنای هنا. بنگناه SMEای برخوردار اس ، یعنی توسنعه ه توسعه یافهه و هه در حال توسعه از جایگاه ویژهجهان ه

توانند در صنایع مخهلف از جمله صننع  می هسهند،و خصوصیاتی  ه دارا  ها ویژگیبا توجه به   وه  و مهوسط

 فرش دسهباف تحولات مثبهی را ایجاد  ند.

میزان مزی  نسبی در فرش اصفهان به شناسنایی عوامنل منوثر  گیریاندازه پس از پژوه در ای  بدی  لحاظ 

 نه آینا این و  شنودمنیبگذارند  پرداخهنه  تأثیر عواملتوانند بر ای  ها میSMEدر اندازه گیری  مزی  نسبی  ه 

 گیرد.مزی  نسبی را بهبود ببخشد، مورد ماالعه قرار میتواند ها میگسهرش بیشهر ای  بنگاه

را  تنأثیریهای  وه  و مهوسنط هنه  ه به بررسی اینکه  بنگاه ه اس آن بود پژوه هدف در ای   رای بناب

توانند بر تداوم و افزای  مزی  نسبی در صنع  فرش دسهباف و رفع مشکلات موجود  ه باعث  اه  مزین  می

اخص مزین  نسنبی در عمنل، اهمین  این  پنژوه  در محاسنبه شن .اخینر شنده اسن  بپنردازد های سالنسبی طی 

SME. ها در شهر اصفهان اس   ه تا  نون بدان پرداخهه نشده اس 

 

 کاربرد نتايج تحقيق-1-5

و اسنهانی را بنه سنم  اتخناذ راهبردهنایی مناسنب و  یآوردهنای هننی  ماالعناتی مسنئولان  شنورنهای  و دس 

-جهن  منیاین  بخن   ها در SMEگذاری در جه  بهبود مزی  نسبی صنع  فرش به واساه گسهرش سیاس 

جملنه سنازمان توسنعه تجنارت، سنازمان از  ربنط ذی های سنازمانی تواند مورد اسهفاده. نهای  ای  پژوه  میدهد

واحند  )شنر   سنهامی فنرش اینراناسنهان اصفهان مخصوصاًبازرگانی، اتاق بازرگانی و مر ز ملی فرش ایران و 

 قرار گیرد.  (یه صادر  نندگاناصفهان، اتحادیه تولید  نندگان فرش دسهباف، اتحاد

 

 پژوهش یها سؤال-1-6

 اصفهان دارای مزی  نسبی اس ؟ شهرآیا صنع  فرش دسهباف  -9
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 به سؤالات يپاسخ گوئها و يا نوع مطالعه و روش بررسي فرضيه-1-7

اقهصاددانان نئو لاسی  معهقدند هر  شور باید به تولید  الایی بپردازد  ه در ساح جهانی از لحاظ هزیننه تولیند 

راگینر ف تنأثیرگیری سیاس  تشنویت صنادرات و های گوناگونی را برای اندازهدارای مزی  نسبی باشد. آنان روش

اند. بررسی و محاسبه  می مزی  نسبی به شکل امروزی از جمله مباحثی بنوده  نه از آن بر اقهصاد ملی ارائه  رده

( DRCنامه به منظور سننج  مزین  نسنبی تولیند از روش)وارد ادبیات اقهصاد شده اس .در ای  پایان 9162دهه 

، بر اسنا  شناخص DRCتولید  ه شاخص مزی  نسبیبندی اجزای تشکیل دهندو پس از آن رتبه شوداسهفاده می

 .پذیردآنهروپی انجام می

 

 DRC(Domestic Resource Cost) مزيت نسبي توليد 1-7-1

شود. بنا سبه میا( محDRCداخلی ) منابعمعیار مزی  نسبی رای  هزینه  بر اسا تولید  نسبی مزی  پژوه  ای  در

دس  رفهه)اسهفاده از عوامل تولیدی در فرایند تولید( را با  مهنری   توان هزینه فرص  ازای  روش می یری ارگ به

هزینه منابع داخلی ی   الا،هزینه فرصن  عوامنل  ببنابرای  ضری .هزینه  سب هر واحد ارز خارجی مقایسه  رد

مقایسنه منرزی  یها م یقتولید )نیروی  ار و سرمایه( اسهفاده شده در تولید آن محصول را با ارزش افزوده آن در 

. از این  یسهندبازاری دیگر قادر به انعکا   میابی منابع ن یها م یق ند.در ی  اقهصاد مبهلا به تحریف قیمهی، می

سازند، در قندم اول لازم اسن . از سایه ای  ه ای  نوع هزینه های فرصهی را منعکس می یها م یقجه  شناخ  

ای تحلیل به شنرایط واقعنی نزدین  سایه یها م یقاسهفاده از  شود باسعی می پژوه ای  رو در فرایند انجام ای  

 .شود

 

 جامعه آماری-1-8

 اصنفهان اسن  ع  فرش دسهباف موجود در سناح شنهرهای فعال در بخ  صنSMEجامعه آماری ای  پژوه  

در نفر بافندگانی  ه بنه صنورت تن  بنافی و  012و همچنی  بنگاه در شهر اصفهان شناسایی شد  81 ه در حدود 

 ازل خود به باف  فرش مشغول هسهند.من

 


