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و مرا در رسـيدن بـه  هـدف يـاري نمودنـد زحمات همسر عزيزم كه اين راه سخت را تحمل كرده

و هنردوستان تقديم مي نمايم  و تحقيق حاضر را به تمامي هنرمندان .سپاس گذارم



 چكيده

و مهـم در اطـلاع رسـاني بـوده اسـت تابلوهـاي لـذا. از ديرباز تبليغات يكي از روش هاي اساسـي

.استفاده قرار گرفت به عنوان يك وسيله بسيار تأثيرگذار در تبليغات مورد تبليغاتي

و همچنين موقعيت مهم خيابان ولي عصر در اين شهر به بررسي)عج(با توجه به اهميت شهر تهران

.تابلوهاي تبليغاتي پرداخته شده است
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 پيشگفتـار

همـانطور كـه بـه. فاقد تبليغات باشد غيرممكن بنظر مي رسـد تصور اين كه از خياباني بگذريم كه

و روزمـره بـه نظـر مـي آيـد،  و مسئله اي عادي ديدن ساختمان ها در طول خيابان عادت كرده ايم

و بـا نبـودن آن هـا كمبـودي در سـطح شـهر  بيلبوردهاي تبليغاتي نيز جزئي از فضاي شـهري شـده

و لذا ضروري است كه با توجه. احساس مي شود   به نقش مهمـي كـه بيلبوردهـا در مبلمـان شـهري

و تبليغات نيز تأثير بسيار زيادي بر مردم دارند به هنگـام و در زمينه اطلاع رساني زيبايي شهر دارند

و تمامي موارد رعايت شوند و اجراي آن ها بايد دقت لازم صورت گرفته . طراحي

دي وجود دارند كه توجـه عـابرين را بـه خـود عوامل زيا)عج(به هنگام تردد در خيابان ولي عصر

و كف پـوش پيـاده رو  و جوي آب لبه خيابان . جلب مي كنند، از ويترين مغازه ها گرفته تا چنارها

هاي راهنمـايي بيـشترين توجـه را بـه اما در اين ميان عناصري پيدا مي شوند كه شايد پس از چراغ

. خود جلب مي كنند

انند يك درخت بر زمـين ثابـت شـده يـا ماننـد يـك اتاقـك رنگـين اين ها عناصري هستند كه هم

و يا به مثابه پنجره اي بزرگ بر بدنـه سـاختمان يـا يـك پـل  جداگانه بر بالاي ساختمان قرار گرفته

و تأثيرگـذار مـي باشـند  و هر كدام از آن ها به اندازه عوامل ياد شده مهم بلـه ايـن. قرار گرفته اند

و با قدرت تمام خود را بـه عناصر همان بيلبوردهاي  ي هستند كه بر جاي جاي اين خيابان روييده اند

و خودنمايي مي كننـد و به نوعي با يكديگر به رقابت پرداخته و بيننده اي كشيده لـذا. رخ هر عابر

و  و زشـت شـدن چهـره شـهر و بي نظمي و مرج و ضروري است كه براي جلوگيري از هرج لازم

و بررسي بر تابلوهاي تبليغاتي انجام همچنين اثرگذاري بيشت  و رسيدن به هدف تعيين شده نظارت ر

و مواردي وضع شود تا همگان به پيروي از آن بپردازند . گيرد

و توجـه كـافي بـه آن  در اين بين احساس مي شود كه تبليغات فرهنگي مورد كم لطفي قرار گرفته

و كمك به ارتقاء فرهنـگ جامعـه بـسيار پرواضح است كه بالا بردن سطح آگاهي مرد. نمي شود م

و اقتـصادي اسـت و ضروري از جنبـه هـاي تجـاري و. مهم تر بـه اميـد آن كـه دسـت انـدركاران



و آموزشي به عنوان يك عامل انسان ساز داشته باشند دولتمردان توجه ويژه اي به تبليغات فرهنگي

و  و نوآوري، فرهنـگ و مجريان عزيز هم با خلاقيت وو طراحان ـ ايرانـي را بهتـر  تمـدن اسـلامي

.بيشتر ترويج نمايند

عكـس. جهت رسيدن به اهداف مورد نظر مقداري از پروژه يه صورت ميداني انجام گرفته اسـت

و مشخصات در مرا  و ثبت اطلاعات و پر ترافيك بـودنحبرداري ل متعدد با توجه به طولاني بودن

ك)عج(خيابان ولي عصر در ضـمن اطلاعـات. ار را با زحمت همراه كـرده بـود تا حدودي انجام

را  و مـواد سـازنده نمي شد كامل  از اين طريق بدست آورد مانند زمان تعويض تبليغ يا ابعـاد دقيـق

و اجراي تابلوهاي تبليغاتي. بعضي از تابلوها لذا براي رفع اين مشكل بعه سازمانهاي مرتبط با نصب

و مراجعه شد از جمله سازمان زيبا  ...سازي

و نـواقص آنهـا و مزيـا و بررسي تابلوهاي ثبت شده پرداختـه شـد و نقد در پايان به آسيب شناسي

و در نظر گرفتن دسـتاوردهاي تحقيـق چنـد طـرح جهـت طراحـي  ذكر شده است سپس با آگاهي

.تابلوهاي تبليغات فرهنگي به عنوان پروژه عملي پيشنهاد شده است 



١

 مقدمه

و اين امر در دوران مختلـف بـا ارتباطات ترغ يبي از روزگاران قديم دربين مردم وجود داشته است

و مقتـضيات آن زمـان اعـم از خـط، اختـراع بـرق، ماشـين كاغذسـازي، صـنعت  توجه به امكانات

و  و چاپ و تبليغات مورد نظر انجام مي شده است... ليتوگرافي .صورت مي گرفته

و كتيبه هاي نوشته شده بر سنگ از سـرزمين هـاي باسـتاني مـصر، بابـل، ... ها، ديوارهـا، پـاپيروس

و  و اتفاقـات روزمـره ... يونان، چين، ايران حمل پيام هايي است كه محصولات موجود را فهرست

شايد بتوان اولين اعلان هاي تبليغي به معنـاي امـروزي را تـك برگهـاي اطـلاع. را ثبت مي كردند 

و حكومتها براي آگاه كردن مردم پخش مي شد ولـي بـا اختـرع رساني دانست كه از طرف دول  تها

و بسيار وسيع تر دنبال شد  و متفاوت تر گرفته بـه گونـه اي كـه. صنعت چاپ تبلغات شكل تازه تر

و خلأ احساس مي شود .امروزه اگر تبليغات را از زندگي مردم حذف كنيم يك نوع كاستي

و جلـب توجـه در اين ميان بيلبوردهاي تبليغاتي نقش و تعيـين كننـده اي در تبليـغ  بسيار تأثيرگذار

و بـدون افراد دارند، به عبارت ديگر مي توان گفت كه به دليل اينكـه بـراي مخاطـب در دسـترس

و خارج از شهرها در معـرض ديـد مخاطـب قـرار  هزينه هستند همچنين در اكثر نقاط چه در داخل

.دارند موفقيت زيادي را كسب كرده اند

و تلاش براي شناساندنم ي توان كاربرد بيلبوردها را به دو گروه تقسيم كرد، يكي تبليغات تجاري

 است كه در جهـت روشو ارائه محصولات مورد نظر كه اكثر تبليغاتي كه انجام مي گيرند به اين

و فرهنگ مردم صورت مي گيرد .بالا بردن سطح آگاهي

به اين نوع تبليغ پرداخته مي شـود ولـي مـسلم اسـت كـه لذا علي رغم اينكه از لحاظ كميت كمتر

و اهميت آن بسيار بيـشتر از تبليغـات تجـاري مـي باشـد  و. تأثير تبليغـات فرهنگـي ريـشه در آداب

و  دارد بنابراين مستقيماً بر شخصيت انسان هـا تـأثير مـي گـذارد لـذا اهميـت ... رسوم، دين مذهب

و بـه عنـوان زمينـه اي بـراي پرداختن به اين نوع تبليغ در جهت بالا  و آگـاهي مـردم  بردن فرهنگ

.پذيرش تبليغات تجاري مشخص مي شود



٢

:تعريف مساله

و اي و بـرون با توجه به اينكه امروزه تبليغات به طور گسترده اي صورت مي گيرد ن كار در درون

و شهرها، گـام تبليـغ بـه تمـامي جوانـب ايـن انجام مي شودء لازم است به هن ... جاده ها، اتوبان ها

و نحوه ارائه مي باشد: از آن جمله. مسأله پرداخته شود  براي ارائـه. نوع تبليغ، طراحي، چاپ، اجرا

و: مختلفي وجود دارد مانند مواد تبليغي ابزارهاي  در اين ميان طيف گسترده اي ... آگهي، بيلبورد

 در هنگام اجرا بايد به موارد زيـر توجـه شـود از آن از تبليغات بر روي بيلوردها انجام مي گيرد كه 

و موقعيت قرارگيري مي باشند: جمله و مواد مصالح مساله ايـن اسـت كـه بـا.اندازه، شكل، جنس

و وجـود تابلوهـاي تبليغـاتي نـسبتا زيـاد در انـواع  توجه به اهميت وطولاني بودن خيابان ولي عصر

و  و از لحاظ نـوع ءشـيوه اجـرا وبقيـه مختلف اين تابلوها ازنظر نحوه عملكرد كاربرد بررسي شوند

.مواردي كه در بالا به آن اشاره شد مورد آسيب شناسي قرار بگيرند

 تهران كدامند؟)عج( كاربردهاي بيلبوردهاي تبليغاتي خيابان ولي عصر–1سوال

و مواد تهران از نظر شكل، انداز)عج( آيا بيلوردهاي موجود در خيابان ولي عصر–2سوال ه، جنس

و موقعيت قرار گرفتن متناسب هستند؟  تشكيل دهنده

و ضرورت انجام تحقيق :پيشينه

:تعدادي از مقالات وپايان نامه هايي كه مرتبط با موضوع پايان نامه هستند به شرح زير ميباشد

:مقالات

و فرهنگي، تبليغات، شما- ،9ره پيران، محمد حسين، بيلبوردها شاخص توسعه اقتصادي

ص 1384 ،19.

و توسعه در اين مقاله آمده است در تلاش هستيم تا به تحليل رويدادهاي تبلغياتي، تولد، رشد

و سازكارهاي آنها ردر بستر جوامع مدرن بپردازيم . شركت هاي تبليغاتي كارآمد، استراتژي ها

و آگهي ها هموار ه با توجه به ميزان انتخاب ابزار تبليغ نيز از سوي صاحبان كالا، خدمات

طي چند سال اخير تحول عظيمي در صنعت. تأثيرگذاري ابزارهاي مختلف تبليغي انجام مي گيرد
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و از حالت سنتي به حالت ديجيتال درآمده است به. تبليغات صورت گرفته در اين بين بيلبوردها

و همچنين  و اذهان مخاطبين قرار دارند و نفوذ نگاهي شده است به طور مستقيم در معرض ديد

و درآمد حاصل از بيلبوردهاي تبليغاتي در چند كشور جهان از جمله  و ميزان هزينه نحوه تبليغات

.انگليس، آمريكا، فرانسه، چين، نروژ

 زاد قناد، سعيد، تابلويي براي تمام فصول-

ص 1387 مهر27،27، دانش تبليغات، شماره) تحليل وضعيت بيلبوردهاي تبليغاتي( ،18.

در اين مقاله مصاحبه اي صورت گرفته است با حضور كارشناسان تبليغات محيطي، مهرداد

و عليرضا مزيناني مدير عامل شركت  و صاحب امتياز نشريه دانش تبليغات بوستانچي مدير مسئول

ه موضوعاتي كه در اين مقاله به آن اشاره شده است عبارتند از اهميت رسان. تبليغاتي پيام آگهي

و پرداختن به جنبه هاي اثرگذاري آن ما-تبليغاتي بيلبوردها  عملكرد رسانه اي بيلبوردها در كشور

از:و ارائه شاخص هايي جهت بهتر شدن از جمله و استفاده و خلاقيت طراحي جذابتر، نوآوري

و نوشتاري و-. فرهنگ بومي، غلبه المان هاي بصري  مسئله نصب بيلبوردها در سطح شهرها

و صدماتي كه به وجود مي آيد از جمله قطع درختان، از بين رفتن: مشكلاتي كه پيش رو دارد

و  و–... منظر مطلوب و شهرستان ها از نظر بصري  تفاوت موجود بين تبليغاتي كه در تهران

.نقش آموزش در بالا بردن دانش تبليغات محيطي. محتوايي وجود دارد

:پايان نامه ها

دانشگاه.كارشناسي ارتباط تصويري).بيلبورد در تبليغات(كاربرد تابلوي اعلانات.نرگس.محمدي-

 عبدالرضا چارئي: استاد راهنما. 1382شاهد 

اين رساله كوششي است در زمينه بررسي بيلبوردهاي تبليغاتي وعوامل فني آن كه به تاريخچه

آن.تعاريف.بيلبورد درايران وجهان  ها اقتصاد وجايگاه آن درميان رسانهدراهداف وهمينطور نقش

.پرداخته شده وبيلبوردها از لحاظ ساختاري وطراحي مورد بررسي قرار گرفته اند

وحيدي، محسن، چگونگي شكل گيري ايده هاي تبليغاتي، كارشناسي ارشد ارتباط-

 علي رشيدي: استاد راهنما.1386تصويري، دانشگاه هنرتهران سال 
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و بررسي آثار، خصوصيات، ارزش ها وعملكرد طراحي اين رساله مقدمه اي است بر پژوهش

و مفاهيم خلاق و سير مطالب بر اساس پاسخ به سؤالاتي. گرافيك از منظر ايده روند تحقيقي

مرتبط با موضوع پيش مي رود كه به تعريف خلاقيت، ايده هاي خلاقه، ساختار آموزش خلاقيت 

و كشف ايد .ه وشيوه هاي رايج ايده پردازي ختم مي شودويژگي هاي افراد خلاق

در- درخشان، ياسمين، بررسي تحليلي كاركرد محتواي عكس در بيلبوردهاي شهر تهران

محمد: استاد راهنما.1387، كارشناسي ارشد عكاسي، دانشگاه هنر تهران سال86سال 

 خدادادي مترجم زاده

و و زمان در اين پايان نامه به گذشته تاريخي تبليغات و چگونگي ورود انواع آن پرداخته شده

همچنين نقش استفاده از بيلبورد براي. شروع تبليغات به شيوه امروزي در ايران مطرح شده است

و پيامدهاي استفاده  و تأثير و بخصوص تهران مورد بررسي قرار گرفته است تبليغ در كلان شهرها

و يكدست سازي  و فرهنگ .اطلاعات مطرح شده استاز آن در توسعه صنعت

دشتستان، حسين، طراحي تابلوهاي تبلغيات شهر تهران، كارشناسي ارشد طراحي صنعتي،-

 سعيد مجيدي: استاد راهنما.1387دانشگاه هنر تهران سال 

و فضا در راستاي شناخت هرچه بيشتر اين و تعامل ميان فرم پايان نامه مذكور در خصوص ارتباط

و طراحي صنعتي نگاشته شده استمفاهيم كليدي در گس . تره هنرهاي كاربردي از جمله معماري

و بررسي سير تحولات ساخته هاي و فضا و مرور بنيادين بر دو واژه فرم بخش اول شامل شناخت

و دستاوردهاي به دست آمده از بخش اول  طراحي تابلوهاي تبليغاتي) تئوري(بشر با توجه به نتايج

كاستي هاي موجود در مبلمان. با هدف محوريت فضا درنظر گرفته شده استشهر تهران) بيلبورد(

و سعي شده است تا طراحي اين محصول با توجه به نتايج بدست آمده از  شهري تهران بررسي شده

.تحقيقات عاري از نقص باشد

و علوم- اقبالي، عليرضا، استراتژي تبليغات، كارشناسي ارشد ارتباطات، دانشكده ادبيات

 ، ك مجيد الهياري.1381انساني دانشگاه آزاد تهران  استاد راهنما

در اين پايان نامه آمده است از آنجا كه قدرت هاي خودكامه در تازيخ همواره بر سه پايه استوار

. بي ترديد تبليغات داراي اهميت زيادي است. اطلاعات-3 تسهيلات،-2 تبليغات،-1: مانده اند 
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و اهميت نقش تبليغا مورد بررسي قرار ...ت در راهبردهاي مختلف فرهنگي، سياسي، اقتصادي

و گيرنده پيام كه شبانه روز در معرض بمباران  و ميزان تأثيرگذاري آن بر مخاطب و نحوه گرفته

و تبليغات را به عنوان يك ابزار قدرت ملي در صحنه بين الملل مطرح  خبري هستند را يادآور شده

.مي كند

ني- و اجتماعي، كارشناسي ارشد كورش ا، مرجان، بررسي ادراك رنگ در تبليغات فرهنگي

و معماري دانشگاه آزاد تهران سال  : استاد راهنما.1385ارتباط تصويري، دانشكده هنر

 بهروز موسوي امين

و و شناسايي رنگ هاي مطلوب هدف پژوهش بررسي تفاوت ادراك رنگ در بين آزمودني ها

نتايج نشان مي دهد كه رنگ به عنوان يكي از اصلي ترين جنبه هاي. عه استند در جاميخوشا

و پيشينه  ارتباط بصري بر روي افراد جامعه به تناسب سن، تحصيلات، شرايط اجتماعي، ديدگاه ها

و. تأثير متفاوتي مي گذارد در نتيجه ادراك افراد از رنگ خاصي تابع متغيرهاي گوناگون مي شود

ر .نگي در گرافيك تأثير دوسويه برجاي مي گذاردارتقاي بيان

نراغي، فيروزه، بررسي شيوه هاي شناخته شده تبليغ مطبوعاتي در جهان، كارشناسي ارشد-

 مصطفي ندرلو: استاد راهنما.1387ارتباط تصويري، دانشگاه هنر تهران سال 

اتي در نيمه قرن بيستم پايان نامه حاضر به بررسي انواع شيوه هاي شناخته شده تبليغات مطبوع

و شرايط. پرداخته است در ابتدا برخي از كلي ترين رويكردهاي تبليغاتي مورد بررسي واقع شده

و تفكر غالب. توجه به هر يك از آن ها در مواقع لزوم مورد اشاره قرار گرفته است سپس شرايط

يا) صر طلائي تبليغاتع(و دلايل اطلاق. مورد توجه قرار مي گيرد60بر عرصه تبليغات دهه

در) انقلاب خلاقانه تبليغاتي( و به معرفي برخي از موفق ترين افراد فعال به اين دهه بيان مي شود

در نهايت به معرفي عناصر. به همراه نمايش آثار آنها پرداخته شده است60عرصه تبليغات دهه 

و ساختار شكن پرداخته مي شود .تبليغات پست مدرن

و نقش با توجه به اينكه با روي كار آمدن شيوه هاي جديد تبليغات توجه. برجسته مي باشدحجم

و  ، در اين پايان نامه به اهميت كمتري به روشهاي سنتي از جمله نقش برجسته وحجم مي شود

.زيبايي استفاده از اين روش ها تاكيد شده است
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 ضرورت انجام تحقيق

و خارج از شهرها با استفاده از بيلبوردها از آنجايي كه بخش گسترده اي از تبل- يغات در داخل

و باصرفه بودن از لحاظ اقتصادي، آسيب نرساندن  انجام مي شود توجه به زيبايي، كارايي، مرغوب

و مثبت لازم مي باشد و اثرگذاري سريع و فضاي شهرها لذا ضرورت دارد در هنگام. به طبيعت

اين تحقيق در يكي از چند خيابان اصلي. ياد شده توجه شوداجرا به مسائل زيادي از جمله موراد

تهران كه بيشترين حجم ابزارهاي تبليغاتي را دارد انتخاب شده است وبه لحاظ ويژگي وسابقه 

 تاريخي اين خيابان مد نظر بوده است

:ها فرضيه

تب-1فرضيه .يغاتي كاربرد تجاري دارندل به نظر مي رسد كه بيشتر بيلوردهاي

و موقعيت قرار گرفتن-2ضيه فر  چنين به نظر مي رسد كه در بيشتر موارد به شكل، اندازه، جنس

و متناسب هستند . تابلوها توجه لازم صورت گرفته

:اهدفه

و نواقص بيلبوردهاي موجود در خيابان ولي عصر–1هدف تهران در جهت)عج( بررسي محاسن

و بيشتر .كارايي بهتر

نت–2هدف .ايج تحقيق در ارائه نمونه هاي متناسب براي خيابان وكيل آباد مشهد مقدس انتقال

 نتايج اصلي تحقيق حاضر، چه كاربردهايي خواهد داشت؟-

:نتايج تحقيق حاضر در جهت بهبود فضاهاي عمومي مي تواند در اختيار گروههاي ذيل قرار گيرد

 مسولين ومديران سازمان زيباسازي وشهرداري

و صن  عت گران مجريان

و ارشاد اسلامي  وزارت فرهنگ

 كانون هاي تبلغياتي

 طراحان وهنرمندان

و نوآوري طرح چيست؟ )توسط استاد راهنما تكميل گردد(ويژگي جديد بودن
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و طولاني) ويژگيهاي فرهنگي واقتصادي(با توجه به سابقه تاريخي خيابان ولي عصر از يك سو

و  .اين بررسي صورت ميگيرد... بودن اين خيابان در شهر تهران

و ابزار آن و روش گردآوري اطلاعات :روش انجام تحقيق

و ميداني كتابخانه(تركيبي گرد آوري اطلاعات–روش تحقيق توصيفي ،اينترنت،فيش) اي

 ،عكس

و تعداد نمونه معرفي جامعه آماري، روش نمونه :گيري

 به گونه اي كه از تمام انواعش تصادفيرو-)ع(كليه بليبوردهاي خيابان ولي عصر:جامعه آماري

 عدد15:تعداد نمونه-بيلبورد ها حداقل يك نمونه انتخاب شده باشد

و تحليل اطلاعات :روش تجزيه

 كيفي
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 فصل اول
و انواع تبليغات  تاريخچه
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 تبليغات1-1

،(.امروزه تبليغات بخشي از دانش اطلاع رساني است  همان رسالتيو اين درست)43، 1377محمدي فـر

هـوليس ريچـارد. ايـن نيـز بـه عهـده دارد) Graphic designe(طراحـي گرافيـك اسـت كـه

( گويد مي ، گـرا فيـك فـرم اسـت: و تبليغـات هـم.)اگر تبليغات پيام باشد گـرا فيـك ديـزاين

و داستان مظاهري  واخانواده اند همان گونه كه شعر ، تشبيه را بطه مادر بهز ادبيات هستند فرزندي

علائـم هنـر ودنيـاي در واقع گرافيك ديزاين پيوند زيركانـه.ارتباط متقابل آن ها تشبيه مي شود 

.ت علمي است تجار

 تعريف تبليغات2-1

ا در لغت به معناي  اصـطلاح تبليـغ.)44، همـان(ت س ـرساندن چيـزي بـه منتهـاي مقـصد خـودش

:جا به تعدادي از آنها اشاره مي كنيم تعا ريف مختلفي را دارد كه ما در اين

و مخا لف با حقيقت از تلاشيغ عبارتست تبل- و آراء غير علمي .در راه پخش افكار

د در مورد شخص يا سازمان يا به طور كلي تبليغ به معناي ترويج ايمان ايجاد نظر خوب ياب-

و عقا يد مـردم اسـت ده اي يا كالايي از طريق تحت تاثير قرار دادن افكييا عق مذهب ار

)، .)10، 1381پاكدهي

كـه بـه وسـيله Propacandaيغات يكي از اركان مركزي كليساي كاتوليگ عنوان واژه تبل

پ گريكوري از سال  ،(. شكل گرفت ميلادي 1661 پا و بي)27، 1387سعيدي  تبليغ به معني خنثي

.طرف

م تبليغ كوششي و حساب شده كه به ظور شكل دادن بـه دريافـت دسـت كـارين است تعمدي

طب ادراككردن  . با نيت مورد نظر تبليغ صورت ميگيردو همسو كردن مخا

و مـشروع تل تبل و ايـن در حـالي اسـت كـه كـاربرد يغات در عمل گاهي مقدس قـي مـي شـود

و ترويج  و يـا توضـيح آموزشي ا يفـا مـي كنـد ، مذهبي حـزب تـشكيلاتي را  مطالب اخلاقي

و دهنده ، رويدادها و اطلاعات واقعي ، ، كاركردها وا مشخـصات صـحيحي پيشرفت ها شـياء
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ح آگـاهي هـاي عمـومي را فـرا هـم باشد كه از اين طريق موجبات ارتقاء سـط كالا هايي مي 

.كند مي

كهو تبليغ را چنين مي توا اقناعن به تعاريف ارائه شده فرق بي با توجه تبليغ كوششي:ن گفت

و است آگاه  و ايدئولوژي ،حفظ و از پيش پرداخته شده كه براي پيشبرد ايجاد برتري مبلغ انه

.صورت مي گيرد 

و تبليغ را بايد در نيت مبلّ و نهادينـه پس وجه تما يز امتناع ، سـازماندهي و در برنامـه ريـزي غ

.كردن تبليغ جستجو كرد

 تاريخچه تبليغات3-1

ا تـصاويري كـه روي. رتبـاط بـين انـسانها وجـود داشـته اسـت از دوران ماقبل تاريخ نو عـي

اد ارتبـاط بـوده اسـت بنـابراين ها كشيده شده است بـه نـو عـي در جهـت ايج ـغاري ديوارها

بـا ايـن وجـود آنچـه مـا تحـت. يغات مغوله اي است كه سا بقه طولاني نزد انسان مي باشد تبل

ا واخر  و يل قرن19قرن عنوان تبليغات جديد مي شناسيم ريشه در ا  در امريكـا مـيلادي20و

 مهمـي در توسـط گـوتنبرگ نقـش بـسيار مـيلادي 1450اختراع صنعت چاپ در سـال. رد دا

، ( صنعت تبليغات دارد گاهي هـاي مـا از تبليغـات در زمـان هـاي دور كامـلآ.)8، 1370رزاقـي

ف درياي  بمنيست اما از مداركي كه در كشورهاي اطرا دست آمده است نشان ميدهد ديترانه

ها كه  و بـه يغات را استفاده يي از تبلروش مي كردند كه قبل از صنعت چاپ بـوده اسـت

:روش هاي زير انجام مي شده است 

ر–علا ئم تجاري-1 و مخص سازنده اثر علامت مشخصي روي خـودش بـودوصا كه بارز

و آن جسم مانند كاسه ،كو زه ها  هنمي نقش...ي سفالي و مردم هم گام خريد به انداخت

.آن علامت توجه نمي كردند

از-2 و تمجيـد و ديگـر اجنـاس كـه بـه تعريـف و روي سـنگها  علامت هاي روي ديوارها

.را انجام مي دادند كارهاي تابلوهاي تبليغاتي امروزجنس مورد نظر مي پرداخت تقريباً
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ه-3 را آگاها وظيفه در يونان در عصرطلايي جارچي و تبليـغ بـراي حكومـت  كردن مـردم

.دا شتند

ب-4 وز هم سـهم بزرگـيه اشكال متفاوت وجود دارند كه هن اين سه نوع وسيله تبليغ امروزه

و خريدار را ايفا مي كنند  و ايجاد ارتباط بين فروشنده .در تبليغات

ازتا.ت تبليغات دارد نعت چاپ نقش بسيار مهمي در پيشرفصماا تن اين زمان براي نوشـ قبل

شد نسخه زحمات زيادي كشي يك  چاپ حروف چيني البته در ابتداي اختراع صنعت. ده مي

ب و زمان  چينـي له مكانيكي حروف كه وسي ميلادي 1885ي بود ولي پس از سالركار سخت

، چاپ بهlino type (1(و تايپينلابه نام .سرعت گرفت تبع آن تبليغات ابداع شد

18ل قـرن در اويـ. ايجاد شـد ميلادي 1478سالن آگاهي چاپ شده به زبان انگليسي در اولي

آ ميلادي و رسـوم كـه بود كه تبليغات از طريق گاهي وارد آمريكا شد مانند بسياري از آداب

،( از انگلستان به امريكا رسيد .)14، 1382شكرخواه

تدر ايران بر اي اولين و كهو سايل آگاهي رساني و جارچي ها بودند بليغاتي شامل نصب تابلو

و هـم زمـان بـا ورود صـنعت چـاپ بـه ايـران. به دوران باستان باز مي گر دند  در عهد قاجار

و پيشرف .ت زيادي داشت تبليغات نيز رونق

 اطلاعات است كه نقش بسيار مهمي ازمهم ترين نشريات ايران در عهد ناصري روزنامه يوميه

و اولين نسخه آن در سال در دوران .چاپ شد هجري قمري 1305 نوين تبليغات داشت

 انواع تبليغ4-1

و بر روي چهار نوع عمده آن تاكيد دارند :انواع تبليغ را اينگونه شرح مي دهند

سي) الف و جامعه شناسياتبليغات  سي

زيا) معمولاً يك دولت( تبليغات سياسي رفتاري است كه گروهي ا  يكي از موسسات دولتي

.وه هاي اعمال قدرت استفاده مي كنند تا به اهدافي قابل تشخيص دست يابند شي
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