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 تقدیر

 الحمدالله رب العالمین

ه مان شد و بمان بخشید و به طریق علم و دانش رهنمونکران پروردگار یکتا را که هستیسپاس بی

جا لازم این . درمان ساختچینی از علم و معرفت را روزیهمنشینی رهروان علم و دانش مفتخرمان نمود و خوشه

ای که من را در به انجام رساندن این تحقیق یاری رساندند، کمال تقدیر های بزرگوار و فرهیختهدانم از انسانمی

 و تشکر را بنمایم.

که زحمت راهنمایی این رساله را بر  الهی کرمالله بیش از همه از سرور ارجمند، جناب آقای دکتر نعمت

اند و از جناب حجت الاسلام های مؤثری از ابتدا تا انتهای پژوهش ارائه دادهراهنماییعهده گرفته و سخاوتمندانه 

که با سعة صدر و با نظرات ارزنده و مؤثر خود مشاوری دلسوز بودند، صمیمانه مریجی الله و المسلمین دکتر شمس

یی های خالصانه خود، در زمان که با راهنما فتحیسپاسگزارم و از استاد داور محترم، جناب آقای دکتر ابراهیم 

تهیه پرسشنامه حقیر را یاری کردند و بعد از آن با نظرات سازنده بر غنای رساله افزودند، کمال تقدیر و تشکر را 

 بنمایم.

های خالصانه مدیر کل سازمان تبلیغات استان چهارمحال و بختیاری؛ چنین لازم است از پیگیریهم

نامه در مدارس استان کمال تقدیر و اروجی، در هماهنگی برای توزیع پرسش جناب حجت الاسلام و المسلمین

نامه مرا یاری کردند، به خصوص برادر عزیزم آقای علی اسداللهی تشکر را بنمایم و از کسانی که در توزیع پرسش

شوقّ پشتیبان و م کمال تشکر را دارم. از صبر و بزرگواری همسر دلسوز و مهربانم که در تمام مراحل زندگی یار و

مه این کنم و برای همن بوده است و در ایام تدوین این رساله بیش از همیشه همکاری داشتند، خالصانه تشکر می

 عزیزان آرزوی سلامتی و عزّت و سربلندی در دنیا و آخرت را دارم.

ند اهمکاری داشته نامه در اجرای پیمایش رسالهآموزان عزیزی که با تکمیل پرسشدر پایان از همة دانش

و از معلّمان و مسئولان محترمشان برای همکاری در به انجام رسیدن مطلوب این پژوهش، سپاسگزارم. خدا را بر 

کران رحمت او، توفیق شناخت دین، عمل به دستورات دین، تبلیغ و هایش سپاسگزارم و از دریای بیهمة نعمت

 گسترش دین عزیز اسلام را خواستارم. 

 «دعوانا أن الحمدالله رب العالمین و آخر»

 

 

 



 
 

 چکیده

تبلیغ دین در فرهنگ اسلامی از جایگاه رفیعی برخوردار است و از وظایف پیامبران، اولیای الهی و علمای دین 

است که در  و کمال تبلیغ در اینبخشی به جنبة تربیتی توجه ویژه دارد باشد. تبلیغ دینی از منظر هدف، علاوه بر آگاهیمی

ها، گرایشات، عقاید و نهایتاً رفتار مخاطبان تغییر جدیّ ایجاد کند. روحانیت به عنوان فرستندگان اصلی پیام دینی نگرش

ی های مخاطب و تناسب پیام با شرایط فکری و سنی و اقتضائات رواندر امر تبلیغ نقش بسیار اساسی دارند. توجه به ویژگی

اعزام  آموزان، برنامةدهد. با توجه به اهمیت مخاطبان نوجوان و نیازهای دینی دانشمیزان اثربخشی تبلیغ را افزایش میاو، 

مبلغان به مدارس از سوی متولیان تبلیغی، با همکاری آموزش و پرورش در دهة اخیر صورت گرفته است. در این پژوهش 

رین تآموزان نسبت به روحانیت، پس از تعیین مهمرس بر نحوة نگرش دانشبه منظور سنجش اثربخشی حضور مبلغان در مدا

های مربوط به عملکرد مبلغان مدارس و ابعاد نگرش، مدلی برگرفته از نظریه اقناعی هاولند ترسیم گردید و با توجه شاخص

رد سبت به روحانیت و رابطه عملکآموزان نبه این مدل، عملکرد مبلغان مدارس مورد ارزیابی قرار گرفت و نحوة نگرش دانش

آموزان نسبت به روحانیت با روش پیمایش بررسی شد. جمعیت آماری این پژوهش، مبلغان مدارس و نحوة نگرش دانش

اند. تهها حضور داشآموزان دبیرستانی دختر و پسر استان چهارمحال و بختیاری هستند که مبلغان روحانی در مدارس آندانش

آموزان تمامی مقاطع تحصیلی دبیرستان، در نفر از دانش 253ی تحقیق حاضر بر اساس فرمول کوکران حجم نمونه آمار

های تجربی، ریاضی و انسانی، در سه شهر شهرکرد، سامان و بروجن از شهرهای اصلی استان چهارمحال و بختیاری رشته

محقق  نامه. با اجرای پیمایش و تکمیل پرسشاند، در نظر گرفته شدها داشتهکه مبلغان حضور بیشتری در مدارس آن

های آمار توصیفی و استنباطی، مورد و آزمون spssافزار بندی شد و پس از آن با کمک نرمها استخراج و طبقهساخته؛ داده

رصد د 5/3گویان عملکرد مبلغان مدارس را مثبت، درصد پاسخ 5/32های پژوهش، تجزیه و تحلیل قرار گرفت. مطابق یافته

وزان از آمها نشان داد که تفاوت معناداری بین ارزیابی دانشاند. همچنین یافتهدرصد بینابین ارزیابی کرده 32منفی و 

عملکرد مبلغان بر حسب جنسیت، سال تحصیلی، رشته تحصیلی، معدل و دسترسی به اینترنت و ماهواره در منزل وجود 

ها حاکی از آن است که تفاوت معناداری بین نگرش سبت به روحانیت یافتهچنین در مورد نگرش دانش آموزان ندارد. هم

آموزان نسبت به روحانیت بر حسب جنسیت، سال تحصیلی، رشته تحصیلی، معدل، عزت نفس، برونگرایی و دسترسی دانش

ور وحانیت قبل از حضآموزان نسبت به ربه اینترنت و ماهواره در منزل وجود دارد. میانگین نمره )از بیست( نگرش دانش

آموزان را نمره میانگین نگرش دانش 3/2 است است، لذا حضور مبلغان توانسته 2/02و بعد از حضور مبلغان  3/01مبلغان 

تغییر مثبت دهد و در مجموع تفاوت معناداری بین نگرش دانش آموزان نسبت به روحانیت، قبل و بعد از حضور مبلغان 

ین بین تری داشته است. همچنآموزان نسبت به دو بعُد شناختی و رفتاری تغییر مثبترش دانشوجود دارد. بعُد احساسی نگ

آموزان نسبت به روحانیت رابطه معنادار وجود دارد که از میان ابعاد عملکرد مبلغان مدارس، عملکرد مبلغان و نگرش دانش

 ست.ا آموزان نسبت به روحانیت داشتهانشهای اخلاقی مبلغان بیشترین میزان تأثیر مثبت را بر نگرش دویژگی

 آموزان، روحانیت: مبلّغان روحانی مدارس، نگرش، دانشکلمات کلیدی
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 شسابقه پژوهدر این فصل به بیان دقیق مسأله، سؤالات تحقیق، اهمیت و ضرورت تحقیق، اهداف و 

 پردازیم.  می

 ـ بیان مسأله1ـ1

 های علمای دین است. تبلیغ به معنایتبلیغ در فرهنگ اسلامی از اصول بسیار مهم و یکی از رسالت

رساندن پیام به دیگری از طریق برقراری ارتباط به منظور افزایش آگاهی و تربیت اخلاقی و رفتاری؛ مبتنی 

های کلامی و غیرکلامی؛ با استفاده از ابزار و محتوای پیامبر سه عنصر اصلی پیام دهنده، پیام گیرنده، 

 رسد تبلیغ دینی از منظر هدف، علاوه بر آگاهیهای مشروع. با توجه به تعریف ارائه شده، به نظر میشیوه

نهایتاً  ها، گرایشات، عقاید وبخشی به جنبة تربیتی توجه ویژه دارد و کمال تبلیغ در این است که در نگرش

ر مخاطبان تغییر جدی ایجاد کند تا بتوان عنوان تبلیغ موفق و سازنده را برای آن بکار برد. بنابراین در رفتا

کته نیز در تبلیغ نهفته است. به این ن« اقناع و ترغیب»تبلیغ صرف رسانیدن یک ایده منظور نیست؛ بلکه 

لامی و های کد، بلکه تمامی پیامشوهای کلامی حاصل نمیباید دقت داشت که تبلیغ صرفاً از طریق پیام

های فردی و اجتماعی مبلغ در رسانیدن پیام اصلی مؤثر ها، رفتارها و ویژگیغیرکلامی مبلغ شامل انگیزه

 ها از یکدیگر تفکیک ناپذیرند.است و این

 مپیام دهنده، مخاطب و پیام سه رکن اصلی تبلیغ دینی هستند. روحانیت به عنوان فرستندگان اصلی پیا

ی و های مخاطب و تناسب پیام با شرایط فکری و سندینی در امر تبلیغ نقش بسیار اساسی دارند. توجه به ویژگی

دهد. در راستای نیل به این هدف و با توجه به اهمیت اقتضائات روانی او، میزان اثربخشی تبلیغ را افزایش می

زام مبلغان به مدارس از سوی متولیان تبلیغی، با همکاری اع آموزان، برنامةمخاطبان نوجوان و نیازهای دینی دانش

آموزش و پرورش صورت گرفته است. برای افزایش اثربخشی طرح اعزام مبلغ به مدارس، آموزش مبلغان جوان 

ال شده ها با جدّیت دنبگویی به سؤالات آنهای ارتباط با نوجوان، نیازسنجی نوجوانان، شیوة پاسخدر قالب شیوه

کنون بعد از سپری شدن یک دهه از آغاز این طرح و کسب تجربه در ارتباط میان فردی به صورت تبلیغ است. ا

-ای با نحوة نگرش دانشچهره به چهره، جای این سؤال باقی است که عملکرد مبلغان روحانی مدارس چه رابطه

موزان آه تأثیرپذیری نگرش دانشآموزان نسبت به روحانیت دارد؟ لذا در این پژوهش با اهتمام و اذعان نسبت ب

شود که حضور مبلغان روحانی در مدارس و ارتباط نسبت به روحانیت از مجراهای مختلف، بر این امر تأکید می

تا  تواند تأثیر داشته باشد؛ بنابراین برآنیمها میگیری نگرش آنآموزان، در شکلمستقیم و چهره به چهره با دانش

 آموزان نسبت به روحانیت بیان نموده و بدینی، رابطه عملکرد مبلغان را با نوع نگرش دانشبا انجام مطالعه میدان

 آموزان گامی مستحکم برداریم.های موجود در ارتقاء کمی و کیفی تبلیغ در میان دانشوسیله با رفع کاستی
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 ـ سؤالات تحقیق2ـ1

 آموزان نسبت به روحانیتة نگرش دانشای با نحوسؤال اصلی: عملکرد مبلغان روحانی مدارس چه رابطه

 دارد؟

 سؤالات جزئی:

 آموزان نسبت به روحانیت قبل و بعد از حضور مبلغان چگونه است؟. نگرش دانش0

 ای با نگرش آنان نسبت به روحانیت دارد؟های مبلغان چه رابطهآموزان از ویژگی. ارزیابی دانش3

ای با نگرش آنان نسبت به روحانیت مبلغان مدارس چه رابطهآموزان از محتوای صحبت . ارزیابی دانش2

 دارد؟

ای با نگرش آنان نسبت به روحانیت آموزان از شیوة صحبت مبلغان مدارس چه رابطه. ارزیابی دانش2

 دارد؟

 کارهای افزایش اثربخشی تبلیغ در مدارس کدام است؟. راه5

 ـ اهمیت و ضرورت تحقیق3ـ1

آید که چه کسی؟ چه پیامی را؟ از طریق سخن از نطریه لاسول به میان می در ارتباطات میان فردی

کند. نمونة بارز ارتباط میان فردی، تبلیغ چهره به چهره است. کدام مجرا؟ به چه کسی؟ و با چه تأثیری؟ منتقل می

وجه به ضرورت ت کنند.مبلغان روحانی به عنوان فرستندگان پیام الهی در این ارتباط نقش کلیدی را ایفاء می

دینی  شناسی تبلیغها یکی از اصول پذیرفته شده در مخاطبهای مخاطبان و توجه به نیازها و تمایلات آنویژگی

ة دهنده، محتوای پیام و شیوهای پیاماست. تأثیرپذیری مخاطبان همواره به یک اندازه نیست و متأثر از ویژگی

یزی رخاص و بسیار تأثیرپذیر در این فرآیند هستند که ضرورت برنامه باشد. نوجوانان، مخاطبانانتقال پیام می

 ها را دو چندان نموده است.برای آن

 فرماید:ریزی جهت امر تبلیغ میای در اهمیت برنامهالله خامنهآیت

ره عظیم ریزی شود. این ذخیدر حوزه باید به تبلیغ به صورت جدی توجه بشود، یعنی برای تبلیغ برنامه»

ی حرف زدن و تبلیغ کردن ـ در اختیار ماست؛ مگر این چیز کمی است؟ در حوزه ـ این همه روحانی جوان آماده

دعوت، خوب و روند و این در جاهای مختلف با دعوت و بیالبته طلاب همیشه به شکل خودجوش و خودرو می

یزی رآن انتظار نیست. چرا؟ چون برنامهای از فایده هست؛ اما هیچ محصول حساب شدهفایده و پربد، مفید و کم

ه یی تبلیغی بکند که به نفع تمام نشود، کسی نیست کیی در گوشهنیست. یک وقت هم اگر خدای نکرده طلبه

ساب ریزی و حسابگری نشده است. باید بنشینند حاش را جبران بکند؛ چون قبلاً برنامهجلوی آن را بگیرد یا ضایعه
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ن ی کدام ابزار تبلیغ، محتوای آن تبلیغ چه باشد، هدف آی چه کسی، به وسیله، به وسیلهکنند که تبلیغ در کجا

 0«تبلیغ چه باشد.

 فرماید:شناسی میایشان در اهمیت مخاطب

ود شمخاطب ممکن است قشرهای مختلفی از مردم باشند. وقتی که انسان در جمعی مشغول صحبت می           

ست و مخاطب خود را انتخاب کند و آن مخاطب را مورد نظر قرار دهد طبعاً محتوا را اگر بداند که مخاطب او کی

 3«هم به تبع انتخاب مخاطب، به تناسب نیاز او انتخاب خواهد کرد. پس این دو مرتبط و متصل به یکدیگرند.

ورت گرفته تبلیغات ص ریزی برای امر تبلیغ و بررسی میزان اثر بخشیدر راستای تحقق بخشی به برنامه           

 های میدانی کاملاً مشهودگذاری صحیح برای آیندة تبلیغ و توجه به مخاطبان خاص، ضرورت پژوهشو سیاست

-ها بر نگرش دانشاست. این پژوهش با بررسی عملکرد مبلغان روحانی مدارس و سنجش میزان تأثیرگذاری آن

های مدارس، برای ابلاغ پیام ی در جهت استفاده از ظرفیتریزآموزان نسبت به روحانیت، گامی را برای برنامه

دینی بر خواهد داشت و به بررسی این امر که تبلیغ چهره به چهره و حضور روحانی در مدارس چه تأثیراتی در 

لان و و همت مسئو آموزان به روحانیت به عنوان پیام رسانان اصلی این عرصه داشته است و انگیزهنگرش دانش

تر برای حضور تداومی روحانیون در مدارس دو چندان تر و منسجمریزی جدین امر تبلیغ را جهت برنامهمتولیا

 خواهد کرد.
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 اهداف تحقیقـ 4ـ1

 آموزان نسبت به روحانیتان روحانی مدارس و نحوة نگرش دانشعملکرد مبلغ بررسی رابطه هدف کلی:

 :یئاهداف جز

 روحانی مدارسمبلغان ـ ارزیابی عملکرد 0

 آموزان نسبت به روحانیتـ بررسی و شناخت نگرش دانش3 

 تحقیق ـ پیشینه5ـ1

هنوز تعداد انگشت شماری پژوهش علمی  ،رغم اهمیت فزاینده روحانیت شیعه پس از انقلاب اسلامی به

ع ت. در موضون صورت گرفته اسو روشمند، در داخل کشور در زمینه حیات سازمانی و نقش و کارکرد اجتماعی آ

ت به با موضوع نگرش مردم نسب قم پژوهشی از سوی دفتر تبلیغات اسلامی ،سنجی نسبت به روحانیتنگرش

 فتحی انجام شده است. لیکن با توجه به این ابراهیم ها از این قشر توسط جناب آقای دکترروحانیت و انتظارات آن

نظر بوده است، از این جهت نگرش به عموم روحانیت مدّ بوده و که جامعه آماری این پژوهش اقشار مختلف جامعه

اط به دنبال نوع خاصی از ارتب باشد. در این پژوهشتر میکاربردیریزی بکر و برای برنامه نامهاین پایان موضوع

ا هحضور مبلغان در مدارس بر نگرش آنآموزان و ارزیابی میزان تأثیر و چهره به چهره روحانیت با دانش مستقیم

 نسبت به روحانیت هستیم.

 گردد:های مرتبط با این زمینه معرفی میها و پژوهشبا توجه به مطالعات اکتشافی اولیه، کتاب

 های علمیه از دیدگاه امام خمینی )ره(. روحانیت و حوزه0

 وهای مختلف ایراد گردیده است های امام خمینی )ره( است که به مناسبتاین کتاب مجموعه سخنرانی

استخراج و تنظیم شده و توسط مؤسسه چاپ و نشر عروج به )ره(  خمینی امام آثار نشر ومؤسسه تنظیم  توسط

ترین پایگاه مهم ،د در طول تاریخ اسلام و تشیعهای علمیه و علمای متعهاز آنجا که حوزه چاپ رسیده است.

 ترین جایگاه این نهاد یعنیعالی امام راحل نیز در، اندها بودهبرابر حملات و انحرافات و کجروی محکم اسلام در

و منحصر به فرد در این زمینه  های ژرفگاه، از نقش خطیر و والای این قشر غافل نبوده و دارای دید«مرجعیت»

های فردی و های روحانیت؛ آفتهای این کتاب عبارتند از: هویت روحانیت؛ وظایف و مسئولیتفصل .دباشمی

 ها.نیت؛ هشدارها و توصیهاجتماعی روحا
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 . حوزه و روحانیت در آیینه رهنمودهای مقام معظم رهبری3

ای در دیدار با طلاب و روحانیون، مدیران و الله خامنهها و رهنمودهای آیتاین کتاب مجموعه سخنرانی

که  علمیه است حوزه های نظاممسئولین حوزه علمیه در مورد نقش و جایگاه روحانیون، وظایف روحانیون و ویژگی

 آوری و به چاپ رسیده است. توسط انتشارات سازمان تبلیغات اسلامی قم جمع

 الله مصباح یزدی در مورد روحانیت و حوزهها و رهنمودهای آیت. سخنرانی2

الله مصباح یزدی است که در هفت فصل در مؤسسه های آیتها و مصاحبهاین کتاب مجموعه سخنرانی

 های این کتاب عبارتند از:وهشی امام خمینی )ره( به چاپ رسیده است. فصلآموزشی ـ پژ

اسلام و روحانیت؛ فلسفه وجودی و جایگاه روحانیت؛ وظایف روحانیت؛ پیشنهاداتی درباره حوزه؛ حوزه و فرهنگ؛ 

 های اخلاقی استاد حوزه و دانشگاه؛ توصیه

 گیری سازمان روحانیت شیعه. شکل2

ازمان گیری سله کارشناسی ارشد محمدعلی اخلاقی است که به بررسی روند شکلاین پژوهش که رسا

 های تاریخی وگیری آن به بررسی ساختار درونی و نقشپردازد و با توجه به عوامل شکلروحانیت شیعه می

ه در پنج بخش ب 0222صفحه در سال  321شناسی در پردازد. این رساله توسط مؤسسه شیعهکارکردهای آن می

 چاپ رسیده است.

 های علمیه ایران. سازمان آموزش دینی شیعه؛ پژوهشی پیمایشی درباره وضعیت حوزه5

شناسی مجله شیعه 5این پژوهش ثمره کار عملی علی ربانی خوارسگانی است که گزارش آن در شماره 

وزه علمیه پرداخته است. از های سازمان، به مطالعه سازمان اجتماعی حچاپ شده است. محقق با استفاده از نظریه

داند و در یک مطالعه های علمیه را وضعیت مالی، فرهنگی و آموزشی میترین عناصر مؤثر در وضعیت حوزهمهم

ای علمیه هنظر روحانیون را در مورد وضعیت حوزه« کنش عملی ـ مشارکتی»میدانی )پیمایشی( با استفاده از روش 

کارهای اصلاحی را در موارد مزبور ستفاده از نظرات علما و فضلای حوزوی، راهخواستار شده است و در پایان با ا

 ارائه کرده است.

 های مطلوب دعوت به دین از دیدگاه قرآن. روش1

این تحقیق مربوط به رساله کارشناسی ارشد احمد اسماعیلی ظاهری رشته الهیات و معارف اسلامی است 

به چاپ رسیده است. محقق تلاش نموده است در این پژوهش با  0221 که در مؤسسه امام خمینی )ره( در سال

 های مطلوب تبلیغ دین را بیان نماید.استفاده از آیات قرآن، شیوه

 های آن. تبلیغ، ابزارها و شیوه3

در حوزه علمیه قم دفاع  0221این پژوهش رساله سطح چهار نادعلی شیخ تبار عزیزی است که در سال 

لیغ و های مبلغ، ابزار تبدر این رساله به کلیات تبلیغ و سیر تاریخی، خصوصیات و ویژگیشده است. محقق 
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های تبلیغی اشاره کرده است. در پژوهش حاضر از این پژوهش در های موجود در شیوههای تبلیغ و چالششیوه

 تبیین مفاهیم موضوع استفاده شده است.

 حوزوی به لباس روحانیت شیعهآموختگان شناختی نگرش دانش. بررسی جامعه2

در دانشگاه باقرالعلوم )ع(  0291این پژوهش رساله کارشناسی ارشد اصغر اسلامی تنها است که در سال 

به  آموختگان حوزوی نسبتقم، به چاپ رسیده است و در یک مطالعه میدانی )پیمایشی( به بررسی نگرش دانش

 مؤثر بر آن را بررسی کرده است. ها و عوامللباس روحانیت پرداخته است و ریشه

 . طراحی الگوی مطلوب ارتباط روحانیت با نسل جوان با تکیه بر دیدگاه آیت الله جوادی آملی9

در دانشگاه باقرالعلوم )ع(  0290این پژوهش رساله کارشناسی ارشد سید عباس حسینی است که در سال 

لله جوادی آملی دو عنصر محوری یعنی عقلانیت )حرف قم به چاپ رسیده است. در این پژوهش از دیدگاه آیت ا

رین تخوب زدن( یعنی دقت در محتوای پیام و صداقت )خوب حرف زدن( یعنی دقت در نحوه ارائه پیام را کلیدی

 کارها برای ارتباط روحانیت با نسل جوان برشمرده است. راه

 گیرینتیجه

ها، بررسی میدانی نگرش در هیچ یک از پژوهششود های فوق مشاهده میگونه که در پژوهشهمان

وصیف و ای به تخانهمخاطبان به نحوه عملکرد روحانیت مورد بررسی قرار نگرفته است؛ بلکه یا با مطالعه کتاب

های میدانی به نگرش درون سازمانی پرداخته شده است؛  لذا نقد وضعیت موجود روحانیت پرداخته و یا در بررسی

ژوهش ای جدید برای پسنجی مخاطبان نسبت به عملکرد روحانیت، دریچهتوجه به رویکرد نگرشپژوهش حاضر با 

 در حوزه روحانیت باز خواهد کرد.   
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