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تقدیم بھ
این رسالھ را تقدیم بھ مادر عزیزم کھ در این راه صبر و تحمل بسیاری را پیشھ نموده و ھمواره در 

ھربانم کھ ھمیشھ دوست داشت در و تقدیم بھ پدر م. این راه از ھیچ کوششی فروگذاری نکرد

روزھای قشنگ زندگی ام حضور داشتھ اما افسوس کھ فقط با خاطره ی آن روزگارم را سپری می 

...نمایم
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سپاسگزاری
خدای بزرگ را شاکرم کھ این توفیق را بھ من ارزانی داشت کھ در این مقطع تحصیلی بھ معلومات 

.خود بیفزایم

قیق بدون راھنمائی ھا و ھمکاری ھای اساتید بزرگوار و ارجمند و دوستان گرانقدر انجام این تح

.میسر نمی شد

در ابتدا از استاد راھنما جناب آقای . بنابراین لازم است کھ در اینجا از ایشان سپاسگزاری نمایم

ر لیلا دکتر عسگر نوری و استاد مشاور سرکار خانم دکتر فریبا میراسکندی و سرکار خانم دکت

حاجی آقایی کھ با صبر و بزرگواری و ترسیم راه کلی پایان نامھ مرا در پیمودن این مسیر یاری 

.نمودند

ابتدا از تک تک اعضای خانواده ام کھ با محبت ھای بی دریغشان ھمانند سدی استوار مرا حمایت 

ثمرباف، مھندس نموده و از کلیھ دوستان از جملھ استاد سرکار خانم موسی پور، مھندس عباس

معصومھ ثمرباف، مھندس شمالی زاده از ھمکاران محترم جناب آقای فتاحیان و خانم پورباغبان کھ 

با درک بالایشان در این دو سال تحصیلی از ھیچ کمکی کوتاھی ننموده و تمامی مشکلات من را بھ 

وزی تمامی محبت ھای امیدوارم بتوانم ر. دوش کشیده و در این مسیر پر فراز ھمراھی نموده اند

.تک تک افراد را جبران کنم
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چكیده
     ѧت       اھمیت صنعت گردشگري در دنیѧكار اسѧھ آشѧر ھمѧروز بѧنعت    . اي امѧز، صѧشورھا نیѧدر ك

.گردشگري از ظرفیت ھاي بسیار بالایي براي رشد و توسعھ برخوردار است
استان خوزسѧتان نیѧز بѧا داشѧتن جاذبѧھ ھѧاي باسѧتاني، تѧاریخي، طبیعѧي، موقعیѧت اسѧتراتژیك،                  

تѧوان تبѧدیل بѧھ یكѧي از     تنوع قومي، زباني با فراھم آمѧدن بѧسترھاي اقتѧصادي و مѧدیریتي مناسѧب مѧي            
اسѧنادي، تحلیѧل،   (این پژوھش كѧھ بѧھ روش تركیبѧي    . قطب ھاي مھم گردشگري در كشور و دنیا شود   

.صورت گرفتھ است) مشاھده و مصاحبھ
از این رو در گام نخست منѧابع مختلفѧي كѧھ در زمینѧھ ي گردشѧگري،فرھنگ و آثѧار باسѧتاني                

خѧѧاص وجѧѧود داشѧѧتھ اسѧѧت مѧѧورد مطالعѧѧھ و فѧѧیش   اسѧѧتان بѧѧھ طѧѧور عѧѧام و شھرسѧѧتان شوشѧѧتر بѧѧھ طѧѧور   
.برداري قرار گرفتھ است

در گام بعدي نگارنѧده قابلیѧت ھѧاي فرھنگѧي و باسѧتاني شھرسѧتان شوشѧتر را معرفѧي كѧرده و                  
.جایگاه ھریك از آن ھا را در صنعت گردشگري مورد بحث قرار داده است
ر متѧضمن توجѧھ بѧھ ابعѧاد     نتایج پژوھش نشان مي دھد كھ توسعھ گردشѧگري در منطقѧھ مѧذكو    

توسعھ در تمامي سطوح فردي، سازماني و ملي است و پایѧداري آن در گѧرو اسѧتفاده از منابع،ھѧدایت        
كھ با نیازھاي حال . سرمایھ گذاري ھا، سمت گیري پیشرفتھ فناوري و تغییر ساختاري و نھادي است        

.و آینده بشر سازگار باشد
.  بلیت ھاي تاریخي، باستاني، فرھنگي، محدودیت ھاگردشگري، خوزستان، قا:واژگان كلیدي
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:مقدمھ-١-١
گردشگری بھ عنوان صنعتی نوپا در سال ھای اخیر تاثیرات شگرفی بر وضعیت اقتصادی، 

قھ ای، کمک بھ صلح ایجاد اشتغال، ارز آوری، تعادل منط. اجتماعی و فرھنگی جھان داشتھ است
جھانی، کمک بھ سرمایھ گذاری در میراث فرھنگی، بھسازی محیط، کمک بھ بھسازی زیستگاه 
ھای حیات و ھستی، توسعھ نواحی روستایی برخوردار از جاذبھ ھای گردشگری و جلوگیری از 

ی صدر موسوی و دخیل(از جملھ مزایای این جمعیت بوده است مھاجرفرستی جمعیت و مانند آن
.)١٣٨٣: ٩٢کھنمویی، 

تحلیل مردم شناختی گردشگری، شاخھ ی مدرنی است کھ بھ مطالعھ ی انگیزه ھا و نقش ھای 
و ھمچنین اثرات آیین ھا، آداب و رسوم و ) میزبان(گردشگران و مناسبات بین آن ھا با افراد محلی 

صنعت و توسعھ سطح عقاید و باورھای فرھنگی منطقھ دارای جاذبھ ھای گردشگری، بر این 
تعامل فرھنگ ھا و گفتمان ھا اشاعھ ی فرھنگی و غنای ریشھ ای . یافتگی آن مدنظر می باشد

.فرھنگ منطقھ میزبان بھ لحاظ رشد گردشگری بالاترین تاثیر را در جذب گردشگر بھ دنبال دارد
ھوای متنوع و در این میان کشور ما ایران با داشتن جاذبھ ھای باستانی، تاریخی، طبیعی و آب و 

کم نظیر، موقعیت استراتژیک، تنوع قومی، زبانی، دینی و مذھبی، وجود چشم اندازھای برتر 
طبیعی، می تواند با فراھم آوردن بستر سرمایھ گذاری ھای گسترده بھ تقاضای وسیعی از نیازھای 

.بھ یکی از قطب ھای مھم گردشگری دنیا شودجھانگردان پاسخ داده و تعدیل
غنی ایرانی از جملھ سرمایھ ھای ارزشمندی است کھ در صورت تحلیل مردم شناختی فرھنگ 

افسانھ ھا و . آن می تواند تبدیل بھ یکی از موثرترین عامل ھای گسترش گردشگری در کشور شود
تاریخی ایران، فرھنگ ایران باستان، تاثیر فرھنگ ھای غنی ای چون فرھنگ پیشااسطوره ھای 

ن رودان و مصر، تاثیر آمیختگی ھای قومی و زبانی ھمگی از جلوه ھای مختلف تمدن ھای کھن میا
فرھنگ ایرانی است کھ در قوالب تحلیل ھای مردم شناختی می توان در ھمھ شئون زندگی مردم این 

از معماری و شھرسازی گرفتھ تا ادیبان و اسطوره ھا و -خاصھ در استان خوزستان-مرز و بوم 
.ه نمودمشاھد- فرھنگ عامھ

طرح مسئلھ-٢-١
صنعت گردشگری بعد از خودروسازی بھ عنوان دومین صنعت در جھان مطرح می باشد و 

براساس اطلاعات . پیش بینی می شود کھ در آینده نزدیک مقام اول را بھ خود اختصاص می دھد
انگردی بالا و یونسکو ایران جز در ده کشور اول دنیا با جاذبھ ھای جھ١سازمان جھانی جھانگردی

با توجھ بھ کاھش سطح ذخایر نفتی، تغییرات و تحولات بحران انرژی در نظام سرمایھ . می باشد
قیمت نفت در بازارھای جھانی و بھ تبع آن کاھش درآمدھای حاصلھ، داری کنونی جھان، سقوط 

ھ اتکاء بھ درآمدھای حاصل از صادرات نفت غیرعقلانی بھ نظر رسیده و پرداختن بھ توسع
صادرات غیرنفتی منجملھ سرمایھ گذاری در توسعھ ی صنعت گردشگری می تواند راه را برای 

.امر توسعھ یافتگی اجتماعی، اقتصادی، فرھنگی ھموار سازد

1- WTO
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صنعت گردشگری می رود تا در قرن بیست و یکم بسیاری از فضاھای جغرافیایی را تحت تاثیر 
دار نیز بھ عنوان روشی نو مطرح شده تا جوامع بتوانند قرار داده و در سال ھای کنونی، توسعھ پای

.بدان وسیلھ درباره ی سطح زندگی، عدالت اجتماعی و حفظ منابع بیندیشند
(Tourist Board,٢٠٠٠،٧٨   English)
در حال حاضر اغلب کشورھای جھان در رقابتی تنگاتنگ و نزدیک در پی بھره گیری از 

را بھ گردشگریا بتوانند سھم بیشتری از درآمد ناشی از صنعت توانمندی ھای کشور خود ھستند ت
و ھشچینمولایی(خود اختصاص دھد و با ساده ترین شکل ممکن بھ اشتغال زایی پردازند 

).١٣٨٦: ١خوشنود، 
لادی بالغ بر یک می٢٠١٠داد گردشگران را برای سال تع(WTO)سازمان جھانی جھانگردی 

تریلیون دلار وجوه دریافتی آن خواھد بود ١٥است کھ مبلغی در حدود میلیارد نفر برآورد نموده 
).١٣٨٠: ٣رضوی فر، (

طبیعی است کھ این صنعت در جھان با این حجم از ورودی و خروجی بھ صنعتی پر رونق و 
پرجاذبھ و پر درآمد برای کشورھای مختلف درآمده است با پایان جنگ جھانی دوم و بھبود وضعیت 

ورھای توسعھ یافتھ و توسعھ صنعت حمل و نقل و افزایش تعداد مسافرت ھا، صنعت اقتصادی کش
بھ ١٩٦٠میلیون نفر در سال ٧٠بطوری کھ تعداد جھانگردان از حدود . گردشگری رونق یافت

این روند بھ خوبی نشان . رسید٢٠٠٠میلیون نفر در سال ٦٦٠و ١٩٨٠میلیون نفر در سال ٢٨٦
٦٦٢٨فرانسھ با ١٩٩٧در سال . انگردی در اقتصاد امروز جھان استدھنده اھمیت صنعت جھ

، ٨/٢٩پس از فرانسھ، امریکا با . میلیارد دلار بیشترین درآمد را از این صنعت کسب نموده است
واحد تحقیقات (میلیارد دلار قرار گرفتھ اند ٨/٢٣و چین ١/٢٦، بریتانیا ١/٣٤، ایتالیا ٤/٣٤اسپانیا 

ارزش افزوده بسیار بالا بھ کسب درآمدھای ارزان و ده ھا ). ١٣٧١: ٤٧ایران، ماھانھ اقتصاد 
دیگر، رقابت گسترده را جھت افزایش سھم از جھانگردی و عامل اجتماعی، فرھنگی و اقتصادی

درآمدھا ناشی از آن میان کشورھای مختلف ایجاد کرده است تا جایی کھ امروزه گردشگری با رشد 
صنایع نفت و اتومبیل سازی رتبھ سوم را در مبادلات بین المللی بھ خود قابل توجھی بعد از
.اختصاص داده است

درصد از ٨٣مقولھ سرآمد صادرات برای ٥، جھانگردی یکی از WTOبر پایھ گزارشات 
)١٣٧٩: ٢٥، فریار(.درصد از آن ھا بوده است٣٨کشورھا و سرچشمھ بنیادین ارز خارجی برای 

گردشگری نیز در کشورھای اسلامی خاصھ کشورھایی ھمانند مصر، امارات نگاھی بھ صنعت 
عربی متحده و ترکیھ حاکی از آن است کھ در طی سالیان اخیر، این کشورھا از روند رشد قابل 
قبولی در زمینھ صنعت گردشگری برخوردار شده و توانستھ اند از مزیت ھای خود در این زمینھ 

از فروش فوق العاده خدمات گردشگری یک و نیم میلیارد دلار ) ٢٠٠٣(دبی در سال . استفاده کنند
درصد ظرفیت ھای ھتل ھای لوکس دبی را پر ٩٠ھا در این سال گردشگردرآمد کسب کرده و 

درصد توریست ھای خاورمیانھ، پس از مصر قرار گرفتھ ٦/١٦با جذب بھ این ترتیب دبی . کردند
.ھای منطقھ را جذب نمایددرصد توریست٩/٢٤است کھ توانستھ 

شمار بازدید کنندگان بھ پانزده میلیون و ششصد و ھفده ھزار نفر رسید ٢٠٠٩در ترکیھ در سال 
.زای این کشور استدومین صنعت اشتغالگردشگریو ھم اکنون 

کشور ما جزء ده کشور اول جھان از . ایران، یکی از دیدنی ترین کشورھای جھان می باشد
ھای گردشگری و جزء پنج کشور اول جھان از نظر تنوع گردشگری و جزء سھ کشور لحاظ جاذبھ 

.اول جھان از نظر تنوع صنایع دستی است
ایران، پس از ھندوستان بالاترین رتبھ گردشگری را در منطقھ جنوب آسیا دارد 

(WTO,٢٠٠٠:١١).
بھ . پرداخت می نمایدایران، سالانھ در حدود یک میلیارد دلار بابت مسافرت ھای اتباع خود

دلار از سھم تولید ملی ٨٥دارد، سالانھ وسط پنج عضوتعبیری ھر خانوار ایرانی کھ بھ طور مت
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می پردازد؛ بدون آنکھ از این بازار سھمی گردشگریخود را بابت رونق این بخش بھ بازار جھانی 
موانع و چالش ھای این مسالھ ضرورت توجھ بھ) ١٣٨٤: ٤٢٦ظھوریان و امیری، (برده باشد 

ضمن اینکھ ایران دارای فرصت ھای بی نظیری . توسعھ گردشگری را در کشور مطرح می نماید
لذا در این ارتباط . خود بھره گیردگردشگریاست کھ می تواند از آن ھا در راستای توسعھ 

ع ضروری بنظر می رسد کھ پژوھش ھای عالمانھ ای در راستای شناخت دقیق چالش ھا، موان
.توسعھ گردشگری و ارائھ راھکارھای موثر برای توسعھ این صنعت صورت بگیرد

بالقوه مھم جذب گردشگری از قبیل، عالی و داشتن عناصرتان بھ لحاظ موقعیت استان خوزس
مناظر طبیعی، آثار باستانی، تنوع اقلیمی و تمدن ریشھ دار دارای پتانسیل فراوان، در زمینھ توسعھ 

ی و گذار از اقتصاد متکی بھ نفت در سطح ملی و محلی می تواند باشد و و صنعت گردشگر
شھرستان شوشتر با داشتن پایگاه سازه ھای آبی، بعنوان پروژه بزرگ گردشگری از اھمیت خاصی 

بناھای آبی این شھرستان شامل بند میزان، نھرگرگر، مجموعھ آسیاب ھا و . برخوردار می باشد
ھ نھر داریون، عیار، پل بند شادروان، قلعھ سلاسل و تاسیسات سر دھانآبشارھای گرگر، بند برج 

ل لشکر از جملھ مھمترین عناصر این مجموعھ ھستند کھ در نشست سالانھ اعضای بند خاک و پ
کھ در شھر سویل اسپانیا بود، ) ١٣٨٨تیرماه ٥(٢٠٠٩ژوئن ٢٦کمیتھ میراث جھانی یونسکو در 

.بھ ثبت جھانی رسید١٣١٥ھرست میراث جھانی یونسکو با شماره نظام آبی تاریخی شوشتر در ف
لذا تحقیق حاضر اشارت دارد بھ تحلیل مردم شناختی صنعت گردشگری شھرستان شوشتر بھ 
تکا سازه ھای آبی تاریخی آن است تا در این راستا راھکارھای لازم برای توسعھ گردشگری و 

موجود در سر راه تحقق این صنعت شناسایی اقدامات مقتضی جھت حذف موانع و چالش ھای 
گردیده و مجموعھ ی اجتماعی فرھنگی کھ در بستر اقلیمی این منطقھ روییده است را بعنوان 

.محوریت جذب گردشگران معرفی و تحلیل علمی نماید

اھمیت و ضرورت تحقیق-٣-١
یاز بھ برنامھ گردشگری از مھمترین صنایع در حال رشد است و توسعھ ی صنعت گردشگری ن

امروزه، یکی از . ھای ھمھ جانبھ و مناسب دارد تا بتوان در جذب گردشگران بین المللی موفق بود
چرا کھ شکل گیری عصر پست .مھمترین کاربری شھرھا، ارائھ خدمات گردشگری نوین است

ه و مدرنیتھ با گزاره ھای اصلی آن یعنی جھانی شدن، فرآوری اطلاعات و گردشگری ھمراه شد
ھای شھری رقم دوره ی جدیدی در تعاملات اجتماعی و فرھنگی انسان، خصوصاً در قالب ساخت 

.زده است
(Boniface & Fowler, ١٩٩٣:٧٢)

در چند دھھ ی اخیر از صنعت گردشگری بھ عنوان یکی از بزرگترین و متنوع ترین صنایع یاد 
از صنایع اصلی درآمدزای خود می بسیاری از کشورھا این صنعت را بھ عنوان یکی. شده است

می تواند بھ عنوان یکی توسعھ صنعت گردشگری. دانند و تلاش در راه توسعھ ی این صنعت دارند
: ١٣٧٨زاده و توتونچی، نصیری(از صنایع تامین کننده درآمد ارزی و ریالی برای کشورھا باشد 

١٢.(
رھنگی و جغرافیایی یکی از مناطق مھم علیرغم اینکھ کشور ما بصورت بالقوه از نظر تاریخی ف

در ابعاد مختلف بویژه ابعاد مردم شناختی بھ گردشگریجھان است اما تاکنون در مورد گردشگری
.منظور ارضاء نیازھای جھانگردان در چارچوب نظام فرھنگی تحقیق چندانی صورت نگرفتھ است

ل از نگاه برخی از متفکران، بھ بیان دیگر، سخن بر سر آن است کھ فرھنگ قومی کھ حداق
جزیی از سرمایھ ی فرھنگی بھ شمار می رود، در شرایطی خاص می تواند توسعھ و ارتقاء صنعت 

. گردشگری را سبب شود
دانش عامھ ی مردم یا فولکلور کھ دلالت دارد بر فرھنگ قومی یا فرھنگ مردمی و شامل قصھ 

یقی، رقص، تاریخ شفاھی، ضرب المثل ھا، عقاید ھا، افسانھ ھا، داستان ھای سینھ بھ سینھ، موس
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عامھ، روایت ھای مردمی را شامل می شود چگونھ بستر مناسبی خواھد بود برای جذب گردشگران 
ایرانی کھ جھت داشتن تنوع آب و ھوایی، داشتن . فرھنگی از اقصا نقاط جھان بھ سوی ایران

بیاد ماندنی شیوه ھای زیستی متنوع و سواحل شمال و جنوب، کثرت و پراکندگی آثار تاریخی و
فرھنگ غنی، اماکن مذھبی و زیارتی بھ یکی از کانون ھای توریستی جالب بین المللی تبدیل شده 

)٥: ١٣٧٤آبادی، بزک(.است
استان خوزستان نیز بخاطر دارا بودن و برخورداری از ارزش ھای تاریخی، سنتی و آثار 

میلاد در جایگاه ویژه ای جھت جذب و جلب گردشگر داخلی و باستانی متعلق بھ دوران پیش از 
. مورد توجھ جھانگردان داخلی و خارجی واقع شودگردشگریخارجی دارد و می تواند از دیدگاه

در این میان شھرستان شوشتر نیز با داشتن پایگاه سازه ھای آبی بعنوان شاخص دانش مھندسی آب 
می رسد و ) دوران ھخامنشی و ساسانی(ھزار سال ٢از در ایران باستان کھ قدمت آن ھا بیش

بنای آبی باستانی است بعنوان یک شاھکار ایرانیان باستان و مجموعھ منحصر بھ فرد ١٠٠دارای 
. گرددگردشگریو بی نظیر می تواند بستر مناسبی برای سرمایھ گذاری لازم جھت توسعھ صنعت

اند بھانھ ای باشد تا مسئولین و برنامھ ریزان ذی لذا اھمیت و ضرورت پژوھش حاضر خود می تو
ربط نسبت بھ حفاظت و مرمت و معرفی مجموعھ آثار تاریخی مذکور اھتمام ورزیده و با 
راھکارھای تخصصی جھت توسعھ و مدیریت تاسیسات آبی، مانع از تخریب آثار و بناھا گردیده و 

.تھ باشندسھم عمده ای جھت مبادلات فرھنگی و رشد اجتماعی داش

اھداف تحقیق-٤-١
اھمیت گردشگری در دنیای امروز با توجھ بھ پیچیدگی زندگی اجتماعی بشر از یک سو و 
امتیازھا و سودمندی جھانگردی و درآمدی کھ نصیب جامعھ می کند از سوی دیگر، بیش از پیش او 

.را بھ بررسی علمی مسائل مرتبط با گردشگری رھنمون می سازد
رسد دست اندرکاران امور گردشگری یا جھانگردی، پایان قرن بیستم و آغاز ھزاره بھ نظر می 

ی سوم شاھد انقلاب جھانگردی یا گردشگری است، انقلابی کھ چون موجی عظیم کره ی خاکی را 
در نوردیده، ثمرات فراوانی را نصیب کشورھایی خواھد کرد کھ بھ این موج سوار شده و بھ پیش 

.می روند
می تواند اثرات متفاوتی را در تمامی ابعاد فرھنگی، گردشگریدشگران بھ مناطق ورود گر

در این میان شھرستان شوشتر نیز با . اقتصادی، زیست محیطی و حتی اشتغال زایی بر جای گذارد
انواع جاذبھ ھای تاریخی، اجتماعی، زیارتی و اکوتوریستی می تواند در راستای این اھداف قرار 

.گیرد
: کلیفاھدا

و سازه ھای ستان شوشتر با توجھ بھ آثار باستانیتحلیل مردم شناختی صنعت گردشگری شھر
.آبی است

:اھداف جزئی
قابلیت ھا و امکانات گردشگری شھرستان شوشتر بھ تکنیک موجزمعرفی فشرده و-

...مذھبی و صنایع دستی و-جاذبھ ھای طبیعی، باستانی، تاریخی، زیارتی
.تباطات انسانیتوسعھ ار-
.افزایش سطح قدرت و پویایی اقتصاد فرھنگ-
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.پایداری بوم شناسی فرھنگی، شامل روابط متقابل بین بخش اجتماعی سرمایھ-
.گذاری شده توسط دولت و بخش خصوصی

.کنان منطقھافزایش میزان کیفیت زندگی سا-
.تنوع اشکال تولید و مصرف فرھنگی درخصوص رشد صنایع دستی-
.مطالعھ علمی وضعیت کنونی صنعت گردشگری منطقھبررسی و -
شناسایی موانع و محدودیت ھای فرھنگی و اجتماعی در رابطھ با این صنعت در -

.شھرستان
ارائھ ساز و کارھای سیاستی و خط مشی مدیریتی جھت ارزیابی نقش فرھنگ و -

.منابع فرھنگی در توسعھ صنعت گردشگری
.در جذب گردشگریبرجستھ ساختن قابلیت ھای فرھنگی -
توجھ بھ مھندسی شھری و ایجاد زیرساخت ھای اجتماعی مناسب جھت جذب -

.گردشگران در منطقھ
تعیین تاثیر امکانات رفاھی، حمل و نقل و مراکز اقامتی بر توسعھ گردشگری در -

.شھرستان شوشتر
.شناخت و ارائھ راھکارھایی جھت بھبود گردشگری در منطقھ-

سوالات تحقیق-٥-١
براساس آنچھ کھ در طرح مسئلھ عنوان شد، ویژگی ھای موقعیتی منطقھ اجازه می دھد پرسش 
ھای زیر را برای تحلیل مردم شناختی فرھنگ گردشگری با توجھ بھ پایگاه سازه ھای آبی در 

.شھرستان شوشتر مدنظر قرار داد
گردشگریب مھمی برای جذبالقوه ي پتانسیلآیا موقعیت منطقھ بھ لحاظ جغرافیایی.١
دارد؟
عوامل موثر در توسعھ گردشگری شھرستان شوشتر کدامند؟.٢
اکوتوریسم منطقھ و چشم اندازھای موجود در بناھای آبی شوشتر چھ استعدادھای .٣

قابل توجھی برای توسعھ گردشگری دارد؟
بھ چھ میزان فولکلور یا فرھنگ قومی منطقھ بعنوان سرمایھ ی فرھنگی در رشد .٤

منطقھ اثرگذار است؟صنعت گردشگری 
قابلیت ھای فرھنگی منطقھ کدامند و چگونھ در جذب گردشگران دخالت گذار .٥

ھستند؟
تا چھ حد موفقیت تبلیغات ارزش ھای فرھنگی منطقھ، سازه ھای آبی و ابنیھ .٦

تاریخی آن در جذب گردشگران موثر است؟
تفریحی منطقھ آیا شبکھ ارتباطاتی و راه ھا، امکانات رفاھی و تاسیسات اقامتی .٧

مذکور بقدر کفایت جھت جذب گردشگران از استانداردھای بھینھ و مطلوبی برخوردار 
است؟

مفاھیم اساسی تحقیق-٦-١
مفھوم گردشگری-

. واژه ی گردشگری در کتاب ھای لغت بھ عنوان مسافرت بھ منظور تفریح قلمداد می شود
ی توسعھ، بازاریابی و ھماھنگی برعکس، سازمان ھای گردشگری و مراکز دیگری کھ در پ

گردشگری در کشورشان ھستند، سعی بر داشتن دیدگاه وسیع تری در این مورد دارند، از نظر آن 
ھا گردشگری یعنی مسافرت با اھداف مختلف بھ استثنای سفر بھ منظور کار، مھاجرت و فعالیت 

ان جغرافیا و صنعت در کتاب خود تحت عنو. )١٤. ١٣٨٥(رضوانی .ھای محلی و منطقھ ای
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جھانگردی عبارت است از مجموعھ تغییرات «، جھانگردی را این گونھ تعریف می کند؛ گردشگری
این تغییرات خود ناشی از بھ واقعیت . مکانی انسان و فعالیت ھایی است کھ از آن منتج می شود

ھر شخص با شدت و پیوستن خواست ھایی است کھ انسان را بھ جابجایی وادار می کند و بالقوه در 
.ضعف متفاوت وجود دارد

:گردشگری فرھنگی-
این موضوع گردشگری برای آشنایی میراث ھای ھنری و فرھنگی، آداب و رسوم، بناھای «

گردشگر فرھنگی مایل بھ آشنایی . تاریخی با اھداف آموزشی، تحقیقاتی و پژوھش صورت می گیرد
اندازھای فرھنگی جوامع انسانی و درک آن ھا با فرھنگ مناطق مختلف، خواھان کاوش در چشم 

از قبیل موزه ھا، نمایشگاه . در این نوع گردشگری بھ جذابیت ھای فرھنگی توجھ می شود. است
در ایران علاوه بر موارد فوق، آیین ھای ... ھا، ارکسترھا، نمایشنامھ ھا، ھنرھای دستی، معماری و

ن ھای مذھبی زرتشتی و اسلامی، عزاداری ھا سنتی نظیر تعزیھ، مراسم چھارشنبھ سوری، جش
گردشگری داخلی و بین المللی .نیز از جذابیت ھای فرھنگی می تواند تعریف شود... مانند محرم و

ھم چنان یکی از برجستھ ترین راه ھای مبادلات فرھنگی، ایجاد کننده تجربھ شخصی نسبت بھ نھ 
گردشگری فرھنگی . و جامعھ معاصر دیگران استتنھا از آنچھ از باقی مانده است، بلکھ زندگی 

برجستھ ترین روش ھای مبادلات فرھنگی بین مردم کشورھا و ارزشمندترین روش ھای گفتگوی 
بومیان را غیر» سبک زندگی«و » آداب و رسوم«صنعت گردشگری اغلب . درون فرھنگی است

.ی عرضھ می کندبھ عنوان جاذبھ ھای گردشگر
خواستار عرضھ آن نوع از فرھنگ و سبک زندگی ھستند کھ بھ طور قابل گردشگران نیز اغلب 

.ملاحظھ ای با فرھنگ و روش زندگی خودشان متفاوت باشد
پایگاه ھای سازه ھای آبی شوشتر-

آب ھمواره در شکل گیری تمدن نقش بسزایی داشتھ تا بدانجا کھ کھن ترین تمدن ھای بشری در 
رود خروشان کارون نیز در جنوب کشور پھناور ایران، منشأ . کنار رودخانھ ھا شکل گرفتھ اند

رود کارون، بزرگترین رودخانھ ایران پس از . پیدایش تمدن ھای مھمی در سواحل خود بوده است
خروج از تنگھ ھای کوھستانی زاگرس بھ جلگھ خوزستان وارد شده و در دشت شوشتر آرام می 

آب فراوان رودھای جاری در جلگھ خوزستان، این خاک مستعد و زمین ھموار، بھمراه . گیرد
اقتصاد . منطقھ را بھ یکی از مھمترین قطب ھای کشاورزی کشور در طول تاریخ تبدیل نموده است

وابستھ بھ درآمد حاصل از کشاورزی باعث می گردیده تا حکومت ھا با توسعھ این بخش، سطح 
بھمین منظور پیشینیان در دوره . ایش دھنددرامد کشاورزان و متعاقب آن درآمدھای کشور را افز

ھای مختلف برای ساخت، توسعھ و مدیریت تاسیسات آبی در شوشتر کوشیده و موفق بھ ساخت بی 
. نظیرترین شبکھ آبیاری در اعصار کھن شده اند

می باشد ... تونل ھا و، ل بندھا، پل ھا، آسیاب ھا، نھرھاویژگی خاص این شبکھ آبیاری کھ شام
ط کارایی و بھم پیوستگی عملکرد عناصرش بوده کھ باعث شده تا عنوان نظام آبی شوشتر بھ ارتبا

.آن تعلق گیرد
بند میزان، نھرگرگر، مجموعھ آسیاب ھا و آبشارھای گرگر، بند برج عیار، پل بند شادروان، 

اصر این قلعھ سلاسل و تاسیسات سر دھانھ نھر داریون، بند خاک و پل لشکر از جملھ مھمترین عن
.مجموعھ ھستند

شوشتر-
شوشتر یکی از شھرستان ھای استان خوزستان است کھ از طرف مشرق بھ مسجدسلیمان و از 

طرف مغرب بھ دزفول و شوش و از طرف جنوب بھ اھواز
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پیشینھ تاریخی-٧-١
رفتن می توان تا قرون شانزدھم را دورانی بھ شمار آورد کھ در آن زمان تنھا عده معدودی توان

. بھ سرزمین ھای دیگر را داشتند و اساساً مسافرت ھای تفریحی برای اغلب مردم امکان نداشت
سوابق تاریخی و شھرت شھرھا و جاذبھ ھای مختلفی کھ در آن ھا وجود داشت، انگیزه ی سفر 

.نخستین مسافران تفریحی بوده است
کسب تجربھ ھای لازم اقدام بھ تا آن زمان جوانان و اشراف زادگان برای تکمیل تحصیلات و

).١٢: ١٣٨٤آپوستولوپولوس یورکس، (.می گفتندگردشگرمسافرت می کردند کھ بھ آنان 
در . از سده چھارده تا ھفده بیشتر افراد با ھدف کسب دانش و تجربھ آموزی مسافرت میکردند

خاصی از مسافرت انگلستان ملکھ الیزابت اول برای تربیت و پرورش نمایندگان خارجی با شکل
دانشگاھی چون آکسفورد و کمبریج در انگلستان و سالامانکا در اسپانیا ھزینھ ھای . کردموافقت
). ١٢ھمان، ص (ھ تحصیلی می پرداختند ت دانشجویان را بھ عنوان کمک ھزینمسافر

آنچھ در قرن حاضر بھ عنوان گردشگری معرفی و شناختھ می شود بھ کلی از گذشتھ خود 
. وت و متمایز است گویی کھ جھشی در آن پدید آمد و آن را بھ این شکل تازه ای ارائھ کرده استمتفا

با بررسی اجمالی تاریخچھ گردشگری ملاحظھ می شود کھ گذشتگان غالباً بھ قصد تفریح و گذران 
.اوقات فراغت اقدام بھ سفر نمی کردند

ایھ و اساس گردش ھای دستھ جمعی را ادامھ یافت پ١٨٥٠تا ١٧٥٠انقلاب صنعتی کھ از سال 
ھمچنین انقلاب صنعتی . ھمین مسالھ باعث تغییرات گسترده اقتصادی و اجتماعی شد. بھ وجود آورد

تغییرات . موجب پدید آمدن ماشین ھا، قطار و کشتی ھایی شد کھ با نیروی بخار کار می کردند
باعث شد، و این طبقھ توان بیشتری اجتماعی کھ تغییر مشاغل و گسترش طبقھ ی متوسط جامعھ را

عموماً مسافرت ھا با ھدف تفریح و تنھا در روز آخر ھفتھ انجام . برای تفریح و مسافرت پیدا کرد
در پایان . می شد زیرا ھنوز مردم دارای توان مالی زیادی نبودند، و باید در ایام ھفتھ کار می کردند

شدند، آنان برای فرار از مناطق آلوده و شلوغ شھری سده نوزدھم کارگران دارای تعطیلات سالانھ 
بھ کنار دریا پناه می بردند و تعطیلات خود را در آن نقاط می گذراندند و این تا حدی ھمانند آنچھ 

این تحولات موجب شد کھ تقاضای گردشگری افزایش . است کھ جھانگردان کنونی انجام می دھند
توسعھ و گسترش ... ناب با تقاضا، خدمات رفاھی، حمل و نقل ولذا می بایست اقامتگاه ھای مت. یابد

.می یافت
از این رو در این دوره بھ تدریج بخش خدمات گسترش پیدا کرده و سرمایھ ھای عظیمی جھت 

امروزه در حالی کھ دنیا بھ ھزاره ی بعد توجھ می کند تردیدی نیست کھ . احداث پل ھا داده شد
صورت یکی از بخش ھای مولدزا در نظام اقتصاد جھانی صنعت گردشگری و مسافرت بھ 

م بر ١٩٩٠آمار سازمان جھانی گردشگری نشان می دھد تعداد گردشگران در سال . درخواھد آمد
میلیون نفر بوده کھ با افزایش ٦٢٥طبق آماری کھ براساس ورود آنان بھ کشورھای مختلف شده، 

لا خواھد رفت تا اینکھ امروزه با پدیده ی جدیدی در افراد طبقھ ی متوسط تقاضای گردشگری نیز با
.روبرو ھستیم» گردشگری توده ای«گردشگری بھ نام 

یک میلیارد و ششصد میلیون جھانگرد ٢٠٢٠با توجھ بھ این روند پیش بینی می شود کھ تا سال 
ھمان (نھ کنند تریلیون دلار ھزی٢در سراسر دنیا بھ تردد در داخل مرزھای بین المللی بپردازند و 

).١٤منبع، ص 

محدوده مطالعاتی استان-٨-١
درجھ شمالی و بھ ٣٣درجھ تا ٣٠ایران و در عرض جغرافیایی غربیخوزستان در جنوب 

درجھ شرقی است، کھ از شمال بھ کوه ھای لرستان و از شرق بھ کوه ھای زاگرش ٥١تا ٤٨طول 
این سرزمین از کھن سال . فارس محدود می شودو از ناحیھ مغرب بھ عراق و از جنوب بھ خلیج 
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ترین استان ھای ایران بوده، کھ سوابق تاریخی و عظمت آن در بیشتر کتب تاریخی و جغرافیایی 
.یاد شده است» گھواره تمدن ایران«جھان بھ تفضیل آورده شده است و از این خطھ بھ عنوان 

ت مقتدر عیلامیان گردید کھ پایتخت آنان خوزستان در حدود پنج ھزار سال پیش مسکن اولیھ دول
بطوری کھ . تا مدت ھا اعتبار جھانی خود را حفظ نمود) شوش کنونی(» سوسای«یا » سوس«یعنی 

در دوران پادشاھان ھخامنشی، مخصوصاً داریوش اول و خشایار شاه نیز پایتخت زمستانی 
- ٢٠تقی زاده، (ایی داشتھ است ھخامنشیان بوده و بر اکثر مناطق جنوب غربی قاره آسیا حکمفرم

١٣٧٦: ١٨.(
کھ در قسمت جلگھ . شھرستان شوشتر کھ یکی از شھرستان ھای شمالی استان خوزستان می باشد

بخش باستانی شوشتر کھ ھستھ ی مرکزی شھر است و محصور در شعبات . ای آن واقع شده است
کیلومتر قرار ٨و طول حدود کیلومتر ٢رودخانھ کارون می باشد، در جزیره ای بھ عرض حدود 

.گرفتھ است
درجھ و ٣٢دقیقھ طول شرقی، ٥درجھ و ٤٨این شھر از نظر طول و عرض جغرافیایی دارای 

شھرستان . متری از آب ھای آزاد واقع شده است١٥٠دقیقھ عرض شمالی است کھ در ارتفاع ٣
اقع شده است با دزفول از کیلومتری خلیج فارس و٢٢٢کیلومتری شمال اھواز و ١١٧شوشتر در 

مریدی (کیلومتر فاصلھ دارد ٥٥کیلومتر و با مسجدسلیمان از سمت شرق ٦٥طرف شمال غربی 
).١٣٧٧: ٧شوشتری، 

آشنایی با تاریخ شھرستان شوشتر-٩-١
شوشتر از شھرستان ھای استان خوزستان و از طرف مشرق بھ مسجدسلیمان و از ظرف مغرب 

طرف جنوب بھ اھواز و از طرف شمال بھ دزفول و کوه ھای بختیاری بھ دزفول و شوش و از 
این شھر از قرن ششم ھجری کھ اھواز رو بھ انحطاط رفت مرکز خوزستان شد و تا . محدود است

دژ سلاسل کھ در شوشتر واقع بود در آن زمان . اواخز دوره ی قاجار مرکزیت خود را حفظ کرد
.مرکز والی خوزستان بود

وشتر پیش از اسلامش- ١-٩-١
پس از طوفان نوح مردم شوشتر در کپرھا کھ از چوب و نی ساختھ شده بود زندگی می کردند و 

آن ھا در رنج و تعصبھ بھ سر می بردند و . بعضی در غارھا و جنگل ھا مسکن می نمودند
ن در آنا. حصاری بھ دور خانھ ھا بکشند. فرمان داد کھ مردم خانھ بسازند» ھوشنگ پیشدادی«

مساکن خود از زحمت گرما و سرما و باد و باران در امام بودند و از آسیب سباع و حیوانان وحشی 
این وضع ایشان را بسیار خوش آمد و آن شھر را شوش گفتند کھ لغت قدیمی . رھایی پیدا نمودند

شوشتر بعد از آن در محل شوشتر فعلی وضع برای زندگی خوبتر و بھتر بود آنجا را» خوب«یعنی 
شوشتر باروی اول شھری است کھ بعد از با روی . گویند» تستر«بھ زبان تازی شوشتر را . نامیدند

البتھ این . طوفان نوح بنا شده است و بعضی تستر را نام شخصی دانستھ اند کھ شوشتر را فتح نمود
).١٣٧٧.٨:منبع ھمان (موضوع صحت چندانی ندارد 

شوشتر پس از اسلام - ٢-٩-١
ذشتھ از اینکھ شوشتر پیش از اسلام یکی از شھرھای مھم و حتی در اکثر موارد بھ عنوان گ

پس از ورود اسلام بھ ایران و فتح این شھر . مرکز ایالت خوزستان و حتی پایتخت ایران بوده است
توسط مسلمین نیز اھمیت خود را حفظ کرد و در ردیف مھم ترین شھرھای ایران قرار گرفت و از 

س بیش از سیزده قرن مرکزیت خود را حفظ نمود تا اینکھ در ابتدای حکومت پھلوی مرکزیت آن پ
.خوزستان از شوشتر بھ اھواز انتقال یافت

زیرا در آن بقاع . معروف است» چھل پیر«شوشتر در گویش و اصطلاحات محلی بھ شھر 
.متبرکھ، امامزاده ھا و مساجد و تکیھ ھای بسیار بھ چشم می خورد


